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INTRODUCCION
LAS INDUSTRIAS CREATIVAS Y CULTURALES Y LOS FONDOS DE RECUPERACION

Por Maria Priego Velasco

Carlos Anton Martinez

A punto de cumplirse el primer cuarto del siglo XXI podemos decir que nuestra vida es
comunicacién, y que la comunicacion es fundamentalmente audiovisual, ya que éste es el medio
mas utilizado y de mayor alcance. El sector audiovisual tiene un papel relevante en la economia
y la sociedad, por su diversidad de oferta, el alcance de los productos y servicios relacionados,
su capacidad para generar riqueza, influencia cultural, social y politica. La industria audiovisual
iberoamericana es un sector dindmico en expansion, que cada afio mueve millones de euros y
emplea a miles de personas.

Pero la cultura en general, y el audiovisual en particular, se han visto muy afectados por la crisis
actual del coronavirus. Como todas las crisis, esta coyuntura puede significar una oportunidad para
muchos sectores. En el presente articulo trataremos de analizar como aprovechar esta circunstancia
en el sector creativo y cultural. Para ello, y con el &nimo de concretar, nos centraremos en Espania,
sus datos pre-pandemia y, sobre todo, las opciones que se ofrecen al sector a partir de los planes
estratégicos de recuperacion y transformacién econdémica establecidos por el gobierno de la nacion.

Los resultados de la Cuenta Satélite de la Cultura (1) indican que, en 2018, la aportacion del
sector cultural al PIB espafiol se cifr6 en el 2,4%, situdndose en el 3,4% si se considera el conjunto
de actividades econémicas vinculadas con la propiedad intelectual, con una cifra de empleo de casi
700.000 personas (3,6% del empleo total en Espafa). Las CCAA con mayor porcentaje de empleo
cultural son Madrid (5,4%) y Cataluna (4,4%).

Por sectores culturales destaca el sector Audiovisual y multimedia con una aportacion al
PIB total en 2018 del 0,69%, lo que representa el 28,3% en el conjunto de actividades culturales,
incluyendo entre otras las actividades de cine, video, musica grabada o television.

En 2018, el nimero de empresas cuya actividad principal es la cultura ascendié un 3,6 %, en
la misma linea que el PIB, hasta alcanzar 122.673 empresas. Esta cifra representa el 3,7 % del total
de empresas recogidas en el Directorio Central de Empresas del Instituto Nacional de Estadistica.
La mayor parte de ellas, el 82,2 %, 100.874, se corresponden con actividades de la industria o los
servicios, tales como actividades de edicién, de bibliotecas, archivos, museos, cinematogréficas, de
video, de radio y television, o las artisticas y de espectaculos entre otras, y el 17,8 % restante, 21.799,
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con actividades vinculadas al comercio o alquiler de bienes culturales. Casi todas estas empresas
son PYMES o micro PYMES, pues menos del 1% tienen mds de 50 trabajadores.

EL AZOTE DE LA PANDEMIA

Segun datos de la consultora Comscore, y tomando como referencia el audiovisual, la taquilla
espafiola cerr6 2020 con pérdidas de 446 millones respecto al afio anterior, una cifra que supone
un descenso del 72%. La recaudacion total fue de 169,7 millones de euros y el afio se cerr6 con
28,2 millones de espectadores. Son niimeros muy alejados del «gran afio» 2019, asi calificado por
los exhibidores, con 105 millones de asistentes a las salas espafiolas y 624,1 millones de euros de
recaudacion, el mejor dato en los tltimos diez afos.

La crisis del COVID-19 ha supuesto la suspension de un buen nimero de actividades sociales
y de eventos populares. Desde abril de 2020, se calcula que se han cancelado o post-puesto mas
de 750 festivales en todo el mundo. De hecho, espectdculos y eventos de musica en directo,
cine y ferias profesionales han registrado su mayor bajada de la historia en 2020, llegando a
desplomarse un -63,8%. No esta previsto que se recuperen los niveles pre-pandemia hasta, al
menos, 2024 (2).

Pero no todo son malos resultados, el confinamiento ha hecho que el consumo bajo demanda,
tanto de video como de musica y videojuegos, aumente de forma significativa. Ejemplos como
Disney+, que fue lanzada en plena pandemia y que en unos meses ha llegado a més de 50 millones
de suscriptores en el mundo, es un ejemplo de ello. Respecto al contenido audiovisual en linea,
tanto las plataformas en streaming, como las OTT en sus diferentes modalidades, VOD, SVOD,
TVoD presentan unas perspectivas de crecimiento que les hardn multiplicar sus ingresos por una
cifra que se sittia entre 1,5y 2,5 de aqui a 2025.

Respecto ala musica, si esta ya se escuchaba en streaming, como consecuencia del confinamiento,
el nimero de suscriptores se ha incrementado en un 35% en Espafia. Esto nos sitiia en un escenario
bien diferenciado entre el consumo cultural que se realiza como publico de un espectculo
o el consumo cultural en el &mbito privado, del hogar y familiar. Si bien el primero se ha visto
profundamente afectado y tardard en recuperarse, el segundo se ha visto potenciado, siendo
calificado de “tabla de salvaciéon” ante la falta de alternativas para emplear el tiempo libre.

EL REGRESO A LA NORMALIDAD

Durante todo este tiempo se ha hablado repetidamente sobre la vuelta a la normalidad, pero
(qué es la pretendida normalidad? Si por ello entendemos una situacién pasada, que afioramos bajo
el pensamiento de que “cualquier tiempo pasado fue mejor”, mas vale que corrijamos cuanto antes
nuestras percepciones y nuestras expectativas, pues muchos de los recientes cambios en los habitos
del consumidor arraigardn y se consolidaran, haciendo que la situacién pasada nunca vuelva a
suceder, ni por contexto ni por respuesta de los consumidores.

Del mismo modo, en un sector, el de la cultura y el entretenimiento, que ya se encontraba en
constante evolucion antes de la pandemia, la crisis no ha hecho sino acelerar algunos cambios que
ya se perfilaban en el horizonte y que se han visto acuciados por la necesidad, siendo programados,
testados y puestos en circulacién en tiempo récord. Quien ha logrado mejorar sus resultados por
esta via no va a dar marcha atras. En este contexto, triunfaran las compafias capaces de abordar
con agilidad los cambios y de capitalizar las nuevas oportunidades.

Por ello, en el nuevo panorama de “normalidad”, es imprescindible atender a una serie de
factores clave, en los que el consumidor o usuario final tiene cada vez mds protagonismo y poder
de influencia y decision sobre el éxito o fracaso de cada iniciativa.
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En primer lugar, si ya era una reclamacion generalizada la necesidad de flexibilizar los horarios,
de pasar més tiempo en casa, de poder conciliar vida laboral y familiar, el confinamiento nos ha
demostrado que la productividad de un importante porcentaje de la actividad laboral y profesional
no depende de estar presencialmente en el puesto de trabajo asignado en una oficina. Hay casos
tan significativos como el del Ayuntamiento de Madrid, que ha sido capaz de poner a miles de
funcionarios en “modo teletrabajo” en poco tiempo, sin que se resienta el servicio prestado. Este
cambio va a provocar que la oferta de productos y servicios culturales en el &mbito del hogar aumente.

Por otro lado, este aumento crea un gran problema al consumidor final, ya que la oferta es tan
abrumadora (y va a seguir creciendo), que solo el tiempo que se emplea en decidir lo que se quiere
consumir es en si mismo una tarea ardua y que puede consumir mucho tiempo. Por ello, se abre
una gran oportunidad para los sistemas basados en Inteligencia Artificial que sirven de ayuda para
seleccionar y consumir.

Y finalmente, desde el punto de vista del usuario, y ante tanta oferta, de alguna manera habra
que diferenciarse, pues de otra forma solo aquellos capaces de invertir grandes sumas de dinero en
promocioén y publicidad y por tanto capaces de colocar ese impulso de compra en el subconsciente
de sus clientes a través del mensaje repetido, tendrdn una visibilidad suficiente para poder captar
clientes. Los que no tengan esa fuerza y no tengan algo atractivo, diferente que ofrecer, caeran en el
limbo de la oferta creativa y cultural, tropezando de vez en cuando con un consumidor, pero sin que
ello sea suficiente para subsistir. Es decir, o eres grande o eres una “tienda gourmet en contenidos”.

DESASTRE U OPORTUNIDAD

La crisis ha supuesto una gran oportunidad para los grandes operadores on demand. Alguno
de ellos, como Netflix ya estaban, y otros han aprovechado para acelerar su llegada, sabiendo
que era ahora o nunca. Los bares y restaurantes también se han tenido que reinventar, pero es
transformarse o morir, y es en esta circunstancia donde el hombre es capaz de sacar lo mejor de
si mismo. ;Quién podia imaginar hace dos afios que, en San Sebastidn, la antitesis de la comida
rapida, la cuna del tapeo y de los bares de pinchos, te iban a servir en tu domicilio en forma de
“tele-pincho” ante el cierre nocturno de la restauracion? Iniciativas como Glovo han aprovechado
esta circunstancia. El sector creativo y cultural tiene que encontrar igualmente sus oportunidades
tras la crisis y utilizarlas para reinventarse.

LA REACCION DE LOS GOBIERNOS. LOS PLANES DE RECUPERACION

El parén de la economia ha sido tan brusco, que nadie discute la necesidad de que los estados y
las diferentes administraciones ptuiblicas empleen los recursos ptiblicos en paliar las consecuencias
de esta crisis. Sin embargo, y ante la magnitud de los recursos empleados, es necesario contar
con unos criterios unificados que sirvan para dirigir los fondos aportados hacia una direcciéon que
garantice el robustecimiento del tejido econdémico, empresarial y social a medio y largo plazo. Por
ello, la Unién Europea busca proyectos de las siguientes caracteristicas:

1. Innovadores y novedosos (no se va a financiar actividad ya existente), pues hay que
aventurarse a nuevas formas de hacer, a emprender, a innovar, arriesgandose incluso a fracasar.

2. Con implicacién inversora de sus promotores, como garantia para lograr la implicacion del
emprendedor.

3. Con un plan de negocio sostenible a medio plazo (3 afios), pues se busca primar a los proyectos
que no sean efimeros, ni en resultados ni en su duracién en el tiempo.

4. En concurrencia competitiva, pues los recursos son limitados, se deben aplicar a los mejores
proyectos, a los que mds beneficio devuelvan a la sociedad en forma de resultados.
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5. Favoreciendo los mecanismos de financiacién preferencial como complemento a las ayudas
directas.

A partir de estas premisas, Espafia ha elaborado un Plan de Trasformacion, Recuperacién y
Resiliencia (PRTR), que se estructura en torno a cuatro ejes transversales alineados con las agendas
estratégicas de la UE, la Agenda 2030 y los ODS de Naciones Unidas:

- Transicioén ecoldgica.

- Transformacion digital.

- Cohesién social y territorial
-Igualdad de género.

Los cuatro ejes se concretan en 10 politicas palanca y 30 componentes, que articulan el programa
de inversiones y reformas previstas para el periodo 2021-2023. Cada componente se centra en
un reto u objetivo concreto e incluye reformas e inversiones que contribuyen a alcanzar dichos
objetivos o superar los retos.

Respecto a las Industrias Creativas y Culturales, el PRTR dedica una de las 10 politicas palanca,
concretamente la novena, que centrada en el impulso de la industria de la cultura y el deporte, se
estructura en 3 componentes:

- Componente 24. Revalorizacién de la industria cultural,
- Componente 25. Espafia Hub Audiovisual de Europa (Spain AVS Hub).
- Componente 26. Plan de fomento del sector del deporte.

Los fondos europeos para la recuperaciéon econémica ascienden a 750.000 millones de euros
en el periodo 2021-2023, de los que 140.000 millones € corresponden a Espafa a través El Plan de
Trasformacién, Recuperacién y Resiliencia (PRTR). Al Ministerio de Cultura le corresponden 825
millones, con el siguiente desglose:

- 325 millones: Componente 24, Revalorizacion de la industria cultural,

- 200 millones: Componente 25. Espana Hub Audiovisual de Europa (Spain AVS Hub). No
obstante, este componente tendra financiaciéon adicional contando con un total de 1.603 millones
€ de inversioén publica total, canalizada de forma transversal a través de otros ministerios.

- 300 millones: Componente 26. Plan de fomento del sector del deporte.

Los dos primeros componentes, que son los que tienen que ver directamente con las ICC,
proponen una serie de reformas, como el desarrollo del estatuto del artista, el fomento de la
inversion, el mecenazgo cultural y la participacion, el refuerzo de los derechos de autor y los
derechos conexos y la reforma de la ley audiovisual.

Para las inversiones, que preferentemente deberan estar alineadas con los ejes estratégicos y dar
respuesta a las reformas planteadas, el gobierno espafol articula una serie de aspectos practicos
para regular su canalizacion:

1. Instrumentos legales de canalizacién:

Concurrencia competitiva: Licitaciones de contratos publicos y convocatorias de
subvenciones.

- Colaboracién publico-privada directa: convenios (normalmente entre Administraciones),
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consorcios publico-privados (entidades con personalidad juridica propia para desarrollo de
actividades de interés comtn) y sociedades de economia mixta (entidades con personalidad
juridica propia con un 51% de capital publico).

- Planes Estratégicos de Recuperacién y Transformacién Econémica (PERTE). Creado por
el RD 36/2020 para canalizar fondos a través de proyectos estratégicos. Se prevé que se
realicen 2 6 3 PERTEs al afo. Los PERTE se apoyaran en los instrumentos anteriores, es
decir, convocatoria de subvenciones, convenio, etc.

2. Otros instrumentos utilizados por las Administraciones Publicas: Manifestaciones de interés
(MDI). No se trata de convocatorias de ayudas ni un procedimiento administrativo reglado,
sino un mecanismo para conocer las necesidades sectoriales de las empresas espafiolas, y poder
orientar las futuras convocatorias en dicho sentido.

3. También es interesante destacar quien tendra la competencia en ejecutar los fondos, ya que
ésta recaera en un 45% en el propio gobierno de la nacién, dejando un 45% a las comunidades
auténomas y el 10% restante a las corporaciones locales.

4. Como regla general, el Mecanismo de Recuperacién y Resiliencia solo financiard gastos
no recurrentes que supongan un cambio estructural y tengan un impacto duradero sobre la
resiliencia econémica y social, la sostenibilidad, la competitividad a largo plazo y el empleo.
Abarca un amplio abanico de inversiones en capital humano (educacién, formacién, salud,
proteccion social...), capital fijo (infraestructuras, I+D+i...) y capital natural (fuentes de energia
renovable natural, proteccion y restauraciéon del medio ambiente, mitigaciéon o adaptaciéon
al cambio climatico...). Todas estas inversiones pueden canalizarse a través de instrumentos
financieros, esquemas de ayudas, subsidios u otros mecanismos (3).

(QUE PAPEL JUEGAN LAS ICC EN LA RECUPERACION?

La obligacién de clausurar temporalmente las actividades no esenciales, algo que no habia
sucedido en Europa desde hace casi un siglo, nos ha hecho conscientes de que la cultura es un
bien de primera necesidad y que por tanto tenemos que incluir entre las prioridades de nuestra
sociedad.

El arte y las humanidades nos proporcionan un esparcimiento que alivia la cotidianeidad, y
sirven, ademds, para desarrollarnos como personas, reforzando los lazos que nos mantienen unidos
como sociedad. En el confinamiento, aunque haya sido en el &mbito doméstico, la cultura nos ha
salvado. A través de un libro, nuestra musica, el cine, las series, hemos tenido un encierro un poco
mas llevadero. Pero la cultura no solo puede aportar a la sociedad desde el punto de vista del
esparcimiento y el entretenimiento. En febrero de 2021 se celebré en Luxemburgo una conferencia
sobre la convocatoria europea para la constitucion de nuevos centros pertenecientes a la red europea
de Digital Innovation Hubs (EDIH). En el discurso de apertura, Francesca Bria destac6 que si bien
las nuevas tecnologias digitales se desarrollan a una velocidad nunca vista y tienen un impacto
en todos los aspectos de nuestra vida, siendo cruciales para desarrollar nuestra economia, crear
nuevos puestos de trabajo y salvaguardar nuestras sociedades y nuestros valores, no basta con
acelerar la digitalizacién, sino que es necesario dirigir el uso de las tecnologias digitales para lograr
la sostenibilidad social y medioambiental. En este sentido instaba a la colaboracién de la cultura y
las artes, de forma transversal, con todos los sectores econémicos y sociales, ya que la creatividad
artistica y el disefio pueden jugar un rol muy importante en la transformacion sistémica.

La sefiora Bria destacaba como la experimentaciéon artistica permite un uso imprevisto de la
tecnologia y el arte, lo que puede hacernos reflexionar criticamente sobre el papel de lo digital en
la sociedad, de cara a lograr que la tecnologia se centre en lo que realmente importa a las personas.
Desde su punto de vista, para que Europa sea competitiva hay que hacerlo desde nuestra fuerza
cultural, nuestra historia y nuestros valores. En este aspecto, el rol de las artes es crucial y por eso la
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Comisioén Europea ha planteado la idea de incluir la cultura y las artes en los DIH en toda Europa,
lo que representa una gran oportunidad para el sector.

Destacan las iniciativas especificas que la Comisién Europea ha desarrollado en los ultimos
afnos, como la iniciativa S+ T+ARTS, relativa a la innovacion en el &mbito de la ciencia, la tecnologia
y las artes, pues la consecucion de los objetivos de desarrollo sostenible a través de la innovacién
requieren nuevas formas de adquisiciéon de conocimientos, nuevos actores que contribuyan al
ecosistema y nuevas formas de emprendimiento que pueden fomentarse, por ejemplo, integrando
los enfoques START en los DIH.

Los métodos basados en practicas artisticas son ideales para la innovacién, deben trascender
del entorno artistico e informar la innovacién productiva ayudando a dar forma a los prototipos
sostenibles del mafiana, por ejemplo, mediante proyectos que impliquen artes e inteligencia artificial
o computacién de alto rendimiento, musica, biotecnologia, robética y sus economias circulares.

El vinculo entre arte y sostenibilidad también fue promulgado por la presidenta de la Comisién
Europea, Ursula von der Leyen, declarando que la transicion climatica necesita su propia estética
distintiva. Y prometi6 crear un espacio de co-creacion en el que arquitectos, artistas, estudiantes,
ingenieros, cientificos y disefiadores trabajasen juntos para combinar estilo con sostenibilidad.

Y DESDE LAS ICC, ;Qué PODEMOS APORTAR?

Las industrias culturales y creativas, ademas del importante papel que han asumido durante la
pandemia, van a desempefar un papel esencial en la recuperacién econdémica del pais, no sélo por
su impacto directo y el impulso del consumo, sino también por la influencia que tiene la cultura en
otras industrias, como el turismo.

Este alto potencial de contribuir a la recuperacion del pais que tienen las industrias culturales
y creativas debe plasmarse en la formulacién de propuestas o iniciativas que tengan un impacto
duradero sobre la resiliencia econémica y social, la sostenibilidad, la competitividad a largo plazo
y el empleo y que estén alineadas con el Plan de Recuperacién Transformacién y Resiliencia y
centradas principalmente en la “politica 9: Impulso de la industria de la cultura y el deporte”,
aunque estrechamente relacionadas con otras politicas palanca del Plan como la “5: Modernizacién
y digitalizacion del tejido industrial y de la pyme, recuperacion del turismo e impulso a una Espana
naciéon emprendedora” o la “7: Educacién y conocimiento, formacion continua y desarrollo de
capacidades”.

Por el cardcter dinamizador de la economia, desde las ICC se puede impulsar la creacién de
nuevas ferias y mercados de referencia internacional en los &mbitos creativo y cultural, videojuegos,
educacién, desarrollo de iniciativas deportivas y desarrollo rural.

Estamos hablando de un mercado audiovisual de compra y venta de derechos de cine y series,
y coproduccién de contenidos, de un gran mercado de turismo audiovisual, capaz de generar
oportunidades para los operadores turisticos, alrededor de las localizaciones de las series y
peliculas de mayor audiencia y mas seguidas, de un mercado de los contenidos audiovisuales
y videojuegos aplicados a la educacién en el que las distintas instituciones educativas puedan
entrar en contacto con los desarrolladores y las distintas plataformas que ofrecen contenidos para
la educacién y formacién, y de mercados de promocién del desarrollo de iniciativas culturales,
creativas y deportivas en el ambito rural, promoviendo la interaccién entre los contenidos y los
emprendedores locales.

El emprendimiento constituye una de las fuerzas mas importantes del desarrollo econémico
en tiempos de crisis y en este contexto una posible linea de actuacién seria la constitucion de un
espacio de emprendimiento en torno a los sectores creativo y cultural, videojuegos, desarrollo de
iniciativas deportivas y desarrollo rural, que sirva ademads de actividad tractora del centro, con
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una amplia oferta de servicios, incluida la capacitacion, no sélo para las empresas del sector, sino
también de otros sectores productivos.

La necesidad de adaptacién de la educacion a la realidad de nuestros jévenes en la que el
consumo del audiovisual y el videojuego se han convertido en sus herramientas de comunicacién
o medio formativo, genera otra propuesta para las empresas de desarrollar nuevas herramientas
educativas y dotarlas de contenidos, conectando con los alumnos a través del cine, captando su
atencion, promoviendo el pensamiento critico y la alfabetizacion audiovisual, y proporcionando
herramientas de aprendizaje que los jovenes entiendan y reciban mejor, al tiempo que se contribuye
a la recuperacion econémica y generacion de empleo.

El fomento de nuevos festivales de cine y series y de misica constituyen una manifestacion
del consumo cultural de masas caracteristico de la sociedad en que vivimos, por ello, son grandes
dinamizadores del sector cultural que se han convertido en un potente factor de atraccién turistica
con un fuerte impacto econémico en el destino donde se celebran, y en el posicionamiento de la
marca turistica.

También se pueden desarrollar importantes iniciativas de desarrollo cultural en entornos
rurales que contribuyen al desarrollo y recuperacién econémica de las comunidades rurales, como
las relacionadas con la conservacion del patrimonio.

Por otra parte, para llevar a cabo actuaciones y proyectos necesarios para impulsar la
recuperacion y transformacioén econémica del pais, las ICC deben ser conscientes de la importancia
de participar en las diversas actuaciones, programas e iniciativas que se estan llevando a cabo por
las autoridades nacionales y europeas, y utilizar las herramientas disponibles que favorezcan su
participacion en proyectos impulsores de la economia.

En este sentido, cabria destacar la posibilidad de participacion en las manifestaciones de interés
o invitaciones cursadas por los diferentes Ministerios con el fin de identificar ideas y proyectos para
articular las acciones previstas dentro del Plan de Recuperacién, como, por ejemplo, la publicada
por el Ministerio de Asuntos Econdémicos y Transformacién Digital para las acciones previstas
dentro del componente 25 “Spain Audiovisual Hub” del Plan de Recuperacion.

Para las industrias creativas y culturales también resulta esencial pertenecer a entornos
innovadores, por ejemplo organizandose en forma de clisteres sectoriales, de forma que a través
de equipos y estrategias de trabajo conjuntas se generen nuevos modelos de negocio enfocados al
mercado que puedan servir de eje transformador del sector y que ademas les permita obtener las
ventajas y/o beneficios derivados de la ejecucién de proyectos conjuntos de caracter innovador y
les asegure la competitividad y visibilidad internacional de las empresas que lo constituyen.

Finalmente, debe ponerse de manifiesto la importancia de la integracion de las artes con la
ciencia y la tecnologia en la promocién de la innovacion digital. Los grandes retos a los que nos
enfrentamos necesitan de ideas creativas e innovadoras, por ello la Comisiéon Europea ha planteado
la idea de incluir las artes en los Centros de Innovacién Digital (CID) o Digital Innovation Hubs
(DIH), en toda Europa, concebidos como “ventanillas tnicas” a través de las cuales, las empresas
puedan acceder a la informacién, los servicios, y las instalaciones que precisan para abordar con
éxito sus procesos de transformacién digital.

También en esta linea, cabria citar las iniciativas especificas que la Comisiéon Europea ha
desarrollado en esta materia en los tiltimos afios, como la iniciativa S+ T+ARTS (Science, Technology
& the Arts) relativa precisamente a la innovacién en el ambito de la ciencia, la tecnologia y las artes.
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CONCLUSIONES

La pandemia nos ha cambiado. El impacto ha sido tan importante que ha cambiado
significativamente el mapa de la oferta y la demanda y, por tanto, de las empresas que se
desenvuelven en el mismo. Unos han desaparecido, otros han quedado muy tocados, algunos se
han robustecido y otros han llegado. Los gobiernos se han visto obligados a reaccionar para tratar
de recuperar la competitividad y la actividad econémica lo antes posible, y si bien en este articulo
se analiza el caso espafiol en relacién con Europa, cada pais iberoamericano ha establecido sus
propios planes y mecanismos de ayuda para la recuperaciéon. No obstante, hay algunos puntos
comunes en dichas politicas de recuperacion, y que tienen que ver con ayudar a aquellas empresas
e instituciones que aporten proyectos de futuro, innovadores y capaces de pervivir en el tiempo.

La forma de ayudar también ha cambiado, pues las ayudas directas (subvenciones a fondo
perdido), deberan estar complementadas con una coinversioén significativa por parte de cada
emprendedor yantela falta derecursos, se estd favoreciendo el acceso a la financiacién en condiciones
muy favorables, pero sin olvidar que estos recursos son un préstamo, no una subvencion.

Respecto a las industrias creativas y culturales, tenemos que estar atentos a los cambios en los
habitos de consumo, que irdn evolucionando y se irdn asentando, no de forma estética, sino mas
bien en un equilibrio dindmico en constante transformacién. Es algo que da un poco de vértigo,
pero no es algo que podamos cambiar y por tanto lo debemos considerar una nueva regla de juego.
Por el lado de las oportunidades, lo mas destacable es la necesidad de que otros sectores se apoyen
en la creatividad y expresividad de la cultura y las artes para favorecer su desarrollo. Por tanto,
debemos ser resilientes ante la adversidad, pero a la vez muy flexibles a la hora de encontrar nuevas
oportunidades y poner en valor nuestras capacidades en un mundo y una economia que cada vez
nos necesitan mas.

Por ultimo, respecto a los fondos de recuperacion, tanto en Europa, en Espana y el resto de los
paises iberoamericanos, se ha invertido mucho tiempo y recursos para tratar de disefiar los mejores
mecanismos para su articulacion. Los fondos son muy significativos y las convocatorias para
acceder a los mismos van a ser muy numerosas y emitidas desde instituciones muy diversas. Ante
la incertidumbre que esto pueda generar y la complejidad del procedimiento, la recomendacién
es centrarnos en lo que sabemos hacer, explorar las oportunidades de nuestro sector creativo y
cultural, transformarnos, seguir a nuestras audiencias y ampliar nuestro campo de actuacion a la
colaboracién con otros sectores. Una vez que tengamos claro donde queremos estar, y no antes,
busquemos los recursos y las ayudas que pueden impulsar nuestros planes. De esta forma nuestro
sector saldra fortalecido de esta crisis.

NOTAS

1. http:/ /www.culturaydeporte.gob.es/dam /jcr:17c40bc7-976¢-4a55-a1d8-4e8f40a06c77 /nota-
resumen-cuenta-satelite-de-la-cultura-2020.pdf

2. Informe PwC https://www.pwc.es/es/entretenimiento-medios/entertainment-media-outlook-
espana-2020-2024.html

3.https:/ /www.ceoexeuropa.es/proyectos/
https://assets.kpmg/content/dam/kpmg/es/pdf/2021/01/guia-fondos-europeos-
recuperacion.pdf
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LA MUJER EN EL SECTOR AUDIOVISUAL

Por Vanessa Veldzquez

WORLDWIDE AUDIOVISUAL
WOMEN'S ASSOCIATION

En la industria audiovisual la estructura corporativa y laboral estd mayoritariamente integrada
por hombres.

Basta recorrer algunas publicaciones especializadas del sector para dar cuenta de que quienes
administran los presupuestos y, en definitiva, toman las decisiones en su mayoria son hombres y
son quienes tienen mas visibilidad.

En este mismo contexto, cuando una ejecutiva de la industria alcanza un cargo de cierta
responsabilidad y jerarquia, por lo general, se encuentra bastante sola y rodeada de hombres. En
muchos casos, no obtiene la misma difusién o apoyo.

En los tltimos afos, y de manera sostenida, la inclusion de las mujeres en altos cargos ejecutivos

ha ido aumentando, y es cada vez mas grande el nimero de mujeres que ocupan altos cargos
y

ejecutivos en la industria latinoamericana. Y es en este contexto que nace Worldwide Audiovisual

Women’s Association (WAWA)

Worldwide Audiovisual Women’s Association (WAWA) es una organizacion sin fines de lucro,
que existe para ser una red activa de colaboracion que refuerce el papel de la mujer y su desarrollo
en la industria audiovisual.

Red de mujeres lideres de la industria audiovisual que comparten su experiencia y conocimiento
para impulsar a las nuevas generaciones, promover el desarrollo de contenido propio y su
distribucion.

Liderazgo: Elevar nuestras capacidades y forjar un futuro mejor.

Colaboracion: Potenciar nuestro talento colectivo.

Etica: Generar relaciones transparentes que permitan el crecimiento profesional positivo.

Calidad: llevar a cabo objetivos con profesionalismo y ética.
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Equidad: Generar una red de colaboracién mundial para el desarrollo de la mujer en el sector
audiovisual.

Compromiso: llevar a cabo esta labor con el mayor compromiso y entusiasmo para cumplir los
objetivos planteados.

Aun cuando el mundo esta atravesando una situacién critica que afecta a todas las industrias, a
causa dela progresion del Covid-19, la organizacién Worldwide Audiovisual Women’s Association
(WAWA) asume una posicion proactiva convocando a web conferences para trazar los caminos a
seguir y compartir ideas que se transformen en soluciones integrales tanto para la organizacion
como para la industria a la que pertenecen.

“Proactivas ante la adversidad”, es el nombre de la campana que WAWA lanza desde distintos
enfoques para incentivar encuentros, interaccién y aportar ideas que construyan en la coyuntura actual.

Directoras del Board, Mentoring Leaders y colaboradoras de WAWA realizan eventos virtuales
con la conexiéon de mas de 300 mujeres de 11 paises, bajo la organizacién de Roxana Rotundo, quien
es parte de la junta directiva de la organizacién y CEO de VIP 2000 TV.

Una alianza sin precedentes con Lifetime TV, canal perteneciente a A&E Networks, cuyos
alcances implican el impulso de ideas de cooperacién en eventos, producciones y difusién de los
objetivos de WAWA en distintas plataformas.

Cecilia Gémez de La Torre, una de las fundadoras de la organizacién y gerente general de
Tondero Distribution en Pert, explica que en el marco de este importante acuerdo con Lifetime se
plantean dos proyectos: “Mujeres siendo mujeres”, y “Juguemos igual en pantalla”, con los cuales
se realizan acciones colaborativas estratégicas.

Vanessa Veldzquez, gerente comercial de Spring Media en México, y parte de lajunta directiva de
WAWA, comenta que la alianza con Lifetime es muy significativa, ya que, a pesar de la suspension
de muchas actividades por la coyuntura relacionada con el Covid-19, siguen trabajando para
consolidar otros proyectos de gran envergadura, como la participacién conjunta en eventos como
los premios Emmys, y los premios Ariel en México.

Maria Elena Useche, presidenta de High Hill Entertainment y miembro de la junta directiva
de WAWA, dio a conocer el desarrollo de un plan de comunicaciones cuyo objetivo sera difundir
con mayor profundidad las labores de esta organizacién, involucrando no solamente a los medios
de comunicacion, sino generando contenidos que narren las historias de éxito y liderazgo de cada
mujer ejecutiva que es parte de esta asociacion.

Los esfuerzos locales que desarrollan las lideres WAWA en cada pais, suman para construir una
palestra mucho mas solida en la que podrdn apoyarse quienes forman parte de la organizacion,
asi como también estudiantes, creativas y toda aquella persona involucrada con la industria
audiovisual que tenga interés en ser parte de la historia que escriben estas mujeres.

Esta crisis nos ha unido mas en la asociacion”, destacé Liliam Hernandez, fundadora de WAWA,
quien usa el slogan “Unidas somos mas fuertes”.

La Convocatoria de Proyectos WAWA, concurso a través del cual se impulsa a las mujeres de
la industria audiovisual, nuevas cineastas, y estudiantes de todo el mundo a la difusién de sus
proyectos, bien sean cortometrajes, peliculas, unitarios o documentales. Tuvo como base, buscar
y destacar la equidad de la mujer dentro de la industria, se realiz6 a través de la web y canales
digitales de comunicacién de WAWA.

De cara al 2021 y transformando el lema de 2020, en “proactivas ante la adversidad”, WAWA
comienza el afio con el anuncio de su primer WAWA Business Forum, un encuentro de produccién,
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debate y networking, en el que sus asociadas podran presentar sus contenidos a diversos tomadores
de decisiones, y ejecutivos clave de la industria con miras a la realizacién de sus proyectos. Esta es
una de las tantas acciones que obedecen a la misién fundamental de WAWA.

WAWA se constituye como un espacio de encuentro y de unién de mujeres ejecutivas de la
industria para generar y promover oportunidades de negocio.

Y en ese mismo sentido, la organizacion ya cuenta con una serie de eventos programados para
el primer semestre de 2021, como por ejemplo, alianza con Academy of Television, Arts & Sciences
en el que un grupo de socias representara a la asociacion como jurado en la préxima edicién de los
premios EMMY Awards.

Lograr la equidad de género es una demanda social que se ve reflejada en cada industria, crece,
se consolida y se sostiene afo tras afio. La comisién directiva de WAWA comprende que la mejor
manera de lograrla es construir y tender puentes. Y esto se refleja en sus objetivos trazados.

Todas las mujeres que conforman la asociacién han logrado en solitario llegar a ocupar altos
cargos ejecutivos dentro de la industria, WAWA ha demostrado que la unién hace la fuerza y en la
actualidad ya cuenta con més de 400 socias activas. Esto la ha llevado a convertirse a lo largo de
sus casi cinco anos de existencia en un caso de éxito dentro de la industria audiovisual por ser un
espacio en el que se gestan, proponen y consolidan negocios entre sus asociadas.

WORLDWIDE AUDIOVISUAL
WOMEN'S ASSOCIATION
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EL PAPEL DE LAS COMISIONES FILMICAS PARA IMPULSAR LA ACTIVIDAD
AUDIOVISUAL Y LUCHAR CONTRA LOS EFECTOS DE LA PANDEMIA

Por Steve Solot

(Qué es una comision filmica y para qué sirve?

Una comisién filmica, normalmente, es una organizaciéon publica con un mandato
gubernamental, sin fines de lucro, que atraen equipos de produccién de contenido audiovisual
(incluidas peliculas, series de television, documentales, anuncios comerciales. etc.) para filmar en
su respectiva jurisdiccion, y ofrecen apoyo para que las producciones puedan realizar su trabajo de
forma mas eficiente.

La comision filmica también ofrece un valor agregado para todo el sector audiovisual, y todas
las industrias locales relacionadas en las dreas de economia, cultura y turismo, destacando como un
instrumento fundamental en la cadena de valor de politicas publicas. Por lo tanto, como se explica
con detalle més abajo, la comision filmica como componente integral de la industria audiovisual,
tiene un papel significativo también en la recuperaciéon econémica de los efectos devastadores y la
paralisis de la produccion en la industria audiovisual de la pandemia del Covid-19.

¢Cuales son las funciones de una comisién filmica?

La comisién filmica tiene el mandato formal de representar a su jurisdiccién en todos los
asuntos relacionados con los rodajes y, por lo tanto, actuar como enlace entre los gobiernos locales
y las comunidades, con las entidades de produccién mediante la educacion, el establecimiento de
estdndares de profesionalismo y la centralizacion de la informacion de produccién. La mayoria de
las comisiones filmicas realizan un conjunto de funciones que incluyen:

- Actuar como asesor oficial del gobierno sobre politica, legislacion y regulaciones necesarias
parala producciény promocion del cine, la televisién y las industrias multimedia relacionadas.

- Actuar como intermediario oficial en representacion del gobierno con el sector audiovisual,
y viceversa.

- Comercializar y promover su regién como un lugar rentable y de calidad para producciones
locales e internacionales utilizando una variedad de herramientas.
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- Crear catalogos que compilen una base de datos de personal, talentos, servicios, instalaciones
y equipos disponibles localmente en la regién, y promover su uso entre los cineastas locales
e internacionales.

- Asesorar a los productores sobre cualquier otro aspecto de la produccion, incluidos, entre
otros, los estatutos municipales, reglamentos de movilidad y de trafico, la legislacion y
practicas responsables con el medio ambiente y la legislacién y las practicas laborales.

- Apoyar las oportunidades de aprendizaje y formacion para desarrollar habilidades en el
sector.

- Realizar y coordinar investigaciones en todas las 4reas de producciones cinematograficas,
televisivas y multimedia a nivel local e internacional, y estar informado sobre las mejores
practicas dentro del desarrollo y la gestion de la industria audiovisual, no solo a nivel regional
o nacional, sino a nivel global.

- Recopilar datos estadisticos y preparar informes robustos que respaldan y visibilizan el
quehacer de la industria audiovisual en su jurisdiccién.

- Recaudar fondos para los programas y proyectos de la organizacién (cuando sea necesario).

- Realizar la promocién de expresiones y valores culturales y étnicos, activos histéricos locales,
y talentos artisticos de la region.

- Promover la capacitacién de técnicos del sector audiovisual.
- Valorar la imagen local y la percepcion nacional e internacional de la jurisdiccion.

(Cudl es la relacion de la comisién filmica y la industria audiovisual con el desarrollo
econémico?

Las comisiones filmicas pueden desempefar un papel importante en la estrategia de desarrollo
econémico de una ciudad o estado. No es una coincidencia que en los EE.UU., como en muchos
otros paises, las comisiones filmicas sean parte de las oficinas de desarrollo econémico de una
entidad gubernamental en su respectiva region. En América Latina en general, las comisiones
filmicas estan normalmente subordinadas a un Ministerio o Secretaria de Cultura, pero eso no
impide que tengan un efecto positivo en la economia local.

La metodologia empleada para medir los beneficios econémicos de los rodajes se conoce
como Estudio de Impacto Econémico, y es la herramienta mas importante para determinar los
beneficios econdmicos y laborales precisos que genera la filmacién en una regién determinada. El
impacto econémico total es la suma de los gastos directos, indirectos e inducidos generados por el
rodaje, econémicamente conocido como el nivel de encadenamiento econémico. Asi, el motivo mas
importante para crear una comision filmica es, sin duda, la captura de esos beneficios econémicos.

Estos estudios se utilizan para “validar” las actividades de las comisiones filmicas dentro de una
estrategia de desarrollo econémico, y para demostrar la importante contribuciéon que puede brindar
una comision filmica a una ciudad o estado que busca consolidar una posicién competitiva en el
panorama audiovisual global. Los beneficios econémicos en diversos segmentos de la economia,
como se muestra en el cuadro abajo del estudio de 2020 de Olsberg-SPI, “Produccion audiovisual global
- El impacto de la produccién de cine y television en la recuperacion econdomica de COVID-19”, también
pueden utilizarse para recomendar politicas publicas y la creacién de incentivos econémicos y
fiscales a través de la legislaciéon adecuada.
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¢Cuadles son las principales organizaciones de las comisiones filmicas en el mundo?

Fundada en 1975, la Association of Film Commissioners International-AFCI (Asociacion
Internacional de Comisiones Filmicas) es la organizacion profesional mundial sin fines de lucro que
representa a los miembros de las comisiones filmicas a nivel de ciudad, estado, regién, provincia
y pais en los seis continentes. La AFCI proporciona la promocion, la conectividad y la educacién
necesaria para que las comisiones filmicas y las empresas del sector audiovisual fomenten el
crecimiento econémico, inicien el trabajo preliminar para una infraestructura sélida y proporcionen
los elementos esenciales para el desarrollo profesional de una manera justa, sostenible y socialmente
diversa en todo el mundo.

En todas las regiones del mundo, las comisiones filmicas han unido esfuerzos para formar
entidades regionales como es el caso de la European Film Commission Network-EUFCN vy la Asian
Film Commission Network-AFCNET. Latinoamérica también cuenta con una organizacién similar
que es la Latin American & Caribbean Film Commission Network-LAFCN.

Actualmente la LAFCN es una organizacion sin fines de lucro que retine comisiones filmicas
de 13 paises de América Latina y el Caribe. La LAFCN es la puerta de entrada para conectar los
contenidos audiovisuales del mundo con las comisiones filmicas de América Latina y el Caribe
ofreciendo un acceso eficiente a los incentivos, la informacion, la creatividad y a los proveedores y
servicios de talento en cada pafs miembro.

¢Cudl es el impacto de la industria audiovisual en la economia como un todo?

La industria de producciéon de contenido audiovisual se encuentra en una posiciéon tnica
para generar importantes beneficios econdmicos en muy poco tiempo. El andlisis detallado de los
presupuestos de produccion y los informes de costos realizados por Olsberg SPI muestra que los
proyectos pueden inyectar grandes gastos muy rapidamente en una economia. Por ejemplo, una
pelicula importante analizada por SPI gast6 un promedio de U$10 millones por semana durante
un rodaje de 16 semanas.


https://afci.org/
https://eufcn.com/
http://www.afcnet.org/afcnet/main/index.do
http://lafcnetwork.com/
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Pocos sectores pueden tener un impacto en este grado, particularmente durante la pandemia
actual. De hecho, la mayor parte del gasto de los presupuestos de produccién fluye realmente fuera
del sector de produccion de cine y television. Segtn el estudio de Olsberg-SPI mencionado arriba,
en promedio, la proporcion de los costos de produccion gastados en la economia general fue del
67%, mientras que el 33% permaneci6 especificamente en el sector de produccién de contenido
audiovisual. De este 67%, una cantidad significativa de impacto fluy6 hacia los sectores que se
vieron particularmente perjudicados durante la pandemia, como los viajes y la hosteleria, asi como
los trabajadores auténomos, como se muestra en el siguiente grafico.

Beneficios para la economia en general

* En promedio, el 67 % de los costos de produccién
Lainversidn en complementarios se invierten en sectores comerciales ajenos a
produccién de laindustria de produccion de cine y television

ciney television
tiene un impacto
positivo en otras
areas de la
economia

Proporcién del gasto de produccion en otros sectores comerciales segun el
tipo de proyecto (%)
o7 WProduccion audiovisual especifica

0.8 0.6

W Asistencia comercial

B Construccién

M Efectos especiales e interactivos
OViajes y traslados

M Hoteleria y catering
EAsuntos financieros y legales
Binmobiliaria

OModa y estética

EMusica y artes escénicas
mEnergiay servicios publicos
BSequridad

O Capacitacion y educacion

OSalud

OLSBERG SPI 3

Antes de la pandemia, muchos gobiernos comenzaban a centrarse en la produccién de contenido
audiovisual como una industria de crecimiento estratégico. Dados los desafios de la COVID-19,
este enfoque ha aumentado, dada la capacidad del sector para generar impactos econémicos
significativos rdpidamente, incluida la inversiéon interna. De hecho, el analisis de SPI del gasto
global en la produccion de contenido audiovisual en 2019 muestra que todas las regiones fuera de
los EEUU mostraron un saldo de inversién positivo, es decir, la cantidad total de gasto realizado
es mayor que la inversion procedente de la region. Por ejemplo, América Latina origina el 2% del
gasto global, pero recibe el 3%, una diferencia positiva de mas de U$ 1.6 mil millones.

(Cémo pueden las comisiones filmicas y la industria audiovisual impulsar la recuperacién
econémica pos-COVID?

Aligual que muchos otros sectores, laactividad delaindustria audiovisual se redujo drasticamente
durante 2020 amedida quelosimpactos de la pandemia Covid-19 comenzaron a escalar. Los proyectos
se detuvieron y los estudios se apagaron cuando las nuevas restricciones en muchos paises cerraron
la produccion de contenido audiovisual. El empleo y la estabilidad econémica se vieron gravemente
afectados y seguirdn teniendo consecuencias durante los préximos afnos.

Sin embargo, muchos gobiernos atin no comprenden el potencial econémico estratégico de la
industria audiovisual, incluidas las actividades de las comisiones filmicas, y su capacidad para
ayudar a impulsar la recuperaciéon econémica del COVID-19.
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Segun el mencionado estudio de Olsberg-SPI, en 2019, el valor del gasto en largometrajes y
series de television alcanzé U$177 mil millones en todo el mundo. Este total, que no incluye el
gasto en géneros como deportes, comerciales o noticias, se traduce en un impacto econémico total
de alrededor de U$414 mil millones el afio pasado, creando alrededor de 14 millones de empleos
equivalentes a tiempo completo (full-time equivalent-FTE). Muchos de estos empleos requieren
habilidades especificas. Debido a esto, se puede considerar que el sector generard “empleos del
futuro”, ya que tienen menos riesgo de automatizacion que otros roles de fabricacién dadas las
habilidades humanas creativas requeridas.

Como parte del estudio mencionado anteriormente, Olsberg-SPI llevé a cabo una encuesta
detallada delas comisiones filmicas de todo el mundo, a quienes seles pregunté sobre sus expectativas
para 2020 antes de COVID-19. El 97% respondi6 “igual” o “mas alto” o “significativamente mas
alto”, lo que indica la trayectoria ascendente de la produccién para 2020. Los datos de la encuesta
también muestran que COVID-19 interrumpi6é drasticamente este crecimiento anticipado. Los
resultados de la encuesta mostraron una disminucién promedio en la produccién del 70% durante
los primeros seis meses de 2020.

A pesar de esta disrupcién, la demanda global de cine y series de televisiéon por parte de
consumidores e inversores se encuentra en niveles sin precedentes y, por lo tanto, la produccién de
contenido audiovisual se encuentra en una posicién tinica para impulsar la recuperacién econémica
pos-COVID. Tal es la escala de la demanda que es probable que se superen los impactos de 2019 en
los préximos afios.

(Es posible mantener la produccién de contenido audiovisual y los incentivos en el ambiente
pos-covid?

Como reflejo de esto, varios centros de produccion clave implementaron reglas especificas para
permitir que la producciéon continte. Estos inclufan la definicion del sector audiovisual como una
“industria esencial” que permitia la continuacién de la produccion, incluso durante cierres estrictos
en paises como Irlanda y Grecia, o exenciones a las prohibiciones de viaje para permitir que los
trabajadores internacionales ingresen y se muevan por un pais, como se ve en mercados como Reino
Unido, Nueva Zelanda e Islandia. Ademas, los robustos protocolos introducidos han permitido
que la producciéon continte ininterrumpidamente en muchos territorios. Es importante sefalar
que las comisiones filmicas en todos los paises jugaron un papel crucial en la implementacion de
estos protocolos, su frecuente modificacion y eventual relajacién para permitir la reanudacion de
la filmacién.

También debe tenerse en cuenta que ningtin mercado importante ha eliminado o desactivado sus
incentivos desde el inicio de la pandemia; de hecho, ha ocurrido lo contrario, con varios mercados
aumentando las tasas de financiacién o incentivos. Esto incluye Australia, que anuncié un aumento
de $400 millones de dodlares australianos, asi como Grecia, Uruguay y Espana.

Si indudablemente hubo una perdida significativa, estimada por SPI en U$145 mil millones en
impacto econémico a nivel mundial durante los primeros seis meses de 2020, y una pérdida de 10
millones de empleos de tiempo completo en la cadena de valor del sector audiovisual global, es
probable que este impacto sea temporal, a medida que se reanuda la produccién mundial.
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Steve Solot. Asociado para Latinoamérica Olsberg-SPI
Presidente, Latin American Training Center - LATC
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Janeiro, Brasil

Es Asociado-América Latina en Olsberg SPI, la consultora internacional
de industrias creativas con sede en Londres, donde se enfoca
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Operaciones Latinoamericanas de la Motion Picture Association (MPA)
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Es originario de Tucson, Arizona y tiene una maestria en Economia
de la Universidad de Boston, y en Estudios Latinoamericanos de la
Universidad del Pacifico. Es consultor y conferencista frecuente en
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derechos de propiedad intelectual, tecnologia y contenidos digitales,
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https://www.o-spi.com
https://www.latamtrainingcenter.com/
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INTRODUCCION

La actividad cinematografica en 2020 en Iberoamérica ha estado marcada por la incidencia de la
pandemia mundial provocada por el coronavirus. El estudio de las salas de cine en funcionamiento
en cada pais no se ha realizado de forma exhaustiva a la espera de la evolucion del sector en 2021

2022. El namero de pantallas solo se ha ajustado en algunos paises en los que los organismos
oficiales han publicado registros cinematograficos. El nimero total supera las 20.400, el cual es
ligeramente inferior al de 2019.

Los ingresos de los cines iberoamericanos en 2020 superan los 716 millones de doélares y los
espectadores que asistieron a las salas alcanzaron los 186 millones. Estas cifras quedan lejos de
los méas 3.500 millones de ddlares de ingresos y los casi 935 millones de entradas/boletos que se
vendieron en las taquillas de los cines en 2019.

El cine nacional acumula casi 30 millones de espectadores en 2020, por los 86,2 millones de
espectadores de 2019. En este caso, aunque la reduccién de afluencia se sitiia en el 65,6%, la cuota
de mercado representa casi un 16% sobre el total, lo que significa un crecimiento de casi siete puntos
porcentuales.

El niimero de estrenos totales asciende a 2.790 y el porcentaje de estrenos nacionales representa
el 15,5% (432 estrenos). En esta ediciéon del Panorama no se disponen de los datos de exhibicién de
Venezuela (cuadro Introduccién 1.1).

Cuadro Introduccion 1.1

Panorama cinematogrifico. Afio 2020. Iberoamérica

Niumero de estrenos Espectadores cine
Pais Pantallas Ingresos ($)
Totales Nacionales Total Nacional
Argentina 982 68 28 8.981.915 2.122.162 33.000.109
Bolivia 124 140 6 1.853.224 26.768 9.036.091
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Brasil
Chile
Colombia
Costa Rica
Ecuador
El Salvador
Espana
Guatemala
Honduras
Meéxico
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru

Portugal

R. Dominicana

Uruguay
Venezuela

Totales
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3.477 175 60 40.066.526 8.700.993 154.074.766
472 62 7 4.691.678 362.778 18.807.792
1.208 125 27 12.609.563 852.843 35.809.583
151 134 1.361.648 13.824 6.942.126
356 135 7 4.129.812 39.824 18.081.229
66 99 2 649.872 4.057 2.595.000
3.593 673 184 28.996.444 7.379.125 198.385.492
172 93 3 899.534 8.017 4.159.933
111 89 3 765.182 30.804 2.573.690
7.525 255 46 62.733.806 7.600.000 164.829.212
55 84 0 308.536 289 1.202.971
167 89 1.151.635 0 5.797.480
76 74 3 332.905 6.824 1.404.847
661 74 9.862.741 2.373.227 29.923.580
561 235 24 3.927.672 133.847 23.727.592
197 86 10 533.239 46.046 2.373.013
105 96 4 607.915 5.845 3.396.852

379 4 4 1.600.000 * *
20.438 2.790 432 186.063.847 29.707.273 716.121.357

La pandemia mundial ha afectado a todos los sectores relacionados con la movilidad, y la
asistencia a las salas de cine no es una excepcion. En primer lugar, las distribuidoras lanzaron un
51,1% menos de estrenos en el conjunto de paises iberoamericanos en 2020 respecto a 2019. El pais

con una reduccién mds dréstica fue Argentina (85,9%) y el que menos Espafa (12.5%).

La actividad econémica de los complejos cinematogréaficos estuvo mermada en un 80%,
aproximadamente, tanto en la venta de entradas como en los ingresos. Los paises que tuvieron una
reduccion de su actividad por debajo de ese 80% pero nunca menor del 70% son: Espana, Portugal,

Bolivia, Brasil y Ecuador (cuadro Introduccién 1.2)

egeda

Cuadro introduccion 1.2

Reduccion de la actividad cinematogrifica en 2020 (%)

Pais Reapertura Estrenos Espectadores Ingresos
Argentina feb-21 85,9 81,6 82,1
Bolivia sep-20 47,4 76,8 77,6
Brasil oct-20 59,6 77,2 77,1
Chile feb-21 73,2 83,9 86,6
Colombia nov-20 67,8 82,8 81,8
Costa Rica sep-20 42,2 83,3 83,3
Ecuador jul-20 41,3 79,4 80,9
El Salvador ago-20 43,4 84,6 84,9
Espafa jun-20 12,5 72,9 71,8
Guatemala oct-20 50,7 87,5 87,8
Honduras oct-20 46,7 84,1 84,4
México ago-20 48,7 82,0 83,3
Nicaragua ago-20 42,8 82,3 82,1
Panama oct-20 59,5 83,9 83,9
Paraguay nov-20 58,9 84,9 86,6
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Peru dic-20 74,4 81,5 83,2
Portugal jun-20 41,0 76,2 75,7
R. Dominicana oct-20 55,2 88,5 88,7
Uruguay ago-20 53,8 81,1 81,5

Lacuota deespectadores acumulada porlos estrenos del top-100 delos 19 paises analizados refleja
el dominio estadounidense con el 67,9% del total en 2020, seguido por el cine nacional con el 16,3%.
El cine iberoamericano solo obtuvo un porcentaje del 0,7% de espectadores y las cinematografias
europeas y del resto del mundo superaron el 7% en ambos casos (grafico Introduccién 1.1).

Grafico Introduccion 1.1
Cuota acumulada de espectadores del top-100 por el origen de
los estrenos. Aho 2020

1.7%

mUSA
16,3% = Nacional
m lberoamérica

HEuropa

B Resto paises

La cuota de espectadores acumulada por los estrenos del top-10 marca una media de casi el
63% en los 19 paises analizados, superando el 48,5% de 2019. Esto es una consecuencia directa de la
menor oferta disponible en titulos y las restricciones para el acceso a los complejos de cine (cuadro
Introduccion1.3).

Los paises con mayor concentracion del éxito son Argentina (81,1%), R. Dominicana (77,5%),
Brasil (76,9%), Panama (70,6%) y Chile (70,5%). Los paises con una mayor distribucién de la
popularidad de los estrenos, en relacion con el éxito del top-10 son: Espana (40,5%), Portugal
(42,8%), Ecuador (46,8%) y México (47,4%).

Cuatro introduccion 1.3

Cuota de espectadores de los estrenos del top-10 sobre el total de espectadores (%)

N° Pais 2019 2020 Diferencia
1 Argentina 52,4 81,1 28,7
Bolivia 50,0 58,7 8,7
Brasil 51,7 76,9 25,2
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4 Chile 55,7 70,5 14,8
5  Colombia 46,0 66,4 20,4
6 Costa Rica 56,8 61,2 4,4
7 Ecuador 45,5 46,8 1,3
8  ElSalvador 52,4 63,5 11,1
9 Espana 35,0 40,5 55
10  Guatemala 55,5 68,6 13,1
11  Honduras 50,0 66,5 16,5
12 México 414 474 6,0
13 Nicaragua 52,9 57,1 4,2
14 Panama 45,0 70,6 25,6
15  Paraguay 54,5 68,6 14,1
16 Pera 434 65,2 21,8
17 Portugal 35,1 42,8 7,7
18 R. Dominicana 51,5 77,5 26
19  Uruguay 46,9 65,3 18,4
Media 48,5 62,9 14,4

Las distribuidoras americanas en 2020 acumularon un 71,4% del total de los espectadores

asistentes a los estrenos del top-100. Los Estudios con mads éxito son Sony Pictures (17,5%), Warner
(13,4%) y Disney (12,8%). Las distribuidoras independientes aglutinaron el 28,6% restante (grafico
Inroduccién 1.2).

Grafico Introduccion 1.2
Cuota acumulada de espectadores de los estrenos del top-100 por
distribuidoras. Ano 2020
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En comparacién con 2019, la singularidad de la pandemia en cuanto a los cierres temporales de

los cines, el menor niimero de estrenos disponibles y la limitacién del aforo de las salas provoca que
el cine USA pierda parte de su dominio en 2020, con una reduccién de 18,4 puntos porcentuales.

egeda




CAPITULO I: PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN IBEROAMERICA 43

Por otra parte el cine nacional casi duplica el porcentaje registrado el afio anterior y las
cinematografias europeas y de otros paises aumentan su mercado conjunto desde un 2,5% en 2019
hasta un 15,1% en 2020. El cine iberoamericano pierde 1,8 puntos porcentuales en el afio de la
pandemia (cuadro Introduccién 1.4).

Al igual que en el caso del origen de los estrenos, las distribuidoras americanas perdieron
mercado en el top-100 cinematografico en los diferentes paises iberoamericanos. En 2019 la cuota
de espectadores acumulada por las Majors se situé en un 86,4% y en 2020 en un 71,4%, lo cual,
representa un descenso de 15 puntos porcentuales. De esta forma, las distribuidoras independientes
pasaron del 13,6% en 2019 al 28,6% en 2020 (cuadro 1.4).

La distribuidora que mds cuota de mercado perdi6 fue Disney, con casi 29 puntos porcentuales,
seguida muy de lejos por Warner que solo perdié tres puntos en 2020. Por el contrario, los Estudios
mas beneficiados por las circunstancias fueron Sony, con un incremento de 8,6 puntos, y Paramount,
con una subida de seis puntos porcentuales.

Cuadro Introduccion 1.4

Distribucion de espectadores por el origen de los estrenos
y distribuidoras del top-100 (%)

Origen 2019 2020 Diferencia
USA 86,3 67,9 -184
Nacional 8,7 16,3 7,6
Iberoamérica 2,5 0,7 -1,8
Europa 1,8 74 5,6
Resto paises 0,7 7,7 7,0
Distribuidoras 2019 2020 Diferencia
Disney 41,6 12,8 -28,8
Warner Bros 16,4 13,4 -3,0
Universal 93 11 1,7
Sony Pictures 8,9 17,5 8,6
Fox 54 57 03
Paramount 3,6 9,6 6,0
uIp 1,2 1,4 0,2
Independientes 13,6 28,6 15,0

Sonic the Hedgehog es el titulo més exitoso de 2020 dominando el top-1 en 6 paises, seguido
de Jumanji: Siguiente nivel siendo el mds preferido por el publico en 4 paises y Bad boys for life en 3
paises (cuadro Introduccién 1.5).

Minha mae é uma peca 3 'y Padre no hay mds que uno 2 son los titulos més vistos en los cines
brasilefios y espafioles y la produccién argentina E! robo del siglo la obra mds popular en las salas
uruguayas. Ademds, como novedad, hay que destacar la presencia, en casi todos los top-10 de los
19 paises analizados, de la pelicula surcoreana Parisitos.

Cuadro introduccion 1.5

Top-1 cinematogrdfico en cada pais. Aiio 2020. Iberoamérica

Pais estreno Titulo Origen Espectadores
Argentina Frozen 2 USA 2.076.831
Bolivia Frozen 2 USA 279.455
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Minha mae é uma peca 3
Sonic the Hedgehog
Jumanji: Siguiente nivel
Jumanji: Siguiente nivel
Sonic the Hedgehog
Sonic the Hedgehog
Padre no hay mas que uno 2
Sonic the Hedgehog

Bad boys for life

Sonic the Hedgehog
Sonic the Hedgehog

Bad boys for life
Jumanji: Siguiente nivel
Jumanji: Siguiente nivel
1917

Bad boys for life

El robo del siglo

Brasil

USA

USA

USA

USA

USA

Espana

USA

USA, México
USA

USA

USA, México
USA

USA

UK, USA
USA, México

Argentina

9.000.102
628.204
1.806.233
199.840
468.813
91.412
2.317.917
136.848
113.701
6.811.679
33.263
176.192
51.390
1.039.004
330.995
177.309
103.999

En cuanto al top-1 iberoamericano, en 2020, en 8 de los 19 paises analizados hubo presencia de

cine nacional en el top-10, lo cual supone el doble de titulos que en 2020 (cuadro Introduccién 1.6).
Estos estrenos son: El robo del siglo (Argentina), Minha mae é uma pega 3 (Brasil), Pacto de fuga (Chile),
La fiesta (Colombia), Padre no hay mds que uno 2 (Espafa), Cindy la Regia (México), Locos de amor 3
(Pert) y Me gusta la tuya (R. Dominicana).

egeda

Cuadro introduccion 1.6

Top-1 del cine iberoamericano en cada pais. Afio 2020. Iberoamérica

Pais estreno Titulo Origen Espectadores
Argentina El robo del siglo Argentina 2.030.778
Bolivia Mi Socio 2.0 Bolivia 10.627
Brasil Minha mae é uma pega 3 Brasil 9.000.102
Chile Pacto de fuga Chile 228.656
Colombia La fiesta Colombia 391.483
Costa Rica La boda del tigre Costa Rica 9.925
Ecuador Dedicada a mi ex Ecuador, Colombia 18.835
El Salvador Cachada El Salvador 3.995
Espaia Padre no hay mas que uno 2 Espana 2.317.917
Guatemala La Llorona Guatemala, Francia 4.871
Honduras Locuras de amor Honduras 16.819
México Cindy la Regia México 1.876.683
Nicaragua * * *
Panama * * *
Paraguay Matar a un muerto Paraguay, Argentina 6.102
Pera Locos de amor 3 Pera 648.484
Portugal Listen Portugal, UK 42.024
R. Dominicana Me gusta la tuya R. Dominicana 41.594
Uruguay Aleli Uruguay, Argentina 2433
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PANORAMA CINEMATOGRAFICO EN LOS PAISES IBEROAMERICANOS

ARGENTINA

Los cines argentinos en 2020 suman una asistencia de 8,9 millones de espectadores y recaudan
33 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 81,6% en
cuanto a la venta de entradas y un 82,1% en cuanto a los ingresos respecto al afio 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,2 dolares. El niimero de estrenos nacionales representa el 41,2% y la cuota de espectadores el
23,6%. La exhibicién de estrenos cinematograficos se reduce casi en un 86% (cuadro 1.1).

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco afios muestra un méaximo de 50,8
millones de espectadores en 2016 y un minimo de 8,9 en 2020 debido a la covid-19 (gréfico 1.1).

Cuadro 1.1

Panorama cinematogrdfico en Argentina

Concepto 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 43,5 440 44 4 449 45,3
PIB-PPA (billones USD) 0,885 1,039 1,036 1,033 0,924
PIB-PPA per capita (USD) 20.100 20.800 20.600 20.500 20.300
Ntmero de pantallas de cine 933 963 978 982 982
Ingresos cine (millones USD) 270,1 297,2 214,1 185,0 33,0
Espectadores cine (millones) 50,8 49,4 46,4 48,7 8,9
Espectadores cine nacional (millones) 7,32 6,37 6,82 3,93 2,12
Cuota de mercado cine nacional (%) 14,4 12,8 14,7 8,0 23,6
Ntmero de estrenos totales 445 504 533 485 68
Ntumero de estrenos extranjeros 246 284 310 268 40
Ntimero de estrenos nacionales 199 220 223 217 28
Asistencia anual por habitante 1,1 1,1 1,0 1,1 0,2
Precio medio entrada (USD) 53 5,7 4,7 3,8 3,2
Grafico 1.1
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
Argentina
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2020 en un 65,8% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 24% y la del iberoamericano en el 0,2% (cuadro 1.2).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 79% del mercado, seguido del cine argentino con un 14,1% y del cine europeo con un

3,7%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 1,3% (grafico 1.2).

Cuadro 1.2
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Argentina
ESPECTADORES
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 31.428.627 76,1 39.238.776 87,6 5.678.680 65,8
Argentina 5.708.940 13,8 3.082.297 6,9 2.076.098 24,0
Iberoamérica 931.633 2,3 739.107 1,7 14.522 0,2
Europa 3.003.220 7,3 722.197 1,6 364.562 4,2
Resto paises 203.418 0,5 1.003.153 2,2 499.809 58
Total 41.275.838 44.785.530 8.633.671
INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 161.666.632 79,5 160.686.598 89,2 21.821.287 66,3
Argentina 23.736.022 11,7 10.246.463 57 7.682.604 23,3
Iberoamérica 3.551.521 17 2.368.860 1,3 35.044 0,1
Europa 13.347.843 6,6 2.949.517 1,6 1.450.142 4,4
Resto paises 1.121.290 0,6 3.947.807 2,2 1.937.734 59
Total 203.423.308 180.199.245 32.926.811
Grafico 1.2
Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos del
top-100. Periodo 2016-2020. Argentina
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 92,3% y las independientes el 7,7% restante. Los Estudios con mas entradas

vendidas son Disney y UIP (Universal, Paramount) con 2,5 millones (cuadro 1.3).

egeda
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En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitta en
un 93,2% y el de las independientes en el 6,8% restante (grafico 1.3). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (29,2%), UIP (23,8%) y Fox (23,6%). Entre las independientes destaca
BF+Paris Films (1,7%).

Cuadro 1.3
Cuota de espectadores por distribuidoras del Top-100. Argentina

Distribuidoras 2018 % 2019 % 2020 %
uIpP 13.582.361 32,9 8.077.357 18,0 2.519.781 29,2
Disney 14.228.756 34,5 22.329.095 49,9 2.528.074 29,3
Warner Bros 5.244.420 12,7 9.221.964 20,6 2.421.589 28,0
Fox 5.775.849 14,0 2.104.593 4,7 426.605 49
Diamond 348.323 0,8 662.364 15 74.239 0,9
BF + Paris Films 1.304.943 3,2 1.689.025 3,8 146.360 1,7
Digicine 0 0,0 0 0,0 55.085 0,6
Impacto Cine 0 0,0 0 0,0 370.797 43
Tren Cine 0 0,0 0 0,0 20.441 0,2
Energia 603.158 15 337.580 0,8 0 0,0
Resto distribuidoras 188.028 0,5 363.552 0,8 70.700 0,8
Total 41.275.838 44.785.530 8.633.671

Grafico 1.3

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Argentina
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En 2020, el ranking de audiencia esté liderado por la pelicula estadounidense Frozen 2 y por la
produccién nacional El robo del siglo (Ariel Winograd), ambas con mds de 2 millones de espectadores
(cuadro 1.4).

Las producciones del ranking de estrenos provienen, casi en su totalidad, de Estados Unidos,
con un total de ocho peliculas (una en coproducciéon con Reino Unido y Canada y otra con México).

Las dos obas restantes son la citada produccién argentina y la obra surcoreana Parisitos (Bong
Joon-Ho) con mas de 370.000 espectadores en el quinto puesto. La cuota de mercado de las diez
producciones (7,2 millones de espectadores) supone un 81,1% del total de espectadores.
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Cuadro 1.4

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Argentina

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Frozen?2 USA 2.076.831 7.723.965
2 Elrobo del siglo Argentina 2.030.778 7.633.187
3 Jumanji: Siguiente nivel USA 784.248 3.134.055
4 Sonic the Hedgehog USA 688.620 2.660.407
5  Parasitos Corea del Sur 370.797 1.442.661
6  Avesde presa USA 300.067 1.150.149
7  Espias con disfraz USA 295.001 1.120.965
8 1917 UK, Canada, USA 273.261 1.098.011
9  Bad boys for life USA, México 245.374 957.624
10  Star Wars: El ascenso de Skywalker USA 227.290 916.827

En el ranking nacional, aparte de la produccién anteriormente mencionada, en segundo lugar
y a bastante distancia figura La muerte no existe y el amor tampoco (Fernando Salem) con 11.622
espectadores. En este ranking, todas las obras son integramente argentinas salvo una coproducciéon
con Uruguay (cuadro 1.5).

Cuadro 1.5

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Argentina

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Elrobo del siglo Argentina 2.030.778 7.633.187
2 Lamuerte no existe y el amor tampoco Argentina 11.622 10.467
3 Rumbo al mar Argentina 4.753 10.793
4  Las buenas intenciones Argentina 4.133 2.289
5  Elnavegante solitario Argentina 3.277 1.309
6  Los sonambulos Argentina, Uruguay 3.154 2.509
7 Amor de pelicula Argentina 2.609 1.341
8 4 Lonkos Argentina 1.782 644
9  Respira Argentina 1.679 4.593
10 La protagonista Argentina 1.503 571

El estreno iberoamericano més exitoso en 2020 en Argentina es la produccioén brasilefia Bacurau
(Kleber Mendonga Filho y Juliano Dornelles), con 6.802 espectadores. Las peliculas del resto de
paises més populares son la ya mencionada Pardsitos y la britdnica 1917 con 273.261 espectadores
(cuadro 1.6).
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Cuadro 1.6
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. Argentina
Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Bacurau Brasil, Francia 6.802 21.316
2 Arana Chile, Argentina, Brasil 2.597 6.841
3 Monos Colombia, Argentina, Uruguay 1.790 893
4 El Principe Chile, Argentina, Bélgica 1.196 1.033
5  Lectura segtn Justino Paraguay, Argentina 889 411
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Parésitos Corea del Sur 370.797 1.442.661
2 1917 R. Unido, Canada, USA 273.261 1.098.011
3 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 58.724 239.368
4 Judy R. Unido 28.483 116.515
5  Gretel y Hansel Canada, USA 27.253 102.320
)
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I
BOLIVIA

Los cines bolivianos en 2020 suman una asistencia de 1,8 millones de espectadores y recaudan
9 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 76,8% en
cuanto a la venta de entradas y un 77,6% en cuanto a los ingresos respecto al afio 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,8 dolares. El ndmero de estrenos de cine nacional representa el 4,3% y la cuota de espectadores
el 1,4% La exhibicién de estrenos se reduce en un 47,4% (cuadro 1.7).

La evolucion de la venta de entradas en los tiltimos cinco anos muestra un maximo de 8 millones
de espectadores en 2019 y un minimo de 1,8 en 2020 debido a la pandemia (grafico 1.4).

Cuadro 1.7

Panorama cinematogrdfico en Bolivia

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacion (millones) 10,9 11,1 11,3 11,4 11,6
PIB-PPA (billones USD) 0082 0094 0,101 0,104 0,097
PIB-PPA per capita (USD) 7500 8400 8800 9.000  8.300
Ntumero de pantallas de cine 109 122 123 124 124
Ingresos cine (millones USD) 36,7 38,7 38,3 40,3 9,0
Espectadores cine (millones) 6,5 6,7 6,9 8,0 1,8
Espectadores cine nacional (millones) 0,08 0,05 0,09 0,06 0,02
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,2 0,8 1,3 0,9 14
Ntumero de estrenos totales 318 256 291 266 140
Ntumero de estrenos extranjeros 302 246 271 248 134
Numero de estrenos nacionales 16 10 20 18 6
Asistencia anual por habitante 0,6 0,6 0,6 0,7 0,2
Precio medio entrada (USD) 5,6 57 55 5,0 4,8
Grafico 1.4
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Bolivia
9,0
8,0

8,0

70 5% 6.7 6.9

6,0

50

4,0

3,0

20 1,8

1,0

0,0 . . . .

2016 2017 2018 2019 2020

egeda



CAPITULO I: PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN IBEROAMERICA 51

La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2020 en un 81,7% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 1,4% y la del iberoamericano en el 2,1% (cuadro 1.8).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 88,7% del mercado, seguido del cine europeo con un 5,5% y del resto de paises con un
3,1%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 1,9% (grafico 1.5).

Cuadro 1.8
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Bolivia
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 5.753.263 89,3 6.991.610 92,2 1.499.991 81,7
Bolivia 64.882 1,0 39.636 0,5 25.231 14
Iberoamérica 70.225 1,1 150.993 2,0 39.320 2,1
Europa 451.713 7,0 145.095 19 141.842 7,7
Resto paises 100.233 1,6 257.181 3,4 130.384 7,1
Total 6.440.316 7.584.515 1.836.768

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 32.059.764 89,6 35.647.436 92,8 7.383.303 824
Bolivia 324.785 0,9 183.882 0,5 124.666 14
Iberoamérica 343.489 1,0 699.250 1,8 177.566 2,0
Europa 2.506.982 7,0 689.007 18 665.086 7,4
Resto paises 527.164 15 1.195.883 3,1 612.831 6,8
Total 35.762.184 38.415.458 8.963.452

Grafico 1.5

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos
del top-100. Periodo 2016-2020. Bolivia
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 74,8% y las independientes el 25,2% restante. Los Estudios con més entradas

vendidas son Disney y Warner con 381.548 y 281.148, respectivamente (cuadro 1.9).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitiia en un
86,7% y el de las independientes en el 13,3% restante (grafico 1.6). Las distribuidoras con més cuota
de mercado son Disney (29,3%), Warner (19,6%) y Fox (10,9%). Entre las independientes destaca BF

Distribution (3,1%).
Cuadro 1.9
Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Bolivia

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Disney 2.070.359 32,1 3.296.554 43,5 381.548 20,8
Warner Bros 1.109.010 17,2 1.550.451 20,4 281.148 15,3
Universal 963.128 15,0 756.110 10,0 179.942 9,8
Sony Pictures 922.132 14,3 584.213 7,7 252.180 13,7
Fox 583.728 91 364.259 4,8 103.927 57
Paramount 180.068 2,8 347.089 4,6 174.154 9,5
BF Distribution 45.796 0,7 257.373 34 179.582 9,8
Independiente 35.737 0,6 55.572 0,7 33.417 1,8
Distrifilms 141.612 2,2 143.762 19 106.665 58
Diamond films 65.944 1,0 146.580 1,9 106.234 58
Resto 322.802 50 82.552 1,1 37.971 2,1
Total 6.440.316 7.584.515 1.836.768

Grafico 1.6
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Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Bolivia
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por las peliculas estadounidenses Frozen 2 con
279.455 espectadores y por Jumanji: Siguiente nivel con 133.685 espectadores (cuadro 1.10).
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Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad, de Estados Unidos, con un
total de cuatro coproducciones (tres con Reino Unido, una con México y una con Canadad).

La cuota de mercado de las diez producciones (5,5 millones de espectadores) supone un 58,7%

del total de espectadores.

Cuadro 1.10

Ranking de estrenos cinematogrificos. Aiio 2020. Bolivia

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Frozen2 USA 279.455 1.427.905
2 Jumanji: Siguiente nivel USA 133.685 641.707
3 Sonic the Hedgehog USA 116.260 609.807
4 Avesde presa USA 99.701 527.654
5 Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China, R. Unido 99.290 541.810
6  Wonder Woman 1984 USA, R. Unido 95.231 476.804
7 Bad boys for life USA, México 83.293 405.198
8  Greenland USA, R. Unido 77.404 336.998
9  Star Wars: El ascenso de Skywalker ~ USA 53.620 263.552
10  Jugando con fuego USA, Canada 51.352 243.045

En el ranking nacional, las dos obras més vistas son Mi socio 2.0 (Paolo Agazzi) con mds de 10.000
espectadores y Santa Clara (Pedro Antonio Gutiérrez) con casi 9.000 (cuadro 1.11).

Cuadro 1.11
Ranking de estrenos cinematogrificos nacionales. Aiio 2020. Bolivia
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 MiSocio 2.0 Bolivia 10.627 56.317
2 Santa Clara Bolivia 8.758 43.542
3  Chaco Bolivia, Argentina 4.423 18.442
4  Fuertes Bolivia, USA 1.423 6.365
5  Patrulla 111 Bolivia 527 2.797
6  Unay Bolivia 114 469
7 Compania Bolivia 59 263
8  Palomitay Bolivia 8 29

El estreno iberoamericano més exitoso en 2020 en Bolivia es la produccién espafiola Malasafia
32 (Albert Pint6) con 5.619 espectadores. Las peliculas del resto de paises mds populares son la
coreana Peninsula (Train to Busan 2) y la rusa Invasién 2 (Prityazhenie 2) con méas de 48.000 y 38.000

espectadores, respectivamente (cuadro 1.12).
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Cuadro 1.12
Ranking de estrenos cinematogrdificos de otros paises. Aiio 2020. Bolivia
Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Malasafia 32 Espana 5.619 26.715
2 Escuelade miedo  México, R. Unido 4.891 15.768
3  Rock N’ Cola Colombia, Ecuador 4.533 18.172
4 Elrobo del siglo Argentina 4.452 32.420
5 Los Leones R. Dominicana 4.240 17.868
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Peninsula Corea del Sur 48.426 207.485
2 Invasién 2 Rusia 38.218 181.531
3 1917 R. Unido, Canadd, USA 26.302 151.688
4 Parésitos Corea del Sur 25.493 146.774
5  Pinocho Italia, Francia, R. Unido 18.071 73.365
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BRASIL

Los cines brasilefios en 2020 suman una asistencia de 40 millones de espectadores y recaudan
154 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 77,1% en
cuanto a la venta de entradas y un 78,2% en cuanto a los ingresos respecto al afio 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,1 délares. El nimero de estrenos de cine nacional representa el 34,3% y la cuota de espectadores
el 21,7%. La exhibicién de estrenos se reduce en un 59,6% (cuadro 1.13).

La evolucién de la venta de entradas en los ultimos cinco afios muestra un maximo de 184,3
millones de espectadores en 2016 y un minimo de 40 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.7).

Cuadro 1.13
Panorama cinematogrdfico en Brasil
Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 205,8 207,5 209,1 210,7 212,5
PIB-PPA (billones USD) 2,939 3,017 3,130 3,222 3,078
PIB-PPA per capita (USD) 14.300 14.500 15.000 15.300 14.500
Ntmero de pantallas de cine 3.168 3.220 3.356 3.477 3.477
Ingresos cine (millones USD) 746,2 851,3 672,0 706,3 154,0
Asistencia espectadores (millones) 184,3 181,1 163,4 175,1 40,0
Espectadores cine nacional (millones) 30,41 17,41 24,23 23,86 8,70
Cuota de mercado cine nacional (%) 16,5 9,6 15,0 13,6 21,7
Numero de estrenos totales 458 460 479 433 175
Ntumero de estrenos extranjeros 316 300 294 262 115
Numero de estrenos nacionales 142 160 185 171 60
Asistencia anual por habitante 0,9 0,9 0,8 0,8 0,2
Precio medio entrada (USD) 4,0 4,7 4,1 4,0 3,1
Grafico 1.7
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Brasil
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2020 en un 66,6% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 23% y la del iberoamericano en el 0,6% (cuadro 1.14).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 79,9% del mercado, seguido del cine brasilefio con un 14,7% y del resto de paises con
un 3,4%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 1,6% (gréfico 1.8).

Cuadro 1.14
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Brasil
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 121.804.929 79,5 141.607.157 83,8 26.494.019 66,6
Brasil 20.864.351 13,6 21.642.040 12,8 9.138.633 23,0
Iberoamérica 348.640 0,2 1.015.021 0,6 228.915 0,6
Europa 9.344.412 6,1 2.832.957 17 1.729.382 4,3
Resto paises 926.147 0,6 1.797.380 1,1 2.196.876 55
Total 153.288.479 168.894.555 39.787.825

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 520.373.633 81,3 582.942.806 85,7 99.603.894 65,1
Brasil 69.593.499 10,9 74.044.845 10,9 35.709.087 23,4
Iberoamérica 1.310.265 0,2 4.209.088 0,6 652.674 04
Europa 44.924.130 7,0 11.921.336 18 7.859.135 51
Resto paises 3.867.105 0,6 6.899.743 1,0 9.103.543 6,0
Total 640.068.632 680.017.818 152.928.333

Grafico 1.8

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos.
Periodo 2016-2020. Brasil
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 67,8% y las independientes el 32,2% restante. El Estudio con més entradas vendidas
es Disney con 10.399.160 (cuadro 1.15).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
78,3% y el de las independientes en el 21,7% restante (gréfico 1.9). Las distribuidoras con més cuota
de mercado son Disney (27,8%), Warner (16,1%) y Downtown (13,3%).

En 2020, el ranking de audiencia esté liderado por la pelicula brasileha Minha mae é uma pega 3
(Susana Garcia) con 9 millones de espectadores y por la estadounidense Frozen 2 con 7,8 millones

(cuadro 1.16).

Cuadro 1.15
Cuota de espectadores por distribuidoras del Top-100. Brasil

Distribuidoras 2018 % 2019 % 2020 %

Disney 39.574.855 25,8 75.753.774 44,9 10.399.160 26,1
Universal 17.197.727 11,2 14.240.822 8,4 3.214.216 81
Warner Bros 25.603.166 16,7 23.795.352 14,1 4.575.497 11,5
Fox 15.774.869 10,3 6.365.731 38 0 0,0
Paramount 5.970.965 39 4.745.340 2,8 3.008.915 7,6
Sony Pictures 20.393.366 13,3 14.288.214 8,5 5.752.495 14,5
Imagem 1.573.976 1,0 2.019.094 1,2 1.004.447 2,5
Paris Filmes 5.097.080 33 4.080.528 2,4 1.027.756 2,6
Downtown 19.919.949 13,0 17.699.917 10,5 9.044.744 22,7
California 1.350.006 0,9 1.266.140 0,7 42.135 0,1

H20 Films 0 0,0 845.006 0,5 0 0,0
Diamond 483.880 0,3 1.276.964 0,8 490.461 1,2
Alpha 0 0,0 0 0,0 794.836 2,0
Otros 348.640 0,2 2.517.673 15 433.163 1,1

Total 153.288.479 168.894.555 39.787.825

Grafico 1.9
Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Brasil
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Las producciones del ranking de estrenos provienen en su mayoria de Estados Unidos (8), con
cuatro coproducciones (tres con Reino Unido y una con México). Completan el cuadro la citada
pelicula brasilefa y la coreana Pardsitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (30,8 millones de espectadores) supone un 76,9%
del total de espectadores.

Cuadro 1.16
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Brasil
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Minha mae é uma peca 3 Brasil 9.000.102 35.247.429
2 Frozen?2 USA 7.844.943 30.939.598
3 Jumaniji: Siguiente nivel USA 3.354.234 13.179.514
4 Sonic the Hedgehog USA 2.996.043 10.832.366
5  Avesde presa USA 1.999.810 7.563.538
6  Bad boys for life USA, México 1.388.284 5.392.004
7  Wonder Woman 1984 USA, R. Unido 1.345.628 3.953.857
8 1917 R. Unido, USA 1.230.514 5.909.868
9  Las aventuras del Doctor Dolittle  USA, China, R. Unido 858.410 3.331.377
10  Pardésitos Corea del Sur 794.836 3.896.471

En el ranking nacional, aparte de la produccion anteriormente mencionada, en segundo lugar y
a bastante distancia figura O melhor verao das nossas vidas (Adolfo Knauth) con 40.543 espectadores.

En este ranking, todas las obras son integramente brasilefias salvo una coproduccién con Alemania
(cuadro 1.17).

Cuadro 1.17
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Brasil

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)

1 Minha mae é uma peca 3 Brasil 9.000.102 35.247.429
2 O melhor verao das nossas vidas Brasil 40.543 138.747
3 10 horas para o natal Brasil 31.316 88.875

4 Solteira quase surtando Brasil 19.297 68.327

5 Avidainvisivel Brasil, Alemania 19.259 70.397

6 M8 Brasil 8.794 29.234

7 Adivisao - O filme Brasil 7.472 23.750

8  Bacurau Brasil 6.709 16.306

9  Adoniran, meu nome é Joao Rubinato Brasil 6.640 22.111
10  Os Pargas 2 Brasil 6.366 18.041

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en Brasil es la produccion espanola Malasaiia
32 (Albert Pint6), con 198.425 espectadores. Las peliculas del resto de paises mas populares son la
britanica 1917 (Sam Mendes), con 1,2 millones de espectadores, y la coreana Pardsitos (Bong Joon
Ho) con 794.836, ambas en el top-10 cinematogréfico de 2020 (cuadro 1.18).

egeda
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Cuadro 1.18
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. Brasil
Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Malasana 32 Espafa 198.425 511.481
2 Elrobo del siglo Argentina 14.626 56.211
3 Frankie Portugal, Francia 12.068 54.999
4 El parque magico Espafia, USA 3.796 29.983
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 1917 R. Unido, USA 1.230.514 5.909.868
2 Parésitos Corea del Sur 794.836 3.896.471
3 Gretel y Hansel Canada, USA 794.037 2.898.418
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 271.447 1.357.897
5 Z Canada 141.249 384.320
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CHILE

Los cines chilenos en 2020 suman una asistencia de 4,7 millones de espectadores y recaudan
18,8 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 83,9% en
cuanto a la venta de entradas y un 86,6% en cuanto a los ingresos respecto al afio 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4 doélares. El nimero de estrenos de cine nacional representa el 11,3% y la cuota de espectadores
el 7,7%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 73,2% (cuadro 1.19).

La evolucion de la venta de entradas en los dltimos cinco afilos muestra un maximo de 29,1
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 4,7 en 2020 debido a la covid-19 (gréfico 1.10).

Cuadro 1.19

Panorama cinematogrdfico en Chile

2016 2017 2018 2019 2020

Poblacién (millones) 18,1 18,3 18,7 19,1 19,6
PIB-PPA (billones USD) 0,413 0,436 0,465 0,478 0,456
PIB-PPA per capita (USD) 22.700 23.700 24.800 25.100 23.500
Ntmero de pantallas de cine 388 426 455 472 472
Ingresos cine (millones USD) 133,6 134,3 141,2 141,1 18,8
Espectadores cine (millones) 27,7 27,7 28,0 29,1 47
Espectadores cine nacional (millones) 1,73 0,24 0,78 0,29 0,36
Cuota de mercado cine nacional (%) 6,5 1,0 2,8 1,0 7,7
Numero de estrenos totales 216 230 254 232 62
Ntumero de estrenos extranjeros 199 204 234 212 55
Numero de estrenos nacionales 17 26 22 20 7
Asistencia anual por habitante 1,5 1,5 1,5 1,5 0,2
Precio medio entrada (USD) 4,8 49 5,0 4,8 4,0
Grafico 1.10
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Chile
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2020 en un 74,2% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 7,7% y la del iberoamericano en el 0,3% (cuadro 1.20).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 87,6% del mercado, seguido del cine europeo con un 4,6% y del cine chileno con el
3,6%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,7% (grafico 1.11).

Cuadro 1.20
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Chile
ESPECTADORES
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 23.505.904 874 26.732.188 93,3 3.481.985 74,2
Chile 681.532 2,5 268.119 09 362.786 7,7
Iberoamérica 110.348 0,4 139.480 0,5 13.506 0,3
Europa 2.271.763 8,4 603.355 2,1 296.144 6,3
Resto paises 332.462 1,2 916.274 3,2 537.257 11,5
Total 26.902.009 28.659.416 4.691.678
INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 120.197.056 87,8 130.127.180 93,6 13.917.187 74,0
Chile 3.262.343 2,4 1.166.426 0,8 1.383.921 74
Iberoamérica 558.056 0,4 661.101 0,5 60.485 0,3
Europa 11.471.094 8,4 2.720.984 2,0 1.293.562 6,9
Resto paises 1.459.800 1,1 4.319.823 31 2.152.637 11,4
Total 136.948.349 138.995.514 18.807.792
Grafico 1.11

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos.
Periodo 2016-2020. Chile
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 83,5% y las independientes el 16,5% restante. Los Estudios con més entradas

vendidas son Sony con 909.000 y Fox con 751.000 respectivamente (cuadro 1.21).

destaca BF Distribution (6,2%).

«©@

egeda

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 89,4% y el de las independientes en el 10,6% restante (grafico 1.12). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (28,7%), Warner (16,6%) y Fox (15,2%). Entre las independientes

Cuadro 1.21
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Chile

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 4.123.157 15,3 1.869.757 6,5 751.140 16,0
Warner Bros 4.638.831 17,2 5.323.002 18,6 353.370 7,5
Disney 7.993.997 29,7 13.635.449 47,6 766.624 16,3
Paramount 689.755 2,6 668.113 2,3 647.858 13,8
Sony 3.758.611 14,0 2.275.922 79 909.972 194
Universal 3.644.415 13,5 2.931.481 10,2 490.922 10,5
BF distribution 1.463.377 54 1.099.800 3,8 244.822 52
Diamond 262.207 1,0 451.759 1,6 75.255 1,6
Andes films 105.474 04 31.832 0,1 29.000 0,6
Cinecolor 163.045 0,6 36.022 0,1 0 0,0
New Century 0 0,0 0 0,0 348.177 74
Resto 59.140 0,2 336.279 1,2 74.538 1,6
Total 26.902.009 28.659.416 4.691.678
Gréfico 1.12

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Chile
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En 2020, el ranking de audiencia estd liderado por las peliculas estadounidenses Sonic the
Hedgehog con 628.204 espectadores y Jumanji: Siquiente nivel con 609.262 espectadores (cuadro 1.22).
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Las producciones del ranking de estrenos provienen en su mayoria de Estados Unidos (8), con
un total de seis peliculas 100% americanas y dos coproducciones (con Reino Unido y con China).
Completan el cuadro la pelicula chilena Pacto de fuga (David Albala) y la coreana Pardsitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (3,3 millones de espectadores) supone un 70,5%

del total de espectadores.

Cuadro 1.22

Ranking de estrenos cinematogrdificos. Aiio 2020. Chile

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Sonic the Hedgehog USA 628.204 2.514.014
2 Jumanji: Siguiente nivel USA 609.262 2.535.000
3  Frozen2 USA 364.704 1.294.718
4  Parasitos Corea del Sur 308.298 1.271.215
5 Avesde presa USA 276.061 1.131.712
6  Espias con disfraz USA 249.343 950.206
7 Star Wars: El ascenso de Skywalker USA 244.045 1.121.623
8  Pacto de fuga Chile 228.656 886.034
9 1917 R. Unido, Canadd, USA 216.635 970.441
10 Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 183.698 727.958

En el ranking nacional, figura en primer lugar la mencionada Pacto de fuga con 228.656
espectadores. En este ranking, todas las obras son integramente chilenas salvo una coproduccién
con Argentina y Colombia (cuadro 1.23).

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Chile

Cuadro 1.23

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Pacto de fuga Chile 228.656 886.034
2 Mujeres arriba Chile 97.131 354.910
3  Cosas de hombres  Chile 23.635 91.378
4 Lacasa Chile 12.770 49.318
5  Los fuertes Chile 361 1.396
6  Elestreno (HRA) Chile 130 558
7  Los Reyes Chile 86 284
8  Las cruces Chile 9 24
9  Monos Chile, Argentina, Colombia 20

El estreno iberoamericano més exitoso en 2020 en Chile es la produccién argentina E! robo del
siglo (Ariel Winograd), con 11.664 espectadores. Las peliculas del resto de paises més populares son
la coreana Pardsitos con 308.298 espectadores y la britanica 1917 con 216.635 (cuadro 1.24).
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Cuadro 1.24
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. Chile
Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Elrobo del siglo Argentina 11.664 52.453
2 Frankie Portugal, Francia 1.580 6.839
Salvador Dali Espafia 262 1.193
Europa y resto de paises
N°¢ Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Parasitos Corea del Sur 308.298 1.271.215
2 1917 R. Unido, Canada, USA 216.635 970.441
3 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 101.194 398.289
4 Gretel y Hansel Canada, USA 62.919 229.223
5  Elaro: Capitulo final Japon 37.210 142.071
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COLOMBIA

Los cines colombianos en 2020 suman una asistencia de 12,6 millones de espectadores y recaudan
35,8 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 82,8% en
cuanto a la venta de entradas y un 82% en cuanto a los ingresos respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 2,4 dolares. El nimero de estrenos de cine nacional representa el 21,6% y la cuota de espectadores
el 6,8%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 67,8% (cuadro 1.25).

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco afios muestra un maximo de 73,1
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 12,6 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.13).

Cuadro 1.25

Panorama cinematogrdfico en Colombia
Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacion (millones) 48,2 48,7 49,2 49,8 50,3
PIB-PPA (billones USD) 0,672 0,700 0,734 0,772 0,719
PIB-PPA per capita (USD) 13.700 14.200 14.700 15.300 14.100
Ntumero de pantallas de cine 1.003 1.081 1.172 1.227 1.208
Ingresos cine (millones USD) 173,9 182,2 187,3 199,0 35,8
Espectadores cine (millones) 61,4 62,6 63,9 73,1 12,6
Espectadores cine nacional (millones) 4,78 3,72 2,18 2,51 0,85
Cuota de mercado cine nacional (%) 7,8 6,0 34 34 6,8
Numero de estrenos totales 312 314 356 352 125
Ntumero de estrenos extranjeros 271 270 319 304 98
Numero de estrenos nacionales 41 44 37 48 27
Asistencia anual por habitante 1,2 1,2 1,3 15 0,2
Precio medio entrada (USD) 2,8 2,9 2,9 2,8 2,4

3 Grafico 1.13

Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
Colombia
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2020 en un 80,4% del total de

espectadores, la del cine nacional en el 6,1% y la del iberoamericano en el 0,3% (cuadro 1.26).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine

USA, con un 87,1% del mercado, seguido del cine colombiano con un 4,9% y del cine europeo con
el 4,3%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,7% (grafico 1.14).
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Cuadro 1.26
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Colombia
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 51.920.482 87,3 61.870.506 90,3 9.973.455 80,4
Colombia 1.832.699 3,1 1.942.585 2,8 756.036 6,1
Iberoamérica 196.576 0,3 463.688 0,7 35.137 0,3
Europa 4.470.215 7,5 2.265.152 33 555.827 4,5
Resto paises 1.079.871 1,8 2.007.476 2,9 1.079.691 8,7
Total 59.499.843 68.549.407 12.400.146

INGRESOS
Origen 2017 % 2018 % 2020 %
USA 155.664.173 89,8 153.424.538 87,9 28.287.408 79,6
Colombia 6.856.624 4,0 4.942.997 2,8 2.038.714 57
Iberoamérica 3.614.166 2,1 460.112 0,3 102.616 0,3
Europa 4.510.151 2,6 12.816.182 7,3 1.756.247 49
Resto paises 2.708.205 1,6 2.848.658 1,6 3.373.204 9,5
Total 173.353.319 174.492.487 35.558.189

Grafico 1.14

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos
del top-100. Periodo 2016-2020. Colombia
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 79,4% y las independientes el 20,6% restante. Los Estudios con més entradas
vendidas son Sony con 3,9 millones y Universal con 1,7 millones y la distribuidora independiente

con mas éxito es Cine Colombia con 1,9 (cuadro 1.27).
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En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitia en

un 84,7% y el de las independientes en el 15,3% restante (grafico 1.15). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (23,2%), Warner (17,5%) y Sony (13,9%). Entre las independientes

destaca Cine Colombia (11,6%).

Cuadro 1.27
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Colombia

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 5.918.415 9,9 5.132.243 7,5 1.124.175 9,1
Disney 15.113.084 254 29.264.855 42,7 699.379 5,6
Warner Bros 11.363.629 19,1 12.381.852 18,1 1.126.239 9,1
Paramount 1.841.072 3,1 2.706.997 39 1.198.930 9,7
Universal 8.546.534 14,4 6.356.526 9,3 1.720.652 13,9
Sony Pictures 8.943.288 15,0 4.702.679 6,9 3.963.440 32,0
Cine Colombia 6.607.273 11,1 5.983.546 8,7 1.967.743 159
Cinecolor 260.941 0,4 449.599 0,7 30.600 0,2
Cineplex 0 0,0 0 0,0 198.129 1,6
Diamond 905.607 1,5 1.182.851 1,7 202.439 1,6
Santa Béarbara 0 0,0 0 0,0 94.914 0,8
Resto distribuidoras 0 0,0 388.259 0,6 73.506 0,6
Total 59.499.843 68.549.407 12.400.146

Grafico 1.15

Periodo 2016-2020. Colombia
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por las pelicula estadounidense Jumanji: Siguiente
nivel con 1.806.233 espectadores, seguido de la coproducciéon USA-México Bad boys for life con
1.697.213 espectadores (cuadro 1.28).

Las producciones del ranking de estrenos provienen en su mayoria de Estados Unidos (8), con
un total de cuatro peliculas 100% americanas y 4 coproducciones. Completan el cuadro la pelicula
colombiana La fiesta (Juan Carlos Mazo) y la coreana Pardsitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (8,4 millones de espectadores) supone un 66,4%
del total de espectadores.

Cuadro 1.28

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Colombia

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Jumanji: Siguiente nivel USA 1.806.233 5.231.506
2 Bad boys for life USA, México 1.697.213 4.930.886
3 Sonic the Hedgehog USA 1.198.930 3.204.738
4 Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 959.230 2.713.916
5 Parasitos Corea del Sur 675.870 2.195.082
6  Aves de presa USA 521.824 1.506.774
7  Onward USA 405.827 1.215.419
8 Lafiesta Colombia 391.483 1.041.104
9 Lallamada de lo salvaje USA, Canada 367.922 1.046.006
10 El hombre invisible USA, Australia, Canada 345.914 954.654

En el ranking nacional, figura en primer lugar la mencionada La fiesta con 391.483 espectadores,
seguida de No andaba muerto, estaba de parranda (Fernando Ayllén) con mds de 224.000. En este
ranking, hay dos coproducciones, una con EE.UU. y otra con Francia (cuadro 1.29).

Cuadro 1.29

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Colombia

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Lafiesta Colombia 391.483 1.041.104
2 No andaba muerto, estaba de parranda ~ Colombia 224.331 588.567
3 Loco por vos Colombia 89.200 270.178
4  Sobre ruedas Colombia 8.510 19.120
5 Lafortaleza Colombia 8.080 17.089
6  Bendita rebeldia Colombia 7.386 22.581
7  Elbano Colombia 7.034 18.017
8  Fortuna Lake Colombia, USA 6.156 16.892
9 Litigante Colombia, Francia 4.873 10.829
10  Después de Norma Colombia 4.339 12.543
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El estreno iberoamericano mds exitoso en 2020 en Colombia es la coproducciéon
hispanoamericana Escuadrén de la muerte (Dan Krauss), con 17.348 espectadores. Las peliculas del
resto de paises mds populares son la coreana Pardsitos con 675.870 y la britdnica 1917 con 289.214

espectadores (cuadro 1.30).

Cuadro 1.30

Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. Colombia

Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Escuadrén de la muerte Espafia, USA 17.348 48.649
2 Corazén ardiente Espafia 4.248 9.878
3  Frankie Portugal, Francia 4.189 13.544
4 Renacidos Espafia, Francia, Italia 3.831 9.767
5 Dolor y gloria Espana 3.725 10.527
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Parasitos Corea del Sur 675.870 2.195.082
2 1917 R. Unido, Canad4, USA 289.214 941.978
3 Gretel y Hansel Canada, USA 145.059 373.658
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 123.966 408.151
5 The Gentlemen R. Unido, USA 70.452 224.733
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COSTA RICA

Los cines costarricenses en 2020 suman una asistencia de 1,3 millones de espectadores y recaudan
6,9 millones de doélares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en un 83,3% en
cuanto a la venta de entradas e ingresos respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 5 ddlares. El nimero de estrenos de cine nacional representa el 4,5% y la cuota de espectadores el
1%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 42,2% (cuadro 1.31).

La evolucion de la venta de entradas en los tultimos cinco anos muestra un maximo de 8,1
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 1,3 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.16).

Cuadro 1.31

Panorama cinematogrifico en Costa Rica

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 4.8 49 5,0 51 51
PIB-PPA (billones USD) 0,088 0,094 0,099 0,103 0,099
PIB-PPA per capita (USD) 17.900 19.000 19.800 20.300 19.300
Ntumero de pantallas de cine 145 148 150 151 151
Ingresos cine (millones USD) 41,6 40,2 37,0 41,7 6,9
Espectadores cine (millones) 74 7,5 7,3 8,1 1,3
Espectadores cine nacional (millones) 0,12 0,18 0,37 0,12 0,01
Cuota de mercado cine nacional (%) 1,7 2,4 51 15 1,0
Numero de estrenos totales 230 240 253 232 134
Ntumero de estrenos extranjeros 227 226 242 219 128
Numero de estrenos nacionales 3 14 11 13 6
Asistencia anual por habitante 15 15 15 1,6 0,2
Precio medio entrada (USD) 5,6 54 5,1 5,1 5,0
Grafico 1.16
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Costa Rica
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2020 en un 85,2% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 1,3% y la del iberoamericano en el 0,6% (cuadro 1.32).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 90,5% del mercado, seguido del cine europeo con un 4,3% y del cine costarricense con
el 2,3%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,8% (grafico 1.17).

Cuadro 1.32

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Costa Rica

ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 6.096.062 86,4 7.487.465 94,4 1.149.632 85,2
Costa Rica 365.435 52 107.788 1,4 16.980 1,3
Iberoamérica 23.901 0,3 57.259 0,7 8.667 0,6
Europa 529.069 7,5 99.428 13 88.492 6,6
Resto paises 43.293 0,6 179.515 2,3 85.748 6,4
Total 7.057.760 7.931.455 1.349.519

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 30.973.563 86,5 38.675.195 95,1 5.844.499 84,9
Costa Rica 1.691.511 4,7 453.591 1,1 82.227 1,2
Iberoamérica 119.667 03 251.190 0,6 43.079 0,6
Europa 2.815.663 7,9 493.702 1,2 475.635 6,9
Resto paises 193.897 0,5 803.809 2,0 438.961 6,4
Total 35.794.301 40.677.487 6.884.401

Grafico 1.17

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos del
top-100. Periodo 2016-2020. Costa Rica
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 84,7% y las independientes el 15,3% restante. Los Estudios con mds entradas
vendidas son Sony con 335.046 y Warner con 222.553, respectivamente (cuadro 1.33).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
90,6% y el de las independientes en el 9,4% restante (grafico 1.18). Las distribuidoras con més cuota
de mercado son Disney (29,7%), Warner (17,8%) y Sony (13,5%). Entre las independientes destaca

Romaly (2,8%).

Cuadro 1.33

Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Costa Rica

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 819.851 11,6 442.313 5,6 97.728 7,2
Disney 2.112.219 29,9 4.062.250 51,2 120.372 8,9
Warner Bros 1.193.346 16,9 1.309.928 16,5 222.553 16,5
Paramount 217.415 31 244.682 3,1 151.056 11,2
Sony Pictures 1.081.203 15,3 730.152 9,2 335.046 24,8
Universal 996.265 141 640.582 81 216.835 16,1
Romaly 332931 47 138.455 1,7 12.369 0,9
Resto 304.530 43 363.093 4,6 193.560 14,3
Total 7.057.760 7.931.455 1.349.519
Grafico 1.18
Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. CostaRica
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por las peliculas estadounidenses Jumanji:
Siguiente nivel con 199.840 espectadores y Sonic the Hedgehog con 133.376 (cuadro 1.34).
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Las producciones del ranking de estrenos provienen en su mayoria de Estados Unidos (9), con
un total de cinco peliculas 100% americanas y cuatro coproducciones (dos con Reino Unido, una
con China y otra con México) Completa el cuadro la pelicula coreana Pardsitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (832.750 espectadores) supone un 61,2% del total
de espectadores.

Cuadro 1.34
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Costa Rica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Jumaniji: Siguiente nivel USA 199.840 1.000.953
2 Sonic the Hedgehog USA 133.376 663.940
3 Lasaventuras del Doctor Dolittle USA, China 100.754 497.208
4 Wonder Woman 1984 USA, R. Unido 82.710 446.886
5  Bad boys for life USA, México 69.965 391.869
6  Avesde presa USA 59.800 335.556
7 Star Wars: El ascenso de Skywalker USA 49.153 286.828
8  Parasitos Corea del Sur 47.918 257.257
9  Espias con disfraz USA 44948 203.975
10 1917 R. Unido, Canad4, USA 44.286 263.268

En el ranking nacional, figura en primer lugar La boda del tigre (Esteban Ramirez) con 9.925
espectadores. En este ranking, todas las obras son costarricenses en su totalidad (cuadro 1.35).

Cuadro 1.35
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Costa Rica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)

1 Laboda del tigre Costa Rica 9.925 51.419
2 Elpsicopata Costa Rica 1.971 8.789
3  Ceniza negra Costa Rica 1.204 5.467
4 Elmito blanco Costa Rica 418 1.808
5  Rio sucio Costa Rica 241 1.060
6  (Justiciay olvido? Costa Rica 65 376

El estreno iberoamericano més exitoso en 2020 en Costa Rica es la produccién paraguaya
Morgue (Hugo Cardozo), con 2.094 espectadores. Las peliculas del resto de paises mdas populares
son la coreana Pardsitos con 47.918 y la britanica 1917 con 44.286 espectadores, ambas en el ranking
cinematografico del pais (cuadro 1.36).
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Cuadro 1.36
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. Costa Rica
Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Morgue Paraguay 2.094 9.486
2 LaLlorona Guatemala, Francia 1.781 7.729
2 Elrobo del siglo Argentina 1.344 7.899
3 Malasafia 32 Espana 1.384 7.276
4  El mejor verano de mi vida Espafia 1.261 6.811
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Parésitos Corea del Sur 47.918 257.257
2 1917 R. Unido, Canad4, USA 44.286 263.268
3 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 16.622 88.385
4 Zapatos Rojos y los siete Trolls ~ Corea del Sur 4.973 18.783
5  Prityazhenie 2 Rusia 4.939 21.156
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ECUADOR

Los cines ecuatorianos en 2020 suman una asistencia de 4,1 millones de espectadores y recaudan
18,1 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en un 79,4% en
cuanto a la venta de entradas y un 80,9% en cuanto a los ingresos respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,4 ddlares. El nimero de estrenos de cine nacional representa el 5,2% y la cuota de espectadores
el 1%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 41,3% (cuadro 1.37).

La evolucién de la venta de entradas en los ultimos cinco anos muestra un maximo de 20
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 4,1 en 2020 debido a la pandemia (grafico 1.19).

Cuadro 1.37
Panorama cinematogrdfico en Ecuador
Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacion (millones) 16,5 16,7 17,0 17,2 17,5
PIB-PPA (billones USD) 0,182 0,195 0,202 0,206 0,186
PIB-PPA per capita (USD) 11.200 11.600 11.800 11.900 10.600
Ntumero de pantallas de cine 302 302 324 356 356
Ingresos cine (millones USD) 67,5 82,5 84,7 94,9 18,1
Asistencia espectadores (millones) 14,5 18,1 18,8 20,0 4,1
Espectadores cine nacional (millones) 0,13 0,10 0,12 0,37 0,03
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,9 0,6 0,7 1,9 1,0
Numero de estrenos totales 258 243 250 230 135
Numero de estrenos extranjeros 248 229 232 220 128
Numero de estrenos nacionales 10 14 18 10 7
Asistencia anual por habitante 0,9 1,1 1,1 1,2 0,2
Precio medio entrada (USD) 46 46 45 4,7 44
Grafico 1.19

Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
Periodo 2016-2020. Ecuador
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2020 en un 79% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 0,9% y la del iberoamericano en el 2,3% (cuadro 1.38).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 88,9% del mercado, seguido del cine europeo con un 5,6% y del resto de paises con el
3,4%. El cine ecuatoriano registra una cuota de mercado del 0,7% (gréfico 1.20).

Cuadro 1.38
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Ecuador
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 15.400.852 88,6 16.939.673 89,8 3.129.065 79,0
Ecuador 0 0,0 338.442 18 34.122 09
Iberoamérica 281.606 1,6 203.674 1,1 92414 2,3
Europa 1.246.618 7,2 717.480 3,8 368.402 9,3
Resto paises 447.576 2,6 658.856 3,5 338.409 8,5
Total 17.376.652 18.858.125 3.962.412

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 70.636.141 89,5 81.967.448 90,9 14.192.666 80,4
Ecuador 0 0,0 1.462.521 1,6 149.852 0,8
Iberoamérica 1.032.616 1,3 817.006 0,9 369.108 2,1
Europa 5.504.698 7,0 2.887.209 3,2 1.542.800 8,7
Resto paises 1.752.149 2,2 3.017.410 33 1.397.059 7,9
Total 78.925.604 90.151.594 17.651.485

Grafico 1.20

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los
estrenos del top-100. Periodo 2016-2020. Ecuador
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 72,8% y las independientes el 27,2% restante. Los Estudios con més entradas
vendidas son Sony con 705.615 y Paramount con 656.713, respectivamente (cuadro 1.39).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitia en
un 85,1% y el de las independientes en el 14,9% restante (grafico 1.21). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (25,5%), UIP (20,2%) y Warner (16,6%). Entre las independientes
destaca Venus Films (4,8%).

Cuadro 1.39
Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Ecuador

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 1.666.311 9,6 1.336.231 7,1 322.851 81
Disney 5.354.960 30,8 8.173.525 43,3 205.457 5.2
uIp 3.197.021 18,4 2.776.979 14,7 0 0,0
Warner Bros 2.769.093 15,9 2.950.304 15,6 463.544 11,7
Sony Pictures 2.203.024 12,7 1.534.674 8,1 705.615 17,8
Paramount 0 0,0 0 0,0 656.713 16,6
Universal 0 0,0 0 0,0 532.164 13,4
Venus Films 541.528 31 644.371 3,4 130.628 33
Multicine 217.849 13 337.155 1,8 235.197 59
Cineplex 0 0,0 0 0,0 154.308 3,9
Independent 683.649 3,9 431.432 2,3 59.330 15
Zocalo 0 0,0 0 0,0 282.895 71
Discovery 0 0,0 0 0,0 170.000 43
Resto Distribuidoras 743.217 4,3 673.454 3,6 43.710 1,1
Total 17.376.652 18.858.125 3.962.412

Grafico 1.21

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Ecuador
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En 2020, el ranking de audiencia estd liderado por las peliculas estadounidenses Sonic the
Hedgehog con 468.813 espectadores y Jumanji: Siguiente nivel con 299.970 espectadores (cuadro 1.40).

Las producciones del ranking de estrenos provienen en su mayoria de Estados Unidos (9), con
un total de cuatro peliculas 100% americanas y cinco en coproduccién (2 con Canadé, una con
China, una con R. Unido y una con México). Completa el cuadro la pelicula coreana Parisitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (1.934.268 espectadores) supone un 46,8% del
total de espectadores.

Cuadro 1.40
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Ecuador
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sonic the Hedgehog USA 468.813 2.184.450
2 Jumanji: Siguiente nivel USA 299.970 1.393.228
3 Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 224.298 998.826
4 Bad boys for life USA, México 178.952 867.922
5 Avesde presa USA 176.297 880.016
6  Jugando con fuego USA, Canadé 158.458 704.991
7  Onward USA 117.660 625.943
8 Lallamada de los salvaje USA, Canadé 113.790 535.639
9  Wonder Woman 1984 USA, UK 104.935 520.361
10  Parasitos Corea del Sur 91.095 417.358

Enelrankingnacional, figuraen primer lugar Dedicadaamiex (Jorge Ulloa) con 18.835 espectadores.
En este ranking, cinco obras son ecuatorianas en su totalidad y tres estdn en coproduccién con
Colombia, Uruguay y con Espafia y México (cuadro 1.41).

Cuadro 1.41
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Ecuador
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)

1 Dedicada a mi ex Ecuador, Colombia 18.835 78.605
2 Cuando ellos se fueron Ecuador 5.821 26.602
3 Vacio Ecuador, Uruguay 5.344 24.017
4  Tzantza: cabezas encogidas Ecuador 4.122 20.629
5 Panama Ecuador 2.250 10.416
6  ADH - “Alguien debe hacerlo” Ecuador 288 1.221
7  Hypnotic, la pelicula Ecuador 165 759
8 A nosotros tu reino Ecuador, Espafia, México 204 614

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en Ecuador es la produccién mexicana Dia de
Muertos (Carlos Gutiérrez), con 20.449 espectadores, seguido de la obra espafola Padre no hay mis
que uno con 18.068 (Santiago Segura). Las peliculas del resto de paises méas populares son la coreana
Pardsitos con 91.095 y la britanica 1917 con 61.894 espectadores (cuadro 1.42).
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Cuadro 1.42
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. Ecuador
Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Dia de Muertos Meéxico 20.449 88.754
2 Padre no hay mds que uno Espana 18.068 71.866
3 Scary Show México, Canadé, UK 12.599 52.063
4 Cuidado con lo que deseas Espana, México 10.675 37.777
5 Hasta que la boda nos separe Espafia 10.090 38.322
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Parasitos Corea del Sur 91.095 417.358
2 1917 UK, Canada, USA 61.894 319.460
3 Pinocho ITtalia, Francia, UK 45.892 181.770
4 The Jack in the Box R. Unido 38.537 149.002
5  Gretel y Hansel Canadéa, USA 36.099 148.422
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EL SALVADOR

Los cines salvadorefos en 2020 suman una asistencia de 0,6 millones de espectadores y recaudan
2,5 millones de doélares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en un 84,6% en

cuanto a la venta de entradas y un 84,9% en cuanto a los ingresos, respecto a 2019.

0,6%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 43,4% (cuadro 1.43).

egeda

La audiencia anual se sita en 0,1 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4 dolares. El niimero de estrenos de cine nacional representa el 2% y la cuota de espectadores el

La evolucion de la venta de entradas en los dltimos cinco afios muestra un maximo de 4,2
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 0,6 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.22).

Cuadro 1.43
Panorama cinematogrdfico en El Salvador

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacion (millones) 6,4 6,5 6,5 6,6 6,7
PIB-PPA (billones USD) 0,051 0,054 0056 0,059 0,054
PIB-PPA per capita (USD) 8.000 8.400 8800 9.100  8.400
Ntumero de pantallas de cine 68 68 68 66 66
Ingresos cine (millones USD) 14,8 14,9 144 17,2 25
Asistencia espectadores (millones) 3,8 3,8 3,7 4,2 0,6
Espectadores cine nacional (millones) 0,0004 0 0,005 0,004 0,004
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,01 0 0,1 0,1 0,6
Ntmero de estrenos totales 194 204 212 175 99
Ntumero de estrenos extranjeros 192 204 211 174 97
Numero de estrenos nacionales 2 0 1 1 2
Asistencia anual por habitante 0,6 0,6 0,6 0,6 0,1
Precio medio entrada (USD) 3,9 39 3,9 4,0 4,0

Grafico 1.22

Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
Periodo 2016-2020. El Salvador
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2020 en un 89% del total de

espectadores, la del cine nacional en el 0,6% y la del iberoamericano en el 0,8% (cuadro 1.44).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 93,1% del mercado, seguido del cine europeo con un 4% y del resto de paises con el

1,9%. El cine salvadorefio registra una cuota de mercado del 0,2% (gréfico 1.23).

Cuadro 1.44
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. El Salvador
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 3.351.327 91,9 3.908.075 94,4 578.090 89,0
El Salvador 4.909 0,1 3.986 0,1 4.057 0,6
Iberoamérica 28.874 0,8 28.629 0,7 4.879 0,8
Europa 217.202 6,0 80.507 19 33.781 52
Resto paises 45.672 1,3 118.429 2,9 28.974 4,5
Total 3.647.984 4.139.626 649.781

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 12.917.528 91,8 16.086.359 94,8 2.308.719 89,0
El Salvador 19.151 0,1 16.755 0,1 16.812 0,6
Iberoamérica 89.815 0,6 107.519 0,6 19.296 0,7
Europa 888.426 6,3 308.300 18 133.727 52
Resto paises 157.794 11 454.310 2,7 116.062 4,5
Total 14.072.714 16.973.243 2.594.616

Grafico 1.23

Cuotaacumulada de espectadores por el origen de los estrenos
del top-100. Periodo 2016-2020. El Salvador
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 82,6% y las independientes el 17,4%. Las que vendieron mds entradas son Sony

con 183.620 y Warner con 104.030, respectivamente (cuadro 1.45).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 89,7% y el de las independientes en el 10,3% restante (grafico 1.24). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (26,4%), Warner (18,2%) y Sony (14,4%). Entre las independientes

destaca Operadora (5%).

Cuadro 1.45

Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. El Salvador

Origen 2018 % 2019 % 2020 %

Fox 340.070 9,3 250.188 6,0 37.869 58
Disney 1.051.703 28,8 1.946.163 47,0 44.100 6,8
Warner Bros 664.182 18,2 721.671 17,4 104.030 16,0
Paramount 133.987 3,7 157.603 3,8 100.737 15,5
Sony Pictures 600.047 16,4 362.223 8,8 183.620 28,3
Universal 560.516 154 375.461 9,1 66.296 10,2
Operadora 122.253 34 174.268 4,2 66.053 10,2
Canzion 7.781 0,2 4.782 0,1 0 0,0
Resto 167.445 4,6 147.267 3,6 47.076 7,2
Total 3.647.984 4.139.626 649.781

Grafico 1.24

Periodo 2016-2020. El Salvador

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por la pelicula estadounidense Sonic the Hedgehog
con 91.412 espectadores, seguida de la coproducciéon USA- México Bad boys for life con 80.546

espectadores (cuadro 1.46).
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Las producciones del ranking de estrenos provienen en su mayoria de Estados Unidos (9), con
un total de cinco peliculas 100% americanas y cuatro coproducciones (2 con R. Unido, una con
China y otra con México). Completa el cuadro la pelicula coreana Pardsitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (412.535 espectadores) supone un 63,5% del total
de espectadores.

Cuadro 1.46

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. El Salvador

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sonic the Hedgehog USA 91.412 371.000
2 Bad boys for life USA, México 80.546 330.607
3 Jumanji: Siguiente nivel USA 73.631 290.603
4 Wonder Woman 1984 USA, UK 38.102 157.466
5  Avesde presa USA 37.584 156.943
6  Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 28.379 112.914
7 Espias con disfraz USA 16.878 65.262
8  Star Wars: El ascenso de Skywalker =~ USA 16.112 67.906
9  Greenland USA, UK 15.012 57.540
10  Parésitos Corea del Sur 14.879 60.653

El ranking nacional solo estd compuesto por dos estrenos, figurando en primer lugar Cachada
(Marlén Vinayo) con 3.995 espectadores (cuadro 1.47)

Cuadro 1.47

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Aiio 2020. El Salvador

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Cachada El Salvador 3.995 16.540
2 El cruce de Guatemala El Salvador 62 271

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en El Salvador es la produccion paraguaya
Morgue (Hugo Cardozo), con 2.320 espectadores. Las peliculas del resto de paises mas populares
son la coreana Parisitos con 14.879 y la britanica 1917 con 10.713 espectadores (cuadro 1.48).
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Cuadro 1.48
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. El Salvador
Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Morgue Paraguay 2.320 8.989
2 Malasafa 32 Espana 1.085 4.433
3  Elmejor verano de mi vida  Espafia 616 2.348
4  Padrenohay mis queuno  Espana 361 1.550
5 Renacidos Espana, Francia, 302 1.258
Italia
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Parasitos Corea del Sur 14.879 60.653
2 1917 UK, USA 10.713 47.538
3 Apocalipsis Zombie UK 4.069 14.753
4  Prityazhenie 2 Rusia 3.646 15.288
5  Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 2.942 12.400
) ®
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ESPANA

Los cines espafioles en 2020 suman una asistencia de 28,9 millones de espectadores y recaudan
198,3 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en un 72,9%
en cuanto a la venta de entradas y un 71,8% en cuanto a los ingresos, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,6 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 6,8 dolares. El nimero de estrenos de cine nacional representa el 27,3% y la cuota de espectadores
el 25,4%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 12,5% (cuadro 1.49).

La evolucién de la venta de entradas en los ultimos cinco afios muestra un maximo de 106,7
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 28,9 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.25).

Cuadro 1.49
Panorama cinematogrdfico en Espaiia

Concepto 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 46,4 46,5 46,7 46,9 47,3
PIB-PPA (billones USD) 1,733 1,843 1,932 2,006 1,773
PIB-PPA per capita (USD) 37.300 39.700 41.600 43.100 38.100
Ntumero de pantallas de cine 3.554 3.534 3.518 3.593 3.593
Ingresos cine (millones USD) 666,4 676,1 695,9 705,5 198,3
Espectadores cine (millones) 101,8 100,2 98,3 106,7 28,9
Espectadores cine nacional (millones) 18,84 17,29 17,62 16,05 7,37
Cuota de mercado cine nacional (%) 18,5 17,2 17,9 15,0 254
Numero de estrenos totales 628 688 847 770 673
Nuimero de estrenos extranjeros 460 500 633 579 489
Numero de estrenos nacionales 168 188 214 191 184
Asistencia anual por habitante 2,2 2,1 2,1 2,2 0,6
Precio medio entrada (USD) 6,6 6,7 7,0 6,7 6,8

Grafico 1.25
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Espafia
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2020 en un 48,6% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 25,7%, la del europeo en el 18,5% y la del cine de otros
paises en el 7,2% (cuadro 1.50). El éxito del cine europeo se debe fundamentalmente a las dos obras
britanicas en coproduccién con Estados Unidos, 1917 y Tenet.

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 70,6% del mercado, seguido del cine espafiol con un 18,1% y del cine europeo con el
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9,1%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,3% (grafico 1.26).

Cuadro 1.50
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Espaiia
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 59.196.569 69,0 76.566.044 79,7 13.087.401 48,6
Espafia 14.329.823 16,7 14.045.315 14,6 6.920.141 25,7
Iberoamérica 1.142.054 13 0 0,0 0 0,0
Europa 10.526.329 12,3 4.913.249 51 4.972.105 18,5
Resto paises 575.986 0,7 554.801 0,6 1.934.443 7,2
Total 85.770.761 96.079.409 26.914.090

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 420.667.735 69,1 505.733.718 79,6 90.722.366 49,1
Espafia 99.869.060 16,4 92.437.382 14,5 46.134.648 25,0
Iberoamérica 7.657.951 13 0 0,0 0 0,0
Europa 76.325.182 12,5 33.592.437 53 34.725.968 18,8
Resto paises 4.222.670 0,7 3.760.867 0,6 13.287.747 7,2
Total 608.742.598 635.524.404 184.870.729

Grafico 1.26
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 67,7% y las independientes el 32,3%. Las que vendieron mds entradas son Sony
con 5,3 millones de espectadores y Warner con 4,7 espectadores, respectivamente (cuadro 1.51).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitia en
un 85,9% y el de las independientes en el 14,1% restante (grafico 1.27). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (22,6%), Universal (18,1%) y Warner (15,8%). Entre las independientes
destaca Entertainment One (4,5%).

Cuadro 1.51
Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Espaiia

Origen 2018 % 2019 % 2020 %

Universal 19.467.062 22,7 11.197 444 11,7 2.807.105 10,4
Fox 14.924.375 17,4 4.497.024 4,7 0 0,0
Warner Bros 11.341.744 13,2 14.620.859 15,2 4.742.228 17,6
Disney 18.753.274 21,9 36.460.508 37,9 3.179.652 11,8
Sony Pictures 10.502.672 12,2 15.100.737 15,7 5.368.885 199
Paramount 2.673.306 3,1 4.718.470 49 2.151.521 8,0
Entertainment One 2.040.269 2,4 3.804.139 4,0 2.200.455 8,2
DeaPlaneta 793.287 09 908.397 09 610.289 2,3
Tri Pictures 494,547 0,6 0 0,0 108.927 04
A contracorriente 2.470.217 2,9 1.582.559 1,6 1.077.506 4,0
Vertigo Films 181.588 0,2 0 0,0 48.761 0,2
Filmax 676.198 0,8 228.302 0,2 600.429 2,2
Diamond 0 0,0 0 0,0 1.267.029 4,7
Aventura 0 0,0 0 0,0 987.384 3,7
Caramel 0 0,0 0 0,0 274.234 1,0
Flins 0 0,0 0 0,0 380.794 1,4
Vertice 0 0,0 0 0,0 469.923 1,7
Resto productoras 1.452.222 1,7 2.960.970 3,1 638.968 24
Total 85.770.761 96.079.409 26.914.090

Grafico 1.27

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por la pelicula espafiola Padre no hay mds que uno
2 con 2.317.917 espectadores, seguido de las dos coproducciones britanicas 1917, con 1,5 millones
de espectadores y Tenet con 1,2 millones (cuadro 1.52).

En cuanto a las producciones del ranking de estrenos, cinco provienen de Estados Unidos,
de las cuales dos estdn en coproduccion con China y México, respectivamente. Otras dos obras
provienen de Reino Unido, ambas en coproducciéon con Estados Unidos. Y completan el cuadro
dos producciones espafiolas, la mencionada Padre no hay mas que uno 2 y Adii (Salvador Calvo) y la
pelicula coreana Pardsitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (11,7 millones espectadores) supone un 40,5% del
total de espectadores.

Cuadro 1.52
Ranking de estrenos cinematogrdificos. Aiio 2020. Espaiia
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Padre no hay méas que uno 2 Espana 2.317.917 14.763.062
2 1917 UK, USA 1.573.320 11.023.724
3 Tenet UK, USA 1.207.812 8.677.510
4 Adua Espana 1.088.560 7.270.546
5  Bad boys for life USA, México 1.077.075 7.659.939
6  Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 1.036.289 7.036.052
7 Parasitos Corea del Sur 987.384 6.899.110
8  Sonic the Hedgehog USA 870.482 5.872.740
9  Jumanji: Siguiente nivel USA 800.400 5.557.571
10  Star Wars: El ascenso de Skywalker USA 793.857 5.898.440

En el ranking nacional, ademas de la citada pelicula situada en el fop-1 anual, figura con mas de
un millén de espectadores Adii, a continuacion se coloca Malasafia 32 con mas de 600.000 y Hasta que
la boda nos separe (Daniel de la Orden) con casi medio millén de espectadores. Todas las peliculas del
top-10 son integramente espafiolas (cuadro 1.53).

Cuadro 1.53
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Espaiia
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Padre no hay mas que uno 2 Espafia 2.317.917 14.763.062
2 Adua Espafia 1.088.560 7.270.546
3 Malasafia 32 Espafa 610.057 4.291.233
4  Hasta que la boda nos separe Espana 452.401 3.110.792
5  Superagente Makey Espafa 328.633 2.086.013
6  Eso que tii me das Espana 245.052 1.614.651
7 Siyo fuera rico Espafa 192.479 1.360.603
8  Hasta el cielo Espana 177.475 1.239.027
9  Elverano que vivimos Espaia 176.122 1.262.596
10 Laboda de Rosa Espana 149.555 1.015.386
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El estreno iberoamericano mas exitoso es la coproduccion hispanoargentina La gallina Turuleca
(Victor Monigote y Eduardo Gondell), con 131.185 espectadores y entre los estrenos 100%

iberoamericanos destaca la produccién chilena Ema (Pablo Larrain) con casi 16.000 espectadores.

Respecto a las peliculas del resto de paises, las méds populares son las britdnicas 1917 (1,5
millones de espectadores) y Tenet (1,2 millones). También tuvieron bastante éxito, la produccion
coreana Parisitos, con casi un millon de espectadores, la neozelandesa Jojo Rabbit, con mas de medio

millén y la coproduccién europea Pinocho que casi alcanza los 500.000 espectadores (cuadro 1.54).

Cuadro 1.54

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. Espaiia

Espaiia en coproduccion con Iberoamérica

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 La gallina Turuleca Espafa, Argentina 131.185 885.856
2 Nide cofia Espania, Colombia 63.104 444.929
3 Akelarre Espafia, Argentina 48.542 314.346
4  Laodiseadelos Giles  Espafia, Argentina 21.089 148.774

Iberoameérica

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Ema Chile 15.708 104.229
2 Monos Argentina, Colombia 9.261 60.338
3 Sinsefas particulares ~ México 3.083 19.489
4 Vitalina Varela Portugal 2.814 18.052
5 La Llorona Guatemala, Francia 2.140 14.558

Europa y resto de paises

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 1917 UK, USA 1.573.320 11.023.724
2 Tenet UK, USA 1.207.812 8.677.510
3 Parasitos Corea del Sur 987.384 6.899.110
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 519.917 3.577.663
5 Pinocho Francia, Italia, UK 487.402 3.330.265
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GUATEMALA

Los cines guatemaltecos en 2020 suman una asistencia de 0,9 millones de espectadores y
recaudan 4,1 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en un
87,5% en cuanto a la venta de entradas y un 87,8% en cuanto a los ingresos, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,1 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,6 dolares. El ndmero de estrenos de cine nacional representa el 3,2% y la cuota de espectadores
el 0,9%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 50,7% (cuadro 1.55).

La evolucion de la venta de entradas en los dltimos cinco afios muestra un maximo de 7,2
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 0,9 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.28).

Cuadro 1.55

Panorama cinematogrdifico en Guatemala

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 15,8 16,0 16,3 16,6 16,9
PIB-PPA (billones USD) 0,130 0,134 0,141 0,149 0,148
PIB-PPA per capita (USD) 7.800 7.900 8.200 8.500 8.200
Ntmero de pantallas de cine 131 154 160 172 172
Ingresos cine (millones USD) 28,7 299 29,2 34,1 41
Espectadores cine (millones) 5,9 6,3 6,2 7,2 0,9
Espectadores cine nacional (millones) 0,005 0,008 0,002 0,01 0,01
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,1 0,1 0,04 0,2 0,9
Numero de estrenos totales 202 205 211 189 93
Ntumero de estrenos extranjeros 199 202 209 184 90
Numero de estrenos nacionales 3 3 2 5 3
Asistencia anual por habitante 0,4 04 0,4 04 0,1
Precio medio entrada (USD) 49 4,7 4,6 4,7 4,6
Grafico 1.28
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Guatemala
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2020 en un 89,8% del total de

espectadores, la del cine nacional casi en un 1% y la del europeo en el 4,4% (cuadro 1.56).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 93,6% del mercado, seguido del cine europeo con el 3,5%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 0,9% (grafico 1.29).

Cu

adro 1.56

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Guatemala

ESPECTADORES
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 5.665.114 92,8 6.742.300 95,1 807.777 89,8
Guatemala 0 0,0 15.711 0,2 8.017 0,9
Iberoamérica 16.356 0,3 42.969 0,6 4416 0,5
Europa 370.864 6,1 116.040 1,6 39.217 44
Resto paises 50.350 0,8 169.103 2,4 40.097 4,5
Total 6.102.684 7.086.123 899.524
INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 26.391.931 92,8 32.085.064 95,6 3.732.338 89,7
Guatemala 0 0,0 68.760 0,2 36.634 0,9
Iberoamérica 74.700 0,3 188.646 0,6 18.649 04
Europa 1.759.054 6,2 515.856 1,5 192.153 4,6
Resto paises 209.886 0,7 718.566 2,1 180.107 43
Total 28.435.571 33.576.892 4.159.881
Grafico 1.29

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los
estrenos del top-100. Periodo 2016-2020. Guatemala
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 86,4% y las independientes el 13,6%. Las que vendieron mds entradas son Sony
con 257.426 espectadores y Paramount con 153.830 espectadores, respectivamente (cuadro 1.57).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitia en un
91% y el de las independientes en el 9% restante (grafico 1.30). Las distribuidoras con mds cuota
de mercado son Disney (26,7%), Warner (19%) y Sony (14,6%). Entre las independientes destaca

Operadora (4,1%).
Cuadro 1.57
Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Guatemala
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 556.130 9,1 460.468 6,5 61.214 6,8
Warner Bros 1.192.427 19,5 1.304.123 18,4 125.009 13,9
Disney 1.726.634 28,3 3.448.630 48,7 68.010 7,6
Paramount 217.592 3,6 243.770 34 153.830 17,1
Sony Pictures 914.344 15,0 624.532 8,8 257.426 28,6
Universal 970.083 15,9 555.206 7,8 111.679 124
Operadora 213.825 3,5 250.199 3,5 55.335 6,2
Independent CA 0 0,0 0 0,0 51.924 5,8
Resto 311.649 51 199.195 2,8 15.097 1,7
Total 6.102.684 7.086.123 899.524
Grafico 1.30
Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Guatemala
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En 2020, el ranking de audiencia estd liderado por las peliculas americanas Sonic the Hedgehog
con 136.848 espectadores y Jumanji: Siguiente nivel con 114.538 (cuadro 1.58).
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Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos, con un
total de seis peliculas 100% americanas y cuatro coproducciones (una con Australia y Canadd, una
con China, una con México y otra con R. Unido).

La cuota de mercado de las diez producciones (617.749 espectadores) supone un 68,6% del total
de espectadores.

Cuadro 1.58
Ranking de estrenos cinematogrificos. Aiio 2020. Guatemala
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sonic the Hedgehog USA 136.848 622.640
2 Jumanji: Siguiente nivel USA 114.538 512.854
3 Bad boys for life USA, México 97.380 446.724
4 Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 62.501 289.650
5 Avesde presa USA 60.553 291.698
6  Wonder Woman 1984 USA, UK 44971 218.077
7 Onward USA 38.445 186.063
8  Espias con disfraz USA 22.337 100.015
9  El hombre invisible USA, Australia, Canadéa 21.294 100.439
10  Star Wars: El ascenso de Skywalker ~ USA 18.882 97.942

En el ranking nacional, figura en primer La Llorona (Jayro Bustamante) con 4.871 espectadores
seguido de Hogar sequro (Elias Jiménez) con 2.387 espectadores (cuadro 1.59).

Cuadro 1.59

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Guatemala

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 LaLlorona Guatemala, Francia 4.871 22.349
2 Hogar seguro Guatemala 2.387 10.812
3 Eljuego del muerto Guatemala 759 3.474

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en Guatemala es la pelicula paraguaya Morgue
(Hugo Cardozo), con 1.617 espectadores. Las peliculas del resto de paises mds populares son la
coreana Pardsitos con 17.973 espectadores, seguida de la britdnica 1917 con 17.422 (cuadro 1.60).
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Cuadro 1.60

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. Guatemala

Iberoameérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Morgue Paraguay 1.617 6.977
2 Locos de amor 3 Pert 1.123 4.074
3 Malasafa 32 Espana 777 3.430
4 Padre no hay mas que uno Espafia 305 1.378
5 Renacidos Espana, Francia, Italia 295 1.452
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Parasitos Corea del Sur 17.973 89.623
2 1917 UK, USA, Canada 17.422 93.097
3  Otryv Rusia 9.441 40.943
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 5.019 24.966
5  Siembamba Sudaéfrica 3.571 15.211
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HONDURAS

Los cines hondurefios en 2020 suman una asistencia de 0,7 millones de espectadores y recaudan
2,5 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en un 84,1% en
cuanto a la venta de entradas y un 84,8% en cuanto a los ingresos, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,1 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,3 ddlares. El nimero de estrenos de cine nacional representa el 3,4% y la cuota de espectadores
el 4%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 46,7% (cuadro 1.61).

La evolucion de la venta de entradas en los dltimos cinco aflos muestra un maximo de 4,8
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 0,7 en 2020 debido a la covid-19 (gréfico 1.31).

Cuadro 1.61
Panorama cinematogrdfico en Honduras
Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacion (millones) 8,7 8,8 9,0 9,1 9,3
PIB-PPA (billones USD) 0,047 0,052 0,055 0,058 0,055
PIB per capita (USD) 5100 5500 5700 5900  5.500
Ntumero de pantallas de cine 88 99 106 111 111
Ingresos cine (millones USD) 13,5 13,4 14,5 16,5 2,5
Asistencia espectadores (millones) 3,5 3,8 4,2 438 0,7
Espectadores cine nacional (millones) 0,16 0,21 0,03 0,05 0,03
Cuota de mercado cine nacional (%) 4,6 5,5 0,9 1,2 4,0
Numero de estrenos totales 169 177 198 167 89
Ntumero de estrenos extranjeros 162 164 191 164 86
Numero de estrenos nacionales 7 13 7 3 3
Asistencia anual por habitante 0,4 04 0,5 0,5 0,1
Precio medio entrada (USD) 3,8 3,5 34 34 3,3
Grafico 1.31
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 de Honduras se sittia en 2020 en un 88,1% del
total de espectadores, la del cine nacional en el 4% y la del europeo en el 3,9%. La representacién
iberoamericana es del 0,7% (cuadro 1.62).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 91,3% del mercado, seguido del cine hondurefio y europeo con el 3,2%. El cine
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iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,6% (grafico 1.32).

Cuadro 1.62

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Honduras

ESPECTADORES
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 3.820.846 92,4 4.413.313 93,1 674.009 88,1
Honduras 26.546 0,6 57.277 12 30.985 4,0
Iberoamérica 31.784 0,8 30.998 0,7 5.299 0,7
Europa 228.750 55 101.093 2,1 29.874 3,9
Resto paises 28.743 0,7 138.636 2,9 24.986 3,3
Total 4.136.669 4.741.317 765.153
INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 Y%
USA 13.058.170 92,3 15.309.104 93,8 2.275.856 88,4
Honduras 74.201 0,5 158.667 1,0 92.556 3,6
Iberoamérica 93.644 0,7 86.406 0,5 16.559 0,6
Europa 835.275 59 329.580 2,0 102.739 4,0
Resto paises 85.030 0,6 443.281 2,7 85.908 3,3
Total 14.146.320 16.327.038 2.573.618
Grafico 1.32
Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos
cel top-100. Periodo 2016-2020. Honduras
0.6% 3.2% 1.7%
mUSA
EHonduras

E Europa

W lberoamérica

W Resto paises

«©@

egeda




CAPITULO I: PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN IBEROAMERICA 97

Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 83% y las independientes el 17%. Las que vendieron mas entradas son Sony con
250.751 espectadores, Paramount con 111.801 y Warner con 104.958 espectadores (cuadro 1.63).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
88% y el de las independientes en el 12% restante (grafico 1.33). Las distribuidoras con mas cuota
de mercado son Disney (24,4%), Warner (18,7%) y Sony (15,7%). Entre las independientes destaca
Operadora (4,1%).

Cuadro 1.63

Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Honduras

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 350.000 8,5 316.342 6,7 38.347 50
Warner Bros 791.167 19,1 823.298 174 104.958 13,7
Disney 1.080.434 26,1 2.110.727 445 41.090 54
Paramount 175.208 42 192.936 41 111.801 14,6
Sony Pictures 704.415 17,0 435.894 9,2 250.751 32,8
Universal 712.459 17,2 424.594 9,0 88.228 11,5
Independent 40.337 1,0 69.202 15 34.675 45
Canzion 6.180 0,1 14.537 03 0 0,0
Operadora 132.792 32 192.575 41 68.639 9,0
Resto 143.677 35 161.212 34 26.664 35
Total 4.136.669 4.741.317 765.153
Grafico 1.33

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Honduras
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por las peliculas americanas Bad boys for life con
113.701 espectadores y Jumanji: Siguiente nivel con 99.566 (cuadro 1.64).
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Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos, con un
total de seis peliculas 100% americanas y cuatro coproducciones (una con Australia y Canad4, una
con China, una con México y otra con R. Unido

La cuota de mercado de las diez producciones (509.163 espectadores) supone un 66,5% del total
de espectadores.

Cuadro 1.64

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Honduras

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Bad boys for life USA, México 113.701 397.868
2 Jumanji: Siguiente nivel USA 99.566 328.842
3 Sonic the Hedgehog USA 93.690 311.306
4 Las aventuras del Doctor Dolittle ~ USA, China 45.404 154.152
5 Aves de presa USA 43.866 156.019
6 Wonder Woman 1984 USA, UK 39.243 137.601
7 Onward USA 19.268 69.675
8 Los angeles de Charlie USA 19.238 64.503
9 El hombre invisible USA, Australia, Canadéa 17.740 62.783
10 Ouija House USA 17.447 53.098

En el ranking nacional, figura en primer lugar Locuras de amor (Joshe Villanueva) con 16.819
espectadores seguida de 100 horas de furia (Walter Herndndez) con 13.137 espectadores (cuadro 1.65).

Cuadro 1.65

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Honduras

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Locuras de amor Honduras 16.819 50.971,91
2 100 horas de furia Honduras 13.137 38.107,86
3 Zona prohibida Honduras 848 3.004,39

El estreno iberoamericano més exitoso en 2020 en Honduras es la pelicula paraguaya Morgue
(Hugo Cardozo), con 3.760 espectadores. Las peliculas del resto de paises mds populares son la
coreana Pardsitos con 14.170 espectadores, seguida de la britdnica 1917 con 13.397 (cuadro 1.66).
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Cuadro 1.66

Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. Honduras

Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Morgue Paraguay 3.760 11.733
2 Malasana 32 Espafia 650 2.252
3 Renacidos Espana, Francia, Italia 568 1.780
4 Locos de Amor 3 Peru 247 612
5 Padre no hay mas que uno Espana 46 108
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Parésitos Corea del Sur 14.170 51.072
2 1917 UK, USA 13.397 51.098
3  Otryv Rusia 3.238 10.388
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 3.224 11.501
5 Lafamilia Bigfoot Bélgica, Francia 2.975 8.752
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MEXICO

Los cines mexicanos en 2020 suman una asistencia de 62,7 millones de espectadores y recaudan
188 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 82% en
cuanto a la venta de entradas y un 83,3% en cuanto a los ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,5 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 2,7 délares. El niimero de estrenos de cine nacional representa el 22% y la cuota de espectadores
el 12,1%. La exhibicién de estrenos se reduce en un 48,7% (cuadro 1.67).

La evolucién de la venta de entradas en los tltimos cinco afios muestra un méaximo de 348,9
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 62,7 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.34).

Cuadro 1.67

Panorama cinematogrdfico en México

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 122,7 124,0 125,3 126,5 127,7
PIB-PPA (billones USD) 2,356 2,423 2,504 2,658 2,424
PIB-PPA per capita (USD) 19.300 19.800 20.500 20.600 18.800
Ntumero de pantallas de cine 6.225 6.633 7.106 7.619 7.525
Ingresos cine (millones USD) 824,9 878,2 871,6 988,2 188,0
Asistencia espectadores (millones) 332,0 345,0 330,9 3489 62,7
Espectadores cine nacional (millones) 30,51 22,41 29,50 34,60 7,60
Cuota de mercado cine nacional (%) 10,6 6,6 8,9 9,9 12,1
Numero de estrenos totales 407 424 523 497 255
Numero de estrenos extranjeros 317 336 407 389 209
Numero de estrenos nacionales 90 88 116 108 46
Asistencia anual por habitante 2,6 2,8 2,7 2,8 0,5
Precio medio entrada (USD) 2,5 2,5 2,6 2,7 2,7
Grafico 1.34
Evolucion de la asistencia al cine {(millones de espectadores). México
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2020 en un 72,2% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 12% y la del europeo en el 53%. La representacion
iberoamericana es del 1% (cuadro 1.68).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 84% del mercado, seguido del cine mexicano con el 7,4%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 2,1% (grafico 1.35).

Cuadro 1.68
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. México
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 255.074.077 85,3 280.715.656 86,6 44.106.508 72,2
México 21.315.751 7,1 30.269.949 9,3 7.341.029 12,0
Iberoamérica 3.737.542 1,2 2.399.526 0,7 595.282 1,0
Europa 16.286.483 54 5.043.096 1,6 3.217.187 53
Resto paises 2.667.213 0,9 5.539.525 1,7 5.812.838 9,5
Total 299.081.066 323.967.752 61.072.844

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 669.078.216 85,2 801.191.845 87,5 129.509.056 70,7
México 52.586.299 6,7 79.796.847 8,7 21.632.069 11,8
Iberoamérica 9.725.595 1,2 6.294.426 0,7 1.556.587 0,8
Europa 46.785.868 6,0 14.307.310 1,6 11.254.086 6,1
Resto paises 7.111.885 09 14.061.168 15 19.216.149 10,5
Total 785.287.863 915.651.596 183.167.947

Grafico 1.35

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos del
top-100. Periodo 2016-2020. México
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 71,1% y las independientes el 28,9%. Las que vendieron mas entradas son Sony
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con 10,2 millones de espectadores, Universal con 8,7 millones y Warner con 8,1 millones de
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espectadores (cuadro 1.69).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 81,5% y el de las independientes en el 18,5% restante (grafico 1.36). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (22,1%), Warner (17%) y Universal (13,4%). Entre las independientes

destaca Videocine (7,9%).

Cuadro

1.69

Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. México

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 34.387.676 11,5 18.185.741 5,6 5.880.922 9,6
Warner Bros 49.380.341 16,5 54.823.936 16,9 8.108.296 13,3
Disney 68.354.985 22,9 126.007.289 38,9 3.493.939 5,7
Paramount 14.109.797 4,7 13.158.939 4,1 7.050.801 11,5
Sony Pictures 38.327.035 12,8 29.863.582 9,2 10.207.691 16,7
Universal 44.173.205 14,8 33.078.172 10,2 8.706.383 14,3
Videocine 29.981.455 10,0 22.585.378 7,0 5.076.241 8,3
Diamond 5.359.269 1,8 8.370.491 2,6 1.939.362 32
Gussi 4.246.858 1,4 2.874.830 09 734.060 1,2
Zima 800.509 03 790.791 02 1.459.550 24
Corazoén 6.941.597 2,3 8.071.326 2,5 2.219.171 3,6
Cinepolis 2.399.471 0,8 4.431.525 1,4 1.584.784 2,6
SDA 0 0,0 0 0,0 2.099.229 34
Imagen 0 0,0 0 0,0 797.855 1,3
Dark Side 0 0,0 0 0,0 400.290 0,7
Star 0 0,0 0 0,0 366.640 0,6
Canibal 0 0,0 0 0,0 301.639 0,5
Resto 618.868 0,2 1.725.752 0,5 645.991 1,1
Total 299.081.066 323.967.752 61.072.844
Grafico 1.36

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. México
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En 2020, el ranking de audiencia estd liderado por las peliculas americanas Sonic the Hedgehog,
con 6,8 millones de espectadores, Bad boys for life con 4,3 millones y Aves de presa con 3,8 millones
de espectadores (cuadro 1.70).

Las producciones del ranking de estrenos provienen mayoritariamente de Estados Unidos, con
un total de ocho peliculas, de las que cuatro estan en coproduccién (una con Australia y Canada,
una con R. Unido y Canad4, una con China y otra con México). El cuadro lo completan la pelicula
coreana Pardsitos y la produccion mexicana Cindy La Regia (Catalina Aguilar y Santiago Limén).

La cuota de mercado de las diez producciones (29,7 millones de espectadores) supone un 47,4%
del total de espectadores.

Cuadro 1.70

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. México

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sonic the Hedgehog USA 6.811.679 19.898.341
2 Bad boys for life USA, México 4.373.492 12.860.826
3 Avesde presa USA 3.819.116 11.879.842
4 Las aventuras del Doctor Dolittle  USA, China 3.169.952 9.626.585
5  Jumanji: Siguiente nivel USA 2.121.678 5.688.162
6  Parasitos Corea del Sur 2.099.229 7.507.453
7  Onward USA 2.072.515 5.936.663
8  Cindy la Regia México 1.876.683 5.860.185
9  El hombre invisible USA, Australia, Canadéa 1.832.619 5.602.422
10 1917 R. Unido, Canadé, USA 1.584.664 6.017.447

En el ranking nacional, figura en primer lugar la ya mencionada Cindy la Regia con 1,8 millones
de espectadores, seguida de Loco por ti (Diego Kaplan) con 1,2 millones (cuadro 1.71). También
sobrepasaron la barrera del medio millén de espectadores las siguientes obras: Veinteaiiera,
divorciada y fantdstica (Noé Santillan-Lopez), Perdida (Jorge Michel Grau) y Rebelion de los Godinez
(Carlos Morett).

Cuadro 1.71

Ranking de estrenos cinematogrificos nacionales. Afio 2020. México

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Cindy la Regia México 1.876.683 5.860.185
2 Loco por ti México 1.282.255 3.891.333
3 Veinteafera, divorciada y fantastica =~ México 751.877 1.905.096
4  Perdida México 604.541 1.832.541
5  Rebelién de los Godinez México 600.035 1.637.058
6  Nuevo Orden México, Francia 467.250 1.345.266
7 Niun minuto que perder México 365.059 1.007.507
8  Lamarca del demonio México 204.506 577.757
9 laLigadelos5 México 202.960 503.269
10 Cuidado con lo que deseas México, Espafa 199.155 483.830
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Los dos estrenos iberoamericanos mas exitosos en 2020 en México son la pelicula espafiola
Malasafia 32, con 330.308 espectadores, y la chilena Contra el demonio (José Miguel Zuiiga) con
122.864 espectadores Las peliculas del resto de paises mas populares son la coreana Pardsitos con
2 millones de espectadores, seguida de la neozelandesa Jojo Rabbit con 1,3 millones (cuadro 1.72).

Cuadro 1.72

Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. México

Iberoameérica

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Malasafia 32 Espafia 330.308 862.746
2 Contra el demonio Chile 122.864 290.821
3 Padre no hay mas que uno Espafia 80.076 205.642
4  Hasta que la boda nos separe Espana 62.034 197.378

Europa y resto de paises

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Parésitos Corea del Sur 2.099.229 7.507.453
2 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 1.332.322 5.184.981
3 Gretel y Hansel Canada, USA 638.567 1.791.513
4  Peninsula Corea del Sur 596.643 1.492.142
5 The Gentlemen R. Unido, USA 288.419 1.337.975

egeda
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Los cines nicaragiienses en 2020 suman una asistencia de 0,3 millones de espectadores y recaudan
1,2 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 82,3% en

cuanto a la venta de entradas y un 82,1% en cuanto a los ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,05 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada
asciende a 3,9 ddlares. No hay estrenos de cine nacional en 2020, tal como sucedi6 en 2019. La

exhibiciéon de estrenos se reduce en un 42,8% (cuadro 1.73).

La evolucién de la venta de entradas en los tltimos cinco anos muestra un maximo de 2,1
millones de espectadores en 2016 y 2017 y un minimo de 0,3 millones en 2020 debido a la covid-19

(grafico 1.37).

Cuadro 1.73

Panorama cinematogrifico en Nicaragua

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 6,3 6,3 6,4 6,5 6,6
PIB-PPA (billones USD) 0,035 0,038 0,038 0,037 0,035
PIB-PPA per capita (USD) 5500 5900  5.800 5.600 5.400
Ntmero de pantallas de cine 50 54 55 55 55
Ingresos cine (millones USD) 8,7 8,9 5,7 6,7 1,2
Asistencia espectadores (millones) 2,1 2,1 14 1,7 0,3
Espectadores cine nacional (millones) 0,002 0,001 0,003 0,0002 0,0002
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,1 0,1 0,2 0 0
Numero de estrenos totales 157 152 160 147 84
Ntumero de estrenos extranjeros 154 150 159 147 84
Ntumero de estrenos nacionales 3 2 1 0 0
Asistencia anual por habitante 04 04 0,2 0,3 0,05
Precio medio entrada (USD) 42 4,2 4,1 39 3,9
Grafico 1.37
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2020 en un 88,6% del total de
espectadores y la del europeo en el 5,4%. La representacién iberoamericana es del 1,9% (cuadro 1.74).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 92,5% del mercado, seguido del cine europeo con el 4,2% y el resto de paises con el
2,2%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 1% (gréfico 1.38).

Cuadro 1.74
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Nicaragua
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 1.314.564 91,6 1.577.761 92,2 272.916 88,6
Nicaragua 3.527 0,2 0 0,0 0 0,0
Iberoamérica 6.633 0,5 17.690 1,0 5.905 1,9
Europa 92.798 6,5 43.265 2,5 16.599 54
Resto paises 18.215 1,3 73.108 43 12.584 41
Total 1.435.737 1.711.824 308.004

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 5.058.244 91,0 6.149.345 92,7 1.066.707 88,9
Nicaragua 17.002 0,3 0 0,0 0 0,0
Iberoamérica 23.659 0,4 54.142 0,8 21.433 18
Europa 394.314 71 164.873 2,5 62.834 52
Resto paises 68.243 1,2 261.923 4,0 49.392 41
Total 5.561.462 6.630.283 1.200.366

Grafico 1.38

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos.
Periodo 2016-2020. Nicaragua
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 81,5% y las independientes el 18,5%. Las que vendieron mds entradas son Sony
con 79.861 espectadores y Warner con 54.465 espectadores (cuadro 1.75).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
88,4% y el de las independientes en el 11,6% restante (grafico 1.39). Las distribuidoras con mas cuota
de mercado son Disney (23,2%), Warner (20%) y Sony Pictures (13,9%). Entre las independientes
destaca Operadora (3,6%).

Cuadro 1.75
Cuota de espectadores por distribuidoras del Top-100. Nicaragua

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 137.706 9,6 133.411 7,8 21.578 7,0
Warner Bros 315.027 21,9 307.717 18,0 54.465 17,7
Disney 334.352 23,3 778.574 45,5 17.657 57
Paramount 58.217 4,1 73.688 4,3 37.366 12,1
Sony Pictures 222.138 15,5 127.828 7,5 79.861 25,9
Universal 234.839 16,4 136.550 8,0 40.285 13,1
Independent 3.527 0,2 17.826 1,0 1.561 0,5
Operadora 44.760 31 57.537 3,4 26.718 8,7
Balun 0 0,0 0 0,0 18.269 59
Romaly 2.825 0,2 0 0,0 0 0,0
Canzion 8.166 0,6 8.091 0,5 0 0,0
Resto 74.180 52 70.602 4,1 10.244 33
Total 1.435.737 1.711.824 308.004

Grafico 1.39

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Nicaragua
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por la pelicula americana Sonic the Hedgehog con
33.263 espectadores seguido de Bad boys for life con 29.666 (cuadro 1.76).



108 PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2021

Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos, siendo
cinco 100% americanas y cinco coproducciones (2 con R. Unido, una con Australia y Canada, una
con China y otra con México).

La cuota de mercado de las diez producciones (176.419 espectadores) supone un 57,1% del total
de espectadores.

Cuadro 1.76

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Nicaragua

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sonic the Hedgehog USA 33.263 127.364
2 Bad boys for life USA, México 29.666 120.184
3 Jumanji: Siguiente nivel USA 29.652 115.050
4 Wonder Woman 1984 USA, UK 20.447 77.986
5 Aves de presa USA 17.376 70.130
6 Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 13.622 55.278
7 Onward USA 9.937 38.368
8 Greenland USA, UK 8.558 31.130
9 Trolls 2 USA 7.026 24.509
10 EL hombre invisible USA, Australia, Canada 6.872 28.576

El estreno iberoamericano més exitoso en 2020 en Nicaragua es la pelicula espafiola Malasafia
32 (Albert Pintd) con 3.350 espectadores, seguido de la paraguaya Morgue (Hugo Cardozo) con
1.279 espectadores. Las peliculas del resto de paises méas populares son la britdnica 1917 con 4.676
espectadores y la produccién coreana Pardsitos con 4.515 (cuadro 1.77).

Cuadro 1.77

Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. Nicaragua

Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Malasafa 32 Espana 3.350 11.886
2 Morgue Paraguay 1.279 4.384
3 Padre no hay mas que uno Espafia 822 3.364
4 Elmejor verano de mi vida Espana 144 694
5 Perdida México 122 364

Europa y resto de paises

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 1917 UK, USA, Canada 4.676 21.602
2 Parasitos Corea del Sur 4.515 19.710
3 The Gentlemen UK, USA 1.794 6.872
4 Prityazhenie 2 Rusia 1.776 6.165
5  Zapatos Rojos y los siete Trolls Corea del Sur 1.682 5.819

egeda
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Los cines panamefios en 2020 suman una asistencia de 1,1 millones de espectadores y recaudan
5,7 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica casi en un 84%
en cuanto a la venta de entradas e ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitda en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada

asciende a 5 délares. No hay estrenos nacionales en 2020. La exhibicién de estrenos se reduce en un

59,5% (cuadro 1.78).

La evolucién de la venta de entradas en los tiltimos cinco afios muestra un maximo de 7,2
millones de espectadores en 2017 y un minimo de 1,1 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.40).

Cuadro 1.78

Panorama cinematogrdfico en Panamd

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 4,0 4,0 4,1 42 42
PIB-PPA (billones USD) 0,112 0,125 0,132 0,139 0,128
PIB-PPA per capita (USD) 27.800  30.500 31.900 33.000  30.000
Ntmero de pantallas de cine 123 142 155 167 167
Ingresos cine (millones USD) 33,4 36,8 34,1 36,0 5,7
Asistencia espectadores (millones) 6,5 7,2 6,7 71 1,1
Espectadores cine nacional (millones) 0,02 0,17 0,98 0,06 0
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,3 2,4 14,5 1,0 0,0
Numero de estrenos totales 209 221 231 220 89
Ntmero de estrenos extranjeros 207 213 222 213 89
Nuimero de estrenos nacionales 3 8 9 7 0
Asistencia anual por habitante 1,6 1,8 1,7 1,7 0,2
Precio medio entrada (USD) 51 51 51 5,0 5,0
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Grafico 1.40
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2020 en un 90,3% del total de

espectadores y la del cine europeo en el 4,8%. La representaciéon iberoamericana es del 0,3%
(cuadro 1.79).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine USA,
con un 91,3% del mercado, seguido del cine europeo con el 4,1% y el resto de paises con el 2%. El
cine panameno registra una cuota de mercado del 1,9% y el iberoamericano un 0,7% (gréfico 1.41).

Cuadro 1.79

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Panamd

ESPECTADORES
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 5.767.688 89,1 6.460.794 93,2 1.040.207 90,3
Panama 198.665 31 65.453 0,9 0 0,0
Iberoamérica 32.035 0,5 61.880 0,9 3.817 0,3
Europa 404.801 6,3 182.960 2,6 55.254 4,8
Resto paises 71.000 1,1 157.699 2,3 52.350 45
Total 6.474.189 6.928.786 1.151.628
INGRESOS

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 28.943.723 88,6 32.632.883 93,7 5.177.527 89,3
Panama 965.433 3,0 328.246 09 0 0,0
Iberoamérica 163.095 0,5 274.187 0,8 17.493 0,3
Europa 2.254.531 6,9 884.018 2,5 313.048 54
Resto paises 355.331 1,1 722.941 2,1 289.379 5,0
Total 32.682.113 34.842.275 5.797.447

Grafico 1.41

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos.
Periodo 2016-2020. Panama
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Cuadro 1.80

Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Panamad

Distribuidora 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 581.852 9,0 505.269 7,3 92.650 8,0
Warner Bros 1.309.094 20,2 1.144.047 16,5 114.463 9,9
Disney 1.439.850 22,2 2.742.963 39,6 61.513 53
Paramount 271.649 42 379.138 55 181.112 15,7
Sony Pictures 1.041.164 16,1 669.133 9,7 408.621 35,5
Universal 1.117.166 17,3 753.275 10,9 157.355 13,7
Operadora 318.215 49 424,470 6,1 58.971 5,1
Independent 31.293 0,5 0 0,0 5.460 0,5
Canzion 13.540 0,2 0 0,0 0 0,0
P. Latinoamericanas 186.208 29 121.662 1,8 47.677 4,1
Balun 0 0,0 0 0,0 22.438 19
Resto distribuidoras 164.158 2,5 188.829 2,7 1.368 0,1
Total 6.474.189 6.928.786 1.151.628
Grafico 1.42

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Panama
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 88,1% y las independientes el 11,9%. Las que vendieron mds entradas son Sony
con 408.621 espectadores y Paramount con 181.112 espectadores (cuadro 1.80).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
88,8% y el de las independientes en el 11,2% restante (gréfico 1.42). Las distribuidoras con mas cuota
de mercado son Disney (21,7%), Warner (17,2%) y Sony Pictures (16,1%). Entre las independientes
destaca Operadora (3,2%).
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por la pelicula americana Bad boys for life con
176.192 espectadores, seguida de Jumanji: Siguiente nivel con 170.318 (cuadro 1.81).

Las producciones del ranking de estrenos provienen casi en su totalidad de Estados Unidos (9),
de las que tres se realizaron en coproducciéon con Canadd, China y México. En el puesto 7 completa
el cuadro la pelicula coreana Parisitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (812.792 espectadores) supone un 70,6% del total
de espectadores.

Cuadro 1.81
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Panamd
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Bad boys for life USA, México 176.192 913.973
2 Jumanji: Siguiente nivel USA 170.318 811.425
3 Sonic the Hedgehog USA 144.662 685.364
4 Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 85.342 410.417
5  Avesde presa USA 82.352 418.741
6  Los angeles de Charlie USA 36.542 186.452
7 Parésitos Corea del Sur 30.627 172.532
8  Jugando con fuego USA, Canada 29.133 123.939
9  Espias con disfraz USA 29.082 120.531
10  Onward USA 28.542 159.423

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en Panam4 es la produccién dominicana Los
Leones (Frank Perozo) con 1.944 espectadores, seguida de la peruana Locos de Amor 3 (Frank Pérez-
Garland) con 995 espectadores. El estreno procedente del resto del mundo mads visto es Pardsitos
con 30.627 espectadores, seguido de la britanica 1917 con mas de 27.000 espectadores (cuadro 1.82).

Cuadro 1.82
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Afio 2020. Panamad
Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Los Leones R. Dominicana 1.944 8.937
2 Locos de Amor 3 Peru 995 4.077
3 Malasafa 32 Espana 325 1.632
4 Padre no hay mas que uno Espafia 312 1.562
5 Renacidos Espana, Francia, Italia 200 870
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Parasitos Corea del Sur 30.627 172.532
2 1917 UK, USA 27.448 169.063
3  Otryv Rusia 12.120 55.148
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 5.266 34.260
5 The Gentlemen UK, USA 4.464 29.635
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I
PARAGUAY

Los cines paraguayos en 2020 suman una asistencia de 0,3 millones de espectadores y recaudan
1,4 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 84,9% en
cuanto a la venta de entradas y en un 86,6% en cuanto a los ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,05 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada
asciende a 4,2 doélares. El niimero de estrenos de cine nacional representa el 4,1% y la cuota de
espectadores el 2%. La exhibicién de estrenos se reduce en un 58,9% (cuadro 1.83).

La evolucién de la venta de entradas en los tiltimos cinco anos muestra un maximo de 2,2 millones
de espectadores en 2019 y un minimo de 0,3 millones en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.43).

Cuadro 1.83

Panorama cinematogrifico en Paraguay

2016 2017 2018 2019 2020

Poblacién (millones) 6,8 6,9 7,0 7,1 7,2
PIB-PPA (billones USD) 0,082 0,087 0,091 0,093 0,090
PIB-PPA per capita (USD) 11.800 12.400 12.900 13.000 12.500
Ntmero de pantallas de cine 65 70 72 76 76
Ingresos cine (millones USD) 7,5 10,5 10,0 10,5 1,4
Asistencia espectadores (millones) 14 2,0 2,0 2,2 0,3
Espectadores cine nacional (millones) 0,06 0,16 0,11 0,07 0,006
Cuota de mercado cine nacional (%) 45 7,9 5,7 3,5 2,0
Ntuimero de estrenos totales 166 161 196 180 74
Ntumero de estrenos extranjeros 158 155 192 174 71
Ntmero de estrenos nacionales 8 6 4 6 3
Asistencia anual por habitante 0,2 0,3 0,3 0,3 0,05
Precio medio entrada (USD) 51 52 5,0 4,8 4,2
Grafico 1.43
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Paraguay
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2020 en un 84,7% del total de
espectadores y la del cine europeo en el 3,5%. La cuota nacional es del 2,1% y la iberoamericana

del 1% (cuadro 1.84).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 87% del mercado, seguido del cine paraguayo con el 4,8% y el europeo con el 3,8%. El

PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2021

cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 1,2% (gréfico 1.44).

Cuadro 1.84

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Paraguay

ESPECTADORES
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 1.662.432 83,3 1.937.789 89,5 279.504 84,7
Paraguay 123.008 6,2 75.936 3,5 6.811 2,1
Iberoamérica 25.530 1,3 25.544 1,2 3.221 1,0
Europa 167.027 8,4 30.353 14 11.624 3,5
Resto paises 18.609 0,9 95.671 4,4 28.818 8,7
Total 1.996.606 2.165.293 329.978
INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 8.190.824 84,5 9.373.387 91,1 1.160.265 83,5
Paraguay 536.871 55 321.011 3,1 28.178 2,0
Iberoamérica 93.989 1,0 102.197 1,0 14.849 1,1
Europa 791.729 8,2 128.748 1,3 57.965 4,2
Resto paises 81.207 0,8 367.396 3,6 128.440 9,2
Total 9.694.620 10.292.739 1.389.697
Grafico 1.44
Cuotaacumulada de espectadores por el origen de los estrenos
del top-100. Periodo 2016-2020. Paraguay
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 84,8% y las independientes el 15,2%. Las que vendieron mds entradas son
Sony Pictures con 92.030 espectadores, Warner con 46.027 y Paramount con 45.532 espectadores
(cuadro 1.85).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitta en
un 82,6% y el de las independientes en el 17,4% restante (grafico 1.45). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (26,4%), Warner (17,2%) y Universal (13,6%). Entre el resto destaca
Independent (3,2%).

Cuadro 1.85
Cuota de espectadores por las distribuidoras del top-100. Paraguay
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Disney 555.181 27,8 991.313 45,8 38.522 11,7
Fox 227.473 11,4 132.800 6,1 24.274 74
Warner Bros 288.016 14,4 371.718 17,2 46.027 13,9
Sony Pictures 168.336 8,4 193.144 8,9 92.030 27,9
Paramount 79.343 4,0 56.557 2,6 45.532 13,8
Universal 349.087 17,5 209.855 9,7 33.481 10,1
Cuvision 7.018 04 0 0,0 15.564 4,7
Indenpendent 21.305 1,1 24.526 1,1 4.496 14
Distrimovies 27.518 14 58.579 2,7 6.030 1,8
Mediagroup 0 0,0 0 0,0 7.627 2,3
Life Films 0 0,0 0 0,0 6.694 2,0
Filmagic 0 0,0 0 0,0 6.141 19
Diamond 0 0,0 0 0,0 2.261 0,7
Star Movies 94.049 47 4.039 0,2 0 0,0
Resto 179.280 9,0 122.762 57 1.299 0,4
Total 1.996.606 2.165.293 329.978
Grafico 1.45

Periodo 2016-2020. Paraguay
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por la pelicula americana Jumanji: Siguiente nivel
con 51.390 espectadores, seguido de Sonic the Hedgehog con 37.142 espectadores (cuadro 1.86).

Las producciones del ranking de estrenos provienen casi en su totalidad de Estados Unidos (9),
con cuatro en coproduccion (2 con R. Unido, una con China y otra con México). Completa el cuadro

la produccion coreana Pardsitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (228.514 espectadores) supone un 68,6% del total

de espectadores.

Cuadro 1.86

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Paraguay

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Jumanji: Siguiente nivel USA 51.390 227.648
2 Sonic the Hedgehog USA 37.142 139.033
3 Bad boys for life USA, México 31.111 123.402
4 Frozen2 USA 24.655 101.036
5  Aves de presa USA 18.687 78.048
6  Parasitos Corea del Sur 14.725 65.886
7 Las aventuras del Doctor Dolittle ~ USA, China 14.699 64.075
8  Espias con disfraz USA 14.437 60.930
9 Wonder Woman 1984 USA, R. Unido 12.859 49.092
10 1917 R. Unido, Canadd, USA 8.809 46.730

En el ranking nacional, figura en primer lugar la coproduccién entre Paraguay y Argentina
Matar a un muerto (Hugo Giménez) con 6.102 espectadores, seguida de Morgue con 670 espectadores

(cuadro 1.87).

Cuadro 1.87

Ranking de estrenos cinematogrificos nacionales. Afio 2020. Paraguay

N°¢ Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Matar a un muerto Paraguay, Argentina 6.102 24.644
2 Morgue Paraguay 670 3.319
3 Orsai Paraguay 39 215

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en Paraguay es la pelicula argentina EI robo del
siglo (Ariel Winograd), con 2.269 espectadores. Las peliculas del resto de paises mas populares son
la coreana Pardsitos con 14.725 espectadores y la britanica 1917 con 8.809 (cuadro 1.88).
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Cuadro 1.88
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. Paraguay
Iberoamérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Elrobo del siglo Argentina 2.269 10.873
2 ElPacto Espana 411 1.758
3 Malasana 32 Espafia 307 1.194
4  Laboda de mi mejor amigo Meéxico 150 590
5  Sinrodeos Espafia 68 323
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Parasitos Corea del Sur 14.725 65.886
2 1917 R. Unido, Canadéa, USA 8.809 46.730
3 Gretel y Hansel Canada, USA 3.768 14.681
4 Break the silence Corea del Sur 3.652 18.600
5 Jojo Rabbit N. Zelanda USA 2.767 13.187
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PERU

Los cines peruanos en 2020 suman una asistencia de 9,8 millones de espectadores y recaudan
29,9 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 81,5% en
cuanto a la venta de entradas y en un 83,2% en cuanto a los ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,3 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3 dodlares. El niimero de estrenos de cine nacional representa el 10,8% y la cuota de espectadores
el 24%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 74,4% (cuadro 1.89).

La evolucion de la venta de entradas en los ultimos cinco afios muestra un maximo de 53,4
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 9,8 en 2020 debido a la covid-19 (gréfico 1.46).

Cuadro 1.89
Panorama cinematogrdfico en Perii
2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 30,7 31,2 31,6 32,1 32,6
PIB-PPA (billones USD) 0,376 0,399 0,425 0,442 0,386
PIB-PPA per capita (USD) 11.900 12.500 13.200 13.300 11.500
Ntmero de pantallas de cine 613 625 657 661 661
Ingresos cine (millones USD) 163,8 173,7 166,6 178,9 299
Espectadores cine (millones) 51,1 51,4 49,7 53,4 9,8
Espectadores cine nacional (millones) 5,70 5,22 7,31 2,64 2,37
Cuota de mercado cine nacional (%) 11,2 10,2 14,7 49 24,0
Nuimero de estrenos totales 320 267 327 325 74
Ntumero de estrenos extranjeros 294 242 300 289 66
Nuimero de estrenos nacionales 26 25 27 36 8
Asistencia anual por habitante 1,6 1,6 1,6 1,7 0,3
Precio medio entrada (USD) 3,2 3,3 3,3 3,3 3,0
Grafico 1.46
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Pert
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2020 en un 65,8% del total de
espectadores y la del europeo en el 3,7%. El cine nacional registra una cuota del 24,1% y el

iberoamericano tan solo el 0,1% (cuadro 1.90).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 78,3% del mercado, seguido del cine peruano con el 13,1% y el europeo con el 4,9%. El
cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,7% (gréfico 1.47).

Cuadro 1.90
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Perii
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 34.572.304 75,0 43.549.661 86,7 6.493.044 65,8
Peru 7.110.256 154 2.294.708 4,6 2.373.227 24,1
Iberoamérica 262.096 0,6 432.208 0,9 6.322 0,1
Europa 3.353.824 7,3 2.252.262 4,5 367.713 3,7
Resto paises 827.953 1,8 1.717.087 3,4 620.769 6,3
Total 46.126.433 50.245.926 9.861.075

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 116.396.567 75,6 148.008.989 87,9 19.523.414 65,3
Peru 23.053.455 15,0 7.257.300 43 6.982.923 23,3
Iberoamérica 849.262 0,6 1.269.054 0,8 26.850 0,1
Europa 11.244.687 7,3 6.586.417 39 1.263.183 4,2
Resto paises 2.489.324 1,6 5.340.425 3,2 2.112.009 7,1
Total 154.033.295 168.462.185 29.908.379

Grafico 1.47

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 60,9% y las independientes el 39,1%. Las que vendieron mds entradas son
Sony Pictures con 1,7 millones de espectadores y Paramount con 1,2 millones de espectadores
(cuadro 1.91).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 73,8% y el de las independientes en el 26,3% restante (grafico 1.48). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (21%), Warner (12,6%) y Universal (11,9%). Entre el resto destaca BF

Distribution (6,7%).
Cuadro 1.91
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Perii
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 3.850.193 8,3 3.029.525 6,0 904.977 9,2
Warner Bros 6.586.286 14,3 7.743.909 15,4 480.990 4,9
Disney 9.950.526 21,6 20.341.376 40,5 540.008 55
Paramount 1.415.958 3,1 2.043.245 4,1 1.208.865 12,3
Universal 5.471.395 11,9 4.715.558 9,4 1.108.799 11,2
Sony Pictures 6.696.585 14,5 3.680.787 7,3 1.755.553 17,8
BF Distribution 2.962.506 6,4 3.742.899 74 171.383 1,7
New Century 965.849 2,1 612.758 12 1.050.708 10,7
Diamond 1.284.831 2,8 1.240.708 2,5 521.847 53
Delta Films 688.586 15 800.484 1,6 65.775 0,7
Star Film 830.273 18 541.283 1,1 321.473 33
Cinecolor 1.655.778 3,6 1.258.688 2,5 996.789 10,1
Tondero Films 3.767.667 8,2 397.666 0,8 650.102 6,6
Resto distribuidoras 0 0,0 97.040 0,2 83.806 0,8
Total 46.126.433 50.245.926 9.861.075
Grafico 1.48
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por la pelicula americana Jumanji: Siguiente nivel
con un millén de espectadores, seguido de la pelicula peruana La Foquita: EI 10 de la calle con 970.831

espectadores (cuadro 1.92).

Las producciones del ranking de estrenos provienen casi en su totalidad de Estados Unidos (6)

y Pert (3). Completa el cuadro la produccién coreana Parisitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (6.429.483 espectadores) supone un 65,2% del

total de espectadores.

Cuadro 1.92

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Perii

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Jumaniji: Siguiente nivel USA 1.039.004 2.997.558
2 La Foquita: E1 10 de la calle Pert 970.831 2.688.434
3 Sonic the Hedgehog USA 893.634 2.591.236
4 Si, mi amor Peru 662.539 1.893.056
5  Las aventuras del Doctor Dolittle USA, China 655.988 1.928.228
6  Locos de amor 3 Peru 648.484 2.136.548
7 Aves de presa USA 448.904 1.475.083
8  Bad boys for life USA, México 434.520 1.378.226
9  Lallamada de los salvaje USA, Canada 341.384 994.490
10  Parésitos Corea del Sur 334.195 1.178.607

En el ranking nacional, figura ademas del estreno citado anteriormente, la produccién Si, mi
amor (Pedro Flores), con 662.539 espectadores seguido de Locos de amor 3 (Frank Pérez-Garland) con

648.484 espectadores (cuadro 1.93).

Cuadro 1.93

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Perii

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 La Foquita: E1 10 dela calle ~ Pert 970.831 2.688.434
2 Si, mi amor Peru 662.539 1.893.056
3 Locos de amor 3 Peru 648.484 2.136.548
4 Rémulo y Julita Peru 44.139 119.809
5 De patitas a la calle Peru 26.916 76.421
6 Juliana (1989) Peru 10.769 36.878
7 Django 3 Pera 3.732 10.586
8 Todos somos marineros Peru 1.416 4.390
9 Retablo Peru 144 669

El estreno iberoamericano mds exitoso en 2020 en Perti es la pelicula argentina EI robo del siglo
(Ariel Winograd), con 3.084 espectadores. Las peliculas del resto de paises més populares son la
coreana Pardsitos con 334.195 espectadores seguida de la britanica 1917 con 185.595 (cuadro 1.94).
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Cuadro 1.94
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. Perii
Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Elrobo del siglo Argentina 3.084 14.351
2 LosRodriguez y el Mas Alld  Espafia 1.802 5.864
3 Renacidos Espafia, Francia, Italia 1.419 6.195
4 Yaveremos Meéxico 17 440
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Paréasitos Corea del Sur 334.195 1.178.607
2 1917 UK, USA 185.595 678.556
3 Gretel y Hansel Canada, USA 121.369 357.273
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 70.410 275.340
5  Abigail Rusia 27.088 71.248
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PORTUGAL

Los cines portugueses en 2020 suman una asistencia de 3,9 millones de espectadores y recaudan
23,7 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en un 76,2% en
cuanto a la venta de entradas y en un 75,7% en cuanto a los ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitda en 0,4 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 6 dolares. El niimero de estrenos de cine nacional representa el 42,8% y la cuota de espectadores
el 3,5%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 41% (cuadro 1.95).

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco ahos muestra un maximo de 16,7
millones de espectadores en 2017 y un minimo de 3,9 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.49).

Cuadro 1.95
Panorama cinematogrdfico en Portugal
Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 10,3 10,3 10,3 10,2 10,2
PIB-PPA (billones USD) 0,326 0,341 0,358 0,372 0,340
PIB-PPA per capita (USD) 31.600 33.000 34.800 36.200 33.100
Ntmero de pantallas de cine 549 571 580 580 561
Ingresos cine (millones USD) 92,8 103,3 100,4 97,7 23,7
Espectadores cine (millones) 15,7 16,7 15,8 16,5 3,9
Espectadores cine nacional (millones) 0,34 0,40 0,28 0,63 0,13
Cuota de mercado cine nacional (%) 2,3 2,4 1,8 3,8 3,5
Numero de estrenos totales 389 375 397 398 235
Ntmero de estrenos extranjeros 364 337 357 357 211
Numero de estrenos nacionales 25 38 40 41 24
Asistencia anual por habitante 14 1,5 1,5 1,6 0,4
Precio medio entrada (USD) 5,7 6,1 6,3 59 6,0
Grafico 1.49
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Portugal
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2020 en un 63,3% del total de
espectadores y la cine europeo en un significativo 25,2% gracias al éxito de las producciones
britanicas 1917 y Tenet. La cuota nacional es del 2,4% y la iberoamericana del 1,4% (cuadro 1.96).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 82,6% del mercado, seguido del cine europeo con el 6,2% y el iberoamericano con el
5,5%. El cine portugués registra una cuota de mercado del 3,1% (grafico 1.50).

Cuadro 1.96
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Portugal
ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 11.012.847 79,1 12.959.137 87,7 2.332.846 63,3
Portugal 128.161 09 507.199 34 87.041 2,4
Iberoamérica 252.211 18 276.208 1,9 51.760 14
Europa 2.154.982 15,5 923.795 6,3 928.883 25,2
Resto paises 366.375 2,6 106.690 0,7 282.302 7,7
Total 13.914.576 14.773.029 3.682.832

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 70.487.368 79,5 77.350.295 88,1 13.939.497 62,6
Portugal 739.619 0,8 3.062.509 3,5 547.324 2,5
Iberoamérica 1.481.782 1,7 1.486.337 1,7 301.024 1,4
Europa 13.765.437 15,5 5.352.946 6,1 5.793.445 26,0
Resto paises 2.195.946 2,5 581.961 0,7 1.689.925 7,6
Total 88.670.152 87.834.048 22.271.215

Grafico 1.50

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos del
top-100. Periodo 2016-2020. Portugal
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 76,7% y las independientes el 23,3%. Las que vendieron mads entradas son

Lusomundo con 823.257 espectadores y Sony con 702.834 espectadores (cuadro 1.97).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sita en
un 89,9% y el de las independientes en el 10,1% restante (grafico 1.51). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (18,3%), Lusomundo (15,7%) y Warner (14,8%). Entre el resto destaca

PRIS (4,9%).
Cuadro 1.97
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Portugal

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Fox 1.920.220 13,8 896.473 6,1 233.308 6,3
Lusomundo 1.699.073 12,2 2.082.695 14,1 823.257 224
Paramount 649.484 4,7 487.627 33 171.963 4,7
PRIS 384.837 2,8 788.754 53 289.595 79
Sony Pictures 1.615.110 11,6 1.428.355 9,7 702.834 19,1
Universal 2.666.753 19,2 1.227.919 8,3 71.680 1,9
Disney 2.399.981 17,2 4.908.482 33,2 274.585 7,5
Warner 2.349.015 16,9 2.204.256 14,9 544.385 14,8
CineMundo 143.999 1,0 577.621 3,9 335.269 9,1
Resto 86.104 0,6 170.847 12 235.956 6,4
Total 13.914.576 14.773.029 3.682.832

Grafico 1.51

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Portugal
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En 2020, el ranking de audiencia estd liderado por la pelicula britdnica 1917 con 330.995
espectadores, seguido de la pelicula americana Bad boy for life con 322.623 espectadores (cuadro 1.98).
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Las producciones del ranking de estrenos provienen de Estados Unidos, con siete producciones,
del R. Unido con dos coproducciones con Estados Unidos y completa el cuadro la pelicula coreana
Parasitos.

La cuota de mercado de las diez producciones (1.683.981 espectadores) supone un 42,8% del
total de espectadores.

Cuadro 1.98
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Portugal
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 1917 UK, USA 330.995 2.136.812
2 Bad boys for life USA, México 322.623 1.902.099
3 Avesde presa USA 171.851 1.090.678
4 Sonic the Hedgehog USA 153.453 885.860
5  Tenet UK, USA 152.551 1.031.715
6  Jumanji: Siguiente nivel USA 142.230 853.071
7 Espias con disfraz USA 112.956 583.164
8  After. En mil pedazos USA 107.468 676.873
9  Parasitos Corea del Sur 98.598 613.452
10 Mujercitas USA 91.256 571.395

En el ranking nacional, figura en primer lugar la pelicula Listen (Ana Rocha de Sousa) con 42.024
espectadores seguido de Bruno Aleixo — O filme (Joao Moreira, Pedro Santo) con 23.479 espectadores

(cuadro 1.99).
Cuadro 1.99
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Portugal

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Listen Portugal, UK 42.024 266.972
2 Bruno Aleixo - O Filme Portugal 23.479 145.371
3 Ordem Moral Portugal 10.805 65.974
4 O ano damorte de Ricardo Reis Portugal 10.733 69.007
5  ZePedro Rock & Roll Portugal 3.262 21.460
6  Sol Posto Portugal 2.549 19.383
7 Mosquito Portugal 2.878 16.311
8  Amor fati Portugal 2.257 13.646
9  Golpe de sol Portugal 1.261 8.173
10 Patrick Portugal, Alemania 1.261 7.508

El estreno iberoamericano més exitoso en 2020 en Portugal es la coproduccién espafiola con
Estados Unidos Animal Crackers (Tony Bancroft, Scott Christian Sava), con 19.205 espectadores,
seguida de la produccién mexicana Mamid se fue de viaje (Fernando Sarifiana) con casi 15.000
espectadores.

Las peliculas del resto de paises mas populares, aparte de las mencionadas 1917, Tenet y Pardsitos
son la neozelandesa Jojo Rabbit y la britanica The Gentleman, ambas con méas de 61.000 espectadores
(cuadro 1.100).
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Cuadro 1.100

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. Portugal

Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Animal Crackers Espafia, China, USA 19.205 108.726
2 Mama se fue de viaje =~ México 14.921 92.404
3 Dia de Muertos Meéxico 10.171 53.778
4  Malasafa 32 Espana 7.463 46.117
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 1917 UK, USA 330.995 2.136.812
2 Tenet UK, USA 152.551 1.031.715
3 Parésitos Corea del Sur 98.598 613.452
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 61.997 379.992
5  The Gentlemen UK, USA 61.994 378.030
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REPUBLICA DOMINICANA

Los cines dominicanos en 2020 suman una asistencia de 0,5 millones de espectadores y recaudan
2,3 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en un 88,5% en
cuanto a la venta de entradas e ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,1 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,6 dolares. El niimero de estrenos de cine nacional representa el 13,2% y la cuota de espectadores
el 8,6%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 55,2% (cuadro 1.101).

La evolucién de la venta de entradas en los ultimos cinco anos muestra un maximo de 4,9
millones de espectadores en 2016, 2017 y 2018 y un minimo de 0,5 millones en 2020 debido a la
covid-19 (gréfico 1.52).

Cuadro 1.101

Panorama cinematogrdfico en Repiiblica Dominicana

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 10,4 10,5 10,6 10,7 10,7
PIB-PPA (billones USD) 0,167 0,175 0,192 0,206 0,196
PIB per capita (USD) 16.600 17.300 18.700 19.800 18.700
Ntmero de pantallas de cine 199 191 201 200 197
Ingresos cine (millones USD) 21,3 23,1 21,7 21,0 2,3
Asistencia espectadores (millones) 4,9 51 54 4,6 0,5
Espectadores cine nacional (millones) 1,12 1,03 1,30 0,89 0,04
Cuota de mercado cine nacional (%) 22,9 21,0 26,4 19,2 8,6
Ntumero de estrenos totales 208 220 256 192 86
Ntmero de estrenos extranjeros 188 194 233 164 76
Numero de estrenos nacionales 20 26 23 28 10
Asistencia anual por habitante 0,5 0,5 0,5 0,4 0,1
Precio medio entrada (USD) 43 4,7 5,0 4,6 4,6
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Grafico 1.52

Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores.
Periodo 2016-2020. Republica Dominicana

4.9 4.9 4.9
4.6
I I I I .

2016

2017

2018

2020

129

La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2020 en un 82,7% del total de

espectadores, la del cine dominicano en el 8,6% y la del europeo en el 3,3% (cuadro 1.102).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 75,2% del mercado, seguido del cine dominicano con el 20,5% y el europeo con el 1,9%.
El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,7% (grafico 1.53).

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Repiiblica Dominicana

Cuadro 1.102

ESPECTADORES
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 3.112.652 65,9 3.527.268 77,6 441.213 82,7
R. Dominicana 1.392.931 29,5 889.579 19,6 46.046 8,6
Iberoamérica 11.339 0,2 13.157 03 153 0,0
Europa 178.252 38 37.340 0,8 17.781 33
Resto paises 30.897 0,7 77.520 1,7 28.046 53
Total 4.726.071 4.544.864 533.239

INGRESOS

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 13.323.177 64,6 16.324.261 79,4 1.940.644 81,8
R. Dominicana 6.317.994 30,6 3.631.537 17,7 187.823 7,9
Iberoamérica 47.796 0,2 59.803 03 927 0,0
Europa 786.446 3,8 182.424 09 99.356 42
Resto paises 144.225 0,7 357.258 1,7 144.263 6,1
Total 20.619.638 20.555.283 2.373.013
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Grafico 1.53
Cuota acumulada de espectadores por el origen de los
estrenos del top-100. Periodo 2016-2020. R. Dominicana
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En 2020, el ranking de audiencia esta liderado por la pelicula americana Bad boys for life con
177.309 espectadores, seguido de Sonic the Hedgehog con 67.230 espectadores (cuadro 1.103).

Las producciones del ranking de estrenos provienen casi en su totalidad de Estados Unidos (9),
siendo cuatro coproducciones (2 con R. Unido, una con Australia y Canadd y una con México).
Completa el cuadro en el top-3 la pelicula dominicana Me gusta la tuya (Roberto Angel Salcedo) con
maés de 41.500 espectadores.

La cuota de mercado de las diez producciones (413.539 espectadores) supone un 77,5% del total

de espectadores.

Cuadro 1.103

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Afio 2020. R. Dominicana

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Bad boys for life USA, México 177.309 763.845
2 Sonic the Hedgehog USA 67.230 277.215
3 Me gusta la tuya R. Dominicana 41.594 166.666
4 Avesde presa USA 39.648 180.046
5  Mujercitas USA 31.314 137.980
6 El hombre invisible USA, Australia, Canada 13.981 63.041
7  Los angeles de Charlie USA 13.783 57.075
8  Wonder Woman 1984 USA, UK 10.280 65.707
9 1917 UK, USA, Canada 9.559 57.184
10  Onward USA 8.841 36.392
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En el ranking nacional, figura en primer lugar la pelicula ya citada Me gusta la tuya (Roberto
Angel Salcedo), seguida a gran distancia de Mis 500 locos (Leticia Tonos) con 2.059 espectadores
(cuadro 1.104).

Cuadro 1.104

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. R. Dominicana

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Me gusta la tuya R. Dominicana 41.594 166.666
2 Mis 500 locos R. Dominicana 2.059 10.133
3 Culpables R. Dominicana 817 3.532
4  Papi R. Dominicana 509 2.657
5 Cabarete R. Dominicana 322 1.368
6  Pinky & Mole R. Dominicana 303 1.318
7  Atravesando el Jordan R. Dominicana 234 1.220
8  Como si fuera la primera vez R. Dominicana, México 105 494
9  Malpaso R. Dominicana 72 380
10  Colao R. Dominicana 31 55

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en R. Dominicana es la coproducciéon Argentina-
Colombia-Uruguay Monos (Alejandro Landes), con 95 espectadores. Las peliculas del resto de
paises mas populares son la britdnica 1917 con 9.559 espectadores y la canadiense Gretel y Hansel
con 7.449 espectadores (cuadro 1.105).

Cuadro 1.105

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2020. R. Dominicana

Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Monos Argentina, Colombia, Uruguay 95 544
2 Dolory gloria Espafa 42 242
3  Fast & Furious 6 Espafa, USA 16 141
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 1917 UK, USA, Canada 9.559 57.184
2 Gretel y Hansel Canada, USA 7.449 28.563
3 Parésitos Corea del Sur 7.426 51.331
4 Mangu: The Donkey King Pakistan 4.389 15.008
5 Invasién 2 Rusia 2.780 13.381
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Los cines uruguayos en 2020 suman una asistencia de 0,6 millones de espectadores y recaudan
3,3 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en mds de 81%
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URUGUAY

en cuanto a la venta de entradas e ingresos por taquilla, respecto a 2019.

La asistencia anual se sitia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 5,5 ddlares. El porcentaje de estrenos nacionales es de 4,1% y la cuota de espectadores se sitia en

el 0,9%. La exhibicion de estrenos se reduce en un 53,8% (cuadro 1.106).

La evolucién de la venta de entradas en los ultimos cinco afios muestra un maximo de 3,3
millones de espectadores en 2016 y un minimo de 0,6 en 2020 debido a la covid-19 (grafico 1.54).

Cuadro 1.106

Panorama cinematogrdfico en Uruguay

Datos 2016 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 3,4 34 3,5 3,5 3,5
PIB-PPA (billones USD) 0,071 0,073 0,076 0,078 0,075
PIB per capita (USD) 20.300 21.000 21.700 22.100 21.300
Ntmero de pantallas de cine 115 112 105 105 105
Ingresos cine (millones USD) 18,0 20,4 18,7 18,4 3,3
Asistencia espectadores (millones) 3,3 3,2 3,0 3,2 0,60
Espectadores cine nacional (millones) 0,04 0,09 0,08 0,02 0,006
Cuota de mercado cine nacional (%) 14 2,8 2,7 0,8 0,9
Numero de estrenos totales 234 211 232 208 96
Ntumero de estrenos extranjeros 222 197 212 191 92
Numero de estrenos nacionales 12 14 20 17 4
Asistencia anual por habitante 1,0 0,9 0,9 0,9 0,2
Precio medio entrada (USD) 54 6,3 6,2 5,7 55
Grafico 1.54
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores). Uruguay
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2020 en un 62% del total de
espectadores, la del cine iberoamericano en el 19,6%, la del resto de paises en un 10% y la del cine
europeo en el 7,4% (cuadro 1.107). La cuota del cine uruguayo es del 1%.

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2016-2020 refleja el dominio del cine
USA, con un 76,3% del mercado, seguido del cine iberoamericano con el 13,3% y del europeo con
un 6,6%. El cine uruguayo registra una cuota de mercado del 1,2% (grafico 1.55).

Cuadro 1.107

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Uruguay

ESPECTADORES

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 2.055.826 72,6 2.622.492 85,5 375.783 62,0
Uruguay 21.116 0,7 22.748 0,7 6.028 1,0
Iberoamérica 406.323 14,4 248.667 8,1 118.652 19,6
Europa 316.486 11,2 130.217 42 44.700 74
Resto paises 30.109 11 42174 14 60.635 10,0
Total 2.829.860 3.066.298 605.798

INGRESOS
Origen 2018 % 2019 % 2020 %
USA 13.032.600 74,6 15.149.881 86,3 2.143.650 63,4
Uruguay 121.789 0,7 116.705 0,7 26.303 0,8
Iberoamérica 2.238.497 12,8 1.284.923 7,3 634.434 18,8
Europa 1.895.740 10,8 746.933 43 249.856 74
Resto paises 189.954 11 249.535 14 329.337 9,7
Total 17.478.580 17.547.977 3.383.580

Grafico 1.55

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los
estrenos del top-100. Periodo 2016-2020. Uruguay
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Las distribuidoras americanas, en 2020, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 82% y las independientes el 18%. Las que vendieron mas entradas son Warner con
158.396 espectadores y Sony con 124.980 espectadores (cuadro 1.108).

En el periodo 2016-2020, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 87,2% y el de las independientes en el 12,8% restante (grafico 1.56). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (27,6%), Warner (16,8%) y Universal (15,4%). Entre el resto destaca
Alfa (4,7%).

Cuadro 1.108

Cuota de espectadores por distribuidoras del Top-100. Uruguay

Origen 2018 % 2019 % 2020 %
Warner Bros 343.352 12,1 595.409 19,4 158.396 26,1
Disney 807.198 28,5 1.316.518 42,9 68.286 11,3
Sony Pictures 377.867 13,4 226.827 74 124.980 20,6
Fox 286.022 10,1 114.542 37 32.587 54
Paramount 193.736 6,8 92.027 3,0 47.528 7,8
Universal 512.688 18,1 428.521 14,0 65.400 10,8
Alfa 122.521 43 90.721 3,0 36.285 6,0
Life 172.647 6,1 131.123 43 16.876 2,8
Enec 8.366 0,3 59.221 1,9 47.175 7,8
Independent 5.463 0,2 11.389 04 1.877 03
Otras 0 0,0 0 0,0 6.408 11
Total 2.829.860 3.066.298 605.798
Grafico 1.56

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2016-2020. Uruguay
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En 2020, el ranking de audiencia estd liderado por la pelicula argentina El robo del siglo con
103.999 espectadores, seguido de la americana Jumanji: Siguiente nivel con 72.338 espectadores
(cuadro 1.109).

Las producciones del ranking de estrenos provienen casi en su totalidad de Estados Unidos (8),
completando el cuadro la cita produccion argentina y la coreana Pardsitos en el top-3.

La cuota de mercado de las diez producciones (397.153 espectadores) supone un 65,3% del total
de espectadores.

Cuadro 1.109
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2020. Uruguay

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Elrobo del siglo Argentina 103.999 562.967
2 Jumanji: Siguiente nivel USA 72.338 463.634
3  Parasitos Corea del Sur 45.481 247.909
4  Frozen2 USA 41.493 242.655
5  Sonic the Hedgehog USA 36.967 208.824
6 1917 R. Unido, Canadd, USA 28.176 155.441
7  Bad boys for life USA, México 22.711 130.572
8  Mujercitas USA 17.903 98.310
9 Las aventuras del Doctor Dolittle  USA, China 15.204 86.957
10 Onward USA 12.881 79.789

En el ranking nacional, figura en primer lugar la pelicula Aleli (Leticia Jorge) con 2.433
espectadores, seguida de Al morir la Matinée (Maximiliano Contenti) con 2.162 espectadores
(cuadro 1.110).

Cuadro 1.110

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2020. Uruguay

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Aleli Uruguay, Argentina 2.433 11.355
2 Al morir la Matinée Uruguay, Argentina 2.162 9.272
3 Carmen Vidal mujer detective Uruguay 899 3.392
4 Nacional: Una historia verdadera Uruguay 137 807
5 Enlaputa vida Uruguay, Cuba, Espafia 90 555
6 25 Watts Uruguay 28 201
7 El gran viaje al pais pequefio Uruguay, Libano 30 92

El estreno iberoamericano mas exitoso en 2020 en Uruguay es con mucha diferencia la obra
argentina EI robo del siglo (Ariel Winograd). Las peliculas del resto de paises mas populares son la
coreana Parisitos con 45.481 espectadores y la britdnica 1917 con 28.176 espectadores (cuadro 1.111).
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Cuadro 1.111

Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2020. Uruguay

Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Elrobo del siglo Argentina 103.999 562.967
2 Eljuego de las 100 velas Argentina, N. Zelanda 3.990 17.569
3 Laodisea de los giles Argentina, Espafa 3.246 20.334
4  Malasafa 32 Espana 2.786 12.839
5  Padre no hay mas que uno  México 1.672 7.528
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Parésitos Corea del Sur 45.481 247.909
2 1917 R. Unido, Canada, USA 28.176 155.441
3 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 7.875 43.043
4 Judy R. Unido 5.993 35.739
5  Gretel y Hansel Canada, USA 3.354 19.153
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LA ENSENANZA DEL CINE Y EL AUDIOVISUAL EN TIEMPOS DE PANDEMIA.
ENTORNOS VIRTUALES DE FORMACION (EVF)

Por Adriana Castillo

“La tecnologia en educacién es como el caballo de Troya. En la historia, no es
el caballo el que es efectivo, sino los soldados que contiene. Y la tecnologia
s6lo sera eficaz cambiando la educacién si dentro hay una armada dispuesta
a hacer el cambio”. Seymour Papert. Cientifico computacional, matemidtico y
educador.

Aun ano de la pandemia por COVID-19, la docencia tradicional del cine y el audiovisual en las
escuelas se trastoco en Iberoamérica cuando cerraron los centros educativos. Y dos materias como
estas, que necesitan una préctica esencial, de jornadas largas de trabajo de campo, en los foros,
los sets (platés en Espafa y Francia), y la cercania fisica que se debe tener durante los rodajes y
ejercicios, coloco a profesores y alumnos en una encrucijada. ;Cémo seguir ensefiando a hacer cine
sin estar juntos?

Y una vez més la tecnologia, que ha sido aliada inseparable del cine, fue adoptada por todos
aquellos cuya voluntad de seguir aprendiendo y ensefiando no los iba a detener. Asi voltearon a
ver los entornos virtuales de formacién para mantener la comunicacion entre docentes y alumnos,
continuar con el proceso educativo y sobre todo transmitir la sensaciéon de cercania. Lo importante
fue que maestro y estudiante permanecieran juntos... aunque fuera de manera virtual.

En muchas escuelas, empujados por la imperiosa necesidad de no suspender la ensefanza,
los canales virtuales se convirtieron en el bote salvavidas de todos. Algunas escuelas, segin sus
recursos econdmicos, técnicos y de adaptacion de sus propios profesores, en muy poco tiempo
lograron crear sus propios entornos de formacion virtual y salir a navegar, y en el camino ir haciendo
todas las adecuaciones. Y en otros casos, de forma espontdnea, alumnos y profesionales del cine
o el audiovisual, se organizaron para usar la tecnologia a su favor y para continuar generando y
transmitiendo conocimiento.
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EVF: contribuyen a mejorar la docencia

Como cita Rocio Ferndndez Piqueras en su tesis doctoral Factores antecedentes en el uso de Entornos
Virtuales de Formacion y su efecto sobre el Desempeiio Docente; Gisbert (2002) define un aula virtual
como “un espacio simbdlico en el que se produce la relacién entre los participantes en un proceso
de ensefanza-aprendizaje que, para interactuar entre si y acceder a la informacién relevante,
utilizan, prioritariamente, un sistema de comunicacién mediada por ordenador”. Para Adell
(1997), “las aulas virtuales, la educacién en linea a través de las redes informaticas, son una forma
emergente de proporcionar conocimientos y habilidades a amplios sectores de la poblacién, para
que puedan acceder a la formacién aquellas personas con dificultades para asistir regularmente a
las instituciones educativas presenciales”.

Si parafraseamos nuevamente a autores como Zapata (2003), Marqués (2000), Adell (1999),
Gisbert (2002), Collis (1997) o Area (2004), entre otros, definimos los EVF como el surgimiento de
un nuevo espacio no real sino “virtual” apoyado en las TIC y en las redes (Internet) que se ofrece
en las universidades a profesores y alumnos. La ensefianza que se realiza en dichos entornos es lo
que se denomina comtinmente teleformacién o eLearning (Ramos, 2004).

Los canales virtuales “desaparecen las barreras espacio-temporales, lo que conlleva una
flexibilidad y adecuacion del ritmo de aprendizaje; facil interaccién entre todas las partes implicadas
(profesor-alumno materiales y grupo-clase); y un facil acceso a los contenidos y materiales entre
otras” (Fernandez, 2009).

Y sin embargo, “hoy en dia todavia hay un elevado nimero de profesores y usuarios que no
poseen los conocimientos, habilidades y actitudes necesarios para desenvolverse y usar de forma
inteligente la tecnologia y la cultura digital (Horton, 2000); ademads, la teleformacién (formacion a
distancia) exige a los alumnos autodisciplina y regulacién del tiempo, lo que conlleva un grado de
madurez importante (Marqués, 2000a)”. (Fernandez, 2009).

Si bien, como dice el profesor Miguel-Angel Ballesteros-Moscosio, “...la parte central en
cualquier sistema virtual de formacion es la plataforma tecnoldgica o plataforma digital”, pues es
lo que permite una usabilidad democratica para todos los usuarios, no es lo tinico -segtin expresé
Seymour Papert-, lo esencial es quiénes son los “soldados” o profesores que sostienen dicha
plataforma. Se requiere de un proceso méds para garantizar la efectividad de la tecnologia en el
proceso de ensehanza-aprendizaje: voluntad, compromiso y pasion por ensefiar.

Debido a la emergencia por COVID-19, cada pais y colectivo encontré de acuerdo con sus recursos,
formas y soluciones para mantener el ciclo de ensefianza-aprendizaje entre maestros y alumnos.

Asi, en Latinoamérica naci6 el taller ;Cémo hacer una pelicula de principio a fin?, ideada por el
cinefotégrafo Carlos Hidalgo, miembro de la AMC (Sociedad Mexicana de Autores de Fotografia
Cinematografica), quien fue llamado por el director de una escuela de Colombia para pedirle ayuda
a crear un curso virtual de cine y asi los alumnos pudiesen seguir tomando clases. Sin embargo,
como ha pasado con muchos centros educativos, la escuela no pudo continuar financiando el taller
y Carlos Hidalgo, resuelve que el mismo concepto del taller puede crecer y ser impartido por
distintos profesionales del cine y el audiovisual, desde las distintas disciplinas que se requieren
para hacer una obra cinematogréfica.

En una apuesta de la AMC y el espiritu de sus socios y especialistas del cine mexicano, se
pusieron en marcha los primeros