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INTRODUCCION

Elvalor de la informacion
Una mirada a traves de Europa Creativa MEDIA

Peter Andermatt
Director Fundacion Cultural Oficina MEDIA Espana

Fundado en 1991, MEDIA (Medidas Excepcionales para el Desarrollo de las Industrias
Audiovisuales) es desde 2014 un subprograma de Europa Creativa que nace desde la Comision
Europea para dar apoyo a la industria audiovisual europea. A través de Europa Creativa, MEDIA
dispone de un presupuesto de 1.427 millones de euros para el periodo comprendido entre 2021y
2027. Ello supone el 58% del presupuesto del programa multianual de siete afios Europa Creativa
2021-2027 (2.440 millones de euros).

Oficina MEDIA Espafia es una Fundacion Cultural que informa, orienta y asesora sobre
MEDIA a los profesionales del sector audiovisual. Tiene como patronos al ICAA (Instituto de
la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales de Espafia), a EGEDA (Entidad de Gestion de
Derechos de los Productores Audiovisuales), a IVC (Instituto Valenciano de Cultura), a AGADIC
(Agencia Gallega de las Industrias Culturales) y a ICDC (Instituto Canario de Desarrollo
Cultural). Ademas de Oficina MEDIA Espafia, en nuestro pais existen otras tres delegaciones
MEDIA para los territorios de Catalufia, Andalucia y Euskadi.

La industria audiovisual se caracteriza por muchos factores, siendo uno de ellos el constante
cambio o, mejor dicho, los muchos cambios que se producen de manera continua y paralela.

Para simplificar, se puede afirmar que hay dos niveles de cambio fundamentales:

1. Cambios tecnoldgicos.
2. Cambios en oportunidades del mercado.

Seguramente, hay mas niveles, pero centrémonos en estos dos. Lo que esta claro es que los
cambios son buenos, pero no siempre. Son buenos para quienes sepan preverlos y actuar en
consecuencia. Es decir: Anticipar qué va a pasar proximamente y prepararse para estar a la altura
de lanueva realidad que se instalard una vez que se haya producido el cambio. Para ellos, el cambio
puede ser una oportunidad. Otra cosa es ignorar la que se avecina y no adaptarse a los cambios.
Para los profesionales y las empresas que pecan de ignorancia, los cambios son cuanto menos una
turbulencia desagradable, o incluso pueden suponer una amenaza muy seria.
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Los cambios tecnoldgicos son un factor importante. La historia reciente nos ha ensefiado cémo
el mercado y la industria reaccionan en su totalidad ante los progresos de las maquinas: primero se
invento el cine mudo, luego las “talkies”, después la TV en blanco y negro, la TV en color, pasamos
de tener dos canales en la television a una docena, llegé el VHS, luego el DVD, la TV digital,
Internet y finalmente las plataformas. Todo este desarrollo cambid por un lado las audiencias y su
comportamiento, y también la industria responsable de fabricar, distribuir y exhibir todos estos
contenidos a nivel nacional e internacional. Durante las ltimas tres décadas, mas o menos desde
que se invento6 Internet, hemos visto cambiar, nacer y morir, y también transformarse a muchas
empresas.

En cuanto al mercado y a las oportunidades que nos ofrece, los cambios dependen en parte
de lo que pasa en el lado tecnoldgico. Pero también de lo que ocurre en el mundo, en general. Las
llamadas “tendencias del mercado” se forman en base a la conciencia colectiva, mas amplia o mas
organizada por nichos, modas y necesidades sociales. Hay un bombardeo de voces constante, a
una velocidad e intensidad comparable a la de un fuego artificial de fin de afo, que nos riega
constantemente con noticias, alertas, titulares y anuncios. Los medios de comunicacién, tanto
analdgicos como digitales o los influencers, etc. pueden influir en las tendencias, pero no siempre
aciertan, porque se suelen dejar llevar por criterios subjetivos.

Dentro de esta tormenta de interpretaciones de lo que estd pasando, hay dos leyes que podemos
identificar como constantes:

La primera es la Ley de la Oferta y la Demanda. Si la oferta no se corresponde a una demanda,
se produce una asimetria, y esto casi siempre significa problemas.

La segunda es la Ley del Miedo. Si los creadores, los productores y los compradores optan por
tratar de copiar el éxito del projimo, en vez de ajustar su oferta a la demanda, corren el riesgo de
querer satisfacer una demanda que ya esta cubierta, o de salir mal parados en comparacion con el
producto al que se ha copiado.

Ambeas leyes se suelen cumplir en base a un cierto desconocimiento, porque cuesta destilar del
ruido mediatico las conclusiones necesarias para tomar buenas decisiones y elaborar una vision
estratégica coherente a medio plazo.

Para salir de este estado de confusion y de riesgo, lo recomendable seria considerar, a parte de
los criterios subjetivos, otros mas objetivos, y para esto se necesitan “datos”. Los datos son los que
son, no hay posibilidad de cuestionarlos, cuando son el resultado de una medicién bien hecha, y
estan contrastados. No siempre es facil obtener estos datos, y atin mas sin tener que pagar por ellos,
pero gracias a la digitalizacion, hoy es mas facil que nunca tener acceso a muchos tipos de datos.

Hay datos que son faciles de interpretar por uno mismo. Por ejemplo, si organizamos un
pase de una pelicula recién terminada, utilizando un grupo de enfoque, y los cuestionarios de la
audiencia muestran una valoracion positiva de la obra, este dato es facil de entender. Sin embargo,
es posible que la pelicula defraude después de su lanzamiento comercial, tanto a nivel nacional
como internacional y nadie se explica por qué. Lo mas probable es que la pelicula no corresponda a
ninguna demanda, aun siendo buena, porque, fundamentalmente, la estrategia de marketing y de
distribucion falld, no logroé conectar la oferta con la demanda.

Los estudios realmente buenos de audiencia son la suma de datos cuantitativos de calidad y de
un analisis cualitativo acertado. Se suelen utilizar para hacer ejercicios de evaluacion comparativa,
con el fin de averiguar qué productos (peliculas, series, etc.) similares al que tenemos en desarrollo
han funcionado en el mercado, y por qué. También se puede descubrir cuanto han costado y
como se han financiado, algo que siempre es interesante de saber, sobre todo si partimos de la
premisa que una produccion no debe de costar mas de lo que puede valer en el mercado. Todos
estos datos luego nos permiten determinar cudl debe de ser el coste maximo de nuestro proyecto,
y como podemos optimizar la recuperacion de la inversidn. Se trata de estudios mas o menos
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sofisticados, que solamente se pueden hacer con personas con una formacién adecuada y acceso a
datos relevantes.

Me permito hacer referencia a algunas experiencias propias y me excuso de entrada por no
desvelar todos los datos, nombres y apellidos, por razones de confidencialidad.

En el pasado, por peticion de ciertos clientes pude hacer algunos estudios de mercado bastante
interesantes. Uno consistia en averiguar para una distribuidora por qué determinadas comedias
romanticas funcionaron en la taquilla, y otras no. Aparte de muchos factores tenidos en cuenta,
al final un elemento crucial resulto ser el disefio de los carteles de las peliculas. Pudimos detectar
una relacion curiosa y no tan obvia a primera vista entre el disefio de los carteles y los ingresos
generados en las salas, independientemente del “star power” o de otros factores mas pesados.
Alineando una gran cantidad de muestras, en la medida que ésta fue ampliada, quedd cada vez
mas clara la importancia del cartel, y cudles eran los fallos y aciertos mas comunes que influian en
la recaudacion de los titulos. Era una conclusion que luego se tradujo en una inversion considerable
en el cuidado de los carteles, siguiendo ciertas directrices definidas en base a la investigacion.

Otro estudio curioso lo hicimos para la Academia de Cine espanola. Trataba de averiguar la
relacion entre género y temitica en el cine. Era un estudio particularmente dificil de llevar a cabo, y
nunca nadie lo habia hecho antes, pero gracias al acceso a una base de datos realmente potente y de
facil manejo, pudimos sacar numerosas conclusiones de gran interés, como por ejemplo estas tres:

- La tematica Criminal parece ser la mas versatil, ya que da buenos resultados tanto en los
géneros principales como en los menos frecuentes.

- Las tematicas Naturaleza Humana y Amor solo se circunscriben a los géneros del Drama
y la Comedia, excepcion hecha de un titulo de Aventuras en el caso del Amor. Esto parece
indicar que existe cierto riesgo de “cuello de botella” en estos casos, ya que todos los titulos
de esta calificacion luchan en un segmento de mercado de mayor competitividad por atraer
espectadores.

- El cine de género Drama y la tematica que esté relacionada con aspectos dolorosos de la
naturaleza humana o aspectos serios y oscuros de nuestras vidas solo parece atraer al 15% de
los espectadores del cine espariol.

Sin entrar en mas detalle, aqui ya se pueden entrever algunas pistas que pueden ser de valor a
la hora de apostar por un determinado proyecto, por encima de otro, a la hora de escribir, producir
o adquirir una historia. Se trata de evitar las asimetrias entre la oferta y la demanda, simplemente.

Dicho sea de paso, no es lo mismo un algoritmo que un estudio de mercado sofisticado, hecho
por humanos que saben distinguir entre lo obvio y lo sutil. A veces, el éxito de un estudio de
mercado empieza por formular las preguntas adecuadas. Para poder hacer esto, se requiere de
mucha experiencia, pero también de un cierto grado de imaginacion, la capacidad de pensar de
manera libre, intuitiva y atrevida.

Otro estudio, esta vez para una institucion publica europea, consistio en averiguar la relacion
entre el nimero de peliculas producidas en un pais y la cuota de mercado de cine nacional, mas
el indice de satisfaccion de la poblacion nacional en cuanto a la calidad del cine producido en el
pais. La conclusién fue que en los paises donde se producen menos peliculas, pero con mayor
presupuesto de produccion y de P&A, la cuota de mercado del cine nacional suele ser mas elevada.
Ademas, el prestigio del que goza el cine autdctono entre la poblacion de estos paises es mas
grande, que en aquellos en los que se producen mas peliculas con menos inversion. jIncluso se
llego a averiguar el numero ideal de peliculas producidas por millon de habitante en un pais! Lo
que parecia obvio, una vez contrastado con datos y muestras de practicamente todos los paises del
mundo donde se suelen producir y exhibir peliculas, de pronto adquirio otro caracter, mas serio,
por no decir ineludible, permitiendo evaluar politicas mas sostenibles de fomento de la industria.
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La informacion es conocimiento.

La informacion a base de investigacion de mercado no es siempre una ciencia cierta, pero si
aporta conocimiento, y por lo tanto permite adecuar las estrategias de cualquier empresa que
genera o distribuye contenido audiovisual. Si miramos un poco quién invierte en ello y como le va,
salta a la vista que debe de haber una relacién directa entre la inversién en informacion y los aciertos
a la hora de conquistar audiencias. Durante muchos afos colaboré con una consultora de mucho
prestigio a nivel internacional que entre otras cosas ofrece unos estudios de potencial de audiencias
de conceptos atin poco desarrollados, pero donde ya se pueden evaluar una serie de factores que,
desde el punto de vista de la audiencia, tienen un peso considerable a la hora de generar una
respuesta favorable por parte del publico. Gracias a una base de datos inmensa y a un sistema de
analisis sofisticado, el indice de acierto de las predicciones de esta empresa supera el 90%, tanto en
cine como en television. No es sorprendente que entre la lista de clientes de esta empresa figuren
muchas de las empresas de produccién y distribucion relevantes a nivel europeo e internacional,
tanto independientes como estudios de Hollywood.

Los costes asociados a una evaluacion de potencial de audiencias no son muy altos, comparado
con el riesgo de equivocarse a la hora de apostar por una historia o por otra, o de no acertar a la
hora de promoverla en el mercado y luego ante las audiencias. Seria una equivocacion pensar que
la informacion a base de investigaciones es un bien preciado, solamente al alcance de las grandes
empresas con recursos para invertir en ella. Es recomendable consultar la cantidad de informes y
bases de datos, etc. que ofrecemos solamente desde las Oficinas MEDIA. Para ello, basta con visitar
nuestras paginas web. La Comision Europea, pero también otras instituciones y empresas nacionales
e internacionales con las que estamos permanentemente conectados, como es el caso con EGEDA
que nos brinda este informe, generan muchos datos, y también buenos analisis de los mismos, que
pueden resultar de gran interés para cualquiera, sea cual sea su orientacion editorial. Disponemos
de informes sobre el sector audiovisual en general, que indican tendencias del mercado con vistas
a tres 0 mas anos, como por ejemplo el Nostradamus Report, elaborado por el Festival de Géteborg.
El Observatorio Europeo del Audiovisual también genera informes y estudios globales que son de
gran valor. A parte de los informes de cardcter mas general, el Observatorio ofrece ademas material
dirigido a ciertos segmentos del mercado, como por ejemplo la animacion, el documental, la ficcion
de television o la ficcion de cine. Existen portales publicos y privados que informan de manera
constante sobre lo que esta pasando en el mercado.

Si la Comision Europa, y también muchas otras instituciones y empresas, invierten todos los
anos muchos recursos en estudios de mercado, tratando de asegurar que los interesados puedan
obtener esta informacion en condiciones, es porque saben a ciencia cierta que los datos empoderan
a las empresas. Permiten que trabajen mejor ganando mas dinero que luego sera reinvertido en el
ecosistema de nuestra industria.

Seria realmente un error y una irresponsabilidad, no asumir que cada uno de nosotros estamos
obligados a un esfuerzo minimo de procesar estos datos, con el fin de desenvolvernos con mayor
firmeza y acierto a un entorno de creacion y negocio que no deja de crecer, cambiar y volverse
mas complejo.

Lo que no ha cambiado desde que se inventd el fuego es que a la gente le encantan las buenas
historias. Tienen necesidad de escuchar y de ver relatos bien contados, con personajes de carne y
hueso. Dentro de esto, el publico estd abierto a todo tipo de propuestas, incluso las que se salen
de las llamadas tendencias. El éxito muchas veces consiste en el cumplimiento de la ecuacién
Jacostiana: “Emocion + Sorpresa = Interés”. Naturalmente, no basta con esto, luego también hay
que saber hacer llegar las peliculas o series al ptblico, mediante una estrategia de marketing y
distribucion adecuada. Y ésta no solamente depende del acierto tedrico en cuanto a cémo vender
un producto a un determinado tipo de audiencias, sino también del acceso a la distribucion, que
normalmente se obtiene mediante asociaciones fijas o puntuales con otras empresas, como agentes
de ventas internacionales o distribuidores. Eso si, si a las buenas estrategias podemos sumarles el
cumplimiento de la ecuacién indicada, nuestras posibilidades de éxito se multiplican, seguro. Y si
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alguien lo duda, os invito a hacer un estudio sobre ello, con datos fehacientes como base. Apostaria
que el estudio llegaria a la conclusion de que los titulos que cumplen la ecuaciéon no solamente
generaron mas dinero y premios que los demas, sino que también son los que se recordaran durante
mas tiempo.

Para terminar, una recomendacion: No todos tenemos la misma necesidad con respecto a qué
tipo de informacion y/o datos deberiamos de acceder y procesar. Lo primero es determinar a donde
nos queremos dirigir, como profesional o empresa. Una vez sabido esto, podemos definir qué
clase de informacion necesitamos para que nuestro viaje por los senderos de la industria sea mas
provechoso. También hemos de aceptar que pagar por datos e informacion no es un gasto, sino una
inversion, como también ocurre en el caso de la formacién continua para profesionales, otra fuente
de conocimiento y contactos de inestimable valor.
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Diplomado por la Zurich Business School, lleva mas de 30 anos
trabajando en la industria audiovisual, fundamentalmente en el
desarrollo de proyectos, distribucion y formacion. Durante 12 anos
dirigio la consultora Arena Audiovisual con sede en Madrid vy clientes
en Espana, Europa y Latinoameérica. Durante diez anos fue miembro
del consejo de administracion de la productora suiza T&C Film. Ha
acumulado experiencia como guionista y editor de guiones, asi como
experto de internacionalizacion para PYMES de las Industrias Culturales.
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de Cine Europea.
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ARTICULO 1
La importancia de la formacion en la comunicacion audiovisual;
el papel de la universidad

Carmen Salgado Santamaria

Vicedecana de Politica Academica e Innovacion Tecnologica
Facultad de Ciencias de la Informacion

Universidad Complutense de Madrid

La presencia de la comunicacién audiovisual dentro del sistema educativo, sobre todo en las
etapas previas a la Universidad, no goza de la legitimidad que como materia de estudio se merece.
Para ello es necesario definir las competencias que los alumnos deben alcanzar en cada nivel
asegurarse de que, la introduccién de la Educaciéon en Comunicaciéon Audiovisual (ECA), en las
diferentes asignaturas no dependa exclusivamente de la buena voluntad del profesorado. Aunque
el objetivo de la transversalidad trata de acotar un espacio para la ECA, también se debe insistir
en la necesidad de dotarla de contenidos concretos, sin limitarse al &mbito de los valores, por ello
debe construirse sobre una base sélida de contenidos que abarquen toda su complejidad. Cuando
hablamos de educacién en medios podemos encontrar muchos conceptos afines que se refieren
mas 0 menos a la misma idea: ensefiar a comprender, analizar y usar los medios de comunicacion.
No se trata, por tanto, de educar a través de los medios (“educaciéon con medios”) utilizdndolos
como material de apoyo, sino de transformar la comunicacién audiovisual en materia de estudio.

Desde el Ministerio de Educacion y las diversas Consejerias de Educacion autonémicas se
insiste en la necesidad de dar espacio a los contenidos audiovisuales en la formacién de los jovenes
alumnos, en las fases previas a su llegada a la Universidad. En este sentido, existen unos contenidos,
tanto en secundaria como en formacién profesional, con los que se busca preparar a los jovenes de
cara al futuro (a modo de ejemplo, véase el Decreto 67/2008, de 19 de junio, por el que se establece
para la Comunidad de Madrid el curriculo de Bachillerato en el que se contemplan contenidos de
«Cultura audiovisual» (B.O.C.M., 27/06/2008).

Ademas, hay que contemplar la importancia del sector como fondo patrimonial y cultural de un
pais. Desde 1966 y 1972 la UNESCO ha venido defendiendo la “cultura” y el “patrimonio cultural”
que, posteriormente se ampli6 a lo que se dio enllamar “patrimonio cultural inmaterial” (convencién
de 2003). En todo ese conjunto de iniciativas internacionales se contempla la utilizaciéon de recursos
audiovisuales para proteger y salvaguardar dicho patrimonio cultural, lo que convierte en materia
de maxima proteccién al producto elaborado, tanto las imagenes como los documentos sonoros.
En este sentido, intervienen organismos internacionales permanentemente y aplican lo recogido
en la Convencién europea relativa a la proteccion del patrimonio audiovisual (Estrasburgo, 8 de
noviembre de 2001), que tras sucesivas ratificaciones entr6 en vigor el 1 de enero de 2008. El Consejo
precisa que “la Convencién es el primer instrumento internacional apremiante en la materia. Se
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organiza en torno al principio del depésito legal obligatorio de las obras cinematograficas. Un
almacenamiento sistematico de las obras y su conservacién en archivos cinematogréficos es un
primer paso hacia su acceso y utilizacién por las generaciones futuras”.

Después de muchos afios de debates, todavia no hay acuerdo sobre el término mas adecuado
para referirse a la educaciéon en medios de comunicacion, tampoco hay acuerdo para decidir qué es
y qué contenidos incluye. Nos queda un largo camino por recorrer para que encuentre el espacio
que se merece dentro del sistema educativo espafol.

La implantacion social de medios visuales y audiovisuales desde comienzos del siglo XX
(fotografia, cine, radio, televisién), rubrica todo un precedente asentado en el universo de la imagen
que arranca con los trazos primitivos y que, tras las aportaciones de culturas tan enriquecedoras
como las surgidas a lo largo de muchos siglos, han permitido alcanzar el siglo XXI con innovadoras
revoluciones tecnolégicas y nuevas ofertas creativas.

La Universidad, especialmente en los tltimos treinta afos, ha estado interesada en analizar las
circunstancias que rodean el desarrollo empresarial y programatico de los medios de comunicacién
audiovisual, pero también en la formacién de los profesionales que, en definitiva, participan
activamente en la evolucién del medio y su proyeccion social.

Este interés por el universo audiovisual confirma la necesidad de estos estudios en al &mbito
universitario, y da sentido al Graduado/a en Comunicacién Audiovisual, porque a través de
este proyecto educativo se proporcionan los conocimientos necesarios para comprender, desde la
perspectiva historica y tedrica, la creacién audiovisual en el marco de la cultura contemporanea.
Se hace frente asi a la demanda profesional de una industria consolidada y fundamental para la
economia espafiola, y se atienden tanto a los sectores ya arraigados en el tiempo, como a aquellos
otros que surgen fruto de las innovaciones tecnoldgicas, en los que el proceso de convergencia
medidtica tiene mucho que decir, transformando al mismo tiempo la referencia generacional.

En Espanfia, aproximadamente uno de cada tres jévenes de 18 a 24 afios esta matriculado en una
titulacion universitaria, siendo la rama de Ciencias Sociales y Juridicas la que cuenta con un mayor
numero de titulaciones de Grado (1.068), y en el otro polo, con el menor niimero de titulaciones
impartidas, se encuentra la rama de Ciencias (251). En total se han impartido 3.008 titulaciones
de Grado en el curso 2019-2020, dentro del Sistema Universitario Espafiol (SUE), conformado por
un total de 83 universidades, 50 publicas y 33 privadas, en ese mismo curso, segtin fuentes del
Ministerio de Universidades.

De ese total de Grados de Ciencias Sociales y Juridicas, los estudios relacionados con técnicas
audiovisuales y medios de comunicacién representaron un total de 42 Grados, con una tasa de
ocupacién del 92,2 % y una matricula de 2.961 estudiantes, en el curso 2020-2021. Sélo en la
Comunidad de Madrid se ofertaron 7 titulos de Grado relacionados con Técnicas audiovisuales y
medios de comunicacién

La Universidad Complutense ofrece un total de 24 titulaciones de Grado, correspondientes al
area de Ciencias Sociales y Juridicas y de ellas un Grado de Comunicacién Audiovisual que se
imparte en la Facultad de Ciencias de la Informacion.

Los estudios universitarios de Comunicacion Audiovisual fueron incorporados a la Universidad
por el Decreto 2070/1971, de 13 de agosto, por el que “se regulan los estudios de Periodismo
y demds medios de comunicacién social en la Universidad”. La Facultad de Ciencias de la
Informacién de la Universidad Complutense de Madrid es la instituciéon pionera en Espafia de los
estudios universitarios de Comunicacion Audiovisual y, como tal, referente para las Universidades
espafiolas que ofrecen estudios de Comunicacién.

La Facultad de Ciencias de la Informacién, que celebra este afio su 50 aniversario, se pone en
marcha en el curso 1971-72, y desde este momento se inician los estudios en la Rama de Ciencias
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de la Imagen Visual y Auditiva, que se irdn modificando y adaptando en el tiempo -sucesivamente
en 1975, 1995, 2003-, que son el precedente de los actuales estudios de Comunicacién Audiovisual.
Desde aquel afio hasta el momento actual, son més de cinco décadas de vida y experiencia que ha
consolidado esta carrera como un referente en Espana.

La implantacién del actual Grado se ha realizado progresivamente afio a afo, sustituyendo
a la Licenciatura en Comunicaciéon Audiovisual que finaliz6 en 2014, mientras el comienzo del
primer curso de la nueva titulacién de Grado en Comunicacién Audiovisual tuvo lugar en el curso
2010-2011. El titulo antiguo de la Licenciatura en Comunicacién Audiovisual se fue extinguiendo
paralelamente, también afio a afio, manteniéndose durante dos mas un grupo para atender las
necesidades de los posibles alumnos repetidores del curso extinguido.

El titulo de Graduado/a en Comunicacién Audiovisual estd implantado en todos los paises
de la Unién Europea, en centros adscritos a dreas de Institutos Tecnolégicos, Arte, Humanidades,
Ciencias Sociales, con cierta progresion transversal. En todos ellos, desde perspectivas diversas pero
complementarias, se busca formar en todo aquello que tiene que ver con el mundo audiovisual.

La Comunicacion Audiovisual se ha consolidado con el paso de los afios y de una manera mas
relevante desde mediados del siglo XX. Desde una perspectiva social, cultural, politica y econémica
se han afianzado estructuras mediaticas que han dado valor a la existencia de dichos estudios en el
ambito educativo superior.

La sociedad actual demanda profesionales que asuman los compromisos y hagan frente a los
retos que tiene el sector. Y esa demanda se constata en la matricula que estos estudios han tenido a
lo largo de los afios desde que se imparte esta carrera en la Facultad de Ciencias de la Informacion
de la Universidad Complutense de Madrid (centro responsable del grado).

El origen de este interés entre los alumnos que finalizan sus estudios de bachillerato y de otros
que proceden de otras carreras se encuentra, basicamente, en que el &mbito audiovisual es uno de
los més importantes del panorama profesional espafiol. De ahi la larga némina de profesionales
cualificados que desde hace muchos afios trabajan en los medios y que han cursado la carrera en
la Facultad.

El &mbito de este sector audiovisual se ha ampliado en los tltimos afios con sectores que estan
abriendo mercado en el disefo, creacion, desarrollo y comercializacién de nuevos contenidos.
Un sector que, en sus lineas principales, atiende a: La produccion, distribucién y exhibicién
cinematografica; la producciéon y distribuciéon de programas televisivos; la transmisiéon de
programas de televisién y de radio; la distribucién y comercializacién de videos y de soportes
relacionados, la produccién, distribucion y comercializaciéon de audio; la produccion, distribucién
y comercializacion de software de entretenimiento y multimedia (incluidos videojuegos); y la
distribucién online: Internet, dispositivos méviles, etc.

En todo caso, parece evidente que una de las cuestiones que generan mas debate, alrededor
de la cuestion de las competencias necesarias para el ejercicio de profesiones relacionadas con
la comunicacién audiovisual, tiene que ver con la necesidad o no de que los planes de estudio
universitarios aseguren el desarrollo de todo el abanico de competencias técnicas y tecnoldgicas
demandadas por el mercado. Asi, mas alla de la 16gica necesidad de desarrollo de las competencias
digitales basicas, el debate estd en sila universidad deberia esforzarse en introducir constantemente
nuevas competencias de uso de herramientas tecnoldgicas o bien si deberia focalizarse en
desarrollar competencias mas generales y actitudinales, que permitan a los futuros profesionales
adaptarse a un entorno tecnolégico cambiante que necesariamente va a ir siempre por delante de
la formacién.

El contexto actual de transformaciones profundas en el sector de la comunicacién audiovisual
requiere una evaluacion de la formacién que reciben los profesionales para proponer ciertos
replanteamientos en los planes de estudio. Todo un reto en el que ahora estd inmersa la Facultad
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con la futura renovacién de todos sus Grados, con la finalidad de ofrecer un conocimiento que
pueda ser ttil para la adaptacion de estos estudios a las necesidades del mercado laboral actual y a
las expectativas de sus estudiantes.

CURSO COMUNICACION
AUDIOVISUAL
2004/05 7,04
2005/06 6,67
2006/07 6,63
2007/08 6,59
2008/09 6,16
2009/10 6,10
2010/11 8,108
2011/12 8,63
2012/13 8,42
2013/14 8,52
2014/15 8,40
2015/16 8,19
2016/17 8,402
2017/18 8,927
2018/19 9,636
2019/20 10,188
2020/21 10,706

Evoluciéon nota de corte Comunicacion Audiovisual

Reconocimiento del nivel técnico de los estudios de Comunicacion Audiovisual

El grado de experimentalidad de los estudios universitarios conducentes a la obtencién
de titulaciones de carécter oficial, en la Comunidad de Madrid, cuenta con tres grados de
experimentalidad, atendiendo a los niveles de imparticion teérica en la docencia de cada titulacién,
su componente practico y el grado de experimentalidad del aprendizaje, por realizarse el mismo
en instalaciones de laboratorio o por requerirse la utilizacion de un cualificado instrumental
tecnologico.

Un hito importante para el Grado de Comunicacion Audiovisual es el reconocimiento del
grado de experimentalidad que previsiblemente serd aplicado en el curso 2022-2023, lo que
supondrd un reconocimiento del nivel técnico de estos estudios. Este reconocimiento supone
pasar a un nivel 2 de experimentalidad, igual que el de las carreras técnicas, en lugar del 3 que
tiene actualmente.

Se trata de una reivindicacién estudiantil que viene desde los afios 80, de la que fue testigo el
entonces Decano, Angel Benito. Para alcanzarlo ha sido necesario el impulso personal, en 2018,
del actual Decano, Jorge Clemente, al solicitar ese grado para todas las titulaciones de la Facultad.
Trasladada esta peticién al Director General de Universidades, Juan Manuel Torralba, se obtuvo
el visto bueno sélo para el Grado de Comunicacién Audiovisual y siempre que hubiera acuerdo
unanime de los Rectores de todas las Universidades de Espana. Tras meses de conversaciones se

¢®Q
& ®

egeda



LA IMPORTANCIA DE LA FORMACION EN LA COMUNICACION AUDIOVISUAL: EL PAPEL DE LA UNIVERSIDAD 27

firmé un documento de aquiescencia con el aumento de experimentalidad con el compromiso de
obtenerlo el curso siguiente. Al sobrevenir la pandemia el proceso se dilaté y ahora solo queda
esperar a que sea efectivo, con una subida de tasas que reconoce el grado 2 de experimentalidad
de la titulacién

La cantera de los profesionales del sector audiovisual

En la dltima década los profesionales de la comunicacién audiovisual han visto como la
digitalizacién y la consiguiente aparicion de nuevos formatos, nuevos roles para las audiencias
y nuevas vias de distribuciéon de los contenidos han conllevado cambios profundos en las
estructuras productivas y en las formas de trabajo. A esto hay que afadir una dificil situacién
econémica en Espafa, agudizada por la pandemia, que ha provocado una precarizacién de las
condiciones laborales, también en el sector de la comunicacién. Todo ello confluye en la exigencia
de profesionales de la comunicacion audiovisual con mayor versatilidad y polivalencia, capaces
de asumir una gran diversidad de tareas y de incorporar los avances tecnolégicos en sus rutinas
de trabajo. Hoy, el sector audiovisual plantea nuevas exigencias profesionalizantes que obligan a
mejorar la capacitacién de los estudiantes para facilitar su insercién en la industria audiovisual.

El Grado de Comunicacién Audiovisual de la Facultad de Ciencias de la Informacién ofrece a los
estudiantes la adquisicion de competencias generales, trasversales y especificas que deben adquirir,
para alcanzar conocimientos que les permitan comprender los cambios y la evolucién histérica de
la imagen y la cultura audiovisual, asi como los distintos modelos del lenguaje cinematografico,
audiovisual y multimedia. Ademads, les capacita para identificar y desarrollar los procesos y
técnicas implicadas en la direccion y gestion de empresas audiovisuales y ver las oportunidades
del mercado: produccién, distribucion y exhibicién. Los estudiantes de este Grado disponen de
conocimientos para aplicar procesos y técnicas implicadas en la organizacién y gestion de recursos
técnicos en cualquiera de los soportes sonoros y visuales existentes, asi como las técnicas y procesos
de creacién y difusion en el campo del disefio grafico y de los productos multimedia e hipermedia
en sus diversas fases, desde una perspectiva tedrica y practica y conocimientos para comprender
los nuevos soportes comunicativos, ademéds de producir y crear.

Una formacién que abre la entrada a las distintas profesiones reguladas que van desde
Director-realizador audiovisual y de productos multimedia y Productor y Guionista audiovisual
y multimedia a Director artistico, Editor y postproductor audiovisual, Disefiador de sonido y
postproduccién sonora, Disefador grafico audiovisual y fotégrafo o reportero gréfico.

Todo ello con una plantilla cercana a los 200 profesores de los que cerca de la mitad, tiene una
experiencia docente superior a los diez afios en las materias y especialidades que imparte. Del resto
de los profesores, cerca del 30% tiene una experiencia docente de méas de cinco afios y solo algo mas
de un cuarto de la plantilla son profesores incorporados en los tltimos cinco afios.

Se trata de unos estudios que se van adaptando a las necesidades de la sociedad actual, dadas
las caracteristicas de la industria audiovisual, en los distintos planes de estudio, para incidir en la
mejora de las competencias profesionalizantes de los estudiantes.

A esta oferta de Grado se suman en la Facultad una importante relacién de Masteres oficiales y
titulos propios, muchos de ellos reconocidos entre los mejores de Espana.

En un contexto caracterizado por la evolucién tecnoldgica, la globalizacién y la orientacién
hacia un trabajo cada vez mas interdisciplinar, es importante atender las nuevas exigencias
profesionalizantes que plantea el sector audiovisual. Por ello, es indispensable que la comunidad
universitaria se implique en mejorar la capacitacion de los estudiantes de Comunicacién
Audiovisual y facilitar asi su insercién en la industria. En este sentido, es fundamental que los
futuros profesionales cuenten con las habilidades necesarias para enfrentarse con éxito a los
cambios y necesidades del sector audiovisual. La Facultad de Ciencias de la Informacién afronta,
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en este momento, el reto de renovar los planes de estudio para que sus estudiantes se conviertan
en los protagonistas del sector.

Un gran papel protagonista tienen algunos de los egresados de esta “fabrica” entre los que se
encuentras reconocidos directores de cine, guionistas, productores, cineastas, actores y un sinfin de
profesiones para las que capacita el titulo.

Entre los directores de cine mds reconocidos por todos destacan Fernando Leén de Aranoa,
nombrado este afio “Alumni ilustre por la UCM” a propuesta de la Facultad, con motivo del 50
Aniversario, Fernando Trueba, Alejandro Amenabar, Javier Fesser y su hermano Guillermo Fesser,
como guionista; Patricia Ferreira, Javier Ambrosi, ademas guionista y Ana Diez, Arantxa Echevarria,
Félix Viscrret, e Ignacio Gull, entre otros muchos. También han sido estudiantes de esta titulacion
famosos actores como Antonio Resines, Cayetana Guillén Cuervo, Alberto San Juan, ganador de un
Goya en la edicion de 2021, Mariano Alameda y Antonio de la Torre.

Otros cineastas y escritores como Luis Lopez Carrasco, Goya 2021, el guionista, escritor y
dramaturgo, David Botello y los guionistas Francisco Mateo Gil y Jorge Dorado han pasado por
nuestras aulas. Y algunos vuelven como nuestra compafiera Carlota Coronado, productora y Goya
2015 al mejor cortometraje de Animacion.

Estos nombres representan solo una parte de una larga lista de profesionales que provienen de

esa cantera, de la que nos sentimos orgullosos, al aumentar el prestigio de nuestra Facultad, y que
hoy son figuras esenciales para el crecimiento del sector audiovisual en Espana.
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ARTICULO 2

Elroly la importancia de la formacion técnica en
los oficios del cine y el universo audiovisual

Carlos Mario Estrada Molina
Director General del Servicio Nacional de Aprendizaje - SENA
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Contexto de la formacién profesional integral en el SENA

En América Latina la educaciéon Técnica Profesional es una modalidad educativa del nivel
secundario y del nivel superior; en la actualidad Colombia logra ser un referente importante desde
el Servicio Nacional de Aprendizaje - SENA, Entidad de orden nacional adscrita al Ministerio
de Trabajo, que ofrece en sus 117 Centros de Formacién, programas de capacitacion gratuita, de
acuerdo con la Ley 749 de 2002, por la cual se organiza el servicio publico de la educacién superior
en las modalidades Técnica profesional y Tecnoldgica, y se dictan otras disposiciones. Su filosofia
se orienta esencialmente a que los estudiantes de estos niveles educativos puedan continuar sus
estudios hasta el nivel profesional y, al mismo tiempo, tengan la posibilidad de ingresar en forma
paralela al mercado ocupacional.

La formacién en el SENA se hace mediante un proceso educativo tedrico-practico integral,
orientado al desarrollo de conocimientos asi como al fortalecimiento de habilidades digitales y
competencias socioemocionales y ciudadanas, entre las que se encuentran el trabajo en equipo, la
adaptabilidad al cambio, comportamientos éticos, pensamiento critico, capacidad de expresion,
actitud permanente de servicio, puntualidad, sentido del humor e inteligencia emocional, que
permiten a las personas desempefarse eficazmente en una actividad productiva, planteando
y solucionando creativamente los problemas. En este sentido, la Entidad cuenta con programas
formativos organizados curricularmente por médulos para los niveles técnicos y tecnoldgicos,
que propenden por la formacién integral del ser humano en todas sus dimensiones y posibilitan
el desarrollo de competencias bésicas (axioldgicas, matemadticas, comunicativas y biofisicas);
competencias transversales o genéricas (manejo de informacién, planteamiento y resolucién
de problemas), y competencias especificas (técnicas y tecnoldgicas propias de la especialidad
u ocupacién objeto de formacién). Asimismo, todos los programas incluyen el desarrollo de la
mentalidad emprendedora y las habilidades basicas en inglés e informatica.
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;Qué es la formacion técnica?

La formacion técnica se refiere a un conjunto de competencias orientadas a desarrollar habilidades
y destrezas para el trabajo, que suelen ser practicas y especificas a los roles laborales y su cadena
productiva; desde conocimientos de infraestructura, ingenieria, programacion o configuracion de
sistemas, hasta el manejo eficaz de los equipos tecnolégicos implementados, pasando por el uso de
las herramientas de trabajo y su mantenimiento. Es asi que podemos definir la formacién técnica
como cualquier tipo de aprendizaje que mejore las habilidades técnicas de los actuales y futuros
trabajadores, y ensefie los conocimientos necesarios para disefar, desarrollar, implantar, mantener
o hacer funcionar una tecnologia concreta o una aplicacién, producto o servicio. Un trabajador y
una empresa puede requerir formacién técnica porque las habilidades de sus empleados no estan
actualizadas o, mas probablemente, porque la tecnologia esta evolucionando y necesita actualizarla
con los ultimos avances.

Panorama del sector audiovisual y cinematografico en Colombia

Ahora bien, entrando a los terrenos de interés para el sector audiovisual, es de tener en cuenta que
ante las adversidades surgidas por la pandemia del COVID-19, el Gobierno Nacional invirtié cerca de
1,2billones de pesos y generd 9.000 empleos, permitiendo de esta manera una reactivacion econémica
positiva para el sector, regresando paulatinamente a sus actividades directas, que durante 2020 se
vieron paralizadas casi que de tajo. No obstante, el sector sigue su recuperacién progresivamente,
como lo evidencian los reportes publicados por Proimagenes Colombia' en sus boletines de Cine en
cifras, donde se indica que 27,81 millones de espectadores volvieron a las salas de cine del pais.
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Tabla 1. Ntimero total de espectadores en Colombia entre 2010 y 2021

Este momento de volver a la accién, sin duda alguna, ha reafirmado la demanda creciente y el
reto ain mayor, como Entidad de formacion para el trabajo, de validar, asi como de abrir y ofertar
nuevos programas enfocados a los diferentes oficios técnicos propios del quehacer cinematografico

1 Fondo Mixto de Promocién Cinematografica”Proimagenes Colombia”es una corporacion civil sin animo de lucro creada bajo
laley 397 de 1997 (Ley General de Cultura).
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y audiovisual a nivel nacional, bajo las necesidades propias de los medianos y grandes inversionistas
que ven como atractivo y potencial de locacién y talento al pais para sus diversas producciones de
ficcién, documental, series web y nuevos formatos.

El SENA: brazo operativo de la Economia Naranja

En el documento CONPES? 3659 de 2010, en atencién a la estrategia asociada al eje problemético
cuatro (Ampliacion de la oferta de formacién especializada), se sefiala que “El Ministerio de
Educacién Nacional (MEN), el Ministerio de Cultura, el SENA y el Ministerio de Comercio Industria y
Turismo fomentardn estrategias encaminadas a la ampliacion de la cobertura, mejoramiento de la calidad,
pertinencia e innovacion de programas que permitan cualificar la formacion del sector artistico y cultural en
los distintos niveles y modalidades™ . En este orden de ideas y con la certeza del camino que hemos
andado, gracias al enorme potencial humano, logistico y técnico del pais en materia audiovisual,
venimos desarrollando “labores de formacion en el drea de produccién audiovisual a partir de la tarea de
promocion de estrategias de capacitacion técnica y tecnoldgica en la actividad cinematogrifica para contribuir
a que el porcentaje del equipo contratado por producciones internacionales sea en gran medida colombiano,
logrando asi un mayor impacto sobre el empleo”.* Asi es como hemos venido cumpliendo afio a afo,
dando valor a la recomendacién al CONPES por parte de la Vicepresidencia de la Reptblica, el
Ministerio de Cultura, el Ministerio de Comercio, Industria y Turismo, y el Departamento Nacional
de Planeacién, de “solicitar al SENA coordinar con el Ministerio de Cultura y el Ministerio de Educacién
Nacional el disefio, la puesta en marcha y el fomento de los programas de formacién y capacitacion del recurso
humano requerido por el sector de la cinematografia en las diferentes regiones” .

En el apartado del Plan Nacional de Desarrollo 2019 - 2022, denominado “Colombia Naranja:
desarrollo del emprendimiento de base artistica, creativa y tecnolégica para la creacion de las nuevas
industrias”®, se resalta que “las industrias creativas y culturales, a nivel mundial, generan ingresos
por US$2,25 billones y 29,6 millones de puestos de trabajo; aproximadamente el 1% de la poblacion
econdmicamente activa. En América Latina y el Caribe, las estimaciones sefialan que las industrias creativas
generan ingresos por US$124 mil millones y 2,2% del PIB regional (Ernst & Young, 2015)”7. Este ha
sido un acicate perfecto para sustentar la pertinencia del empuje y fortalecimiento a la produccién
audiovisual desde el SENA, lo cual se ha evidenciado afio a afo, fruto de un trabajo sostenido, con
una proyeccion donde el sector se ha visto beneficiado.

El papel del SENA sigue siendo crucial, dadala labor que se le ha encomendado y las fortalezas
que integran su naturaleza. Es por esto que la Entidad es protagonista del devenir de la llamada
Economia Naranja: “Articulo 10. Educacion para la economia creativa. En desarrollo de la jornada
tinica y en el marco de la autonomia escolar, el Ministerio de Educacién Nacional, en coordinacion con el
Servicio Nacional de Aprendizaje (SENA) y el Ministerio de Cultura, promoverdn en los establecimientos
educativos la formacion para el progreso cultural y creativo, a la luz de las disposiciones consagradas en la
Ley 115 de 1994

No en vano el SENA recibi6 por parte del Gobierno Nacional el titulo de “brazo operativo de la
Economia Naranja”, designacion que obedece a su presencia en todas las regiones del pais, territorios
a los que llega con legalidad, emprendimiento y equidad. Cuando hablamos de Economia Naranja

2 El Consejo Nacional de Politica Econémica y Social es la méxima autoridad nacional de planeacién y se desempefia como
organismo asesor del Gobierno en todos los aspectos relacionados con el desarrollo econémico y social del pais. Para lograrlo,
coordina y orienta a los organismos encargados de la direccion econémica y social en el Gobierno, a través del estudio y
aprobacion de documentos sobre el desarrollo de politicas generales que son presentados en sesion.

3 CONPES 3659 de 2010. Politica nacional para la promocion de las industrias culturales en Colombia.
4 CONPES 3462 de 2007. Lineamientos para el fortalecimiento de la cinematografia en Colombia.

5 Ibidem.

6 Plan Nacional de Desarrollo 2019 — 2022: Pacto por Colombia.

7 Ibidem.

8 Ley 1834 de 2017. Por medio de la cual se fomenta la Economia creativa Ley Naranja.
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nos referimos a creatividad, cultura, tradicién, emprendimiento, innovacién, educacién, habilidades
y desarrollo sostenible, entre otros. Y cuando hablamos de la herramienta que la opera e impulsa,
nos referimos al SENA y al ejercicio que desarrolla en todos los territorios y &mbitos. Tiene que ver
con un trabajo decidido que adelanta la Entidad con el firme propdsito de fomentar las industrias
creativas y culturales como un poderoso sector que le aporta a la construccion de nuestro pais,
basado en las tres “E”: Educacion, Emprendimiento y Empleo, una triada fundamental que soporta
en gran medida la naturaleza del SENA.

Cine al SENA: articulando esfuerzos, materializando suenos

Si bien, el SENA venia desarrollando acciones tendientes al fortalecimiento del sector
audiovisual en Colombia, por medio de procesos formativos técnicos y de biisqueda del desarrollo
del ser; asi como de la implementacién de iniciativas disgregadas en diferentes regiones del
pais; no fue sino hasta marzo de 2016 cuando nace una estrategia concreta para promover la
producciéon audiovisual y acercar los procesos formativos a las realidades del sector audiovisual y
cinematogréafico de Colombia y el mundo. ‘Cine al SENA" es lanzada en el Festival Internacional
de Cine de Cartagena de Indias erigiéndose como una promesa rotunda de establecer una
comunicacién permanente con el sector, como un mecanismo generador de iniciativas disruptivas
que, a hoy, da cuenta de un camino lleno de experiencias positivas y valiosos resultados que
hablan del éxito de esta estrategia.

Desde sus inicios, el SENA, por medio de esta iniciativa, se ha planteado responder a varias
preguntas que devienen de la reflexion acerca del desarrollo de una sociedad mediante la educacién,
el fortalecimiento de las competencias de los trabajadores y la insercion de nuestros egresados en
el mundo laboral, con altos estdndares técnicos y calidades humanas que los destaquen. Es asi
como, desde “Cine al SENA’, se han establecido tres grandes componentes o aspectos que le dan
sentido a su existencia: 1) Experiencias significativas en el marco de la produccién audiovisual
y de contenidos digitales, con el acompafamiento cercano de miembros del sector audiovisual
y cinematogréfico, asi como de la industria nacional e internacional. 2) Momentos inspiradores
con expertos de altisimo nivel y representatividad en el sector. 3) Actualizacion constante de las
dinamicas y flujos de trabajo propios del quehacer en entornos reales, frente a los conocimientos y
habilidades contenidos en las estructuras curriculares en constante evolucién.

iCerrando brechas y abriendo ventanas en las regiones!

Llegar a las regiones de Colombia, imbuidos por ese potente hélito de transformacion
social, por esa convicciéon plena de que los procesos formativos dejan una huella profunda en

(]
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las comunidades -tal como ocurre con todos aquellos esfuerzos que la Entidad procura en los
territorios desde sus diferentes 4reas y departamentos- ha sido suficiente para echar a andar
esta maquina de suefios posibles que llamamos “Cine al SENA". De esta manera, hemos logrado
acercar y estrechar lazos entre noveles creadores y personas talentosas dedicadas a quehaceres
técnicos -o con incipientes anhelos de lograrlo-, con las figuras destacadas del medio audiovisual,
cinematografico y de contenidos digitales e interactivos. Por medio de videoconferencias hemos
conectado a las regiones en torno a talleres y espacios de reflexion y actualizacién, nos hemos
valido de jornadas académicas inspiradoras y coherentes con las particularidades de cada lugar
-consecuentes con una vision de pais donde narrar desde las regiones es construir universos
posibles-, en tanto que impactamos gratamente a las comunidades de multiples maneras. Hemos
llegado hasta la Colombia profunda con mentorias presenciales y en linea, con nuevas tecnologias
y profesionales de alto nivel con el objetivo de acompanar apuestas narrativas locales, en el
ejercicio de democratizacion de los medios, de transferencia de conocimientos y construccién de
habilidades, para que desde esos lugares logren asumir la necesidad ingente de personal para la
produccién nacional e internacional, en tiempos de fulgor y seduccién de un pais que abre sus
puertas al mundo para que sigan las historias.

Proyeccion internacional (experiencias inspiradoras y casos de éxito)

Ahora, esta vision internacional obedece a los retos que impone la Ley 1556 de 2012, una ley
promovida por el Ministerio de Cultura y también por el Ministerio de Comercio Industria y
Turismo, cuyo propésito principal ha sido desde el comienzo incentivar la produccién de peliculas
en Colombia y fomentar la contratacién de empresas colombianas de servicios cinematogréficos,
para el fortalecimiento de esta industria en el pais. Este aspecto representa otro punto a favor para
el desarrollo de iniciativas como la estrategia “Cine al SENA".

El anhelo de hacer cine y de pensar en vincularse al sector que fabrica suefios en la pantalla ha
dejado de ser utopia para muchos talentosos jévenes gracias a nuestra Entidad, para convertirse en
una realidad. A hoy, hemos registrado varios casos de éxito como, por ejemplo, los cortometrajes
realizados en el marco de las maratones creativas Cine al SENA: Fibras (2016), Color madera
(2017), Sobre mi sombra (2017), Chocatos (2018), Melcocha (2018), entre otros, los cuales han recibido
selecciones oficiales y premios en certimenes nacionales e internacionales.

Por esta misma linea de resultados, es grato saber de casos como los de Jorge Caicedo, egresado
del tecnélogo en Produccion de Medios Audiovisuales Digitales, el actual representante de ventas
para Centro y Suramérica de la multinacional FLUOTEC, una exitosa empresa dedicada a la
investigacion, fabricacién y comercializaciéon de equipos de iluminacién para cine y television,
aliada en varias producciones de cortometrajes realizados en la Entidad; o el caso de los tres
aprendices que saltaron de la formacién acompafiada de las dinamicas del boot camp, a hacer parte
de la produccién de la pelicula Memoria (2021), del tailandés Apichatpong Weerasethakul, con la
participacion de la reconocida actriz Tilda Swinton; un filme que recibié mencién del jurado en el
Festival de Cannes, asi como varios galardones de otros prestigiosos certdimenes en el mundo. Y
esto solo por nombrar dos casos entre muchos que retratan el estado de la formacién y los esfuerzos
de la Entidad por ofrecer herramientas vitales para el trabajo y para la vida.

El SENA desde hace méas de 8 afos, gracias a diferentes estrategias de orden misional, siempre
ha estado un paso adelante a éstas y otras necesidades. Gracias a la internacionalizacién, buscamos
aliados y nuevos horizontes para mejorar la calidad de la formacién técnica en Colombia. A la
fecha, contamos con mds de 100 aliados en los 5 continentes; paises, organismos internacionales,
multinacionales, entidades homodlogas y ONGs que durante décadas han creido y creen en el SENA
como motor de desarrollo, y hacen parte de nuestro grupo de cooperantes en el mundo.

Asimismo, la estrategia “Cine al SENA”, en sintonia con la naturaleza y funcién de la Entidad, ha
permitido que toda nuestra comunidad estudiantil de aquellos programas técnicos y tecnolégicos
relacionados al sector audiovisual, dispongan de un esquema de fortalecimiento y emparejamiento
directo con el sector, contando con oportunidades de networking, creacién de contenido de gran


https://es.wikipedia.org/wiki/Tilda_Swinton

38 PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

factura, vinculacién a proyectos cinematograficos, coproducciones, transferencia de conocimiento
y un sinnimero de actividades y acciones de impacto directo a la transformacién de vida de
aproximadamente 1.500 aprendices beneficiados cada afio. Son mas de 20 alianzas que se han ido
gestando, entre festivales de cine de talla internacional, empresas multinacionales y productoras,
que mediante diferentes metodologias han dado excelentes resultados.

Nuevas tendencias en la formacion, retos y aciertos

El SENA es una institucion que constantemente esta en la biisqueda por mejorar la manera
en que se desarrollan los procesos de ensefianza-aprendizaje. Al margen de la recursividad y la
adaptacién que impuso la pandemia -factor que agravo las dificultades en algunos territorios-, la
Entidad se ha puesto a tono con metodologias que han demostrado con creces su éxito en el mundo
educativo actual. Un claro ejemplo de ello son los boot camps?, iniciativa que, durante mi direccién,
ha permitido a los aprendices e instructores compartir jornadas intensas a entornos colaborativos
para la solucién de retos que requieren habilidades técnicas y socioemocionales precisas, lo que les
brinda una experiencia real del mundo laboral.

Todo inici6 en 2019, precisamente con un campamento creativo audiovisual en el marco de la
estrategia “Cine al SENA’. Movilizamos a 24 aprendices de todo el pais a Villeta, un municipio
ubicado a dos horas de Bogot4, en el departamento de Cundinamarca. Alli, este grupo de estudiantes
de programas formativos afines a la produccién audiovisual, venidos de culturas diversas y con
expectativas en comtn, encontrarian el escenario perfecto para desarrollar una serie de jornadas
llenas de retos, nuevos aprendizajes, reflexiones practicas y un poco mas profundas en cuanto a la
misma narracion de ese cortometraje que pretendian rodar en una semana de trabajo arduo, pero
satisfactorio. No podria olvidar ese primer boot camp que tuvimos en Villeta; primero, porque tuve
la oportunidad de presenciar el ajetreo y la maravilla de estar en un set de grabacion con tantos
equipos sofisticados y personal sorprendente haciendo gala de profesionalismo; y segundo, porque
fue mi debut como extra, un paso fugaz por el séptimo arte, como lo cuento jocosamente cada
vez que tengo oportunidad. Entonces, ver a estos jovenes entusiasmados por la experiencia que
el SENA les ofrecia y saber que su nivel habia subido en tan pocos dias gracias a la metodologia
que se estaba utilizando, me convencié mas de que ibamos por buen camino. Luego vendrian mas
boot camps audiovisuales, asi como su implementacién en diferentes areas del conocimiento. De
esta manera, cada boot camp ha sido un fiel reflejo de lo que significa la formacién bajo la filosofia
tailor-made o a la medida, ya que es el sector productivo quien define en qué aspectos debemos
enfocarnos para que los aprendices respondan de manera efectiva a las necesidades propias de los
entornos productivos y dando sentido a la formacién para el trabajo.

9 Se trata de un tipo de entrenamiento de alta intensidad inspirado en la preparacién del cuerpo de infanteria marina.
El método, creado a finales del siglo XIX, se adapt6 para el ptiblico en general hace unos veinte afios en Estados Unidos.
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Otra de las dindmicas importantes que se han realizado dentro de la estrategia Cine al SENA
es la participacion de aprendices en la formacion de comunidades alrededor de ejercicios de
realizacién audiovisual, donde son precisamente ellos quienes transfieren sus conocimientos
y habilidades a otros estudiantes locales, siempre con el acompafiamiento de sus instructores y
de expertos asociados, en una suerte de didlogo de saberes y construccién colectiva, donde los
aprendices asumen el rol de sus instructores y deben dejar una huella en sus pares; una experiencia
retadora y gratificante, toda vez que, cuando llega el momento cumbre de ver en la pantalla grande
los resultados de su interaccion, las emociones afloran y los lazos se estrechan atin mas. Asi ha
sucedido, por ejemplo, en el Festival Internacional Audiovisual Mambe en Florencia (Caquetd,
Colombia) y en el Festival de Peliculas Nativas - Arica Nativa (Chile), entre otros.

Son alrededor de 30 programas de formacioén titulada relacionados con audiovisuales,
cinematografia y nuevas narrativas, los que orienta el SENA. De 2018 a la fecha se han formado
colombianos en diversas lineas teméticas relacionadas con escritura para el medio audiovisual,
produccién de medios audiovisuales digitales, fotografia, multimedia, registro sonoro, animacién
3D, animacion digital, disefio de videojuegos, postproduccion, actuacién, etc. Cada afio formamos
alrededor de 40.000 aprendices en programas titulados de los niveles técnico profesional y tecndlogo,
principalmente, ademds de aproximadamente 260.000 aprendices que desarrollan procesos de
formaciéon complementaria; con lo cual, se cualifica y actualiza la mano de obra requerida por el
sector audiovisual, cinematografico, y de medios interactivos, para su desarrollo y fortalecimiento.

Tendiendo puentes, estrechando lazos

Ha sido todo un reto para el SENA responder a las necesidades especificas del sector, razén
que nos motiva desde la misionalidad a trabajar de manera conjunta con aquellas empresas e
instituciones claves para el proceso, instancias engranadas en el ecosistema del sector audiovisual,
cinematografico y de nuevos contenidos. Asi es como, nos hemos aliado con importantes
organizaciones e instituciones. Para el caso del primer boot camp creativo audiovisual, tuvimos la
fortuna de contar con Congo Films para garantizarla altura, la calidad y la pertinencia que se requeria
para llegar a buen puerto con los resultados que finalmente obtuvimos; y asi mismo, podemos
nombrar a la Academia Colombiana de Ciencias y Artes Cinematogréficas de Colombia - ACACC;
la Federacion Iberoamericana de Academias de Artes y Ciencias Cinematograficas - FIACINE; el
Festival Internacional de Cine de Cartagena de Indias - FICCI; Proimédgenes Colombia, el Bogota
Short Film Festival / Festival de Cortos de Bogota - BOGOSHORTS; la Agencia de Promocién y
Distribucién - DOC:CO; el Festival de Cine Colombiano al Campo - SIEMBRAFEST; el Bolivia Lab;
el Festival de Peliculas Nativas - Arica Nativa; Ventana Sur, el principal encuentro audiovisual
de Iberoamérica, organizado por el INCAA (Argentina) y el Marché du Film (Francia); el Festival
Internacional Pachamama — Cinema de Fronteira; el Festival de cine independiente de Sogamoso -
FECISO; el Festival Internacional Audiovisual Mambe; el Festival de Cine Independiente de Bogota
-IndieBo; el Festival de Cine Hecho con Celulares - SMARTFILMS; entre otros no menos importantes
aliados con los que seguimos, cada uno desde sus experticias y fortalezas, construyendo historias
de vida con un objetivo en comun: forjar los escenarios adecuados para avanzar a paso firme en el
camino del desarrollo en el marco de las industrias creativas y culturales como alternativa viable
para transformar las ideas en mejores condiciones de vida para los colombianos.

Uno de los logros forjados dentro de la estrategia ‘Cine al SENA’, ha sido que la labor de
los técnicos sea valorada y visibilizada en aquellos espacios donde tiene lugar la premiacién de
obras cinematograficas nacionales e internacionales. El SENA fue el artifice de que en eventos tan
importantes como la entrega de los Premios Macondo del Cine Colombiano, certamen organizado
por la Academia Colombiana de Ciencias y Artes Cinematograficas - ACACC y en el Festival
Internacional de Cine de Cartagena de Indias - FICCI, se entregue actualmente un galardon para
premiar la excelencia a la labor técnica en sus diferentes oficios, algo que la Entidad, bastiéon donde
se cimientan las bases de la técnica, ha posicionado de manera acertada y coherente con su rol
en el Estado. Y asi como naci6 este reconocimiento, nacieron los Semilleros Macondo, espacios
de crecimiento y actualizacién de conocimientos, de la mano de los profesionales y expertos que
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conforman la ACACC en diferentes 4reas relacionadas con los oficios que convergen en el cine.
Actores, directores, productores y equipo técnico, capacitan a més de 500 aprendices y seleccionan
a los mejores para, adicionalmente, asistir a la noche de gala de los Premios Macondo en compafiia
de los nominados.

Emprendimiento y empleabilidad en el marco de las industrias creativas

Gracias al relacionamiento constante con el sector y a las alianzas, donde le apuntamos al
mejoramiento técnico y la actualizacién de conocimientos acordes a las nuevas realidades del sector,
se ha generado la confianza de los empresarios, quienes ven con buenos ojos la insercién de nuestros
aprendices en sus proyectos, toda vez que han podido corroborar las tematicas, componentes y
estrategias metodolégicas que hacen parte de la formacién que reciben. En marzo de 2022 se realiz6
un evento en el marco de los proyectos estratégicos de la Presidencia de la Reptblica, donde el SENA
y Congo Films se reunieron con ministerios, entidades del pais y empresarios del sector audiovisual
para mostrar la novedosa tecnologia de grabacién en produccion virtual que vienen desarrollado
y que han puesto al alcance de los procesos formativos, ubicando a nuestros estudiantes en un
lugar privilegiado, dotandolos de las ventajas de estar a la vanguardia en el &mbito de los cambios
vertiginosos que imponen los procesos tecnificados de la produccién audiovisual mundial.

Entre 2019 y lo corrido del 2022, el SENA ha financiado con capital semilla la creacién de
103 emprendimientos relacionados con la industria audiovisual que han generado méas de 400
oportunidades laborales; ademds desde la Agencia Publica de Empleo se ha contribuido a la
colocacién de 2.500 personas en ocupaciones relacionadas a este mismo sector de la Economia
Naranja.

Podemos decir con orgullo y satisfaccion, que nos otorga la labor realizada, que el sector de
las imagenes en movimiento y las nuevas narrativas, ese que crece positivamente y va dejando
atras los estragos de una pandemia que golpe6 fuerte al mundo, le viene poniendo el ojo al talento
SENA cada vez con mds atencién y con total confianza en los procesos que se desarrollan a diario
en nuestras regionales y centros de formacién en el pais.

egeda
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Carlos Mario Estrada Molina
Director General del Servicio Nacional de Aprendizaje - SENA.

Un reto gue asumio en 2018 de manos del presidente de Colombia lvan
Dugue Marguez, con la firme intencion de volcar toda su experiencia
y conocimientos en una Entidad fundamental para el palis y enraizada
en los suenos de toda una Nacion. Administrador de Empresas,
Especialista en Mercadeo, y Magister en Gobierno y Politicas Publicas
de la Universidad EAFIT.

Premios como el de Liderazgo con Sentido Social, otorgado por La
Fundacion Universitaria Marfa Cano; o el Premio Club de La Prensa al
Liderazgo, otorgado por la Junta Directiva del Club de la Prensa de
Medellin; asi como la Orden del Zurriago, entregado por el Centro de
Estudios Universitarios, dan cuenta de una vida dedicada al servicio y al
engrandecimiento de un pals, labor que ha realizado con impetu desde
distintas orillas, como lo son las del sector privado y el publico.

Durante sus aproximadamente cuatro anos de gestion, tres grandes retos
han sido materializados, toda vez gue acerco al SENA al sector productivo
por medio de una formacion pertinente y de calidad en el marco de La
Cuarta Revolucion Industrial; ademas, amplio la cobertura del programa
de Doble Titulacion para gue mas estudiantes de la Educacion Media se
graduen con dos diplomas, como bachilleres y como técnicos SENA, [0
cual promueve la continuidad educativa y facilita la insercion laboral; y en
tercera instancia, impulso con total conviccion la Transformacion Digital y
la Renovacion Cultural de la Entidad, lo que facilito y legitimo la interaccion
con los diferentes publicos atendidos por el SENA y propicio la adopcion
de valores, principios y habitos saludables por parte de los colaboradores,
lo que permitio una mejora sustancial en el clima organizacional, v el
desarrollo de una cultura sana y positiva.
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CAPITULO |

Produccion cinematografica lberoamericana

Por Departamento de Reparto y Documentacion de EGEDA

INTRODUCCION

La actividad cinematografica en 2021 en Iberoamérica sigue marcada por las restricciones
operativas derivadas de la pandemia mundial por el coronavirus. El nimero de salas de cine en
funcionamiento baja ligeramente de la barrera de las 20.000 y, de momento, se reducen en algo
mas de 800 pantallas (4%), con respecto a las que estaban en funcionamiento en 2019 (cuadro
Introduccién 1.1).

Los ingresos de los cines iberoamericanos en 2021 superan los 1.200 millones de doélares y los
espectadores que asistieron a las salas alcanzaron los 307 millones. Estas cifras todavia quedan
lejos de los més de 3.500 millones de dodlares de ingresos y casi 935 millones de entradas que se
vendieron en las taquillas de los cines en 2019.

El cine nacional acumula casi 14,5 millones de espectadores en 2021, por los 86,2 millones de
espectadores de 2019. El nimero de estrenos totales asciende a 4.388 y el porcentaje de estrenos
nacionales representa casi el 19% (832 estrenos).

Cuadro Introduccion 1.1

Datos cinematogrificos desglosados. Aiio 2021. Iberoamérica

— Pantallas Ntumero de estrenos Espectadores Ingresos ($)
Totales Nacionales Totales Nacional
Argentina 965 327 184 15.735.071 271.180 60.291.343
Bolivia 124 257 14 3.524.676 36.353 17.715.536
Brasil 3.249 308 128 54.129.467 895.100 176.348.047
Chile 495 133 7 6.435.920 3.772 31.709.159
Colombia 1.224 213 30 27.810.000 958.340 78.402.327
Costa Rica 152 197 9 3.178.958 54.744 16.142.650
Ecuador 315 192 13 7.997.836 107.240 38.270.583
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El Salvador 67 179 5 1.938.506 1.920 8.161.940
Espana 3.432 681 295 43.943.708 7.107.930 315.262.225
Guatemala 172 183 5 2.363.112 12.256 11.874.884
Honduras 124 173 4 1.741.749 6.327 6.408.648
Meéxico 7.252 367 66 116.595.147 4.600.000 380.530.324
Nicaragua 52 147 0 755.247 0 3.080.076
Panama 169 177 3 2.689.531 26.817 14.874.008
Paraguay 87 149 4 752.909 11.770 3.584.760
Peru 663 143 9 7.621.122 137.553 25.488.709
Portugal 543 295 16 5.468.858 162.462 36.156.383
R. Dominicana 183 107 16 1.550.391 157.950 7.760.243
Uruguay 97 117 14 747.036 13.803 3.916.855
Venezuela 378 43 10 2.027.659 * *
Totales 19.743 4.388 832 307.006.903 14.565.517 1.235.978.700

La persistencia de la Covid-19 continda afectando a la actividad cinematografica en 2021. Las
distribuidoras lanzaron un 20% menos de estrenos en el conjunto de paises iberoamericanos en 2021
respecto a 2019, aunque se aprecia una mejoria, puesto que en 2020 esta reduccion superé el 50%.

La actividad de la venta de entradas de los complejos cinematogréficos estuvo mermada en un
66% en 2021. Los paises que registran una reduccién més severa de su actividad, por encima del
80%, son Perti y Venezuela. En el extremo contrario, los que atenuaron en mayor medida la pérdida
de espectadores con respecto a los niveles prepandemia son El Salvador, Bolivia, Nicaragua, Espafa
y Ecuador (cuadro Introduccién 1.2)

Cuadro introduccion 1.2

Reduccion de la asistencia al cine respecto a 2019 (%)

Pais Reapertura 2020 2021
Argentina feb-21 81,6 67,7
Bolivia sep-20 76,8 56,0
Brasil oct-20 77,2 69,1
Chile feb-21 83,9 77,9
Colombia nov-20 82,8 62,0
Costa Rica sep-20 83,3 61,0
Ecuador jul-20 79,4 60,1
El Salvador ago-20 84,6 53,9
Espana jun-20 72,9 58,8
Guatemala oct-20 87,5 67,3
Honduras oct-20 84,1 63,8
México ago-20 82,0 66,6
Nicaragua ago-20 82,3 56,6
Panama oct-20 83,9 62,5
Paraguay nov-20 84,9 66,0
Pert dic-20 81,5 85,7
Portugal jun-20 76,2 66,9
R. Dominicana oct-20 88,5 66,6
Uruguay ago-20 81,1 76,8
Venezuela ene-21 86,2 82,7
Promedio 82,0 66,4
<%

egeda
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La cuota de espectadores acumulada por los estrenos del top-100 de los 19 paises analizados
refleja el dominio estadounidense con el 88,8% del total en 2021, seguido por el cine europeo con
un 4,7% y el cine nacional con el 4,3%. El cine iberoamericano solo obtuvo un porcentaje del 0,5%
de espectadores (gréfico Introduccién 1.1).

Grafico Introduccion 1.1
Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos del
top-100 de los paises iberoamericanos. Ao 2021
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La distribucién de estrenos presentes en el top-100 por su origen refleja que en el afo previo a
la pandemia el ndmero de lanzamientos del cine USA representa el 74,6% frente al 9,6% del cine
iberoamericano. El cine europeo aumenta desde el 11,3% de 2019 hasta un 18% de 2020 y 15,1%
en 2021. Los estrenos del cine procedente de otros paises también aumentan significativamente su
presencia en el top-100 en los afios de pandemia (cuadro introduccién 1.3).

El niimero de estrenos de cine USA disminuye de forma significativa en 2020 hasta situarse en
un 53,6% y se recupera ligeramente en 2021 hasta el 66,7%. Por su parte, el nimero de estrenos de
cine iberoamericano aumenta durante el primer afio de pandemia hasta un 14,6% y retrocede en
2021 al porcentaje previo a la COVID 2019.

El ntiimero de titulos que se corresponde con los estrenos del top-100 suma 296 en 2019, 542
en 2020 y 374 en 2021. Durante el primer afio, el porcentaje que corresponde al cine USA y al
iberoamericano es muy parecido en ambos casos, situandose en torno al 41%. En los afios de
pandemia, en 2020 los titulos de estreno de cine iberoamericano superan al cine USA y en 2021 se
invierten los resultados. En ambos afios, los porcentajes no alcanzan los niveles de 2019 en beneficio
de la cinematografia europea y la de otros paises.

En cuanto al porcentaje de coproduccién de los estrenos iberoamericanos, en 2019 y 2021 se sittia
en torno al 26,5% y en 2020 representa un 21,5%. El peso del origen de los paises coproductores
se comporta de la misma manera que en cuanto al nimero de titulos de este tipo, puesto que las
coproducciones exclusivas entre paises de Iberoamérica son minoritarias en 2020 con un 46,3% y
mayoritarias en 2019 y 2021 con porcentajes superiores al 60%.
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Cuadro Introduccion 1.3

Distribucion de los estrenos y titulos del top-100 por su origen. Iberoamérica

Estrenos
2019 2020 2021
Origen
Total % Total % Total %
USA 1.342 74,6 993 53,6 1.268 66,7
Iberoamérica 172 9,6 271 14,6 175 9,2
Europa 204 11,3 334 18,0 287 15,1
Resto paises 82 4,6 254 13,7 170 8,9
Total 1.800 1.852 1.900
Titulos
2019 2020 2021
Origen
Total % Total % Total %
USA 122 41,2 166 30,6 135 36,1
Iberoamérica 119 40,2 191 35,2 117 31,3
Europa 39 13,2 121 22,3 83 22,2
Resto paises 16 54 64 11,8 39 10,4
Total 296 542 374
Distribucion de los titulos del top-100 por el tipo de produccion
Iberoamérica
2019 2020 2021
Tipo
Total % Total % Total %
No coproduccién 87 73,1 150 78,5 86 73,5
Coproduccién 32 26,9 41 21,5 31 26,5
Total 119 191 117
Resto de paises
2019 2020 2021
Tipo
Total % Total % Total %
No coproduccién 103 58,2 206 58,7 168 65,4
Coproduccién 74 41,8 145 41,3 89 34,6
Total 177 351 257
Coproducciones titulos iberoamericanos
2019 2020 2021
Tipo
Total % Total % Total %
Iberoamericanas 20 62,5 19 46,3 19 61,3
Otros paises 12 37,5 22 53,7 12 38,7
Total 32 41 31

La cuota de espectadores acumulada por los estrenos del top-10 con respecto al total de
espectadores de cada pais marca un promedio del 48,5% en 2019, casi el 63% en 2020 y un 57,7% en
2021 (cuadro Introduccion 1.4).

Los paises con mayor concentracién del éxito de los estrenos del top-10 en 2021 son Chile
(69,7%), Pert (68,7%), Brasil (65,9%) y Venezuela (65,2%). Y en el extremo contrario, los paises
con una mayor distribucién de la popularidad del ranking de estrenos son Espafia (33,5%) y
Portugal (45,1%).

egeda
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Cuatro introduccion 1.4

Cuota de espectadores de los estrenos del top-10 sobre el total
de espectadores cinematogrificos (%)

N° Pais 2019 2020 2021
1 Argentina 52,4 81,1 53,0
2 Bolivia 50,0 58,7 54,6
3 Brasil 51,7 76,9 65,9
4 Chile 55,7 70,5 69,7
5  Colombia 46,0 66,4 60,1
6  Costa Rica 56,8 61,2 54,4
7  Ecuador 455 46,8 50,7
8 El Salvador 52,4 63,5 58,3
9  Espafa 35,0 40,5 33,5
10 Guatemala 55,5 68,6 64,9
11 Honduras 50,0 66,5 59,3
12 México 414 47 4 54,4
13 Nicaragua 52,9 57,1 59,3
14 Panama 45,0 70,6 55,2
15  Paraguay 54,5 68,6 64,4
16 Peru 434 65,2 68,7
17 Portugal 35,1 42,8 45,1
18 R. Dominicana 51,5 77,5 57,8
19 Uruguay 46,9 65,3 58,7
20 Venezuela * * 65,2

Promedio 48,5 62,9 57,7

La covid-19 provoca que en 2020 la cuota de mercado del cine USA disminuya por debajo del
70%. Tanto en el afo pre-covid (2019) como en el segundo afno de pandemia (2021), la cuota de
mercado del cine USA se sittia por encima del 86%. Por su parte el cine nacional obtiene su mejor
cuota en 2020 con un 16,3%, lo cual es casi el doble de la registrada en 2019 y cuatro veces superior
ala de 2021 (cuadro Introduccién 1.5).

La cuota de mercado de las distribuidoras americanas se comporta de forma paralela a la
distribucién de espectadores por el origen de los estrenos del top-100, con un 86,4% en 2019, un 90,5%
en 2021 y un 71,4% en 2020. Por su parte las distribuidoras independientes registran el maximo de
cuota en 2020 con un 28,6% de entradas vendidas. La distribuidora que més crece en el trienio 2019-
2021 es Sony Pictures desde casi un 9% de cuota de mercado en 2019 hasta un 29,2% de 2021.

Cuadro Introduccion 1.5

Distribucion de espectadores por el origen de los estrenos
y distribuidoras del top-100 (%)

Origen 2019 2020 2021
USA 86,3 67,9 88,8
Nacional 8,7 16,3 43
Iberoamérica 2,5 0,7 0,5
Europa 1,8 74 4,7
Resto paises 0,7 7,7 1,7
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Distribuidoras 2019 2020 2021
Disney 41,6 12,8 20,7
Warner Bros 16,4 13,4 19,1
Universal 9,3 11,0 17,2
Sony Pictures 8,9 17,5 29,2
Fox 54 57 0,0
Paramount 3,6 9,6 2,9
uUIP 1,2 1,4 1,0
Lusomundo 0,0 0,5 0,4
Independientes 13,6 28,6 9,5

Las distribuidoras americanas en 2021 acumularon un 90,5% del total de los espectadores
asistentes a los estrenos del top-100. Los Estudios con mds éxito son Sony Pictures (29,2%), Disney
(20,7%) y Warner (19,1%). Las distribuidoras independientes aglutinaron el 9,5% restante (grafico
Introduccion 1.2).

Grafico Introduccion 1.2
Cuota acumulada de espectadores por distribuidoras de los
estrenos del top-100 de paises iberoamericanos. Afio 2021
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Spider-man: Sin camino a casa es sin duda el titulo de mas éxito en 2021 dominando el top-1 de
todos los paises estudiados salvo en el caso de Colombia, en el que la pelicula de animacién Encanto
pudo situarse por delante de la anterior (cuadro Introduccién 1.6). Hay que sefialar que, en 2020, el
cine USA lider¢ el top-1 en 15 paises con cuatro titulos y en 2019 el cine estadounidense domin el
primer puesto en todos los paises con tres titulos.

egeda
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Cuadro introduccion 1.6

Top-1 cinematogrifico en cada pais. Afio 2021. Iberoamérica

Pais estreno Titulo Origen Espectadores
Argentina Spider-man: Sin camino a casa USA 2.740.246
Bolivia Spider-man: Sin camino a casa USA 617.766
Brasil Spider-man: Sin camino a casa USA 13.375.408
Chile Spider-man: Sin camino a casa USA 1.626.584
Colombia Encanto USA 3.737.739
Costa Rica Spider-man: Sin camino a casa USA 544.437
Ecuador Spider-man: Sin camino a casa USA 1.301.938
El Salvador Spider-man: Sin camino a casa USA 309.902
Espafia Spider-man: Sin camino a casa USA 3.480.845
Guatemala Spider-man: Sin camino a casa USA 553.377
Honduras Spider-man: Sin camino a casa USA 318.339
México Spider-man: Sin camino a casa USA 19.694.533
Nicaragua Spider-man: Sin camino a casa USA 132.851
Panama Spider-man: Sin camino a casa USA 384.529
Paraguay Spider-man: Sin camino a casa USA 193.179
Pera Spider-man: Sin camino a casa USA 2.343.638
Portugal Spider-man: Sin camino a casa USA 459.859
R. Dominicana Spider-man: Sin camino a casa USA 182.357
Uruguay Spider-man: Sin camino a casa USA 134.006
Venezuela Spider-man: Sin camino a casa USA 462.413

En cuanto al top-1 del cine nacional de cada pafis, solo dos estrenos estuvieron presentes en el
top-10 cinematografico de 2021. Estos titulos son jA todo tren! Destino Asturias en Espafa y La vida
de los Reyes en Repiiblica Dominicana (cuadro Introduccién 1.7).

Cuadro introduccion 1.7

Top-1 del cine nacional en cada pais. Aiio 2021. Iberoamérica

Pais estreno Titulo Origen Espectadores
Argentina Cato Argentina 64.581
Bolivia The Shades Bolivia, USA 21.226
Brasil Marighella Brasil 325.818
Chile Mis hermanos suenan despiertos Chile 3.318
Colombia El paseo 6 Colombia 391.428
Costa Rica Mi papd es un Santa Costa Rica 28.309
Ecuador Misfit #Eres o te haces Ecuador 82.241
El Salvador Hoy El Salvador, Francia 572
Espana jA todo tren! Destino Asturias Espana 1.521.226
Guatemala La Llorona Guatemala, Francia 6.980
Honduras (Doénde esta la Cigtiena? Honduras 2171
México El mesero México, Bolivia 1.034.143
Nicaragua * * *
Panaméa Algo azul Panama, Colombia 14.068
Paraguay Apenas el sol Paraguay, Suiza 3.546
Peru Medias hermanas Perta 50.853
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Portugal Bem Bom Portugal 88.803
R. Dominicana La vida de los Reyes R. Dominicana 63.401
Uruguay La teoria de los vidrios rotos Uruguay, Argentina, Brasil 8.826
Venezuela * * *

La pandemia mundial ha generado una reduccién significativa de la popularidad del
cine nacional en las salas de los paises iberoamericanos. En los dltimos cinco afios la asistencia
acumulada de espectadores alcanza su méximo en 2018 con 92,5 millones y su minimo en 2021 con
14,5 millones. Entre 2020 y 2021 la cinematografia autéctona pierde 15 millones de espectadores y
con respecto a 2018 esta pérdida se sittia en 78 millones (grafico Introduccién 1.3).

Grafico Introduccion 1.3
Asistencia acumulada de espectadores al cine nacional en
Iberoamérica (millones)
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El estreno iberoamericano con més éxito en Iberoamérica en 2021 es la obra peruana Ainbo,
la guerrera del Amazonas, liderando el ranking en once de los 19 paises incluidos en el Cuadro
Introduccién 1.8. Por su parte, la produccién mexicana El exorcismo de Carmen Farias se sitda en
el top-1 de tres paises y los otros cinco estrenos y su origen son: Malasafia 32 (Espafa), El olvido
que seremos (Colombia) Morgue (Paraguay), Way down (Espafa) y D’Artacan y los tres Mosqueperros
(Espafa).

Cuadro introduccion 1.8

Top-1 del cine iberoamericano en cada pais. Afio 2021. Iberoamérica

Pais estreno Titulo Origen Espectadores
Argentina Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 32.318
Bolivia El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 6.985
Brasil Malasana 32 Espafia 198.425
Chile Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 36.942
Colombia Ainbo, la guerrera del Amazonas Pert, USA 68.315
Costa Rica Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 6.444
Ecuador Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 62.728
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Peru, USA
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Meéxico
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Peru, USA
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Pera, USA
Peru, USA
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6.091
6.589
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PANORAMA CINEMATOGRAFICO EN LOS PAISES IBEROAMERICANOS

ARGENTINA

Los cines argentinos en 2021 suman una asistencia de 15,7 millones de espectadores y recaudan
60,2 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en cuanto a la
venta de entradas en un 81,6% en 2020 y en un 67,7% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,3 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,7 délares. El nimero de estrenos nacionales representa el 56,3% y el cine argentino obtiene una
cuota de mercado del 1,9% (cuadro 1.1).

La evolucion de la venta de entradas en los ultimos cinco afios muestra un maximo de 49,4
millones de espectadores en 2017 y un minimo de 8,9 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Argentina recuperan 6,8 millones de espectadores, respecto al afio anterior (gréfico 1.1).

Cuadro 1.1

Panorama cinematogrdfico en Argentina

Concepto 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 44,0 444 449 45,3 45,8
Ntmero de pantallas de cine 963 978 982 982 965
Ingresos cine (millones USD) 2972 214,1 185,0 33,0 60,2
Espectadores cine (millones) 49,4 46,4 48,7 8,9 15,7
Espectadores cine nacional (millones) 6,37 6,82 3,93 2,12 0,27
Cuota de mercado cine nacional (%) 12,8 14,7 8,0 23,6 1,9

Ntuimero de estrenos totales 504 533 485 68 327
Ntmero de estrenos extranjeros 284 310 268 40 143
Ntuimero de estrenos nacionales 220 223 217 28 184
Asistencia anual por habitante 1,1 1,0 1,1 0,2 0,3

Precio medio entrada/boleto (USD) 57 4,7 3,8 3,2 3,7
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Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).

Grafico 1.1
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2021 en un 92,3% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 1,3% y la del iberoamericano en el 0,5% (cuadro 1.2).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 81,1% del mercado, seguido del cine argentino con un 11,6% y del cine europeo con
un 4%. El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 1,2% (grafico 1.2).

Cuadro 1.2

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Argentina

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 39.238.776 87,6 5.678.680 65,8 13.123.863 92,3
Argentina 3.082.297 6,9 2.076.098 24,0 191.821 1,3
Iberoamérica 739.107 1,7 14.522 0,2 69.959 0,5
Europa 722.197 1,6 364.562 42 701.712 49
Resto paises 1.003.153 2,2 499.809 58 132.958 0,9
Total 44.785.530 8.633.671 14.220.313
INGRESOS

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 160.686.598 89,2 21.821.287 66,3 55.235.255 92,9
Argentina 10.246.463 5,7 7.682.604 23,3 697.414 1,2
Iberoamérica 2.368.860 1,3 35.044 01 267.164 04
Europa 2.949.517 1,6 1.450.142 44 2.775.270 4,7
Resto paises 3.947.807 2,2 1.937.734 59 501.802 0,8
Total 180.199.245 32.926.811 59.476.905
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Grafico 1.2
Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos del
top-100. Periodo 2017-2021. Argentina
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 96,3% y las independientes el 3,7% restante. El Estudio con mds entradas vendidas
es Sony con 4,2 millones. El resto obtuvo cuotas superiores al 20% del mercado cinematogréfico
(cuadro 1.3).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 93,7% y el de las independientes en el 6,3% restante (grafico 1.3). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (26,4%) y UIP (24%). Entre las independientes destaca BF+Paris
Films (2,1%).

Cuadro 1.3
Cuota de espectadores por distribuidoras del Top-100. Argentina

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

UIP 8.077.357 18,0 2.519.781 29,2 3.021.374 21,2
Disney 22.329.095 49,9 2.528.074 29,3 3.206.619 22,5
Warner Bros 9.221.964 20,6 2.421.589 28,0 3.184.588 224
Sony 0 0,0 0 0,0 4.276.019 30,1
Fox 2.104.593 4,7 426.605 49 0 0,0
Diamond 662.364 1,5 74.239 09 47.507 03
BF + Paris Films 1.689.025 3,8 146.360 1,7 274.940 1,9
Digicine 0 0,0 55.085 0,6 62.108 04
Impacto Cine 0 0,0 370.797 4,3 5711 0,0
Tren Cine 0 0,0 20.441 0,2 18.223 0,1

Energia 337.580 0,8 0 0,0 0 0,0
Resto distribuidoras 363.552 0,8 70.700 0,8 123.224 0,9
Total 44.785.530 8.633.671 14.220.313

egeda
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Grafico 1.3
Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2017-2021. Argentina
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En 2021, el ranking de audiencia estd liderado por la pelicula estadounidense Spiderman: sin
camino a casa con 2,7 millones de espectadores, seguida de Fast & Furious 9 con mas de 965.000 y
Venom: Habrd matanza con mas de 850.000 espectadores (cuadro 1.4). Las producciones del ranking
de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos.

Cuadro 1.4
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Argentina
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spiderman: sin camino a casa USA 2.740.246 14.552.221
2 Fast & Furious 9 USA 965.979 3.720.799
3 Venom: Habra matanza USA 852.972 3.534.064
4 Eternals USA 672.512 2.816.413
5 Space jam: Nuevas Leyendas USA 641.844 2.472.156
6 Godzilla Vs. Kong USA 638.279 2.337.696
7 Encanto USA 559.882 2.492.206
8 Viuda negra USA 447.950 1.773.580
9 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 441.179 1.581.122
10 Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 379.862 1.512.766

En el ranking nacional, las dos producciones con mas éxito son Cato (Peta Rivero y Hornos), con
casi 65.000 espectadores, y Yo nena, yo princesa (Federico Palazzo) con mas de 38.000. En este ranking,
hay cinco peliculas integramente argentinas y dos en coproduccion con Chile, una con México, una
con Uruguay y una con Brasil y Espafia (cuadro 1.5).

El estreno iberoamericano més exitoso en 2021 en Argentina es la produccién peruana Ainbo, la
guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada)), con 32.318 espectadores, seguida de la espafiola
Malasafia 32 (Albert Pinto).
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Las peliculas del resto de paises mas populares son tres coproducciones entre Reino Unido y
Estados Unidos: Sin tiempo para morir, Ron da error y Harry Potter: regreso a Hogwarts. Todas ellas
superan la barrera de los 100.000 espectadores (cuadro 1.6).

Cuadro 1.5
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Aiio 2021. Argentina

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Cato Argentina 64.581 241.659

2 Yo nena, yo princesa Argentina 38.684 132.674

3 La noche méagica Argentina, Uruguay 24.265 81.652

4 El profugo Argentina, México 23.055 81.029

5 Ex casados Argentina 23.013 101.413

6 La noche maés larga Argentina 18.223 58.986

7 La panelista Argentina, Chile 5.704 18.183

8 El secreto de Mar6 Argentina 5.496 14.176

9 El cuento del tio Argentina, Chile 3.605 12.559
10 Errante corazén Argentina, Brasil, Espafa 3.278 2.644

Cuadro 1.6
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. Argentina
Iberoamérica

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)

1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 32.318 123.965

2 Malasafia 32 Espafia 21.890 73.828

3 Waydown Espana 8.561 35.370

4 Vivo Espafa 7.190 34.001

Europa y resto de paises

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)

1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 171411 748.275

2 Ron da error Reino Unido, USA 167.778 652.157

3 Harry Potter: regreso a Hogwarts Reino Unido, USA 118.926 462.395

4 Tenet Reino Unido, USA 77.983 289.535

5 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 55.116 206.954

=<*%
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Los cines bolivianos en 2021 suman una asistencia de 3,5 millones de espectadores y recaudan
17,7 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 76,8% en 2020 y en un 56% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,3 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 5 délares. El niimero de estrenos nacionales representa el 5,4% y el cine boliviano obtiene una

cuota de mercado del 1% (cuadro 1.7).

La evolucion de la venta de entradas en los tiltimos cinco afios muestra un maximo de 8 millones
de espectadores en 2019 y un minimo de 1,8 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas de cine

en Bolivia recuperan 1,7 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.4).

Cuadro 1.7

Panorama cinematogrdfico en Bolivia

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 11,1 11,3 11,4 11,6 11,8
Ntumero de pantallas de cine 122 123 124 124 124
Ingresos cine (millones USD) 38,7 38,3 40,3 9,0 17,7
Espectadores cine (millones) 6,7 6,9 8,0 1,8 3,5
Espectadores cine nacional (millones) 0,05 0,09 0,06 0,02 0,03
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,8 1,3 0,9 14 1,0
Ntumero de estrenos totales 256 291 266 140 257
Ntmero de estrenos extranjeros 246 271 248 134 243
Ntuimero de estrenos nacionales 10 20 18 6 14
Asistencia anual por habitante 0,6 0,6 0,7 0,2 0,3
Precio medio entrada/boleto (USD) 57 5,5 5,0 4,8 5,0
Grafico 1.4
Evolucién de la asistencia al cine (millones de espectadores). Bolivia
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2021 en un 88,7% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 0,8% y la del iberoamericano en el 0,3% (cuadro 1.8).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 88,3% del mercado, seguido del cine europeo con un 5,6%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 1,5% y el boliviano un 0,8% (grafico 1.5).

Cuadro 1.8

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Bolivia

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 6.991.610 92,2 1.499.991 81,7 2.987.720 88,7
Bolivia 39.636 0,5 25.231 14 25.671 0,8
Iberoamérica 150.993 2,0 39.320 2,1 9.646 03
Europa 145.095 1,9 141.842 7,7 178.723 53
Resto paises 257.181 3,4 130.384 71 166.101 49
Total 7.584.515 1.836.768 3.367.861
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 35.647.436 92,8 7.383.303 82,4 15.390.810 90,4
Bolivia 183.882 0,5 124.666 1,4 101.856 0,6
Iberoamérica 699.250 1,8 177.566 2,0 46.556 03
Europa 689.007 1,8 665.086 74 788.063 4,6
Resto paises 1.195.883 31 612.831 6,8 699.240 4,1
Total 38.415.458 8.963.452 17.026.525
Gréfico 1.5

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos del
top-100. Periodo 2017-2021. Bolivia
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Las distribuidoras americanas, en 2021, representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 85,9% y las independientes el 14,1% restante. El Estudio con mas éxito es Sony con
mas de un millén de entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Warner y Disney, ambos con
mas de 650.000 entradas (cuadro 1.9).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sita en
un 85,7% y el de las independientes en el 14,3% restante (grafico 1.6). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (27,5%) y Warner (18,4%). Entre las independientes destaca BF

Distribution (4,1%).
Cuadro 1.9
Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Bolivia

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Disney 3.296.554 43,5 381.548 20,8 653.160 194
Warner Bros 1.550.451 20,4 281.148 15,3 672.664 20,0
Universal 756.110 10,0 179.942 9,8 443.363 13,2
Sony Pictures 584.213 7,7 252.180 13,7 1.053.290 31,3
Fox 364.259 4,8 103.927 57 0 0,0
Paramount 347.089 4,6 174.154 9,5 69.744 2,1
BF Distribution 257.373 3,4 179.582 9,8 237.769 7,1
Independiente 55.572 0,7 33.417 1,8 58.334 1,7
Distrifilms 143.762 1,9 106.665 58 67.359 2,0
Diamond Films 146.580 1,9 106.234 58 83.761 2,5
Resto 82.552 1,1 37.971 2,1 28.507 0,8
Total 7.584.515 1.836.768 3.367.951

Grafico 1.6

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.

Periodo 2017-2021. Bolivia
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En 2021, el ranking cinematogréfico en Bolivia estd liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con mas de 600.000 espectadores, seguida de Venom: Habrd matanza
y Godzilla Vs. Kong, ambas con mds de 250.000 espectadores (cuadro 1.10). Las producciones del
ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos.

Cuadro 1.10
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Afio 2021. Bolivia
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Spiderman: Sin camino a casa USA 617.766 3.740.413
2 Venom: Habrd matanza USA 281.541 1.415.385
3 Godzilla Vs. Kong USA 253.307 1.248.811
4  Fast & Furious 9 USA 198.812 993.006
5  Eternals USA 121.166 668.936
6  Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 116.706 601.256
7  Encanto USA 99.656 538.758
8  Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 89.306 418917
9 Rayay el dltimo dragén USA 78.544 329.397
10  Tomy Jerry USA 66.793 295.724

En el ranking nacional, las dos producciones con més éxito son The Shades (Rodrigo Matos,
Jeff Sun), con mas de 20.000 espectadores, y Tres pasos al frente (Leonardo Pacheco) con casi 4.500
(cuadro 1.11). En este ranking, hay seis peliculas integramente bolivianas y cuatro en coproduccién
con otros paises (Argentina, Colombia, Estados Unidos y Francia).

Los estrenos iberoamericanos con més éxito en 2021 en Bolivia son las producciones mexicanas
El exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo Fiallega) y Un rescate de Huevitos (Gabriel Riva Palacio
Alatriste), con 6.985 y 5.484 espectadores, respectivamente, y la produccién peruana Ainbo, la
guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con 4.162 espectadores.

Las peliculas del resto de paises més populares son dos coproducciones entre Reino Unido
y Estados Unidos, Sin tiempo para morir y Ron da error, y la coproduccién australiano-canadiense
Peter Rabbit 2. Todas ellas superan la barrera de los 25.000 espectadores en los cines bolivianos
(cuadro 1.12).

Cuadro 1.11
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Bolivia
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 The Shades Bolivia, USA 21.226 82.932
2 Tres pasos al frente Bolivia 4.445 18.925
3  Sirena Bolivia 3.344 14.132
4  Gaspar Bolivia 2.812 12.259
5 98 segundos sin sombra Bolivia, Colombia 1.217 6.459
6 El cementerio de los Elefantes Bolivia 755 1.779
7 Vallegrandino Bolivia 699 3.494
8 El novio de la Muerte Bolivia, Francia 385 2.249
9 ¢Quién mato a la Llamita Blanca? Bolivia 337 964
10  Esperar en el lago Bolivia, Argentina 322 1.467
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Cuadro 1.12
Ranking de estrenos cinematogrificos iberoamericanos. Afio 2021. Bolivia
Iberoamérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Elexorcismo de Carmen Farias México 6.985 31.069
Un rescate de Huevitos Meéxico 5.484 25.887
Ainbo, la guerrera del Amazonas Pert, USA 4.162 20.669
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 28.073 166.409
2 Peter Rabbit 2: Ala fuga Australia, Canada 26.161 106.568
3 Ron da error Reino Unido, USA 25.151 101.847
4  Guardianes de la noche: Tren infinito ~ Japén 17.640 75.987
5  The devil’s doorway Reino Unido 16.607 66.163
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BRASIL

Los cines brasilefios en 2021 suman una asistencia de 54,1 millones de espectadores y recaudan
176,3 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica, en cuanto a
la venta de entradas, en un 77,1% en 2020 y en un 69,1% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,3 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,3 ddlares. El nimero de estrenos nacionales representa el 41,6% y el cine brasilefio obtiene una
cuota de mercado del 1,7% (cuadro 1.13).

Cuadro 1.13

Panorama cinematogrdfico en Brasil

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacion (millones) 2075 2091 2107 2125 2133
Ntumero de pantallas de cine 3220 3356 3507 3477 3249
Ingresos cine (millones USD) 851,3 672,0 706,3 154,0 176,3
Asistencia espectadores (millones) 181,1 1634 175,1 40,0 54,1
Espectadores cine nacional (millones) 17,41 24,23 23,86 8,70 0,89
Cuota de mercado cine nacional (%) 9,6 15,0 13,6 21,7 1,7
Ntmero de estrenos totales 460 479 433 175 308
Ntmero de estrenos extranjeros 300 294 262 115 180
Ntuimero de estrenos nacionales 160 185 171 60 128
Asistencia anual por habitante 0,9 0,8 0,8 0,2 0,3
Precio medio entrada (USD) 4,7 4,1 4,0 3,1 3,3

La evoluciéon de la venta de entradas en los ultimos cinco anos muestra un maximo de 181,1
millones de espectadores en 2017 y un minimo de 40 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Brasil recuperan 14,1 millones de espectadores, respecto al afio anterior (gréafico 1.7).

Grafico 1.7
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 94,4% del total de
espectadores, la del cine nacional en un 1% y la del iberoamericano en un 0,4% (cuadro 1.14).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 82,5% del mercado, seguido del cine brasilefio con un 11,9%. El cine europeo registra

una cuota del 3,5% y el iberoamericano del 0,3% (grafico 1.8).

Cuadro 1.14
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Brasil
ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 141.607.157 83,8 26.494.019 66,6 50.723.706 944
Brasil 21.642.040 12,8 9.138.633 23,0 547.285 1,0
Iberoamérica 1.015.021 0,6 228.915 0,6 210.044 0,4
Europa 2.832.957 1,7 1.729.382 43 1.941.361 3,6
Resto paises 1.797.380 1,1 2.196.876 55 336.090 0,6
Total 168.894.555 39.787.825 53.758.486

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 582.942.806 85,7 99.603.894 65,1 164.894.810 94,2
Brasil 74.044.845 10,9 35.709.087 23,4 1.771.511 1,0
Iberoamérica 4.209.088 0,6 652.674 0,4 626.807 0,4
Europa 11.921.336 1,8 7.859.135 51 6.792.352 39
Resto paises 6.899.743 1,0 9.103.543 6,0 1.043.665 0,6
Total 680.017.818 152.928.333 175.129.145

Grafico 1.8

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
Periodo 2017-2021. Brasil
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 94,6% y las independientes el 5,4% restante. El Estudio con mds éxito es Sony con
mas 19 millones de entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Disney con casi 12 millones de
entradas (cuadro 1.15).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
81,7% y el de las independientes en el 18,3% restante (grafico 1.9). Las distribuidoras con més cuota
de mercado son Disney (27,7%) y Sony (16,3%). Entre las distribuidoras independientes destaca
Downtown (10,8%).

Cuadro 1.15
Cuota de espectadores por distribuidoras del Top-100. Brasil

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Disney 75.753.774 44,9 10.399.160 26,1 11.807.167 22,0
Universal 14.240.822 8,4 3.214.216 8,1 9.065.515 16,9
Warner Bros 23.795.352 14,1 4.575.497 11,5 9.106.497 16,9
Fox 6.365.731 3,8 0 0,0 0 0,0
Paramount 4.745.340 2,8 3.008.915 7,6 1.579.424 2,9
Sony Pictures 14.288.214 8,5 5.752.495 14,5 19.277.934 35,9
Imagem 2.019.094 1,2 1.004.447 2,5 544.503 1,0
Paris Filmes 4.080.528 2,4 1.027.756 2,6 554.407 1,0
Downtown 17.699.917 10,5 9.044.744 22,7 459.707 0,9
California 1.266.140 0,7 42.135 0,1 618.514 1,2
H20 Films 845.006 0,5 0 0,0 76.911 0,1
Diamond 1.276.964 0,8 490.461 12 359.736 0,7
Alpha 0 0,0 794.836 2,0 0 0,0
Otros 2.517.673 15 433.163 1,1 308.171 0,6
Total 168.894.555 39.787.825 53.758.486

Grafico 1.9

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2017-2021. Brasil
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En 2021, el ranking cinematogréfico en Brasil esta liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con mas de 13 millones de espectadores, seguida de Fast & Furious 9
y Eternals y Venom: Habrd matanza con mas de 4 millones de espectadores cada una (cuadro 1.16).
Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos (una en
coproduccién con Reino Unido).

Cuadro 1.16
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aio 2021. Brasil
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 13.375.408 44.983.736
2 Fast & Furious 9 USA 4.232.658 14.210.131
3 Eternals USA 4.123.784 12.999.558
4 Venom: Habra matanza USA 4.067.365 12.478.791
5 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 2.210.753 7.593.051
6 Viuda negra USA 1.998.218 6.604.472
7 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 1.836.967 5.925.761
8 Crazy Famous USA 1.387.764 4.612.630
9  Encanto USA 1.319.530 3.828.433
10 Sin tiempo para morir UK, USA 1.094.133 4.321.095

En el ranking nacional, la produccion con mas éxito es Marighella (Wagner Moura), con 325.818
espectadores. A continuacién figuran, Um tio quase perfeito 2 (Pedro Antonio Paes) con mas de
76.000 espectadores y A sogra perfeita (Chris D’ Amato) con mds de 66.000. En este ranking, todas las
peliculas son integramente brasilefias (cuadro 1.17).

Cuadro 1.17
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Brasil
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Marighella Brasil 325.818 1.130.890
2 Um tio quase perfeito 2 Brasil 76.911 217.937
3 Asogra perfeita Brasil 66.468 158.323
4 Amarragao do amor Brasil 25.802 79.454
5 Dois + Dois Brasil 14.440 52.733
6 Lucicreide vai para Marte Brasil 14.406 47.540
7 Quem vai ficar com Mario? Brasil 13.822 48.840
8  Depois a louca sou eu Brasil 13.357 43.965
9 O auto da boa mentira Brasil 11.356 37.475
10  Lutar, lutar, lutar Brasil 10.667 39.370

El estreno iberoamericano con mas éxito en 2021 en Brasil es la produccién espafola Malasafia
32 (Albert Pint6) con casi 200.000 espectadores. En el top-100 también figuran, aunque con bastante
menos éxito, la obra argentina El robo del siglo (Ariel Winograd), la portuguesa Frankie (Ira Sachs) y
la también espanola El parque mdgico (Dylan Brown).

Las peliculas del resto de paises méas populares son la produccién britanica 1917 con 1,2 millones
de espectadores, seguida de la obra coreana Parisitos y la canadiense Gretel y Hansel, ambas con casi
800.000 espectadores (cuadro 1.18).
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Cuadro 1.18
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. Brasil
Iberoameérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Malasafa 32 Espafa 198.425 511.481
2 Elrobo del siglo Argentina 14.626 56.211
3 Frankie Portugal, Francia 12.068 54.999
4  Elparque magico  Espafia, USA 3.796 29.983
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 1917 R. Unido, USA 1.230.514 5.909.868
2 Parasitos Corea del Sur 794.836 3.896.471
3 Gretel y Hansel Canada, USA 794.037 2.898.418
4 Jojo Rabbit N. Zelanda, USA 271.447 1.357.897
5 Z Canada 141.249 384.320
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CHILE

Los cines chilenos en 2021 suman una asistencia de 6,4 millones de espectadores y recaudan
31,7 millones de dodlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 83,9% en 2020 y en un 77,9% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitda en 0,3 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada
asciende a 4,9 ddlares. El nimero de estrenos nacionales representa el 5,3% y el cine chileno obtiene
una cuota de mercado del 0,1% (cuadro 1.19).

Cuadro 1.19
Panorama cinematogrifico en Chile

2017 2018 2019 2020 2021

Poblacién (millones) 18,3 18,6 18,8 19,0 19,2
Ntumero de pantallas de cine 426 489 518 495 495
Ingresos cine (millones USD) 134,3 141,2 141,1 18,8 31,7
Espectadores cine (millones) 27,7 28,0 29,1 4,7 6,4
Espectadores cine nacional (millones) 0,24 0,78 0,29 0,36 0,01
Cuota de mercado cine nacional (%) 1,0 2,8 1,0 7,7 0,1

Numero de estrenos totales 230 254 232 62 133
Numero de estrenos extranjeros 204 234 212 55 126
Numero de estrenos nacionales 26 22 20 7 7

Asistencia anual por habitante 1,5 1,5 1,5 0,2 0,3
Precio medio entrada (USD) 49 5,0 48 4,0 49

La evolucion de la venta de entradas en los ultimos cinco anos muestra un maximo de 29,1
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 4,7 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Chile recuperan 1,7 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.10).

Grafico 1.10
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2021 en un 92,6% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 0,1% y la del iberoamericano en el 0,7% (cuadro 1.20).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 88,3% del mercado, seguido del cine europeo con un 4,8%. El cine chileno registra una
cuota de mercado del 2,3% y el iberoamericano un 0,8% (grafico 1.11).

Cuadro 1.20
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Chile
ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 26.732.188 93,3 3.481.985 74,2 5.957.640 92,6
Chile 268.119 09 362.786 7,7 3.318 01
Iberoamérica 139.480 0,5 13.506 0,3 43.708 0,7
Europa 603.355 2,1 296.144 6,3 292.054 4,5
Resto paises 916.274 3,2 537.257 11,5 135.642 2,1
Total 28.659.416 4.691.678 6.432.362
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 130.127.180 93,6 13.917.187 74,0 29.448.880 92,9
Chile 1.166.426 0,8 1.383.921 7,4 14.949 0,0
Iberoamérica 661.101 0,5 60.485 0,3 184.665 0,6
Europa 2.720.984 2,0 1.293.562 6,9 1.433.609 4,5
Resto paises 4.319.823 31 2.152.637 11,4 611.901 19
Total 138.995.514 18.807.792 31.694.004
Grafico 1.11

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 94,4% y las independientes el 5,6% restante. El Estudio con mas éxito es Sony con
2,5 millones de entradas vendidas por sus peliculas, seguido Disney con 1,5 millones de entradas
(cuadro 1.21).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitta
en un 90,8% y el de las independientes en el 9,2% restante (gréfico 1.12). Las distribuidoras con
mas cuota de mercado son Disney (28,4%) y Sony (18%). Entre las independientes destaca BF
Distribution (4,6%).

Cuadro 1.21
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Chile

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Fox 1.869.757 6,5 751.140 16,0 0 0,0
Warner Bros 5.323.002 18,6 353.370 7,5 817.232 12,7
Disney 13.635.449 47,6 766.624 16,3 1.572.492 24,4
Paramount 668.113 2,3 647.858 13,8 222.484 3,5
Sony 2.275.922 79 909.972 19,4 2.561.446 39,8
Universal 2.931.481 10,2 490.922 10,5 900.958 14,0
BF distribution 1.099.800 38 244.822 52 217.991 34
Diamond 451.759 1,6 75.255 1,6 26.665 0,4
Andes films 31.832 0,1 29.000 0,6 20.491 0,3
Cinecolor 36.022 0,1 0 0,0 0 0,0
New Century 0 0,0 348.177 74 39.631 0,6
Resto 336.279 1,2 74.538 1,6 52.972 0,8
Total 28.659.416 4.691.678 6.432.362

Grafico 1.12

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2017-2021. Chile
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En 2021, el ranking cinematografico en Chile estd liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con més de 1,6 millones de espectadores, seguida de Venom: Habrd
matanza con mas de 700.000 espectadores (cuadro 1.22). Las producciones del ranking de estrenos
provienen en su totalidad de Estados Unidos (dos en coproduccién con Canada).

Cuadro 1.22
Ranking de estrenos cinematogrificos. Aiio 2021. Chile
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spiderman: sin camino a casa USA 1.626.584 8.505.626
2 Venom: Habra matanza USA 704.952 3.677.047
3 Eternals USA 488.240 2.533.014
4 Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 385.097 1.814.201
5  Fast & Furious 9 USA 327.933 1.633.467
6  Encanto USA 324.728 1.493.164
7 Dune USA, Canada 190.129 959.172
8  Space Jam: nuevas leyendas USA 166.812 811.284
9  LaPatrulla Canina: la pelicula USA, Canada 144.796 636.921
10 jCanta!2 USA 125.936 582.889

En el ranking nacional, la produccién con mas éxito es Mis hermanos suefian despiertos (Claudia
Huaiquimilla), con més de 3.000 espectadores. En este ranking, hay solo ocho estrenos, de los que
dos estan en coproduccién con Espafia, uno de ellos ademas con Alemania y el otro con Francia
(cuadro 1.23).

Cuadro 1.23
Ranking de estrenos cinematogrificos nacionales. Afio 2021. Chile
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Mis hermanos suefan despiertos Chile 3.318 14.949
2 Elcielo esta rojo Chile 229 1.114
3 El agente Topo Chile, Espafia, Alemania 133 536
4 Blanco en blanco Chile, Espana, Francia 38 178
5  Sergio Larrain: El instante eterno Chile 20 90
6  La Verénica Chile 15 75
7  Elotro Chile 15 67
8  Gepey Margot Loyola Chile 4 20

Los estrenos iberoamericanos con mas éxito durante 2021 en Chile son la produccién peruana
Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con casi 37.000 espectadores y la
espafola Way down (Jaume Balaguerd) con mas de 6.000.

Las peliculas del resto de paises mas populares son dos coproducciones entre Reino Unido y
Estados Unidos Ron da error y Sin tiempo para morir con més de 85.000 espectadores en los cines
chilenos (cuadro 1.24).
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Cuadro 1.24
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2021. Chile
Iberoamérica
N°¢  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 36.942 153.316
Way down Espana 6.032 27.167
Cato Argentina 734 4.182
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ron da error Reino Unido, USA 88.553 382.957
2 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 85.128 480.031
3 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 29.449 129.633
4 El aro: resurrecciéon China 20.248 89.569
5 Rock dog 2 China, USA 19.585 89.091
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COLOMBIA

Los cines colombianos en 2021 suman una asistencia de 27,8 millones de espectadores y recaudan
78,4 millones de dodlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en cuanto a la
venta de entradas en un 82,8% en 2020 y en un 62% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,5 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 2,5 doélares. El nimero de estrenos nacionales representa el 14,1% y el cine colombiano obtiene

una cuota de mercado del 3,4% (cuadro 1.25).

Cuadro 1.25
Panorama cinematogrdfico en Colombia
Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacion (millones) 48,7 49,2 49,8 50,3 50,8
Ntumero de pantallas de cine 1.081 1.172 1.227 1.210 1.224
Ingresos cine (millones USD) 182,2 187,3 199,0 35,8 78,4
Espectadores cine (millones) 62,6 64,0 73,1 12,6 27,8
Espectadores cine nacional (millones) 3,72 2,18 2,51 0,85 0,95
Cuota de mercado cine nacional (%) 6,0 3,4 3,4 6,8 3,4
Numero de estrenos totales 314 360 355 125 213
Numero de estrenos extranjeros 270 319 307 98 183
Numero de estrenos nacionales 44 41 48 27 30
Asistencia anual por habitante 1,2 1,3 1,5 0,2 0,5
Precio medio entrada/boleto (USD) 2,9 2,9 2,8 2,4 2,5

La evolucion de la venta de entradas en los dltimos cinco afios muestra un méaximo de 73,1
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 12,6 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las
salas de cine en Colombia recuperan mas de 15 millones de espectadores, respecto al afio anterior

(gréfico 1.13).

Grafico 1.13
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 90,1% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 3,1% y la del iberoamericano en el 0,7% (cuadro 1.26).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 87,4% del mercado, seguido del cine europeo con un 4,5%. El cine nacional representa

una cuota del 4% y el iberoamericano el 0,8% (grafico 1.14).

Cuadro 1.26
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Colombia
ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 61.870.506 90,3 9.973.455 80,4 25.261.529 90,1
Colombia 1.942.585 2,8 756.036 6,1 864.775 3,1
Iberoamérica 463.688 0,7 35.137 0,3 183.697 0,7
Europa 2.265.152 33 555.827 45 1.223.597 44
Resto paises 2.007.476 2,9 1.079.691 8,7 505.707 1,8
Total 68.549.407 12.400.146 28.039.305

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 153.424.538 87,9 28.287.408 16,2 69.243.926 90,2
Colombia 4.942.997 2,8 2.038.714 1,2 2.375.565 31
Iberoamérica 460.112 0,3 102.616 0,1 461.784 0,6
Europa 12.816.182 7,3 1.756.247 1,0 3.395.380 44
Resto paises 2.848.658 1,6 3.373.204 19 1.323.964 17
Total 174.492.487 35.558.189 76.800.619

Grafico 1.14

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos
del top-100. Periodo 2017-2021. Colombia
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 89% y las independientes el 11% restante. El Estudio con més éxito es Disney con
mas de 8 millones de entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Sony con casi 6 y Warner con

5,4 millones de entradas (cuadro 1.27).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitta en
un 85,6% y el de las independientes en el 14,4% restante (gréafico 1.15). Las distribuidoras con
mas cuota de mercado son Disney (24%) y Warner (17,2%). Entre las independientes destaca Cine

Colombia (11%).
Cuadro 1.27
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Colombia
Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Fox 5.132.243 7,5 1.124.175 9,1 0 0,0
Disney 29.264.855 42,7 699.379 5,6 8.341.927 29,8
Warner Bros 12.381.852 18,1 1.126.239 9,1 5.448.413 194
Paramount 2.706.997 39 1.198.930 9,7 633.935 2,3
Universal 6.356.526 9,3 1.720.652 13,9 4.594.789 16,4
Sony Pictures 4.702.679 6,9 3.963.440 32,0 5.942.069 21,2
Cine Colombia 5.983.546 8,7 1.967.743 15,9 2.012.988 72
Cinecolor 449.599 0,7 30.600 0,2 154.954 0,6
Cineplex 0 0,0 198.129 1,6 272.233 1,0
Diamond 1.182.851 1,7 202.439 16 335.981 12
Santa Béarbara 0 0,0 94914 0,8 143.785 0,5
Resto distribuidoras 388.259 0,6 73.506 0,6 158.231 0,6
Total 68.549.407 12.400.146 28.039.305
Grafico 1.15
Cuota acumulada de espectadores del top-100 por
distribuidoras. Periodo 2017-2021. Colombia
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En 2021, el ranking cinematogréfico en Colombia estd liderado por la pelicula de animacién
estadounidense Encanto con 3,7 millones de espectadores, seguida de Spiderman: sin camino a casa
con 3,2 millones y Fast & Furious 9 con més de 2,3 millones. Las producciones del ranking de estrenos

provienen en su totalidad de Estados Unidos (cuadro 1.28).

Cuadro 1.28

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Colombia

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Encanto USA 3.737.739 10.631.076
2 Spider-man: sin camino a casa USA 3.230.842 9.113.355
3 Fast & Furious 9 USA 2.362.074 6.464.218
4 Venom: Habrd matanza USA 1.565.637 4.352.736
5  Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 1.285.318 3.360.102
6  Eternals USA 1.220.114 3.492.914
7 Space Jam: A new legacy USA 1.017.716 2.707.464
8  Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 845.080 2.421.563
9  Godzilla vs. Kong USA 793.490 2.051.441
10 Viuda Negra USA 671.409 1.938.078

En el ranking nacional, las dos producciones con més éxito son El paseo 6 (Rodrigo Triana) con
casi 400.000 espectadores y EI olvido que seremos (Fernando Trueba) con mds de 300.000 (cuadro
1.29). En este top-10, hay ocho peliculas integramente colombianas y dos coproducciones con otros
paises, en concreto, Memoria (Apichatpong Weerasethakul) y Las mejores familias (Javier Fuentes).

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Colombia

Cuadro 1.29

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Elpaseo 6 Colombia 391.428 972.974
2 Elolvido que seremos Colombia 301.202 924.860
3  Llanto maldito Colombia 46.147 120.608
4 Lokillo en: Mi otra yo Colombia 39.069 104.952
5  Angel de mivida Colombia 35.690 103.173
6  Memoria Colombia, México, Francia 26.973 79.677
7  Diavlo Colombia 24.266 69.320
8  Elbano Colombia 13.181 5.747
9  Tundama Colombia 10.793 24.014
10  Las mejores familias Colombia, Pert 8.903 25.294

Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en 2021 en Colombia son la produccién peruana
Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con 68.315 espectadores, la chilena
Contra el demonio (José Miguel Zuniga) con més de 44.000, la obra espafola Malasaiia 32 (Albert
Pint6) con 39.009 espectadores y la producciéon mexicana El exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo
Fiallega) con més de 31.000 (cuadro 1.30).
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Las peliculas del resto de paises mas populares son dos coproducciones entre Reino Unido
y Estados Unidos, Sin tiempo para morir y Ron da error, y la coproduccién australiano-canadiense
Peter Rabbit 2. La primera es la que mds éxito obtiene, con mas de 525.000 espectadores, y las dos
siguientes se sitian en torno a los 180.000 (cuadro 1.30).

Cuadro 1.30
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. Colombia
Iberoameérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Pert, USA 68.315 180.403
2 Contra el demonio Chile 44.720 110.981
3 Malasafia 32 Espana 39.009 103.187
4 Elexorcismo de Carmen Farias Meéxico 31.653 67.213
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 525.933 1.567.386
2 Ron da error Reino Unido, USA 186.672 463.262
3 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 179.049 435.449
4 Cats and Peachtopia China 111.111 279.165
5  Yaga: pesadilla del bosque oscuro Rusia 68.654 169.763
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COSTA RICA

Los cines costarricenses en 2021 suman una asistencia de 3,1 millones de espectadores y recaudan
16,1 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 84% en 2020 y en un 61,7% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,6 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 5,1 dolares. El nimero de estrenos nacionales representa el 4,6% y el cine costarricense obtiene
una cuota de mercado del 1,7% (cuadro 1.31).

Cuadro 1.31

Panorama cinematogrdfico en Costa Rica

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 49 5,0 5,0 5,1 5,1
Ntmero de pantallas de cine 148 151 167 110 152
Ingresos cine (millones USD) 40,2 37,0 41,7 6,9 16,1
Espectadores cine (millones) 7,5 7,3 8,1 1,3 3,1
Espectadores cine nacional (millones) 0,18 0,37 0,12 0,01 0,05
Cuota de mercado cine nacional (%) 2,4 5,1 1,5 1,0 1,7
Numero de estrenos totales 240 253 232 134 197
Ntmero de estrenos extranjeros 226 242 219 128 188
Ntiimero de estrenos nacionales 14 11 13 6 9
Asistencia anual por habitante 1,5 1,5 1,6 0,2 0,6
Precio medio entrada (USD) 54 51 5,1 5,0 5,1

La evoluciéon de la venta de entradas en los ultimos cinco anos muestra un maximo de 8,1
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 1,3 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Costa Rica recuperan 1,8 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.16).

Grafico 1.16
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 91,7% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 1,6% y la del iberoamericano en el 0,3% (cuadro 1.32).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine USA,
con un 90,2% del mercado, seguido del cine europeo con un 4,2%. El cine costarricense registra una
cuota de mercado del 2,3% y el iberoamericano un 0,8% (grafico 1.17).

Cuadro 1.32

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Costa Rica

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 7.487.465 94,4 1.149.632 85,2 2.843.316 91,7
Costa Rica 107.788 14 16.980 1,3 50.035 1,6
Iberoamérica 57.259 0,7 8.667 0,6 10.458 0,3
Europa 99.428 1,3 88.492 6,6 115.875 37
Resto paises 179.515 2,3 85.748 6,4 81.955 2,6
Total 7.931.455 1.349.519 3.101.639
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 38.675.195 95,1 5.844.499 84,9 14.566.521 92,3
Costa Rica 453.591 1,1 82.227 1,2 231.062 15
Iberoamérica 251.190 0,6 43.079 0,6 47.395 0,3
Europa 493.702 12 475.635 6,9 550.030 3,5
Resto paises 803.809 2,0 438.961 6,4 380.526 24
Total 40.677.487 6.884.401 15.775.534
Grafico 1.17

Cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos
del top-100. Periodo 2017-2021. Costa Rica
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Las distribuidoras americanas en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 91,1% y las independientes el 8,9% restante. El Estudio con mas éxito es Sony con
casi 900.000 entradas vendidas, seguido de Disney con mas de 730.000 y de Warner con mas de

670.000 entradas (cuadro 1.33).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
90,1% y el de las independientes en el 9,9% restante (grafico 1.17). La distribuidora con mas cuota
de mercado es Disney (28,5%). Entre las independientes destaca Romaly (2,6%).

Cuadro 1.33
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Costa Rica

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Fox 442313 5,6 97.728 7,2 0 0,0
Disney 4.062.250 51,2 120.372 8,9 730.061 23,5
Warner Bros 1.309.928 16,5 222.553 16,5 670.321 21,6
Paramount 244.682 3,1 151.056 11,2 88.517 2,9
Sony Pictures 730.152 9,2 335.046 24,8 894.377 28,8
Universal 640.582 8,1 216.835 16,1 443.513 14,3
Romaly 138.455 1,7 12.369 0,9 48.825 16
Resto 363.093 4,6 193.560 14,3 226.025 7,3
Total 7.931.455 1.349.519 3.101.639
Grafico 1.18

Periodo 2017-2021. Costa Rica
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En 2021, el ranking cinematografico en Costa Rica estd liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con casi 550.000 espectadores, seguida de Venom: Habrd matanza con
mas de 182.000 espectadores (cuadro 1.34). Las producciones del ranking de estrenos provienen en
su totalidad de Estados Unidos.
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Cuadro 1.34
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Costa Rica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Spider-man: Sin camino a casa USA 544.437 3.018.715
2 Venom: Habra matanza USA 182.278 950.419
3  Fast & Furious 9 USA 169.835 882.495
4  Eternals USA 162.313 871.313
5  Godzilla Vs. Kong USA 154.916 794.850
6  Encanto USA 121.235 583.723
7 Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 110.478 597.153
8  Space Jam: Nuevas leyendas USA 102.716 467.960
9  Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 94.822 468.961
10  Cruella USA 87.752 415.035

En el ranking nacional, las producciones con mas éxito son Mi papd es un Santa (Daniel Moreno),
con mas de 28.000 espectadores, Clara Sola (Nathalie Alvarez Mesén) con més de 10.000 y Aun paso
de mi (José Mario Salas) con 9.141 espectadores (cuadro 1.35). En este ranking, solo hay seis peliculas,
de las que una esta en coproduccién con Alemania y Bélgica y otra con Chile y Estados Unidos.

Cuadro 1.35
Ranking de estrenos cinematogrificos nacionales. Afio 2021. Costa Rica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Mipapa es un Santa Costa Rica 28.309 126.052
2 Clara Sola Costa Rica, Alemania, Bélgica 10.183 49.615
3 Aunpasodemi Costa Rica 9.141 45.313
4 Elpéjaro de fuego Costa Rica, Chile, USA 2.402 10.082
5  Enuninstante Costa Rica 1.857 8.985
6  Paroniria Costa Rica 918 4.573

Los estrenos iberoamericanos con més éxito en 2021 en Costa Rica son la produccién peruana
Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada) con mas de 6.000 espectadores, la obra
guatemalteca La Llorona (Jayro Bustamante) con casi 2.200 y la pelicula mexicana E! exorcismo de
Carmen Farias (Rodrigo Fiallega) con 1.817 espectadores.

Las peliculas del resto de paises mds populares son la japonesa Guardianes de la Noche: Tren infinito
con mas de 42.000 espectadores y las dos coproducciones entre Reino Unido y Estados Unidos, Sin
tiempo para morir y Ron da error, con mas de 33.000 espectadores y casi 26.000, respectivamente
(cuadro 1.36).
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Cuadro 1.36
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2021. Costa Rica
Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Perd, USA 6.444 26.285
La Llorona Guatemala, Francia 2.197 11.310
El exorcismo de Carmen Farias México 1.817 9.800
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Guardianes de la Noche: Tren infinito Japon 42.248 207.405
2 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 33.129 205.008
3 Ron da error Reino Unido, USA 25.898 107.773
4  Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 9.757 39.480
5  The father Bulgaria, Grecia 7.994 43.862
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ECUADOR

Los cines ecuatorianos en 2021 suman una asistencia de 7,9 millones de espectadores y recaudan
38,2 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en cuanto a la
venta de entradas en un 79,5% en 2020 y en un 60,5% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,4 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,8 dolares. El nimero de estrenos nacionales representa el 6,8% y el cine ecuatoriano obtiene una
cuota de mercado del 1,3% (cuadro 1.37).

Cuadro 1.37

Panorama cinematogrdfico en Ecuador

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacion (millones) 16,7 17,0 17,2 17,5 17,7
Numero de pantallas de cine 302 324 356 356 315
Ingresos cine (millones USD) 82,5 84,7 94,9 18,1 38,2
Asistencia espectadores (millones) 18,1 18,8 20,0 4,1 7,9
Espectadores cine nacional (millones) 0,10 0,12 0,37 0,03 0,10
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,6 0,7 19 1,0 1,3
Ntuimero de estrenos totales 243 250 230 135 192
Numero de estrenos extranjeros 229 232 220 128 179
Ntumero de estrenos nacionales 14 18 10 7 13
Asistencia anual por habitante 11 1,1 1,2 0,2 0,4
Precio medio entrada/boleto (USD) 4,6 45 4,7 44 4.8

La evolucién de la venta de entradas en los ultimos cinco afios muestra un maximo de 20
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 4,1 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Ecuador recuperan 3,8 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.19).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en 2021 en un 88,8% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 1,1% y la del iberoamericano en el 1,4% (cuadro 1.38).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 87,9% del mercado, seguido del cine europeo con un 6,1%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 1,5% y el ecuatoriano un 0,8% (gréfico 1.20).

Cuadro 1.38

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Ecuador

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 16.939.673 89,8 3.129.065 79,0 6.845.633 88,8
Ecuador 338.442 1,8 34.122 09 82.241 1,1
Iberoamérica 203.674 11 92.414 2,3 109.565 1,4
Europa 717.480 3,8 368.402 9,3 499.753 6,5
Resto paises 658.856 3,5 338.409 8,5 172.217 2,2
Total 18.858.125 3.962.412 7.709.409

INGRESOS

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 81.967.448 90,9 14.192.666 80,4 33.450.066 90,1
Ecuador 1.462.521 1,6 149.852 0,8 360.844 1,0
Iberoamérica 817.006 09 369.108 2,1 429.920 1,2
Europa 2.887.209 32 1.542.800 8,7 2.205.918 59
Resto paises 3.017.410 33 1.397.059 7,9 691.824 1,9
Total 90.151.594 17.651.485 37.138.572
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Grafico 1.20

Cuota acumulada de espectadores por el origen del top-100 de los
estrenos. Periodo 2017-2021. Ecuador
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 85,4% y las independientes el 14,6% restante. El Estudio con mas éxito es Sony con
casi 2,2 millones de entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Disney con casi 1,8 millones

de entradas (cuadro 1.39).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitia en un
84,4% y el de las independientes en el 15,6% restante (grafico 1.21). La distribuidora con més cuota

de mercado es Disney (24,8%). Entre las independientes destaca Venus Films (4%).

Cuadro 1.39

Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Ecuador

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

Fox 1.336.231 71 322.851 8,1 0 0,0
Disney 8.173.525 43,3 205.457 52 1.799.033 23,3
UIP 2.776.979 14,7 0 0,0 0 0,0
Warner Bros 2.950.304 15,6 463.544 11,7 1.344.024 17,4
Sony Pictures 1.534.674 8,1 705.615 17,8 2.199.117 28,5
Paramount 0 0,0 656.713 16,6 186.033 24
Universal 0 0,0 532.164 13,4 1.058.005 13,7
Venus Films 644.371 34 130.628 33 195.712 2,5
Multicine 337.155 1,8 235.197 59 123.245 1,6
Cineplex 0 0,0 154.308 39 93.017 1,2
Independent 431.432 2,3 59.330 1,5 205.477 2,7
Zocalo 0 0,0 282.895 71 139.989 1,8
Discovery 0 0,0 170.000 43 0 0,0
Resto distribuidoras 673.454 3,6 43.710 1,1 365.757 4,7
Total 18.858.125 3.962.412 7.709.409
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Grafico 1.21
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En 2021, el ranking cinematografico en Ecuador esta liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con 1,3 millones de espectadores, seguida de Venom: Habrd matanza y
Fast & Furious 9, ambas con mds de 500.000 espectadores. Las producciones del ranking de estrenos
provienen en su totalidad de Estados Unidos (cuadro 1.40).

Cuadro 1.40

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Afio 2021. Ecuador

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: Sin camino a casa USA 1.301.938 7.708.401
2 Venom: Habrd matanza USA 515.629 2.576.935
3 Fast & Furious 9 USA 505.779 2.405.319
4  Eternals USA 341.701 1.752.393
5  Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 280.407 1.445.298
6  Godzilla Vs. Kong USA 280.055 1.401.161
7 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 243.414 1.147.496
8  Cruella USA 203.478 927.038
9  Encanto USA 202.570 1.038.459
10 Space Jam: Nuevas leyendas USA 180.431 830.691

En el ranking nacional, la produccién con mads éxito es Misfit #Eres o te haces (Orlando Herrera),
con mds de 80.000 espectadores, seguida a bastante distancia de Enchufe sin Visa (Chistian Moya)
con casi 11.000 espectadores. En este ranking, todas las peliculas son integramente ecuatorianas

(cuadro 1.41).
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Cuadro 1.41
Ranking de estrenos cinematogrdificos nacionales. Afio 2021. Ecuador
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Misfit #Eres o te haces Ecuador 82.241 360.844
2 Enchufe sin Visa Ecuador 10.639 40.781
3 Laleyenda de Tayos Ecuador 3.934 17.248
4 Algoritmo Ecuador 3.567 14.849
5  Sumergible Ecuador 2.070 8.249
6  Sans6n Ecuador 1.055 4213
7  Gafas amarillas Ecuador 1.021 5.062
8  Vacio Ecuador 932 4.055
9  Llévame contigo Ecuador 850 3.539
10  Libre Ecuador 361 2.548

Los estrenos iberoamericanos con mds éxito en 2021 en Ecuador son la produccién peruana
Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con mds de 62.000 espectadores, la
mexicana Un rescate de Huevitos (Gabriel Riva Palacio Alatriste), con casi 32.000, y la pelicula chilena
Contra el demonio (José Miguel Zaniga), al borde de los 15.000 espectadores (cuadro 1.42).

Las peliculas del resto de paises mas populares son dos coproducciones entre Reino Unido y
Estados Unidos, Sin tiempo para morir (100.063 espectadores) y Ron da error (89.701 espectadores), y
la coproduccién australiano-canadiense Peter Rabbit 2 (51.986 espectadores).

Cuadro 1.42
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Afio 2021. Ecuador
Iberoamérica
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 62.728 250.838
Un rescate de Huevitos Meéxico 31.974 131.099
Contra el demonio Chile 14.863 47.983
Europa y resto de paises
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 100.063 561.290
2 Ron da error Reino Unido, USA 89.701 428.039
3 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 51.986 200.616
4 10 dias sin mama Italia 49.040 187.809
5  Uuups! La aventura continda... Alemania 43.964 159.648
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Los cines salvadorefios en 2021 suman una asistencia de 1,9 millones de espectadores y recaudan
8,1 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 85,7% en 2020 y en un 54,8% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,3 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,2 dodlares. El niimero de estrenos nacionales representa el 2,8% y el cine boliviano obtiene una
cuota de mercado del 0,1% (cuadro 1.43).

Cuadro 1.43

Panorama cinematogrdifico en El Salvador

2021

Datos 2017 2018 2019 2020
Poblacién (millones) 6,4 6,4 6,4 6,4
Ntumero de pantallas de cine 68 68 66 66
Ingresos cine (millones USD) 14,9 14,4 17,2 2,5
Asistencia espectadores (millones) 3,8 3,7 4,2 0,6
Espectadores cine nacional (millones) 0 0,005 0,004 0,004
Cuota de mercado cine nacional (%) 0 0,1 0,1 0,6
Numero de estrenos totales 204 212 175 99
Ntimero de estrenos extranjeros 204 211 174 97
Ntimero de estrenos nacionales 0 1 1 2
Asistencia anual por habitante 0,6 0,6 0,6 0,1
Precio medio entrada/boleto (USD) 3,9 3,9 4,0 4,0

6,5
67
8,1
1,9
0,001

0,1
179
174

0,3
4,2

La evoluciéon de la venta de entradas en los ultimos cinco afnos muestra un maximo de 4,2
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 0,6 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Bolivia recuperan 1,3 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.22).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 91,5% del total de
espectadores, la del cine europeo un 4,2% y la del iberoamericano en un 0,8% (cuadro 1.44).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 92,4% del mercado, seguido del cine europeo con un 3,9%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 0,9% y el salvadorefio un 0,2% (gréfico 1.23).

egeda

Cuadro 1.44

Distribucién por el origen de los estrenos del Top-100. El Salvador

ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 3.908.075 94,4 578.090 89,0 1.744.478 91,5
El Salvador 3.986 0,1 4.057 0,6 0 0,0
Iberoamérica 28.629 0,7 4.879 0,8 14.673 0,8
Europa 80.507 19 33.781 52 80.462 42
Resto paises 118.429 29 28.974 45 67.812 3,6
Total 4.139.626 649.781 1.907.425

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 16.086.359 94,8 2.308.719 89,0 7.406.509 92,1
El Salvador 16.755 0,1 16.812 0,6 0 0,0
Iberoamérica 107.519 0,6 19.296 0,7 54.469 0,7
Europa 308.300 1,8 133.727 52 310.606 39
Resto paises 454.310 2,7 116.062 4,5 269.785 34
Total 16.973.243 2.594.616 8.041.369

Grafico 1.23

Cuota acumulada por el origen del top-100 de los estrenos. Periodo
2017-2021. El Salvador
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 89,5% y las independientes el 10,5% restante. El Estudio con mds éxito es Sony
con mas de 550.000 entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Warner con mas de 430.000
entradas (cuadro 1.45).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
89,4% y el de las independientes en el 10,6% restante (grafico 1.24). La distribuidora con mas cuota
de mercado es Disney (25,3%) seguida de Sony (18,6%) y Warner (18,5).

Cuadro 1.45
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. El Salvador

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Fox 250.188 6,0 37.869 58 0 0,0
Disney 1.946.163 47,0 44.100 6,8 360.893 18,9
Warner Bros 721.671 17,4 104.030 16,0 430.373 22,6
Paramount 157.603 3,8 100.737 15,5 51.378 2,7
Sony Pictures 362.223 8,8 183.620 28,3 556.803 29,2
Universal 375.461 9,1 66.296 10,2 308.472 16,2
Operadora 174.268 42 66.053 10,2 97.835 51
Canzion 4.782 0,1 0 0,0 0 0,0
Resto 147.267 3,6 47.076 7,2 101.671 53
Total 4.139.626 649.781 1.907.425

Grafico 1.24

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2017-2021. El Salvador
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En 2021, el ranking cinematografico en El Salvador esté liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con més de 300.000 espectadores, seguida de Fast & Furious 9 con casi
165.000 y de Venom: Habrd matanza y Godzilla Vs. Kong, ambas con mas de 120.000 espectadores
(cuadro 1.46). Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados
Unidos.
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Cuadro 1.46
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Afio 2021. El Salvador
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 309.902 1.516.845
2 Fast & Furious 9 USA 164.752 694.576
3 Venom: Habra matanza USA 124.507 538.633
4 Godzilla Vs. Kong USA 120.886 493.987
5 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 93.751 378.210
6 Eternals USA 75.221 328.456
7 Cruella USA 66.378 263.012
8 Ruega por nosotros USA 63.952 253.358
9 Space Jam: Nuevas leyendas USA 58.966 227.954
10 Shan-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 51.766 217.589

En el ranking nacional, las dos producciones con més éxito son Hoy (Ricardo B’atz) y EI suspiro
del silencio (Alfonso Quijada), con tan solo 572 y 475 espectadores en las salas salvadorenas,
respectivamente. Solo hay cinco estrenos comerciales y todos son integramente salvadorefios salvo
una coproduccién con Francia.

Cuadro 1.47
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. El Salvador
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Hoy El Salvador, Francia 572 2.338
2 El suspiro del silencio El Salvador 475 2.004
3 La travesia El Salvador 213 925
4 Adrenalina en el teatro nacional El Salvador 177 1.601
5 No somos leyenda El Salvador 38 167

El estreno iberoamericano con mas éxito en 2021 es la produccién peruana Ainbo, la guerrera del
Amazonas (Richard Claus, José Zelada) con casi 7.000 espectadores, seguido de la obra mexicana E!
exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo Fiallega) con casi 3.000 y de la produccién paraguaya Morgue
(Hugo Cardozo) con més de 2.600 espectadores (cuadro 1.48).

Las peliculas del resto de paises mas populares son la produccién japonesa Guardianes de la

Noche: Tren infinito (27.079 espectadores), la coproduccién entre Reino Unido y Estados Unidos, Sin
tiempo para morir (21.387 espectadores) y la britdnica The Jack in the Box (15.257 espectadores).

egeda
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Cuadro 1.48
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. El Salvador
Iberoamérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 6.912 24917
2 El exorcismo de Carmen Farias México 2.946 11.286
3 Morgue Paraguay 2.687 9.011
4 Sambo Creek: el regreso de la Llorona Honduras 1.279 5.367
5 Way down Espafia 849 3.888
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Guardianes de la Noche: Tren infinito  Japon 27.079 112.004
2 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 21.387 99.005
3 The Jack in the Box Reino Unido 15.257 51.409
4 Ron da error Reino Unido, USA 10.919 40.989
5 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 9.774 35.565
)
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Los cines espafioles en 2021 suman una asistencia de 43,9 millones de espectadores y recaudan
315,2 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 72,9% en 2020 y en un 58,9% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,9 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 7,2 délares. El niimero de estrenos nacionales representa el 43,3% y el cine espafiol obtiene una
cuota de mercado del 16,2% (cuadro 1.49).

Cuadro 1.49

Panorama cinematogrdfico en Espaiia

Concepto 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacion (millones) 46,5 46,7 46,9 47,3 47,3
Ntumero de pantallas de cine 3.534 3.518 3.593 3.563 3.432
Ingresos cine (millones USD) 676,1 695,9 705,5 198,3 315,2
Espectadores cine (millones) 100,2 98,3 106,7 28,9 43,9
Espectadores cine nacional (millones) 17,29 17,62 16,05 7,37 7,10
Cuota de mercado cine nacional (%) 17,2 17,9 15,0 254 16,2
Ntmero de estrenos totales 688 847 770 673 681
Ntumero de estrenos extranjeros 500 633 579 489 386
Numero de estrenos nacionales 188 214 191 184 295
Asistencia anual por habitante 2,1 2,1 2,2 0,6 0,9
Precio medio entrada/boleto (USD) 6,7 7,0 6,7 6,8 7,2

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco afos muestra un maximo de 106,7
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 28,9 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Espafa recuperan 15 millones de espectadores, respecto al afio anterior (gréfico 1.25).

Grafico 1.25
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 76,8% del total de
espectadores, la del cine nacional en un 15,3% y la del iberoamericano en un 0,3% (cuadro 1.50).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 70,5% del mercado, seguido del cine espafiol con un 17,7% y del cine europeo con un
9,3% (gréfico 1.26).

Cuadro 1.50

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Espaiia

ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 76.566.044 79,7 13.087.401 48,6 30.963.760 76,8
Espafia 14.045.315 14,6 6.920.141 25,7 6.166.391 15,3
Iberoamérica 0 0,0 0 0,0 136.611 0,3
Europa 4.913.249 51 4.972.105 18,5 2.544.748 6,3
Resto paises 554.801 0,6 1.934.443 7,2 519.168 13
Total 96.079.409 26.914.090 40.330.678

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 505.733.718 79,6 90.722.366 49,1 223.558.514 77,0
Espafia 92.437.382 14,5 46.134.648 25,0 43.415.919 14,9
Iberoamérica 0 0,0 0 0,0 950.732 0,3
Europa 33.592.437 53 34.725.968 18,8 19.101.792 6,6
Resto paises 3.760.867 0,6 13.287.747 72 3.381.627 1,2
Total 635.524.404 184.870.729 290.408.584

Grafico 1.26

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100. Periodo
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 90,3% y las independientes el 9,7% restante. El Estudio con mas éxito es Warner
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con 9,2 millones de entradas vendidas por sus peliculas. Por su parte, Universal y Disney casi
sumaron ambos 9 millones de entradas y Sony superé los 8 millones (cuadro 1.51).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 85,8% y el de las independientes en el 14,2% restante (grafico 1.27). Las distribuidoras con
mas cuota de mercado son Disney (22,7%) y Universal (18,3%). Entre las independientes destaca
Entertainment One (3,4%).

Cuadro 1.51

Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Espaiia

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

Universal 11.197.444 11,7 2.807.105 10,4 8.950.517 22,2
Fox 4.497.024 4,7 0 0,0 0 0,0
Warner Bros 14.620.859 15,2 4.742.228 17,6 9.207.065 22,8
Disney 36.460.508 37,9 3.179.652 11,8 8.951.860 22,2
Sony Pictures 15.100.737 15,7 5.368.885 19,9 8.186.174 20,3
Paramount 4.718.470 49 2.151.521 8,0 1.103.624 2,7
Entertainment One 3.804.139 4,0 2.200.455 82 158.126 04
DeaPlaneta 908.397 09 610.289 2,3 424.595 11

Tri Pictures 0 0,0 108.927 04 799.058 2,0
A contracorriente 1.582.559 1,6 1.077.506 4,0 695.553 1,7
Vertigo Films 0 0,0 48.761 0,2 0 0,0
Filmax 228.302 0,2 600.429 2,2 100.677 0,2
Diamond 0 0,0 1.267.029 4,7 745.503 1,8
Aventura 0 0,0 987.384 3,7 0 0,0
Caramel 0 0,0 274234 1,0 0 0,0
Flins 0 0,0 380.794 1,4 0 0,0
Vertice 0 0,0 469.923 1,7 168.821 04
Resto productoras 2.960.970 31 638.968 2,4 839.105 2,1

Total 96.079.409 26.914.090 40.330.678

Grafico 1.27

Cuota acumulada de espectadores del top-100 por distribuidoras.
Periodo 2017-2021. Espaiia
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En 2021, el ranking cinematografico en Espafa esta liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con casi 3,5 millones de espectadores, seguida de Fast & Furious 9y de
la produccién espafola jA todo tren! Destino Asturias (Santiago Segura), ambas con 1,5 millones de
espectadores. En cuanto al origen de las producciones, nueve provienen de Estados Unidos (una
en coproduccion con Canada y otra con Reino Unido) y una es la mencionada pelicula espafola
(cuadro 1.52).

Cuadro 1.52

Ranking de estrenos cinematogrificos. Aiio 2021. Espaiia

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 3.480.845 25.789.565
2 Fast & Furious 9 USA 1.542.064 11.342.970
3 iA todo tren! Destino Asturias Espana 1.521.226 10.167.105
4 Venom: Habra matanza USA 1.402.278 10.562.577
5 Dune USA, Canada 1.375.721 9.788.510
6 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 1.191.141 9.466.562
7 Eternals USA 1.153.660 8.703.401
8 Encanto USA 1.045.921 7.476.769
9 Godzilla Vs. Kong USA 1.011.671 7.519.623
10 Viuda negra USA 995.264 7.239.146

En el ranking nacional, aparte de ;A todo tren! Destino Asturias, tuvieron un éxito significativo
Way down (Jaume Balaguerd), con casi 900.000 espectadores, y Operacién Camarén (Carlos Theron),
El buen patrén (Fernando Leén de Aranoa) y Maixabel (Iciar Bollain), las tres con més de 500.000
espectadores (cuadro 1.53).

Cuadro 1.53

Ranking de estrenos cinematogrificos nacionales. Afio 2021. Espaiia

N°¢  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 jA todo tren! Destino Asturias Espafa 1.521.226 10.167.105
2 Way down Espafa 898.258 6.728.159
3 Operacién Camarén Espafa 597.700 4.163.495
4 El buen patrén Espafia 533.701 3.982.558
5 Maixabel Espafia 514.820 3.341.021
6 Madres paralelas Espafia 426.895 3.108.198
7 Mama o papa Espafa 348.054 2.522.539
8 D’Artacan y los tres mosqueperros Espafa 216.848 1.396.132
9 La familia perfecta Espafa 203.647 1.555.069
10 Garcia y Garcia Espafa 176.181 1.211.979

Los estrenos iberoamericanos en coproduccion con productoras espafiolas con mds éxito en
2021 son la coproduccién con Argentina, México y Pert EI refugio (Macarena Astorga) con 30.203
espectadores, la coproduccion con Chile El agente Topo (Maite Alberdi) con 27.653 y la coproduccion
con Pert La casa del caracol (Macarena Astorga) con 20.673 espectadores.
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El estreno integramente iberoamericano con mas éxito en 2021 en Espafia es la obra colombiana
El olvido que seremos (Fernando Trueba), con mas de 136.000 espectadores, seguido a bastante
distancia de las producciones mexicanas Anette (Leos Carax) con casi 46.000 y Nuevo Orden con mas
de 38.000 (Michel Franco).

Las peliculas del resto de paises mas populares son dos coproducciones entre Reino Unido y
Estados Unidos, Sin tiempo para morir con 1,1 millones de espectadores y Ron da error, con mas de
266.000. Y en tercer lugar se encuentra la coproduccion australiano-canadiense Peter Rabbit 2 con
265.623 espectadores (cuadro 1.54).

Cuadro 1.54

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. Espaiia

Espaiia en coproduccion con paises de Iberoamérica

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 El refugio Espana, Argentina, México, Perd 30.203 213.187

2 El agente Topo Espana, Chile 27.653 188.871

3 La casa del caracol Espafia, Perti 20.673 150.290

4 Akelarre Espana, Argentina 6.545 42.803

5 El afo de la furia Espafia, Uruguay 5.368 35.736

Iberoamérica

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 El olvido que seremos Colombia 136.611 950.732

2 Annette México, Alemania, Francia 45.591 327.086

3 Nuevo Orden México, Francia 38.719 284.136

4 El robo del siglo Argentina 11.859 84.362

5 Ahi viene Cascarrabias México, Reino Unido 4.802 32.588

Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 1.191.141 9.466.562
2 Ron da error Reino Unido, USA 266.428 1.866.630
3 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 265.623 1.564.803
4 Guardianes de la noche... Japon 180.366 1.274.097
5 Otra ronda Dinamarca, Suecia 171.958 1.226.341
=<*%
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Los cines guatemaltecos en 2021 suman una asistencia de 2,3 millones de espectadores y
recaudan 11,8 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en
cuanto a la venta de entradas en un 87,5% en 2020 y en un 68,1% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,1 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 5 dodlares. Los estrenos nacionales representan el 2,7% y el cine guatemalteco obtiene una cuota de

mercado del 0,5% (cuadro 1.55).

Cuadro 1.55
Panorama cinematogrifico en Guatemala

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 16,0 16,3 16,6 16,8 17,1
Ntumero de pantallas de cine 154 160 172 172 172
Ingresos cine (millones USD) 29,9 29,2 34,1 41 11,8
Espectadores cine (millones) 6,3 6,2 72 0,9 2,3
Espectadores cine nacional (millones) 0,008 0,002 0,01 0,01 0,01
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,1 0,04 0,2 0,9 0,5
Nuimero de estrenos totales 205 211 189 93 183
Ntumero de estrenos extranjeros 202 209 184 90 178
Ntmero de estrenos nacionales 3 2 5 3 5
Asistencia anual por habitante 0,4 0,4 04 0,1 0,1
Precio medio entrada/boleto (USD) 47 4,6 4,7 4,6 5,0

La evolucion de la venta de entradas en los ultimos cinco aflos muestra un maximo de 7,2
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 0,9 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Guatemala recuperan 1,4 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.28).
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Grafico 1.28
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2021 en un 92,9% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 0,5% y la del iberoamericano también en el 0,5% (cuadro 1.56).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 93,1% del mercado, seguido del cine europeo con un 3,5%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 1% y el guatemalteco un 0,3% (grafico 1.29).

Cuadro 1.56

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Guatemala

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 Y%
USA 6.742.300 95,1 807.777 89,8 2.160.796 92,9
Guatemala 15.711 0,2 8.017 0,9 11.783 0,5
Iberoamérica 42.969 0,6 4.416 0,5 12.290 0,5
Europa 116.040 1,6 39.217 44 83.503 3,6
Resto paises 169.103 24 40.097 45 56.813 24
Total 7.086.123 899.524 2.325.185
INGRESOS

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 32.085.064 95,6 3.732.338 89,7 10.908.370 93,3
Guatemala 68.760 0,2 36.634 0,9 59.120 0,5
Iberoamérica 188.646 0,6 18.649 04 54.174 0,5
Europa 515.856 15 192.153 4,6 411.168 35
Resto paises 718.566 2,1 180.107 4,3 262.443 2,2
Total 33.576.892 4.159.881 11.695.275

egeda
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Grafico 1.29
Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
Periodo 2017-2021. Guatemala
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 92,8% y las independientes el 7,2% restante. El Estudio con mas éxito es Sony con
mas de 800.000 entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Warner y Universal, ambos con
mas de 400.000 entradas (cuadro 1.57).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitia en un
91% y el de las independientes en un 9% restante (grafico 1.30). Las distribuidoras con més cuota
de mercado son Disney (24,8%), Sony (19,7%) y Warner (18,6%).

Cuadro 1.57

Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Guatemala

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

Fox 460.468 6,5 61.214 6,8 0 0,0
Warner Bros 1.304.123 18,4 125.009 13,9 481.243 20,7
Disney 3.448.630 48,7 68.010 7,6 390.804 16,8
Paramount 243.770 34 153.830 17,1 63.110 2,7
Sony Pictures 624.532 8,8 257.426 28,6 820.340 35,3
Universal 555.206 7,8 111.679 124 402.651 17,3
Operadora 250.199 3,5 55.335 6,2 72.202 3,1

Independent CA 0 0,0 51.924 58 14.203 0,6
Resto 199.195 2,8 15.097 1,7 80.632 3,5
Total 7.086.123 899.524 2.325.185




102 PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

Grafico 1.30
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Periodo 2017-
2021. Guatemala
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En 2021, el ranking cinematografico en Guatemala estd liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con mas de 550.000 espectadores, seguida de Fast & Furious 9 con mas
de 220.000 y Venom: Habrd matanza y Godzilla Vs. Kong, ambas con casi 160.000 espectadores. Las
producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos (cuadro 1.58).

Cuadro 1.58

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Guatemala

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 553.377 3.130.348
2 Fast & Furious 9 USA 221.246 1.037.226
3 Venom: Habra matanza USA 157.592 819.668
4 Godzilla Vs. Kong USA 155.800 741.852
5  Eternals USA 107.048 557.600
6 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 100.728 461.803
7 Space Jam: Nuevas leyendas USA 68.988 311.216
8 Encanto USA 58.078 289.426
9 Cruella USA 57.148 261.252
10 Shang-chiy la leyenda de los diez anillos USA 54.792 287.616

En el ranking nacional, la produccién con maés éxito es, por segundo afio consecutivo, La Llorona
(Jayro Bustamante) con casi 7.000 espectadores. En segundo lugar, se encuentra Miculax (Luis
Garistu) con 2.826 espectadores y, en tercera posicion, El técnico del Internet (Edwin Ramirez), con casi
2.000 espectadores (cuadro 1.59). En este ranking, hay cuatro peliculas integramente guatemaltecas
y dos coproducciones con otros paises (Francia y México).

egeda
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Cuadro 1.59

Ranking de estrenos cinematogrdificos nacionales. Afio 2021. Guatemala

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 La Llorona Guatemala, Francia 6.980 35.907
2 Miculax Guatemala 2.826 13.186
3 El técnico del Internet Guatemala 1.977 10.028
4 Luz Guatemala 276 1.259
5 El secreto de la serpiente de oro Guatemala 171 742
6 Cadejo blanco Guatemala, México 26 158

Los estrenos iberoamericanos con més éxito en 2021 en Guatemala son la produccién mexicana
El exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo Fiallega) con 4.638 espectadores, la obra peruana Ainbo, la
querrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con 3.816, y la produccién espafiola Way down

(Jaume Balaguerd) con 2.094 espectadores (cuadro 1.60).

Las peliculas del resto de paises mas populares son dos coproducciones entre Reino Unido
y Estados Unidos, Sin tiempo para morir y Ron da error, con mas de 27.000 y 17.000 espectadores,
respectivamente, y el estreno japonés Guardianes de la Noche: Tren infinito, con 20.177 espectadores

en los cines guatemaltecos.

Cuadro 1.60

Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Afio 2021. Guatemala

Iberoamérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 El exorcismo de Carmen Farias México 4.638 20.131
2 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 3.816 16.530
2 Way down Espafia 2.094 10.881
3 Morgue Paraguay 1.742 6.632
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 27.427 159.391
2 Guardianes de la Noche: Tren infinito ~ Japén 20.177 94.727
3 Ron da error Reino Unido, USA 17.251 76.005
4 El aro: Resurreccion China 11.215 51.940
5 Peter Rabbit 2: A la fuga Australia, Canada 9.110 39.251
<%
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HONDURAS

Los cines hondurefios en 2021 suman una asistencia de 1,7 millones de espectadores y recaudan
6,4 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 85,4% en 2020 y en un 64,6% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,7 délares. El namero de estrenos nacionales representa el 2,3% y el cine hondurefio obtiene una
cuota de mercado del 0,4% (cuadro 1.61).

Cuadro 1.61
Panorama cinematogrdfico en Honduras

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 8,8 9,0 9,1 9,3 9,4
Ntmero de pantallas de cine 99 106 111 111 124
Ingresos cine (millones USD) 13,4 14,5 16,5 2,5 6,4
Asistencia espectadores (millones) 3,8 4,2 4,8 0,7 1,7
Espectadores cine nacional (millones) 0,21 0,03 0,05 0,03 0,006
Cuota de mercado cine nacional (%) 5,5 0,9 1,2 4,0 0,4
Ntmero de estrenos totales 177 198 167 89 173
Ntumero de estrenos extranjeros 164 191 164 86 169
Ntmero de estrenos nacionales 13 7 3 3 4
Asistencia anual por habitante 04 0,5 0,5 0,1 0,2
Precio medio entrada/boleto (USD) 35 34 34 3,3 3,7

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco afios muestra un maximo de 4,8
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 0,7 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Bolivia recuperan un millén de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.31).

Grafico 1.31
Evolucion de la asistencia al cine (millones de espectadores).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 92,5% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 0,4% y la del iberoamericano en el 0,7% (cuadro 1.62).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 91,4% del mercado, seguido del cine europeo con un 3,3%. El cine hondurefo registra
una cuota de mercado del 2,3% y el cine iberoamericano un 0,7% (grafico 1.32).

Cuadro 1.62

Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Honduras

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 4.413.313 93,1 674.009 88,1 1.589.203 92,5
Honduras 57.277 1,2 30.985 4,0 6.102 04
Iberoamérica 30.998 0,7 5.299 0,7 11.966 0,7
Europa 101.093 2,1 29.874 39 64.100 3,7
Resto paises 138.636 29 24.986 33 46.185 2,7
Total 4.741.317 765.153 1.717.556
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 15.309.104 93,8 2.275.856 88,4 5.878.542 92,9
Honduras 158.667 1,0 92.556 3,6 19.818 0,3
Iberoamérica 86.406 0,5 16.559 0,6 36.912 0,6
Europa 329.580 2,0 102.739 4,0 236.920 37
Resto paises 443.281 2,7 85.908 3,3 154.652 24
Total 16.327.038 2.573.618 6.326.844
Grafico 1.32

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 92% y las independientes el 8% restante. El Estudio con mas éxito es Sony con mas
de medio millén de entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Disney, Warner y Universal,
todos con més de 300.000 entradas (cuadro 1.63).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitda en
un 88,9% y el de las independientes en el 11,1% restante (gréfico 1.33). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (23,8%) y Sony (20,5%).

Cuadro 1.63
Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. Honduras

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

Fox 316.342 6,7 38.347 5,0 0 0,0
Warner Bros 823.298 174 104.958 13,7 317.147 18,5
Disney 2.110.727 44,5 41.090 54 346.250 20,2
Paramount 192.936 41 111.801 14,6 60.437 35
Sony Pictures 435.894 9,2 250.751 32,8 555.692 324
Universal 424.594 9,0 88.228 11,5 300.637 17,5
Independent 69.202 15 34.675 45 11.580 0,7
Canzion 14.537 0,3 0 0,0 0 0,0
Operadora 192.575 41 68.639 9,0 64.624 3,8
Resto 161.212 34 26.664 3,5 61.189 3,6
Total 4.741.317 765.153 1.717.556

Grafico 1.33

Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100.
Periodo 2017-2021. Honduras
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En 2021, el ranking cinematografico en Honduras esta liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con mas de 300.000 espectadores, seguida de Fast & Furious 9'y Venom:
Habrd matanza, ambas con mas de 100.000 espectadores. Las producciones del ranking de estrenos
provienen en su totalidad de Estados Unidos (cuadro 1.64).

Cuadro 1.64
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Honduras
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 318.339 1.329.539
2 Fast & Furious 9 USA 157.805 560.556
3 Venom: Habra matanza USA 126.967 487.097
4 Eternals USA 87.956 345.439
5 Godzilla Vs. Kong USA 81.962 281.436
6 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 69.652 239.867
7 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 53.782 200.947
8 Cruella USA 47.987 160.423
9 Encanto USA 45.845 165.208
10 Ruega por nosotros USA 43.155 141.236

En el ranking nacional, las producciones con mas éxito son: ;Ddnde estd la cigiiefia? (Abraham
Espinoza), con méas de 2.000 espectadores, y Sambo Creek (Liana Hassim) y La Condesa (Mario
Ramos), ambas con mas de 1.900. En este ranking, hay tres peliculas integramente hondurenas y
una en coproduccién con Estados Unidos (cuadro 1.65).

Cuadro 1.65
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Honduras
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 ¢Doénde esta la cigiiefia? Honduras 2171 6.909
2 Sambo Creek: The return of La Llorona Honduras 1.983 6.591
3 La Condesa Honduras, USA 1.948 6.318
4 Raeeman: El Inicio de todo Honduras 225 742

Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en 2021 en Honduras son la produccién paraguaya
Morgue (Hugo Cardozo), con més de 4.000 espectadores, la obra peruana Ainbo, la guerrera del
Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con casi 3.000, y la produccién guatemalteca La Llorona
(Jayro Bustamante), con mds de 2.000 espectadores.

Las peliculas del resto de paises mds populares son la coproduccién entre Reino Unido y
Estados Unidos Sin tiempo para morir, con 33.158 espectadores, y la pelicula de animacién japonesa
Guardianes de la Noche: Tren infinito, con 12.282 espectadores (cuadro 1.66).
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Cuadro 1.66
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. Honduras
Iberoameérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Morgue Paraguay 4.193 11.433
2 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 2.848 8.450
3 La Llorona Guatemala, Francia 2.356 7.948
4 Way down Espana 1.521 5.305
5 El exorcismo de Carmen Farias México 1.048 3.775
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 33.158 140.623
2 Guardianes de la Noche: Tren infinito  Japén 12.282 42.272
3 El aro: Resurreccion China 7.472 24.840
4 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 7.364 23.557
5 The jack in the box Reino Unido 6.872 18.946
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Los cines mexicanos en 2021 suman una asistencia de 116,5 millones de espectadores y recaudan
380,5 millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la

venta de entradas en un 82% en 2020 y en un 66,6% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,9 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,2 doélares. El nimero de estrenos nacionales representa el 18% y el cine mexicano obtiene una
cuota de mercado del 4% (cuadro 1.67).

Cuadro 1.67
Panorama cinematogrdfico en México
Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 1240 1253 1265 1277 1289
Ntmero de pantallas de cine 6.633 7.106 7.619 7525 7.252
Ingresos cine (millones USD) 878,2 871,6 988,2 188,0 380,5
Asistencia espectadores (millones) 345,0 330,9 348,9 62,7 116,5
Espectadores cine nacional (millones) 22,4 29,5 34,6 7,6 4,6
Cuota de mercado cine nacional (%) 6,6 8,9 9,9 12,1 4,0
Nuimero de estrenos totales 424 523 497 255 367
Ntumero de estrenos extranjeros 336 407 389 209 301
Ntmero de estrenos nacionales 88 116 108 46 66
Asistencia anual por habitante 2,8 2,7 2,8 0,5 0,9
Precio medio entrada/boleto (USD) 2,5 2,6 2,7 2,7 3,2

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco afios muestra un maximo de casi 349
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 62,7 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Bolivia recuperan 53,8 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.34).
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Grafico 1.34
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 89,7% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 3,9% y la del iberoamericano en el 0,4% (cuadro 1.68).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 84,5% del mercado, seguido del cine mexicano con un 6,5%. El cine europeo registra
una cuota de mercado del 3,8% y el iberoamericano un 2,1% (grafico 1.35).

Cuadro 1.68
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. México
ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 280.715.656 86,6 44.106.508 72,2 101.535.813 89,7
México 30.269.949 9,3 7.341.029 12,0 4.367.655 39
Iberoamérica 2.399.526 0,7 595.282 1,0 423.502 0,4
Europa 5.043.096 1,6 3.217.187 53 4.773.715 4,2
Resto paises 5.539.525 1,7 5.812.838 9,5 2.078.407 1,8
Total 323.967.752 61.072.844 113.179.092

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 801.191.845 87,5 129.509.056 70,7 331.335.756 89,7
México 79.796.847 8,7 21.632.069 11,8 13.219.837 3,6
Iberoamérica 6.294.426 0,7 1.556.587 0,8 1.271.020 0,3
Europa 14.307.310 1,6 11.254.086 6,1 16.343.898 44
Resto paises 14.061.168 15 19.216.149 10,5 7.224.066 2,0
Total 915.651.596 183.167.947 369.394.577

Grafico 1.35

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
Periodo 2017-2021. México
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 88,9% y las independientes el 11,1% restante. El Estudio con més éxito es Sony con
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mas de 34 millones de entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Warner y Universal, ambos
con mas de 21 millones (cuadro 1.69).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 82,3% y el de las independientes en el 17,7% restante (grafico 1.36). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (21%), Warner (16,8%), Sony (15,6%) y Universal (14,9%). Entre las
independientes destaca Videocine (7,2%).

Cuadro 1.69
Cuota de espectadores por distribuidoras del top 100. México
Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Fox 18.185.741 5,6 5.880.922 9,6 0 0,0
Warner Bros 54.823.936 16,9 8.108.296 13,3 22.235.959 19,6
Disney 126.007.289 38,9 3.493.939 57 18.882.457 16,7
Paramount 13.158.939 4,1 7.050.801 11,5 3.845.883 3,4
Sony Pictures 29.863.582 9,2 10.207.691 16,7 34.014.561 30,1
Universal 33.078.172 10,2 8.706.383 14,3 21.654.675 19,1
Videocine 22.585.378 7,0 5.076.241 8,3 2.791.873 2,5
Diamond 8.370.491 2,6 1.939.362 3,2 1.701.054 15
Gussi 2.874.830 0,9 734.060 1,2 0 0,0
Zima 790.791 0,2 1.459.550 2,4 2.091.189 1,8
Corazén 8.071.326 2,5 2.219.171 3,6 2.129.410 1,9
Cinepolis 4.431.525 14 1.584.784 2,6 2.387.617 2,1
SDA 0 0,0 2.099.229 3,4 0 0,0
Imagen 0 0,0 797.855 13 632.607 0,6
Dark side 0 0,0 400.290 0,7 0 0,0
Star 0 0,0 366.640 0,6 135.639 0,1
Canibal 0 0,0 301.639 0,5 0 0,0
Resto 1.725.752 0,5 645.991 1,1 676.168 0,6
Total 323.967.752 61.072.844 113.179.092
Grafico 1.36

Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100.
Periodo 2017-2021. México
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En 2021, el ranking cinematografico en México esta liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa, con 19,6 millones de espectadores, seguida de Fast & Furious 9, con
8 millones, Venom: Habrd matanza, con 7,7 millones de espectadores, y Godzilla Vs. Kong, con 6,3
millones (cuadro 1.70). Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de
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Estados Unidos.
Cuadro 1.70
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. México

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 19.694.533 68.887.548
2 Fast & Furious 9 USA 8.054.350 25.596.766
3 Venom: Habrd matanza USA 7.776.135 24.996.113
4 Godzilla Vs. Kong USA 6.371.967 19.699.859
5 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 5.315.873 16.492.034
6 Eternals USA 4.643.072 15.641.398
7 Cruella USA 3.472.100 11.345.978
8 Viuda negra USA 2.797.498 9.874.875
9 jCanta! 2 USA 2.691.733 8.706.189
10  Space Jam: Nuevas leyendas USA 2.657.175 8.359.885

En el ranking nacional, las cinco producciones con mas éxito son El mesero (Radl Martinez),
con un millén de espectadores; Un rescate de Huevitos, con mas de 900.000 (Gabriel y Rodolfo Riva
Palacio Alatriste); Chilangolandia (Carlos Santos), con casi 600.000 espectadores; Juega conmigo
(Adrian Garcia), con 543.420, y EI exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo Fiallega), con casi 500.000

espectadores (cuadro 1.71).

Cuadro 1.71
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. México
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 El mesero México, Bolivia 1.034.143 3.253.911
2 Un rescate de Huevitos Meéxico 934.966 2.546.327
3 Chilangolandia México 595.256 1.776.940
4 Juega conmigo Meéxico 543.420 1.506.861
5 El exorcismo de Carmen Farias México 499.001 1.491.782
6 Los trapos sucios se lavan en casa Meéxico 177.951 532.917
7 Karem, la posesion México 156.510 484.612
8 Después de ti Meéxico 122.834 391.493
9 Dime cuando tt Meéxico 111.692 355.846
10  Nituyo, ni mia Meéxico 110.798 371.632

Los estrenos iberoamericanos presentes en el top-100 con mas éxito en 2021 en México son la
produccion espafiola Way down (Jaume Balaguerd) y la produccion peruana Ainbo, la guerrera del

Amazonas (Richard Claus, José Zelada), ambas con mas de 200.000 espectadores.

Las peliculas del resto de paises més populares en los cines mexicanos son la coproduccién entre
Reino Unido y Estados Unidos, Sin tiempo para morir, con 1,6 millones de espectadores, la pelicula
nipona Guardianes de la Noche: Tren Infinito, con mas de 820.000 espectadores, y la coproduccién

australiano-canadiense Peter Rabbit 2, con casi 630.000 espectadores (cuadro 1.72).
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Cuadro 1.72
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. México

Iberoamérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Way down Espana 219.985 683.627
2 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 203.517 587.393

Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 1.615.012 6.418.453
2 Guardianes de la Noche: Tren infinito  Japon 821.488 3.318.027
3 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 627.803 1.758.239
4 Ron da error Reino Unido, USA 468.110 1.416.422
5 The King’s Man: la primera mision Reino Unido, USA 315.925 1.123.968
=<*%
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I
NICARAGUA

Los cines nicaragiienses en 2021 suman una asistencia de 755.247 espectadores y recaudan 3
millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la venta
de entradas en un 82,3% en 2020 y en un 58,8% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,1 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,1 ddlares (cuadro 1.73).

Cuadro 1.73
Panorama cinematogrdfico en Nicaragua

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 6,3 6,4 6,5 6,6 6,6
Ntmero de pantallas de cine 54 55 55 55 52
Ingresos cine (millones USD) 8,9 5,7 6,7 1,2 3,0
Asistencia espectadores (millones) 2,1 14 1,7 0,3 0,7
Espectadores cine nacional (millones) 0,001 0,003 0,0002 0,0002 0
Cuota de mercado cine nacional (%) 0,1 0,2 0 0 0
Ntuimero de estrenos totales 152 160 147 84 147
Ntmero de estrenos extranjeros 150 159 147 84 147
Ntuimero de estrenos nacionales 2 1 0 0 0
Asistencia anual por habitante 04 0,2 0,3 0,05 0,1
Precio medio entrada/boleto (USD) 4,2 4,1 3,9 3,9 41

La evolucién de la venta de entradas en los tltimos afos muestra un maximo de 2,1 millones de
espectadores en 2017 y un minimo de 0,3 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas de cine en
Nicaragua recuperan 450.000 espectadores, respecto al afio anterior (gréfico 1.37).

Grafico 1.37
Evolucidn de la asistencia al cine (millones de espectadores).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 92,3% del total de
espectadores, la del europeo en un 3,6% y la del cine iberoamericano en el 0,9% (cuadro 1.74).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 92,1% del mercado, seguido del cine europeo con un 4%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 1,1% (grafico 1.38).

Cuadro 1.74
Distribucién por el origen de los estrenos del Top-100. Nicaragua
ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 1.577.761 92,2 272916 88,6 688.741 92,3
Nicaragua 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Iberoamérica 17.690 1,0 5.905 1,9 7.038 0,9
Europa 43.265 2,5 16.599 54 27.219 3,6
Resto paises 73.108 43 12.584 41 22.992 31
Total 1.711.824 308.004 745.990

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 6.149.345 92,7 1.066.707 88,9 2.822.122 92,7
Nicaragua 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Iberoamérica 54.142 0,8 21.433 1,8 26.031 0,9
Europa 164.873 2,5 62.834 52 106.187 3,5
Resto paises 261.923 4,0 49.392 41 89.442 2,9
Total 6.630.283 1.200.366 3.043.782

Grafico 1.38
Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
Nicaragua
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 89,8% y las independientes el 10,2% restante. El Estudio con més éxito es Sony
con mas de 225.000 entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Warner con 188.147 entradas

(cuadro 1.75).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitda en
un 88,2% y el de las independientes en el 11,8% restante (gréfico 1.39). Las distribuidoras con mas
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cuota de mercado son Disney (22,1%) y Warner (20,7%).

Cuadro 1.75
Ranking de distribuidoras del Top 100. Nicaragua

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

Fox 133.411 7,8 21.578 7,0 0 0,0
Warner Bros 307.717 18,0 54.465 17,7 188.147 25,2
Disney 778.574 45,5 17.657 57 114.168 15,3
Paramount 73.688 43 37.366 12,1 20.873 2,8
Sony Pictures 127.828 7,5 79.861 25,9 226.012 30,3
Universal 136.550 8,0 40.285 13,1 120.400 16,1
Independent 17.826 1,0 1.561 0,5 1.104 0,1

Operadora 57.537 34 26.718 8,7 44.360 59
Balun 0 0,0 18.269 59 13.880 19

Romaly 0 0,0 0 0,0 993 0,1

Canzion 8.091 0,5 0 0,0 0 0,0

Resto 70.602 41 10.244 3,3 16.053 2,2

Total 1.711.824 308.004 745.990

Grafico 1.39

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
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En 2021, el ranking cinematografico en Nicaragua estd liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa, con més de 132.000 espectadores, seguida de Fast & Furious 9, con 63.071
espectadores, y Godzilla Vs. Kong, con més de 55.000 espectadores (cuadro 1.76). Las producciones
del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos.

Cuadro 1.76
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Nicaragua
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 132.851 612.899
2 Fast & Furious 9 USA 63.071 248.729
3 Godzilla Vs. Kong USA 55.663 223.116
4 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 39.408 151.833
5 Venom: Habrd matanza USA 38.801 153.640
6 Ruega por nosotros USA 29.934 111.425
7  Eternals USA 25.083 103.393
8 Space Jam: Nuevas leyendas USA 22.798 91.316
9 Tom y Jerry USA 22.798 85.427
10 Cruella USA 17.425 65.061

Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en 2021 en Nicaragua son la produccion peruana
Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con 2.642 espectadores, seguida de la
obra paraguaya Morgue (Hugo Cardozo), con 2.166 espectadores, y de la produccién mexicana EI
exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo Fiallega), con 1.742 espectadores.

Las peliculas del resto de paises mds populares son la produccién nipona Guardianes de la Noche:
Tren infinito, con 11.010 espectadores y la coproduccién entre Reino Unido y Estados Unidos, Sin

tiempo para morir con casi 9.000 espectadores (cuadro 1.77).

Cuadro 1.77
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Afio 2021. Nicaragua
Iberoameérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 2.642 9.254
2 Morgue Paraguay 2.166 7.549
3 El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 1.742 7.112
4 Way down Espafia 488 2.116
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Guardianes de la Noche: Tren infinito  Japon 11.010 42.964
2 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 8.777 39.937
3 The Jack in the Box Reino Unido 4.501 14.681
4 Peter Rabbit 2: A la fuga Australia, Canada 2.377 8.361
5 Ron da error Reino Unido, USA 1.957 7.246
<%
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Los cines panamefios en 2021 suman una asistencia de 2,6 millones de espectadores y recaudan
14,8 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
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venta de entradas en un 84,5% en 2020 y en un 63,4% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,6 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 5,5 délares. El niimero de estrenos nacionales representa el 1,7% y el cine panamefio obtiene una

cuota de mercado del 1% (cuadro 1.78).

Cuadro 1.78
Panorama cinematogrdfico en Panamd

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 4,0 4,1 4,2 472 43
Ntmero de pantallas de cine 142 155 167 167 169
Ingresos cine (millones USD) 36,8 34,1 36,0 57 14,8
Asistencia espectadores (millones) 72 6,7 7,1 1,1 2,6
Espectadores cine nacional (millones) 0,17 0,98 0,06 0 0,03
Cuota de mercado cine nacional (%) 24 14,5 1,0 0,0 1,0
Ntmero de estrenos totales 221 231 220 89 177
Ntumero de estrenos extranjeros 213 222 213 89 174
Ntmero de estrenos nacionales 8 9 7 0 3
Asistencia anual por habitante 1,8 1,7 1,7 0,2 0,6
Precio medio entrada/boleto (USD) 51 51 5,0 5,0 55

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco afios muestra un maximo de 7,2
millones de espectadores en 2017 y un minimo de 1,1 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Panama recuperan 1,5 millones de espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.40).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 90,1% del total de
espectadores, la del cine nacional en un 1% y la del iberoamericano en el 0,5% (cuadro 1.79).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 90,9% del mercado, seguido del cine europeo con un 4,2%. El cine panamefio registra

una cuota de mercado del 1,5% y el iberoamericano un 0,8% (grafico 1.41).

Cuadro 1.79

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Panamd

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 6.460.794 93,2 1.040.207 90,3 2.388.102 90,1
Panama 65.453 0,9 0 0,0 25.715 1,0
Iberoamérica 61.880 0,9 3.817 0,3 14.050 0,5
Europa 182.960 2,6 55.254 48 131.540 5,0
Resto paises 157.699 2,3 52.350 45 90.287 34
Total 6.928.786 1.151.628 2.649.694
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 32.632.883 93,7 5.177.527 89,3 13.279.027 90,5
Panama 328.246 0,9 0 0,0 140.329 1,0
Iberoamérica 274.187 0,8 17.493 0,3 64.509 0,4
Europa 884.018 2,5 313.048 54 741.512 51
Resto paises 722.941 2,1 289.379 50 442.339 3,0
Total 34.842.275 5.797.447 14.667.716
Grafico 1.41

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
Periodo 2017-2021. Panama
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 91% y las independientes el 9% restante. Los Estudios con més éxito son Sony y
Disney, ambos con un 26% del total de entradas vendidas por sus peliculas, lo que representa unos
700.000 espectadores cada uno (cuadro 1.80).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sitda en
un 89,2% y el de las independientes en el 10,8% restante (grafico 1.42). Las distribuidoras con mas

cuota de mercado son Disney (22,7%) y Sony (19,4%).

Cuadro 1.80

Cuota de espectadores por el origen de los estrenos del top 100. Panamd

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

Fox 505.269 7,3 92.650 8,0 0 0,0
Warner Bros 1.144.047 16,5 114.463 9,9 493.790 18,6
Disney 2.742.963 39,6 61.513 53 694.471 26,2
Paramount 379.138 55 181.112 15,7 112.234 4,2
Sony Pictures 669.133 9,7 408.621 35,5 704.780 26,6
Universal 753.275 10,9 157.355 13,7 407.167 15,4
Operadora 424.470 6,1 58.971 51 104.788 4,0
Independent 0 0,0 5.460 0,5 2.182 01

Canzion 0 0,0 0 0,0 0 0,0
P. Latinoamericanas 121.662 1,8 47.677 41 5.768 0,2
Balun 0 0,0 22.438 1,9 39.274 1,5

Resto 188.829 2,7 1.368 0,1 85.240 32
Total 6.928.786 1.151.628 2.649.694

Grafico 1.42

Cuota de espectadores por el origen de los estrenos del top-100.
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En 2021, el ranking cinematografico en Panama esté liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con 384.529 espectadores, seguida de Fast & Furious 9 con 190.744. Las
producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos (cuadro 1.81).

Cuadro 1.81

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Panamd

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: Sin camino a casa USA 384.529 2.357.397
2 Fast & furious 9 USA 190.744 1.006.669
3 Eternals USA 164.996 969.888
4 Venom: Habra matanza USA 147.891 837.933
5 Shang-chi y la leyenda de los diez anillos USA 135.302 768.592
6 Encanto USA 104.226 570.070
7 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 102.201 533.595
8 Godezilla Vs. Kong USA 98.628 523.811
9 Cruella USA 80.233 416.643
10  Crazy famous USA 76.686 432.334

En el ranking nacional, de las tres producciones estrenadas, Algo azul (Mariel Garcia Spooner)
es la que més éxito registra, con mas de 14.000 espectadores. En segunda posicion se sitda Sancocho
Presidencial (Juan Zelaya), con casi 12.000 espectadores y, por ultimo, a bastante distancia, se
encuentra Plaza Catedral (Abner Benaim), con 1.100 espectadores. Este dltimo titulo y el primero
mencionado son dos coproducciones con Colombia (cuadro 1.82).

Cuadro 1.82

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Panamd

N°¢  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Algo azul Panamad, Colombia 14.068 75.695
2 Sancocho presidencial Panama 11.647 64.633
3 Plaza Catedral Panamad, Colombia, México 1.102 5.159

El estreno iberoamericano con mas éxito en 2021 en Panama es la produccién peruana Ainbo,
la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con mas de 7.700 espectadores. Por encima
de 2.000 entradas vendidas se sittian la obra espafiola Corazén ardiente (Antonio Cuadri, Andrés
Garrigo) y la pelicula mexicana E! exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo Fiallega).

La pelicula del resto de paises mas popular, es la coproduccion entre Reino Unido y Estados
Unidos Sin tiempo para morir, con mas de 50.000 espectadores. En segundo plano, y por encima de las
20.000 entradas vendidas se encuentra la pelicula de animacién nipona Guardianes de la Noche:Tren
infinito, la coproducciéon anglo-americana Ron da error y la coproduccién australiano-canadiense
Peter Rabbit 2 (cuadro 1.83).
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Cuadro 1.83

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Afio 2021. Panamd

Iberoamérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 7.764 34.642
2 Corazoén ardiente Espafia 2.545 10.641
3 El exorcismo de Carmen Farias México 2.092 10.134
4 Way down Espafa 1.649 9.093

Europa y resto de paises

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 53.258 371.856
2 Guardianes de la Noche: Tren infinito Japon 28.913 145.115
3 Ron da error Reino Unido, USA 25.885 122.987
4 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 20.073 90.421
5 Alerta roja Corea del Sur 13.362 68.706

egeda
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Los cines paraguayos en 2021 suman una asistencia de 752.909 espectadores y recaudan 3,5
millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la venta
de entradas en un 86,4% en 2020 y en un 68,2% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sittia en 0,1 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,8 dolares. El nimero de estrenos nacionales representa el 2,7% y el cine paraguayo obtiene una

cuota de mercado del 1,6% (cuadro 1.84).

Cuadro 1.84
Panorama cinematogrdfico en Paraguay

2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 6,9 7,0 71 7,2 7,3
Ntmero de pantallas de cine 70 72 76 76 87
Ingresos cine (millones USD) 10,5 10,0 10,5 14 3,5
Asistencia espectadores (millones) 2,0 2,0 2,2 0,3 0,7
Espectadores cine nacional (millones) 0,16 0,11 0,07 0,006 0,01
Cuota de mercado cine nacional (%) 7.9 57 3,5 2,0 1,6
Nuimero de estrenos totales 161 196 180 74 149
Ntumero de estrenos extranjeros 155 192 174 71 145
Ntimero de estrenos nacionales 6 4 6 3 4
Asistencia anual por habitante 0,3 0,3 0,3 0,05 0,1
Precio medio entrada/boleto (USD) 52 5,0 4.8 4,2 4.8

La evolucion de la venta de entradas en los dltimos cinco aflos muestra un maximo de 2,2
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 0,3 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Paraguay recuperan 420.000 espectadores, respecto al afio anterior (grafico 1.43).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 92,1% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 1,6% y la del iberoamericano en el 0,3% (cuadro 1.85).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 87,4% del mercado, seguido del cine paraguayo con un 4,3% y del europeo con un 4%.
El cine iberoamericano registra una cuota de mercado del 0,9% (grafico 1.44).

Cuadro 1.85
Distribucion por el origen de los estrenos del Top-100. Paraguay

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 1.937.789 89,5 279.504 84,7 686.136 92,1
Paraguay 75.936 35 6.811 2,1 11.709 1,6
Iberoamérica 25.544 1,2 3.221 1,0 2.020 03
Europa 30.353 14 11.624 35 28.346 3,8
Resto paises 95.671 44 28.818 8,7 16.377 2,2
Total 2.165.293 329.978 744.588
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 9.373.387 91,1 1.160.265 83,5 3.286.774 92,6
Paraguay 321.011 31 28.178 2,0 48.331 1,4
Iberoamérica 102.197 1,0 14.849 1,1 8.561 0,2
Europa 128.748 1,3 57.965 42 138.836 39
Resto paises 367.396 3,6 128.440 9,2 67.406 1,9
Total 10.292.739 1.389.697 3.549.908
Grafico 1.44

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
Periodo 2017-2021. Paraguay
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 90,9% y las independientes el 9,1% restante. El Estudio con mas éxito es Sony +
Star Movies con mds de 250.000 entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Disney con mas

de 146.000 entradas (cuadro 1.86).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en
un 88,8% y el de las independientes en el 11,2% restante (grafico 1.45). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (25%), Warner + Cuvisién (19,1%) y Sony + Star Movies (17%).

Cuadro 1.86

Cuota de espectadores por las distribuidoras del top-100. Paraguay

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Disney 991.313 45,8 38.522 11,7 146.834 19,7
Fox 132.800 6,1 24.274 74 0 0,0
Warner Bros 371.718 17,2 46.027 13,9 131.497 17,7
Sony Pictures 193.144 8,9 92.030 27,9 205.205 27,6
Paramount 56.557 2,6 45.532 13,8 21.223 2,9
Universal 209.855 9,7 33.481 10,1 122.669 16,5
Star Movies (Sony) 4.039 0,2 0 0,0 48.739 6,5
Cuvision (Warner) 0 0,0 15.564 4,7 569 0,1
Mediagroup 0 0,0 7.627 2,3 23.822 3,2
Indenpendent 24.526 1,1 4.496 1,4 8.149 1,1
Distrimovies 58.579 2,7 6.030 18 0 0,0
Life Films 0 0,0 6.694 2,0 15.553 2,1
Filmagic 0 0,0 6.141 19 2.381 0,3
Diamond 0 0,0 2.261 0,7 11.787 1,6
Resto 122.762 5,7 1.299 0,4 6.160 0,8
Total 2.165.293 329.978 744.588
Grafico 1.45
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100.
Periodo 2017-2021. Paraguay
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En 2021, el ranking cinematografico en Paraguay esta liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con mas de 190.000 espectadores, seguida de Fast & Furious 9 con casi
80.000 espectadores. Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados
Unidos (cuadro 1.87).

Cuadro 1.87
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Paraguay
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: Sin camino a casa USA 193.179 1.008.465
2 Fast & Furious 9 USA 78.112 372.145
3 Venom: Habrd matanza USA 43.139 219.739
4 Eternals USA 36.579 194.651
5 Expediente Warren: Obligado por el demonio  USA 34.340 137.643
6 Encanto USA 21.325 99.772
7 Viuda negra USA 20.665 112.116
8 Space Jam: Nuevas leyendas USA 20.576 80.173
9 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 19.469 104.614
10 Cruella USA 17.174 69.651

El ranking nacional estd conformado por los cinco estrenos contabilizados en 2021 y en los
que destaca que dos producciones son integramente paraguayas, dos estan en coproduccién con
Argentina y la otra estd en coproduccién con Suiza (cuadro 1.88).

En cuanto a sus resultados en taquilla, dos obras superan los 3.000 espectadores: Apenas el
sol (Arami Ullén) y Charlotte (Simén Franco). Ademads, otras dos producciones rebasan los 2.300
espectadores: Jubentii (Ricardo Morinigo) y Matar a un muerto (Hugo Giménez).

Cuadro 1.88
Ranking de estrenos cinematogrificos nacionales. Afio 2021. Paraguay
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Apenas el sol Paraguay, Suiza 3.546 14.081
2 Charlotte Paraguay, Argentina 3.168 13.188
3 Jubentu Paraguay 2.614 10.606
4 Matar a un muerto Paraguay, Argentina, Francia 2.381 10.415
5 Reflejos: Castle of dance Paraguay 61 246

Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en 2021 en Paraguay son la produccién peruana
Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con 1.137 espectadores y la pelicula
documental espafiola Vivo (Jorge Pareja) con casi 900 espectadores (cuadro 1.89).

Las peliculas del resto de paises mas populares son dos coproducciones entre Reino Unido y

Estados Unidos, Sin tiempo para morir (10.233 espectadores) y Ron da error (3.595 espectadores), y la
pelicula de animacién japonesa Guardianes de la Noche: Tren infinito (5.851 espectadores).

egeda
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Cuadro 1.89
Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2021. Paraguay
Iberoamérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
Ainbo, la guerrera del Amazonas Perd, USA 1.137 4.438
2 Vivo Espana 883 4.123
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 10.233 60.643
2 Guardianes de la Noche: Tren infinito  Japén 5.851 25.735
3 Ron da error Reino Unido, USA 3.595 16.348
4 Peter Rabbit 2: A la fuga Australia, Canada 2.684 9.327
5 Pinocho Italia, Francia, UK 2.369 8.894
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PERU

Los cines peruanos en 2021 suman una asistencia de 7,6 millones de espectadores y recaudan
25,4 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la

venta de entradas en un 81,5% en 2020 y en un 85,7% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 3,3 dolares. El niimero de estrenos peruanos representa el 6,3% y la cuota de mercado del cine

nacional es del 5,2% (cuadro 1.90).

Cuadro 1.90
Panorama cinematogrdfico en Perii

Conceptos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 31,2 31,6 32,1 32,6 33,0
Ntmero de pantallas de cine 625 657 661 661 663
Ingresos cine (millones USD) 173,7 166,6 178,9 29,9 25,4
Espectadores cine (millones) 51,4 49,7 53,4 9,8 7,6
Espectadores cine nacional (millones) 5,22 7,31 2,64 2,37 0,13
Cuota de mercado cine nacional (%) 10,2 14,7 49 24,0 52
Ntuimero de estrenos totales 267 327 325 74 143
Ntmero de estrenos extranjeros 242 300 289 66 134
Ntuimero de estrenos nacionales 25 27 36 8 9
Asistencia anual por habitante 1,6 1,6 1,7 0,3 0,2
Precio medio entrada/boleto (USD) 3,3 3,3 3,3 3,0 3,3

La evolucion de la venta de entradas en los dltimos cinco afios muestra un maximo de 53,4
millones de espectadores en 2019 y un minimo de 7,6 en 2021 debido a la covid-19. En dicho afo,
las salas de cine en Perti incluso pierden 2,2 millones de espectadores respecto a 2020, siendo el
unico pais en el que en el segundo afio de pandemia la reduccién de la actividad cinematogréfica

se agudiza mds (grafico 1.46).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 87,7% del total de
espectadores, la del cine nacional en el 1,8% y la del iberoamericano en el 1,1% (cuadro 1.91).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 79,7% del mercado, seguido del cine peruano con un 11,1%. El cine europeo registra
una cuota del 4,8% y el cine iberoamericano registra un 0,7% (grafico 1.47).

Cuadro 1.91
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Perii
ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 43.549.661 86,7 6.493.044 65,8 6.646.401 87,7
Peru 2.294.708 4,6 2.373.227 24,1 133.030 18
Iberoamérica 432.208 0,9 6.322 0,1 82.230 1,1
Europa 2.252.262 4,5 367.713 3,7 324.960 43
Resto paises 1.717.087 3,4 620.769 6,3 390.970 5.2
Total 50.245.926 9.861.075 7.577.591

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 148.008.989 87,9 19.523.414 65,3 22.573.118 89,1
Peru 7.257.300 43 6.982.923 23,3 446.496 1,8
Iberoamérica 1.269.054 0,8 26.850 0,1 220.114 0,9
Europa 6.586.417 39 1.263.183 4,2 959.808 3,8
Resto paises 5.340.425 32 2.112.009 71 1.142.958 4,5
Total 168.462.185 29.908.379 25.342.494

Grafico 1.47

Cuota acumulada por el origen de los estrenos del top-100.
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 85,9% y las independientes el 14,1% restante. El Estudio con més éxito es Sony
con 3,5 millones de entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Disney con 1,5 millones de

entradas (cuadro 1.92).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sita en
un 69,9% y el de las independientes en el 30,1% restante (gréafico 1.48). Las distribuidoras con
mas cuota de mercado son Disney (20,7%) y Sony (19,9%). Entre las independientes destaca BF

Distribution (5,4%).
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Cuadro 1.92
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Perii

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %

Fox 3.029.525 6,0 904.977 9,2 0 0,0
Warner Bros 7.743.909 15,4 480.990 4,9 453.023 6,0
Disney 20.341.376 40,5 540.008 5,5 1.551.213 20,5
Paramount 2.043.245 4,1 1.208.865 12,3 148.764 2,0
Universal 4.715.558 94 1.108.799 11,2 827.060 10,9
Sony Pictures 3.680.787 7,3 1.755.553 17,8 3.529.387 46,6
BF Distribution 3.742.899 74 171.383 1,7 264.763 3,5

New Century 612.758 1,2 1.050.708 10,7 0 0,0
Diamond 1.240.708 2,5 521.847 53 22.350 0,3

Delta Films 800.484 1,6 65.775 0,7 0 0,0
Star Film 541.283 1,1 321.473 3,3 387.838 51

Cinecolor 1.258.688 2,5 996.789 10,1 68.408 0,9

Tondero Films 397.666 0,8 650.102 6,6 89.130 1,2
Resto distribuidoras 97.040 0,2 83.806 0,8 235.655 3,1

Total 50.245.926 9.861.075 7.577.591

Grafico 1.48
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En 2021, el ranking cinematografico en Pert estd liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa, con mas de 2,3 millones de espectadores, seguida de Venom: Habri
matanza, con mas de 900.000, y Eternals superando los 600.000 espectadores. Las producciones del
ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos (cuadro 1.93).

Cuadro 1.93
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Perit
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: Sin camino a casa USA 2.343.638 9.012.793
2 Venom: Habrd matanza USA 906.129 2.936.851
3 Eternals USA 603.556 2.024.410
4 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 330.675 1.030.026
5 Fast & Furious 9 USA 277.875 864.171
6  Encanto USA 277.020 875.005
7 iCanta! 2 USA 170.290 539.588
8 Alerta roja USA 114.972 332.948
9 Jungle Cruise USA 110.401 335.576
10 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 90.561 284.792

El ranking nacional esta liderado por la pelicula Medias hermanas (Ani Alva Helfer), con casi
51.000 espectadores, seguida de Un mundo para Julius (Rossana Diaz Costa), con 42.230, y la obra
de animacién Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con 22.476 espectadores
(cuadro 1.94). En este ranking, hay cinco peliculas integramente peruanas y cuatro en coproducciéon
con otros paises (Argentina, Colombia, Estados Unidos y Espana).

Cuadro 1.94
Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Perii
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Medias hermanas Peru 50.853 160.769
2 Un mundo para Julius Pert, Argentina, Espaia 42.230 160.032
3 Ainbo, la guerrera del Amazonas Perd, USA 22.476 71.207
4 Manco Capac Peru 7.256 21.169
5 El refugio Pert, Espana 6.939 19.887
6 Las mejores familias Perti, Colombia 3.276 13.431
7 Ratil con Soledad Peru 3.787 11.502
8 La cantera Peru 356 1.441
9 El viaje Macho Peru 380 1.293

Los estrenos iberoamericanos con méds éxito en 2021 en Pert son las producciones mexicanas
El exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo Fiallega) y, la comedia, Doblemente embarazadas (Eduardo
Mendoza de Echave), con 37.662 y 23.626 espectadores, respectivamente (cuadro 1.95).

Las peliculas del resto de paises mds populares son el estreno coreano Alerta roja con casi 115.000
espectadores, la coproduccién entre Reino Unido y Estados Unidos Sin tiempo para morir, con casi
62.000, y la pelicula china El aro: Resurreccién, con mas de 55.000 espectadores en los cines peruanos
(cuadro 1.95).



132 PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

Cuadro 1.95
Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. Perii
Iberoameérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 El exorcismo de Carmen Farias México 37.662 86.943
2 Doblemente embarazada Meéxico 23.626 67.624
3 Contra el demonio Chile 7.712 21.931
4 Un rescate de Huevitos Meéxico 6.694 19.472
5 Way Down Espana 6.536 24.143
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Alerta roja Corea del Sur 114.972 332.948
2 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 61.720 209.251
3 El aro: Resurreccién China 55.885 155.661
4 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 42.891 117.901
5 Ron da error Reino Unido, USA 41.398 132.350

egeda
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PORTUGAL

Los cines portugueses en 2021 suman una asistencia de 5,4 millones de espectadores y recaudan
36,1 millones de dodlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 76,4% en 2020 y en un 67,3% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitda en 0,5 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 6,6 dodlares. El numero de estrenos nacionales representa el 5,4% y el cine portugués obtiene una
cuota de mercado del 3% (cuadro 1.96).

Cuadro 1.96
Panorama cinematogrdfico en Portugal
Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 10,3 10,3 10,2 10,2 10,3
Ntumero de pantallas de cine 571 580 580 561 543
Ingresos cine (millones USD) 103,3 100,4 97,7 23,7 36,1
Espectadores cine (millones) 16,7 15,8 16,5 3,9 54
Espectadores cine nacional (millones) 0,40 0,28 0,70 0,13 0,16
Cuota de mercado cine nacional (%) 24 1,8 3,8 3,5 3,0
Numero de estrenos totales 375 397 398 235 295
Ntumero de estrenos extranjeros 337 357 357 211 279
Numero de estrenos nacionales 38 40 41 24 16
Asistencia anual por habitante 15 15 1,6 0,4 0,5
Precio medio entrada/boleto (USD) 6,1 6,3 59 6,0 6,6

La evolucion de la venta de entradas en los tltimos cinco afos muestra un maximo de 16,7
millones de espectadores en 2017 y un minimo de 3,9 en 2020 debido a la covid-19. En 2021 las salas
de cine en Portugal recuperan 1,5 millones de espectadores, respecto al afo anterior (grafico 1.49).

Grafico 1.49
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en 2021 en un 77,7% del total de
espectadores y la cuota del cine europeo en el 14,7%. Por su parte, el cine iberoamericano consigue
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un 3,8% del mercado y el portugués un 2,3% (cuadro 1.97).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine USA,
con un 79,9% del total, seguido del cine iberoamericano con un 8,9%. El cine portugués registra una
cuota de mercado del 2,1% (gréfico 1.50).

Cuadro 1.97
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Portugal
ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 12.959.137 87,7 2.332.846 63,3 4.069.457 77,7
Portugal 507.199 34 87.041 24 121.513 2,3
Iberoamérica 276.208 1,9 51.760 14 198.331 3,8
Europa 923.795 6,3 928.883 25,2 770.223 14,7
Resto paises 106.690 0,7 282.302 7,7 80.820 15
Total 14.773.029 3.682.832 5.240.344

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 77.350.295 88,1 13.939.497 62,6 27.193.553 77,9
Portugal 3.062.509 3,5 547.324 2,5 804.667 2,3
Iberoamérica 1.486.337 1,7 301.024 14 1.227.261 3,5
Europa 5.352.946 6,1 5.793.445 26,0 5.208.726 14,9
Resto paises 581.961 0,7 1.689.925 7,6 484.451 14
Total 87.834.048 22.271.215 34.918.658

Grafico 1.50
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 91,3% y las independientes el 8,7% restante. El Estudio con més éxito es Disney
con mas de 962.000 entradas seguido de Sony con casi 862.000 espectadores. Ademds, Lusomundo,

licenciataria de las Majors en Portugal, vendi6 1,1 millones de entradas (cuadro 1.98).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por los Estudios se sittia en
un 88,9% y el de las independientes en el 11,1% restante (grafico 1.51). Las distribuidoras con mas
cuota de mercado son Disney (18,5%) y Lusomundo (16,3%). Entre las independientes destaca

PRIS (4,7%).
Cuadro 1.98
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Portugal

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Fox 896.473 6,1 233.308 6,3 160.357 31
Lusomundo 2.082.695 14,1 823.257 224 1.139.675 21,7
Paramount 487.627 33 171.963 47 197.015 3,8
Sony Pictures 1.428.355 9,7 702.834 19,1 861.672 16,4
Universal 1.227.919 8,3 71.680 19 740.245 14,1
Disney 4.908.482 33,2 274.585 7,5 962.295 18,4
Warner 2.204.256 14,9 544.385 14,8 722.940 13,8
PRIS 788.754 53 289.595 79 130.799 2,5
CineMundo 577.621 39 335.269 91 236.916 45
Resto 170.847 12 235.956 6,4 88.430 17
Total 14.773.029 3.682.832 5.240.344

Grafico 1.51
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En 2021, el ranking cinematografico en Portugal esté liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa, con casi 460.000 espectadores, seguida de Sin tiempo para morir con
440.441 espectadores y Fast & Furious 9 con 375.034 espectadores. Las producciones del ranking de
estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos siendo dos de ellas coproducciones: una con
Canada y otra con Reino Unido (cuadro 1.99).

Cuadro 1.99
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Portugal
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA, 459.859 3.230.551
2 Sin tiempo para morir UK, USA 440.441 3.112.700
3 Fast & Furious 9 USA 375.034 2.568.779
4 Dune USA, Canada 204.166 1.508.474
5 Venom: Habra matanza USA 204.126 1.389.435
6 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 179.164 1.219.415
7  Eternals USA 178.710 1.259.198
8 Crazy famous USA 161.440 1.100.038
9 Viuda negra USA 130.600 899.249
10 Encanto USA 130.376 793.668

En el ranking nacional, la produccién con mas éxito es Bem Bom (Patricia Sequeira), con casi
90.000 espectadores. El resto tuvo una menor aceptaciéon entre el publico portugués ya que solo
tres titulos superaron los 10.000 espectadores: Irreqular (Diogo Morgado), A metamorfose dos
passaros (Catarina Vasconcelos) y Sombra (Bruno Gascon). En este cuadro, todas las peliculas son
integramente nacionales (cuadro 1.100).

Cuadro 1.100

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Portugal

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Bem Bom Portugal 88.803 569.980
2 Irregular Portugal 14.989 93.426
3 A metamorfose dos passaros ~ Portugal 13.165 81.153
4 Sombra Portugal 11.600 69.973
5 Paraiso Portugal 3.361 19.731
6 Prazer, camaradas! Portugal 3.266 11.504
7 Terra Nova Portugal 2.757 17.773
8 O movimento das coisas Portugal 1.802 9.644
9 Diarios de Otsoga Portugal 1.507 9.029
10 Journal de tuoa Portugal 1.134 8.877

Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en los cines portugueses son las producciones
espanolas D’artacan y los tres Mosqueperros (122.984 espectadores) de Toni Garcia; Way Down (33.931
espectadores) de Jaume Balaguer6 y Madres paralelas (21.113 espectadores) de Pedro Almodévar
(cuadro 1.101).

La pelicula originaria de otros paises mds popular en 2021 es la coproduccién entre Reino Unido
y Estados Unidos Sin tiempo para morir,con méas de 440.000 espectadores. Los cuatro estrenos restantes
acumulan cada uno 40.000 espectadores en la taquilla, todos son coproducciones y muestran una
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gran variabilidad en cuanto a la procedencia de las obras: The Father (Bulgaria y Grecia), Ron da error
(Reino Unido y Estados Unidos), Peter Rabbit 2 (Australia y Canada) y La vuelta al mundo en 80 dias
(Alemania, Francia, Italia).

Cuadro 1.101

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. Portugal

Iberoamérica

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 D’Artacan y los tres Mosqueperros Espana 122.984 743.805
2 Way down Espana 33.931 213.947

Madres paralelas Espafia 21.113 142.477

Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 440.441 3.112.700
2 The Father Bulgaria, Grecia 49.838 333.265
3 Ron da error Reino Unido, USA 42.743 258.549
4 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 41.986 236.544
5 La vuelta al mundo en 80 dias Alemania, Francia, Italia 41.707 250.149
<%
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REPUBLICA DOMINICANA

Los cines dominicanos en 2021 suman una asistencia de 1,5 millones de espectadores y recaudan
7,7 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en cuanto a la

venta de entradas en un 89,1% en 2020 y en un 67,4% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 4,8 délares. El nimero de estrenos nacionales representa el 15% y el cine dominicano obtiene una

cuota de mercado del 10,2% (cuadro 1.102).

Cuadro 1.102

Panorama cinematogrdfico en Repiiblica Dominicana

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 10,5 10,6 10,7 10,7 10,8
Ntmero de pantallas de cine 191 201 200 197 183
Ingresos cine (millones USD) 23,1 21,7 21,0 2,3 7,7
Asistencia espectadores (millones) 5,1 54 4,6 0,5 1,5
Espectadores cine nacional (millones) 1,03 1,30 0,89 0,04 0,15
Cuota de mercado cine nacional (%) 21,0 26,4 19,2 8,6 10,2
Ntuimero de estrenos totales 220 256 192 86 107
Ntumero de estrenos extranjeros 194 233 164 76 91
Nuimero de estrenos nacionales 26 23 28 10 16
Asistencia anual por habitante 0,5 0,5 0,4 0,1 0,2
Precio medio entrada/boleto (USD) 4,7 5,0 4,6 4,6 4,8

La evolucién de la venta de entradas en los ultimos cinco anos muestra un maximo de 4,9
millones de espectadores en 2017 y 2018 y un minimo de medio millén en 2020 debido a la covid-19.
En 2021 las salas de cine de la Reptiblica Dominicana recuperan un millén de espectadores, respecto

al afio anterior (gréfico 1.52).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 83,5% del total de
espectadores, la del cine nacional en un 10,2% y la del iberoamericano en un 0,7% (cuadro 1.103).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 77% del mercado, seguido del cine dominicano con un 18%. El cine iberoamericano
registra una cuota de mercado del 2,8% (grafico 1.53).

Cuadro 1.103

Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Repiiblica Dominicana

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 3.527.268 77,6 441.213 82,7 1.294.777 83,5
R. Dominicana 889.579 19,6 46.046 8,6 157.892 10,2
Iberoamérica 13.157 03 153 0,0 11.230 0,7
Europa 37.340 0,8 17.781 3,3 72.856 47
Resto paises 77.520 1,7 28.046 53 13.456 09
Total 4.544.864 533.239 1.550.211
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 16.324.261 79,4 1.940.644 81,8 6.496.355 83,7
R. Dominicana 3.631.537 17,7 187.823 7,9 745.849 9,6
Iberoamérica 59.803 0,3 927 0,0 48.131 0,6
Europa 182.424 09 99.356 42 374.156 4.8
Resto paises 357.258 1,7 144.263 6,1 94.809 1,2
Total 20.555.283 2.373.013 7.759.300
Grafico 1.53
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 85,1% y las independientes el 14,9% restante. El Estudio con més éxito es Disney
con mds de 400.000 entradas vendidas, seguido de Universal, Warner y Sony con casi 300.000
entradas, cada distribuidora. Las producciones exhibidas por la empresa independiente Caribbean
Films acumulan més de 231.000 entradas (cuadro 1.104).

Cuadro 1.104

Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Aiio 2021. R. Dominicana

Distribuidora Espectadores % Recaudacion ($) %
Disney 416.716 26,9 2.096.240 27,0
Universal 293.751 18,9 1.403.071 18,1
Warner Bros 285.488 18,4 1.430.423 18,4
Sony Pictures 284.401 18,3 1.536.780 19,8
Paramount 38.288 2,5 171.496 2,2
Caribbean Films 231.567 149 1.121.290 14,5
Total 1.550.211 7.759.300

En 2021, el ranking cinematografico en la Reptblica Dominicana estd liderado por la pelicula
estadounidense Spiderman: sin camino a casa, con mdas de 182.000 espectadores, seguida de Fast &
Furious 9, con 155.173, y la produccién de animacién Encanto con 103.531 espectadores (cuadro 1.105).

Este top-10 estd conformado por siete estrenos estadounidenses, una coproduccién entre
Reino Unido y Estados Unidos y dos producciones nacionales. Estas obras son: La vida de los Reyes
(Frank Perozo), con més de 63.000 espectadores, y No es lo que parece (David Maler) con casi 50.000
espectadores.

Cuadro 1.105

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. R. Dominicana

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 182.357 993.389
2 Fast & Furious 9 USA 155.173 706.588
3 Encanto USA 103.531 527.474
4 Venom: Habra matanza USA 91.790 487.354
5 Eternals USA 82.370 422.829
6 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 71.592 386.888
7 La vida de los Reyes R. Dominicana 63.401 301.211
8 Space Jam: Nuevas leyendas USA 51.453 222.018
9 No es lo que parece R. Dominicana 49.508 225.415
10 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 45.022 253.205

En el ranking nacional, aparte de los dos estrenos anteriormente mencionadas, en los cuatro
puestos siguientes se encuentran la pelicula de terror La Bruja (Ronny A. Sosa) con 18.234
espectadores y los dramas sociales Hotel Coppelia (José Maria Cabral), Carta blanca (Pedro Urrutia)
y Mids que el agua (Amauris Pérez), con 11.257, 6.597 y 4.584 espectadores, respectivamente
(cuadro 1.106).
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Cuadro 1.106

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. R. Dominicana

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 La vida delos Reyes  R. Dominicana 63.401 301.211
2 No es lo que parece R. Dominicana 49.508 225.415
3 La Bruja R. Dominicana 18.234 85.067
4 Hotel Coppelia R. Dominicana 11.257 56.826
5 Carta blanca R. Dominicana 6.597 30.987
6 Maés que el agua R. Dominicana 4.584 23.639
7 Sol en el agua R. Dominicana 1.348 7.291
8 Liborio R. Dominicana 1.324 6.233
9 Candela R. Dominicana 557 3.272
10 15horas R. Dominicana 324 1.801
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Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en 2021 en Reptuiblica Dominicana son la producciéon
peruana Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con 6.091 espectadores y la
portorriquena El cuartito (Marcos Carnevale) con 3.689 espectadores (cuadro 1.107). Este ranking
lo completan tres estrenos espafioles con un menor éxito: Way down (Jaume Balaguerd), Plantados
(Manu Ochoa, Yolanda Roman) e Intemperie (Benito Zambrano).

Las peliculas del resto de paises mas populares son dos coproducciones entre Reino Unido y
Estados Unidos, Sin tiempo para morir (45.022 espectadores) y Ron da error (13.431 espectadores) y la
obra de animacién japonesa Guardianes de la Noche: Tren infinito (10.055 espectadores).

Cuadro 1.107

Ranking de estrenos cinematogrdficos de otros paises. Aiio 2021. R. Dominicana

Iberoameérica
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 6.091 24.204
2 El cuartito Puerto Rico 3.689 16.662
3 Way down Espana 1.026 5.001
4 Plantados Espana 330 1.731
5 Intemperie Espania, Portugal 58 324
Europa y resto de paises
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 45.022 253.205
2 Ron da error Reino Unido, USA 13.431 55.841
3 Guardianes de la Noche: Tren infinito  Japon 10.055 74.912
4 Una familia feliz 2 Alemania, UK 4974 20.960
5 Baba Yaga Rusia 4731 21.043
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Los cines uruguayos en 2021 suman una asistencia de 0,7 millones de espectadores y recaudan
3,9 millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en cuanto a la
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URUGUAY

venta de entradas en un 81,3% en 2020 y en un 78,1% en 2021, respecto a 2019.

La audiencia anual se sitia en 0,2 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada asciende
a 5,3 dodlares. El ndmero de estrenos nacionales representa el 12% y el cine uruguayo obtiene una

cuota de mercado del 1,8% (cuadro 1.108).

Panorama cinematogrdfico en Uruguay

Cuadro 1.108

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 3,4 3,5 3,5 3,5 3,5
Ntmero de pantallas de cine 112 105 105 105 97
Ingresos cine (millones USD) 20,4 18,7 18,4 3,3 3,9
Asistencia espectadores (millones) 3,2 3,0 3,2 0,6 0,7
Espectadores cine nacional (millones) 0,09 0,08 0,02 0,006 0,01
Cuota de mercado cine nacional (%) 2,8 2,7 0,8 0,9 1,8
Ntuimero de estrenos totales 211 232 208 96 117
Ntmero de estrenos extranjeros 197 212 191 92 103
Ntuimero de estrenos nacionales 14 20 17 4 14
Asistencia anual por habitante 0,9 0,9 0,9 0,2 0,2
Precio medio entrada/boleto (USD) 6,3 6,2 57 55 53

La evolucién de la venta de entradas en los tltimos cinco afios muestra que en el trienio 2017-2019,
los espectadores cinematogréficos se sitdan en cada afo por encima de los 3 millones y en el bienio
posterior se producen los minimos de 607.915 espectadores (2020) y de 747.036 (2021). Las salas de cine
uruguayas solo recuperan unos 140.000 espectadores en el segundo afio de pandemia (grafico 1.54).
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La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en 2021 en un 89,5% del total de
espectadores y la del cine europeo en un 4,8%. La cuota del cine iberoamericano representa el 2,1%
y el uruguayo el 1,8% (cuadro 1.109).

La cuota acumulada de espectadores en el quinquenio 2017-2021 refleja el dominio del cine
USA, con un 78,3% del mercado, seguido del cine europeo iberoamericano con un 11%. El cine

europeo registra una cuota de mercado del 6,3% y el uruguayo un 1,3% (grafico 1.55).

Cuadro 1.109
Distribucion por el origen de los estrenos del top-100. Uruguay

ESPECTADORES
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 2.622.492 85,5 375.783 62,0 667.377 89,5
Uruguay 22.748 07 6.028 1,0 13.541 1,8
Iberoamérica 248.667 8,1 118.652 19,6 15.405 2,1
Europa 130.217 42 44.700 7,4 35.763 4,8
Resto paises 42.174 1,4 60.635 10,0 13.309 1,8
Total 3.066.298 605.798 745.395
INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 15.149.881 86,3 2.143.650 63,4 3.505.094 89,7
Uruguay 116.705 07 26.303 0,8 65.293 1,7
Iberoamérica 1.284.923 7,3 634.434 18,8 83.120 2,1
Europa 746.933 43 249.856 7,4 184.256 4,7
Resto paises 249.535 14 329.337 9,7 71.592 1,8
Total 17.547.977 3.383.580 3.909.355
Grafico 1.55
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Las distribuidoras americanas, en 2021 representan en el top-100 una cuota conjunta de
espectadores del 92,8% y las independientes el 7,2% restante. El Estudio con mds éxito es Sony con
mas de 237.000 entradas vendidas por sus peliculas, seguido de Disney con 175.434 y Universal con
150.185 entradas (cuadro 1.110).

En el periodo 2017-2021, el porcentaje de espectadores acumulado por las Majors se sittia en un
88,1% y el de las independientes en el 11,9% restante (gréafico 1.56). La distribuidora con més cuota
de mercado es Disney (26,2%) y entre las independientes destaca Alfa (4,9%).

Cuadro 1.110

Ranking de distribuidoras del top-100. Uruguay

Distribuidora 2019 % 2020 % 2021 %
Warner Bros 595.409 19,4 158.396 26,1 106.726 14,3
Disney 1.316.518 429 68.286 11,3 175.434 23,5
Sony Pictures 226.827 74 124.980 20,6 237913 31,9
Fox 114.542 37 32.587 54 0 0,0
Paramount 92.027 3,0 47.528 7,8 21.701 2,9
Universal 428.521 14,0 65.400 10,8 150.185 20,1
Alfa 90.721 3,0 36.285 6,0 33.272 45
Life 131.123 43 16.876 2,8 0 0,0
Enec 59.221 19 47.175 7,8 12.849 1,7
Independent 11.389 04 1.877 0,3 6.586 09
Otras 0 0,0 6.408 1,1 729 0,1
Total 3.066.298 605.798 745.395
Grafico 1.56
Cuota de espectadores por distribuidoras del top-100. Periodo 2017-
2021. Uruguay
3,6% 2:4% 1,0%
a0% | L
51% \
6,1% .
16,5%
l_ 17,2%
1
17,0%
= Disney = Universal = Warner Bros = Sony Pictures = Fox
= Paramount = Alfa = Life = Enec = Resto

En 2021, el ranking cinematografico en Uruguay esté liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa con 134.006 espectadores, seguida de Fast & Furious 9 con 63.267, y de
Venom: Habrd matanza y No respires 2, ambas con mds de 40.000 espectadores. Las producciones del
ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos (cuadro 1.111).
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Cuadro 1.111

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Uruguay

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 134.006 728.402
2 Fast & Furious 9 USA 63.267 345.796
3 Venom: Habra matanza USA 41.821 238.994
4 No respires 2 USA 40.794 205.413
5 Eternals USA 36.653 195.250
6 Encanto USA 31.772 176.880
7 Space Jam: Nuevas leyendas USA 26.895 132.220
8 Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 24.993 123.893
9 Viuda negra USA 19.372 101.341
10 Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 18.709 100.574
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En el ranking nacional, los dos estrenos con més éxito son la coproduccion con Argentina y Brasil
La teoria de los vidrios rotos (Diego Ferndndez Pujol), con més de 8.800 espectadores, y la comedia
Muerto con Gloria (Marcela Matta, Mauro Sarser) con 1.251 espectadores (cuadro 1.112).

Ranking de estrenos cinematogrdficos nacionales. Afio 2021. Uruguay

Cuadro 1.112

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 La teoria de los vidrios rotos Uruguay, Argentina, Brasil 8.826 41.341
2 Muerto con Gloria Uruguay 1.251 5.796
3 Ojos grises Uruguay 791 2.956
4 Greg Mortimer Uruguay 700 5.614
5 Las vacaciones de Hilda Uruguay, Brasil 608 2.799
6 Sofiar robots Uruguay 579 3.200
7 Porque todas las quiero cantar Uruguay 308 1.732
8 Carmen Vidal mujer detective Uruguay 275 979
9 El viento nos dejara Uruguay 203 877
10  La muerte del perro Uruguay 146 545

Los estrenos iberoamericanos con mas éxito, en el afio 2021 en Uruguay, son la produccién
peruana Ainbo, la guerrera del Amazonas (Richard Claus, José Zelada), con més de 6.500 espectadores,
y la pelicula argentina La noche mdgica (Gastén Portal), con 2.251 espectadores. En este ranking
también figuran tres estrenos espafioles con mas de 1.000 espectadores cada uno: Medjujorje, la
pelicula (Jests Garcia Colomer, Borja Martinez-Echevarria), Way down (Jaume Balaguerd) y Explota
explota (Nacho Alvarez).

Las peliculas del resto de paises mds populares son dos coproducciones entre Reino
Unido y Estados Unidos, Sin tiempo para morir y Ron da error, con 16.573 y 6.763 espectadores,
respectivamente, y la coproduccién australiano-canadiense Peter Rabbit 2, con mas de 9.500
espectadores (cuadro 1.113).
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Cuadro 1.113

Ranking de estrenos cinematogrificos de otros paises. Aiio 2021. Uruguay

Iberoameérica

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru, USA 6.589 35.194
2 La noche méagica Argentina 2.251 11.084
3 Medjugorije, la pelicula Espafia 1.303 9.935
4 Way down Espana 1.301 5.908
5 Explota explota Espafia, Italia 1.290 6.482

Europa y resto de paises

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 16.573 87.092
2 Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 9.526 47.216
3 Ron da error Reino Unido, USA 6.763 33.530
4 Dios mio, ;Pero qué te hemos hecho ahora? Francia 3.201 15.845
5 The Father Bulgaria, Grecia 2.593 12.339

o)
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VENEZUELA
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Los cines venezolanos en 2021 suman una asistencia de 2 millones de espectadores y la
audiencia anual se sitdia en 0,1 peliculas por habitante. La pandemia mundial reduce la actividad
cinematografica en cuanto a la venta de entradas en un 86,2% en 2020 y en un 82,8% en 2021,
respecto a 2019 (cuadro 1.114).

Cuadro 1.114

Panorama cinematogrifico en Venezuela

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 31,3 31,6 32,2 32,6 32,9
Ntumero de pantallas de cine 428 399 378 378 378
Asistencia espectadores (millones) 20,8 14,0 11,6 1,6 2,0
Numero de estrenos totales 116 76 * 32 43
Numero de estrenos extranjeros 100 65 * 28 33
Numero de estrenos nacionales 16 21 10 4 10
Asistencia anual por habitante 0,7 04 04 0,1 0,1

La evolucion de la venta de entradas en los ultimos diez afios muestra un primer cuatrienio
2012-2015 en el que la asistencia al cine se mantuvo en un rango comprendido entre 28 y 29
millones de espectadores. En el cuatrienio siguiente (2016-2019), se aprecia una gran variabilidad
con un maximo de 21,2 millones de espectadores en 2017 y un minimo de 11,6 millones en 2019.
En los afos de pandemia (2019-2020), tan solo acudieron al cine 1,6 y 2 millones de espectadores,
respectivamente (grafico 1.57).
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En 2021, el ranking cinematografico en Venezuela esta liderado por la pelicula estadounidense
Spiderman: sin camino a casa, con mas de 462.000 espectadores, seguida de Venom: Habrd matanza con
170.617 espectadores. Otras tres producciones superan los 100.000 espectadores: Eternals, Fast &

PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

Furious 9 y Encanto (cuadro 1.115).

Las producciones del ranking de estrenos provienen en su totalidad de Estados Unidos y la
cuota de espectadores acumulada por el top-10, con mas éxito en los cines de Venezuela, representa

el 65,2% (1.321.507 espectadores).

Cuadro 1.115

Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Venezuela

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: Sin camino a casa USA 462.413 -
2 Venom: Habra matanza USA 170.617 -
3 Eternals USA 136.376 -
4 Fast & Furious 9 USA 123.162 -
5 Encanto USA 107.697 -
6 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 81.921 -
7 Space Jam: Una nueva Era USA 81.777 -
8  Jungle Cruise USA 53.751 -
9 Cruella USA 53.439 -
10 Black Widow USA 50.354 -

egeda
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ARTICULO 3

L_a transformacion audiovisual

Rafael Gonzalez Lasso de la Vega
CEO de Inusual Events

Como el instrumento que en una gran orquesta no llama la atencién y casi no se hace ver o, en
este caso, mejor dicho, sonar, los eventos han sido ese pequefio protagonista de una seccién musical
menor, ese picolo de viento, esa caja china de percusién que hace que la obra despunte, brille,
destaque y tenga su propio color.

Paso a paso, lentos pero seguros, los eventos y, en particular, los medios y, en especial, la
produccién audiovisual presente en los eventos, han ido creciendo, ain con situaciones tan
complicadas como la pandemia que lastré este sector durante casi 2 afios, y han sido referentes
omnipresentes en todos los congresos, conferencias y convenciones. Las instituciones ptblicas y,
muy en especial, la iniciativa privada, han implementado y apostado fuertemente en claras mejoras
desde que decidieron reunir a sus equipos o clientes para relatar del modo mds impactante y
entretenido hacia donde van a dirigir sus estrategias.

Las empresas han ido evolucionando en su comunicacién externa e interna. Con el boom de la
tecnologia y la aplastante irrupcién de internet, répidamente entendieron que el cara a cara con sus
empleados, el valor personal de atender y cautivar a sus clientes, eran medios e impactos no sélo
eficaces, sino con grandes posibilidades de crecimiento.

Histéricamente, los eventos han sido pasado y presente de nuestra sociedad y de la actividad
empresarial. Y en este movimiento, en esta pata tan relevante de la venta y la comunicacion, el sector
audiovisual ha generado y producido grandes relatos e historias no sélo ocurrentes sino rodeadas
de una potente inversién y presupuesto, que ha supuesto la creaciéon de puestos de trabajo directos
e indirectos que han dinamizado la economia de nuestra region.

La obligada exigencia del mercado como resultado de los tiempos que vivimos han hecho que
los relatos audiovisuales de los eventos experimenten una continua evolucién convirtiéndose en
propuestas cada vez mads atractivas y cautivadoras gracias también a una tecnoldgica en pleno auge
y desarrollo, que han permitido la convivencia de:
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Eventos PRESENCIALES
Symposium de Absolute 2021

Eventos VIRTUALES
Congreso de Sage 2020

Eventos HIBRIDOS
Simplicity Awards 2021

Doblaje de peliculas, videos motivacionales, videos opening, teasers, cortinillas, son claros
ejemplos de tipologias de piezas audiovisuales que han formado parte del dia a dia de la reuniones

y eventos de empresa.
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Sin embargo, la enorme competitividad, la necesidad de cautivar e impactar de manera
contundente y el efecto sedante en las audiencias motivada por la dolorosa pandemia Covid19, han
sacudido el mercado y a las audiencias, exigiendo un valor afadido atn superior al ya establecido
en las propuestas audiovisuales que se proponian previamente en los eventos.

La no presencialidad de las audiencias en un periodo pandémico cercano a los dos afios. ha
significado un esfuerzo adicional para los profesionales de los eventos obligados a crear contenidos
muy atractivos que mediante ritmos potentes, breves y dindmicos logren cautivar a las audiencias.
Este reto fue superado no sin grandes esfuerzos.

La satisfaccion y el buen sabor de boca del audiovisual generado en los eventos, durante el
periodo pandémico, ha significado que muchos de los profesionales de los eventos hayan decidido
diversificar sus iniciativas profesionales.

Y en esa diversificacion cabe destacar como principal diferencia una mayor presencia cuantitativa
del audiovisual en los contenidos comunicativos de las compaiias, ya sea para transmitir a sus
colectivos los objetivos de desarrollo de negocio, determinados hitos corporativos, acciones de
sostenibilidad o productos formativos para la fuerza de ventas, mediante todo tipo de soluciones,
como apps, boletines digitales, conferencias o congresos virtuales, eventos digitales, hibridos o
virtuales, ferias semipresenciales, retransmisiones en streaming o showroom virtuales, por citar
algunos.

Las companias se ven cada vez mds obligadas a mantener lineas de comunicacién sélidas con
sus empleados en un entorno mas que complejo al estar inmersas en una pandemia que dejaba
vacias las empresas y que obligaba a comunicarse con sus equipos de manera telematica.

Pero comunicarse no era suficiente, el verdadero reto pasaba por conectar y motivar a un
colectivo desarraigado, desmotivado y fuertemente afectado por un escenario diferente y en
muchos casos muy doloroso por lo que la actividad propiamente corporativa ademas de diversa,
atractiva y arriesgada era obligada. Era necesario experimentar un cambio.

Enestenuevo escenario, los profesionales de los eventos debian afrontar un camino de no retorno,
dado el fragil horizonte y el dudoso futuro que se presentaba para el entorno corporativo debido
a una pandemia que habia transformado completamente la actividad de los eventos presenciales
abocdndolos o0 a una desapariciéon inmediata o cuando menos a una severa transformacion.

Algunas de estas compafiias apostaron por la publicidad, destinando sus propuestas y objetivos
a grandes grupos publicitarios proponiendo nuevas formas de comunicar mediante atractivos y
sobre todo muy motivacionales propuestas audiovisuales.

El videoclip musical fue otro nicho al que se han dirigido algunos profesionales de los eventos,
aunque con no tanta fortuna como otros segmentos del mercado.

Los musicales y los espectdculos de gran formato también han sido un nicho al que muchos
profesionales de los eventos han destinado sus servicios profesionales, partiendo muchas veces
de arriesgadas iniciativas privadas y otras, mediante joint ventures con majors. Las empresas del
entretenimiento han incorporado a su portfolio las ideas, los medios y la experiencia de muchos
profesionales del sector eventos.

Pero donde se ha percibido de manera potente y en donde han focalizado sus procesos de
diversificacion estas empresas, ha sido enla creacién y produccién de grandes eventos y espectaculos
y, en especial, en la generacién de nuevos productos de ficcién. El amplio bagaje y recorrido de
muchas de estas empresas, les ha convertido en grandes expertos en contar historias diferentes bajo
presupuestos en muchos casos contenidos.
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Cena Navidad Lancéme 2021

Premios Platino 2021

El primitivo complejo de inferioridad del que partian los profesionales de los audiovisuales
de los eventos respecto a los profesionales de la ficcion tradicional se ha visto superado por una
aplastante realidad: el incremento de oportunidades de generacién de productos audiovisuales
como consecuencia de los grandes niveles de consumo audiovisual.

Con esta nueva tendencia, por y para la ficcion, los eventos han identificado una nueva via de
desarrollo de negocio que ha reactivado una actividad y un sector, el de la organizacién y producciéon
de eventos corporativos, que tras una dura pandemia habia experimentado una crisis al tender el
sector corporativo a realizar menores inversiones y al apostar por la comunicacion virtual:

- Contenido audiovisual corto a través de redes sociales, que permite un consumo facil y una
difusién rapida.

- Eventos hibridos, englobando lo mejor de lo presencial y del online.

-Roadshow, presentando productos/servicios en diferentes lugares, promoviendo el consumo
o el turismo de proximidad.

Toda esta realidad tan compleja que se instalé en nuestras vidas y que impact6 en plena linea de
flotacion del sector eventos, ha hecho visible de nuevo la capacidad de adaptacion y superacién que
aflora en los momentos duros, transformando nuestro negocio con una apuesta firme por nuevas
iniciativas y nuevos formatos audiovisuales, como la ficciéon. Una realidad que hace vislumbrar con
algo mas de optimismo el futuro del sector de los eventos corporativos.
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Rafael Gonzalez Lasso de la Vega

Rafael Gonzalez Lasso de la Vega. CEO Inusual Events.

Con mas de 20 anos de experiencia, funda Inusual Events con la firme
conviccion de disfrutar y transformar los proyectos de sus clientes en
experiencias unicas.

Clientes como Egeda, Grupo Loreal, Sage, The Walt Disney Company o
Bandai Namco, entre otros, son su mejor tarjeta de presentacion.

En la actualidad, también destaca su figura como director y Productor
Ejecutivodelos Premios Forquéey Premios Platino del Cine Iberoamericano.
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CAPITULO I

La produccion de ficcion en iberoamerica

Por Departamento de Reparto y Documentacion de EGEDA

INTRODUCCION: LA FICCION IBEROAMERICANA EN PANDEMIA

El analisis de la difusion en television de la ficcién iberoamericana incluido en el Panorama
Audiovisual 2022, tiene su base en diferentes estudios sectoriales publicados por organismos
especializados. El principal estudio consultado en el periodo 2010-2020 es el anuario realizado por
OBITEL (Observatorio Iberoamericano de Ficcion Televisiva).

La primera parte del estudio se centra en el analisis de la difusién conjunta de la ficcion de
estreno en una muestra de canales de television en abierto. La muestra de esta edicion incluye un
total de 93 canales que operan en once paises. Por su titularidad, 61 pertenecen a empresas privadas

y 32 a organismos publicos (cuadro introduccién 2.1).

Cuadro Introduccion 2.1

Muestra de canales de television en abierto. Aiio 2020. Paises Obitel

Paises Privados Publicos Total
Argentina Ameérica, El Nueve, Telefé, El Trece, Net TV Television Publica 6
Brasil Globo, Record, SBT, Band, Rede TV! TV Brasil, TV Cultura 7
Chile TV+, Canal 13, Telecanal, La Red, Chilevision, Mega TVN 7
Colombia RCN, Caracol, Canal Uno Senal Colombia, Canal 5
Institucional
Espana Antena 3, Tele5, Cuatro, LaSexta, Divinity, FDF, Nova, Mega, La1 (TVE) 10
Paramount
EE.UU. Azteca América, Estrella TV, Telemundo, UniMés, Univision - 5
Meéxico Televisa (canales 2, 5,9 y Foro TV), TV Azteca (canales 1,7, Once TV (canal 11 y 11.1), 13
ADN40 y A+), Imagen TV Conaculta (canal 22), Canal 14
Pera Latina (Canal 2), América TV (Canal 4), Panamericana TV (Canal TV Peru 6
5), ATV (Canal 9), Global TV (Canal 13)
Portugal SIC, TVI RTP1, RTP2, RTP3, RTP 7
Memoria y Canal Parlamento
«®@
.
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Uruguay Canal 4, Saeta, Teledoce Televisién Nacional (TNU), TV 5
Ciudad
Venezuela Canal I, Globovision, TLT, Meridiano, Televen, TV Familia, Vale ~ 123TV, Alba TV, ANTV, Avila 22
TV, Venevision, Vepaco TV TV, Conciencia TV, Corazon,

Colombeia, PDV, Telesur, Tves,
TV Fanb, Vive TV, VTV

Total 61 32 93

El punto de partida inicial corresponde al anélisis del porcentaje de tiempo de programacion
dedicado a la ficciéon por los canales de la muestra. En el periodo 2010-2020, el porcentaje promedio
se sitta en el 27% del tiempo total de programacién (cuadro introducciéon 2.2).

Los canales de Estados Unidos (habla hispana) y los canales espafoles, entre los que se
encuentran los temdticos en abierto, superan el 41% de promedio de ficcién, seguido de los canales
chilenos con el 38,1% y peruanos con el 35,1%.

Cuadro Introduccion 2.2

Porcentaje de tiempo dedicado a la Ficcion por los canales de television en abierto.
Periodo 2016-2020. Paises Obitel

Paises 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Argentina 18,4 16,0 14,2 7,2 14,3 14,0
Brasil 14,0 13,9 13,6 11,8 12,9 13,2
Chile 34,3 41,3 37,9 * 38,8 38,1
Colombia 26,7 20,5 21,4 33,9 32,8 27,1
Espafia 414 41,3 41,5 42,7 42,3 41,8
EE.UU. 43,9 39,4 41,2 40,7 41,5 41,3
México 14,8 15,0 16,0 16,0 12,0 14,8
Peru 37,3 37,9 36,4 32,8 31,3 35,1
Portugal 23,6 24,7 244 19,9 20,8 22,7
Uruguay 259 26,0 27,0 25,8 20,4 25,0
Venezuela * 11,5 * 22,1 41,6 25,1
Promedio 28,0 26,1 27,4 25,3 28,1 27,0

Los canales de television de los paises analizados difundieron un total de 5.170 titulos de series
de ficcion de estreno durante el periodo 2010-2020. El peso de la ficcién nacional representa el 46,9%
del total de titulos frente al 52,8% de la ficcién iberoamericana (cuadro introduccion 2.3)

La muestra analizada en el periodo de referencia acumula méas de 344.000 capitulos de estreno
y casi 285.000 horas de programacién. El peso de las emisiones nacionales en dicha muestra es del
39,5% en nimero y del 36,4% en horas de difusién.

Cuadro Introduccion 2.3

Muestra acumulada de la Ficcion de estreno en canales de television en abierto.
Periodo 2010-2020. Paises Obitel

Origen Titulos % Capitulos % Horas %
Nacional 2.432 46,9 136.026 39,5 103.695 36,4
Iberoamericano 2.738 52,8 208.613 60,5 181.110 63,6
Total 5.170 344.639 284.805

egeda
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El grafico Introduccién 2.1 muestra la evolucion de los capitulos y horas de programacién de
ficcion de estreno en los anuarios publicados por OBITEL durante el periodo 2010-2020. El méaximo
de emisiones tiene lugar en 2014 (38.966) y el maximo de horas de programacién se produce en 2013
(33.285). Desde el afio 2017 el volumen de la muestra se ha reducido de forma significativa hasta
registrar sus minimos en 2020.

Grafico Introduccion 2.1
Evolucion de muestra de capitulos y horas de emision de Ficcion de
estreno en canales de television en abierto. Periodo 2010-2020.
Paises Obitel
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Los canales de la muestra estrenaron un total de 5.170 titulos de ficcion en el periodo 2010-2020.

En los afios analizados, entre 2010 y 2016, el volumen de la muestra super6 los 500 titulos y a
partir de 2017 se baja de dicha barrera para acabar en el minimo de 244 de 2020 (cuadro 2.4).

Cuadro Introduccion 2.4

Titulos de Ficcion de estrenados en canales de television por su origen. Paises Obitel

Origen 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Total %
Nacional 256 235 243 256 251 243 216 238 203 176 115 2432 469
Iberoamérica 289 302 300 310 309 296 312 214 143 134 129 2738 52,8
Total 545 537 543 566 560 539 528 452 346 310 244 5.170

La distribucién de los titulos de ficciéon por géneros refleja que en el periodo 2010-2020 el
formato de la telenovela (57,4%) es el mas comuin en los canales de television, seguido de las series
convencionales (29,5%) y las miniseries (7,3%), tal como refleja el grafico Introduccion 2.2.
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Grafico Introduccion 2.2
Distribucion acumulada por géneros de los titulos de ficcion de
estreno en canales de television. Periodo 2010-2020. Paises Obitel
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Los capitulos de ficcion de estreno de series nacionales se sitian en el periodo 2010-2016
en un rango entre los 35.000 y casi 39.000 capitulos. En 2017, el volumen desciende a 30.000 y
posteriormente se reduce progresivamente hasta registrar solo 14.184 capitulos en 2020.

Las horas de programacion de ficciéon también siguen la misma evolucion. Entre 2010 y 2016
el rango se sitta entre 29.000 y 33.300 horas y a partir de 2017 se produce la misma reduccion del
volumen de programacién que en el caso de los capitulos, hasta acabar en casi 12.000 horas en 2020
(cuadro Introduccion 2.5).

Cuadro introduccion 2.5

Distribucion de la Ficcion de estreno en canales de television por su origen. Paises Obitel

Niimero de capitulos

Origen 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Nacional 12916 12.842 13.763 13.732 13.933 13.150 13.545 14.467 12.216 9.648 5.814
Iberoamérica 23.509 23.024 22.261 24.774 25.033 22.145 24.994 15.779 9.514 9.210 8.370
Total 36.425 35.866 36.024 38.506 38.966 35.295 38.539 30.246 21.730 18.858 14.184
Tiempo de emision (Horas)
Origen 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Nacional 9.549 10.139 10.877 11.493 10.636 9.248 10.282 11.246 8.653 6.963 4.612
Iberoamérica 20.699 19.656 18977  21.792 21.795 20.296 20.703 14.459 7.867 7.658 7.205
Total 30.248 29.795 29.854 33.285 32.431 29.544 30.985 25.705 16.520 14.621 11.817

El gréfico introduccion 2.3 refleja la evolucion de la muestra de emisiones de ficcién entre los
anos 2010 y 2020, comprobandose que la produccion nacional tiene una presencia estable en los siete
primeros afos del estudio, con un rango de capitulos de estreno comprendido entre 12.000 y 14.500,
para luego descender en los tltimos tres afios hasta registrar el minimo de 2020 de 5.814 capitulos.

egeda
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Respecto a la produccién iberoamericana, también en los siete primeros afios del estudio el
numero de capitulos se mantiene en los méximos contabilizados, con un intervalo comprendido
entre los 22.000 y 25.000. En este caso, el descenso desde 2017 es mas radical que en el de la
produccién nacional puesto que el minimo de 2020 registra 8.370 capitulos, los cual supone una
pérdida en la muestra de mas de 16.600 capitulos.

Grafico Introduccién 2.3
Evolucion de los capitulos de ficciéon de estreno en canales de
television en abierto por su origen. Periodo 2010-2020. Paises Obitel
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Los paises que acumulan en la muestra un mayor niimero de capitulos de ficcion en el periodo
2010-2020 son: Chile (43.155), Estados Unidos (36.946), Venezuela (34.173) y México (31.663). Los
paises con més horas de ficcién de estreno son Estados Unidos (37.884) y Chile (30.579) y con mas
titulos difundidos a través de sus canales analizados son también Chile y Estados Unidos con mas
de 575 titulos estrenados en dicho periodo (cuadro introduccién 2.6).

Cuadro Introduccion 2.6

Distribucion acumulada de la Ficcion por paises de difusion. Periodo 2010-2020

Pais de difusién Titulos % Capitulos % Horas %

Argentina 421 8,1 23.028 6,7 19.383 6,8
Brasil 494 9,6 25.004 7,3 17.142 6,0
Chile 578 11,2 43.155 12,5 30.579 10,7
Colombia 312 6,0 24.401 7,1 18.423 6,5
Ecuador 386 7,5 26.370 7,7 25.437 8,9
Espafa 471 9,1 20.038 58 17.047 6,0
EE.UU. 576 11,1 36.946 10,7 37.884 13,3
Meéxico 396 7,7 31.663 9,2 26.371 9,3
Peru 406 7,9 25.180 7,3 23.851 84
Portugal 346 6,7 29.078 8,4 19.119 6,7
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Uruguay 379 7,3 25.603 74 22.166 7,8
Venezuela 405 7,8 34.173 9,9 27.403 9,6
Total 5.170 344.639 284.805

El grafico introduccion 2.4 muestra la evolucion de horas de programacién de ficciéon entre los
anos 2010 y 2020, tanto nacional como iberoamericana. En ambos casos, el tiempo de programacién
sufre una reduccién importante en el periodo 2017-2020, respecto a los siete afios anteriores. La
ficcién nacional oscila entre el maximo de 11.493 horas en 2013 y el minimo de 4.612 de 2020 y la
ficcién iberoamericana oscila entre el maximo de 21.795 horas de 2014 y el minimo de 7.205 de 2020.

Grafico Introduccion 2.4

Evolucion de las horas de emision de ficcion de estreno en canales
de television en abierto por su origen. Periodo 2010-2020. Paises
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Por el origen de la produccién, los paises que mas ficcion de estreno aportaron a los canales de
television de la muestra durante el periodo 2010-2020 son: México (1.316 titulos, 107.660 capitulos
y 93.939 horas), Brasil (871 titulos, 53.526 capitulos y 42.483 horas) y Colombia (628 titulos, 44.140

capitulos y 36.473 horas).

El volumen conjunto de ficcion televisiva de estreno producida por estos paises representa el
54,4% del total de titulos, el 59,6% del total de capitulos y el 60,7% del tiempo total de emisioén de

los canales de television de la muestra (cuadro introduccion 2.7).

Cuadro Introduccion 2.7

Distribucion acumulada de la Ficcion por paises de origen. Periodo 2010-2020

Pais de origen Titulos % Capitulos % Horas %

Argentina 389 7,5 19.743 5,7 16.525 58
Brasil 871 16,8 53.526 15,5 42.483 14,9
Chile 262 51 15.422 4,5 9.739 34
Colombia 628 12,1 44.140 12,8 36.473 12,8

egeda
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Ecuador 77 15 4.323 1,3 3.378 1,2

Espafia 523 10,1 22.723 6,6 20.005 7,0

EE.UU. 483 9,3 32.890 9,5 28.803 10,1
Meéxico 1.316 25,5 107.660 31,2 93.939 33,0
Pert 117 2,3 5.752 1,7 5.571 2,0

Portugal 261 5,0 21.343 6,2 13.330 4,7

Uruguay 25 0,5 475 0,1 278 0,1

Venezuela 145 2,8 11.016 32 9.255 3,2

Otros 73 14 5.626 1,6 5.026 1,8

Total 5.170 344.639 284.805
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Los rankings de audiencia de 2020 indican que las emisiones de ficcion brasilefias en Globo son
las que generan los mayores éxitos en cuanto al interés de los espectadores. En concreto, las diez
primeras difusiones del top-20 pertenecen al pais carioca. El cuadro lo completan siete emisiones
peruanas, dos mexicanas y una chilena (cuadro introduccién 2.8)

Las emisiones con mds audiencia son Fina estampa (31%), Amor de mae (29,8%), Bom sucesso
(29,1%) y Totalmente demais (29,1%). En el resto del top-10, la serie de ficcién peruana cuyo capitulo
alcanza el mayor porcentaje pertenece a Los Vilchez (21,4%); la produccion chilena mas exitosa
corresponde a un capitulo de Verdades ocultas (19,4%) y la mexicana mds popular es Te doy la vida
con un 18,9%.

Cuadro introduccion 2.8

Ranking de ficcion en canales de television en abierto. Afio 2020

N°  Titulo Origen Canal Audiencia Share Pais emision
1 Fina estampa Brasil Globo 31,0 48,6 Brasil
2 Amor de mae Brasil Globo 29,8 48,1 Brasil
3 Bom sucesso Brasil Globo 29,1 49,8 Brasil
4 Totalmente demais Brasil Globo 29,1 45,6 Brasil
5 Salve-se quem puder Brasil Globo 28,0 45,7 Brasil
6 A Forga do querer Brasil Globo 26,5 43,7 Brasil
7 A auto da compadecida Brasil Globo 25,0 45,3 Brasil
8 Hoja coracao Brasil Globo 23,0 39,2 Brasil
9 Eramos seis Brasil Globo 22,3 40,3 Brasil
10 Eta mundo bom Brasil Globo 22,1 43,2 Brasil
11 Los Vilchez Peru América TV 21,4 31,6 Pera
12 Chapa tu Combi Perua América TV 20,3 31,0 Peru
13 Dos hermanas Peru América TV 19,9 29,3 Peru
14 Verdades ocultas Chile Mega 19,4 53,8 Chile
15 De vuelta al barrio Perua América TV 19,0 30,2 Pera
16 Te doy la vida Meéxico Canal 2 18,9 29,6 Meéxico
17 La rosa de Guadalupe Peru América TV 18,6 26,2 Peru
18 La rosa de Guadalupe México Ameérica TV 18,0 29,8 Peru
19 Te volveré a encontrar Peru América TV 18,0 27,2 Pera
20 Princesas Peru América TV 17,9 29,7 Peru

El top-1 de audiencia en 2020 refleja que ocho titulos nacionales dominan el ranking de sus paises
de origen (Brasil, Chile, Colombia, Espana, México, Pert, Portugal y Venezuela) y en tres paises, a
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la cabeza del ranking se sittia una produccion foranea, en concreto en Argentina, Estados Unidos
(habla hispana) y Uruguay (cuadro introduccién 2.9).

Cuadro introduccion 2.9

Top-1 de ficcion de cada pais en television en abierto. Aiio 2020

Top Titulo Origen Canal Audiencia Share Pais emision
1 Jesus Brasil Telefe 12,6 24,1 Argentina
1 Fina estampa Brasil Globo 31,0 48,6 Brasil
1 Verdades ocultas Chile Mega 194 53,8 Chile
1 Pasion de gavilanes Colombia Caracol 14,3 43,1 Colombia
1 ElPueblo Espana Telecinco 55 16,3  Espana
1 Te doy la vida México Univision 7,5 17,1 EE.UU.

1 Te doy la vida México Canal 2 18,9 29,6 México

1 Los Vilchez 2 Pert América TV 21,4 31,6 Peru

1 Nazaré Portugal SIC 14,6 27,1 Portugal
1 Nuevosol Brasil Teledoce 8,7 139  Uruguay
1 Juana La Virgen Venezuela Televen * * Venezuela

El volumen de titulos de ficcién de estreno disponible en las plataformas VoD analizadas, en
el trienio 2018-2020, suma un total de 1.400. Del total de esta oferta de titulos de ficcién, el 21,9%
pertenecen a producciones nacionales y el 78,1% son obras iberoamericanas. Estos datos contrastan
con la ficcién de estreno difundida en los canales de television en abierto que suma 900 titulos en
dicho periodo, con casi un 55% de titulos nacionales (cuadro introduccién 2.10).

Cuadro Introduccion 2.10

Titulos de Ficcion de estreno por territorio de origen. Periodo 2018-2020

Origen Free TV % VOD %
Nacional 494 54,9 306 21,9
Iberoamericano 406 45,1 1.094 78,1
Total 900 1.400

La distribucién de titulos por pais de acceso refleja que Uruguay es el que més oferta disponible
mantuvo, con 217 titulos, seguido de Espafa con 172, Brasil con 164 titulos y Argentina con 145
(cuadro Introduccion 2.11).

egeda

Cuadro Introduccion 2.11

Distribucion de los titulos de Ficcion de estreno disponibles en VOD
por pais de acceso. Paises Obitel

Pais acceso 2018 2019 2020 Total %

Argentina 21 54 70 145 104
Brasil 43 50 71 164 11,7
Chile 45 * 64 109 7,8
Colombia 23 40 20 83 59
Espafia 24 68 80 172 12,3
EE.UU. 29 43 48 120 8,6
Meéxico 24 27 36 87 6,2
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Peru 30 47 41 118 84
Portugal 22 63 36 121 8,6
Uruguay 95 64 58 217 15,5
Venezuela 0 28 36 64 4,6
Total 356 484 560 1.400
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La distribucién por géneros de los titulos de ficcién disponibles en plataformas VoD en 2020
pone de manifiesto que el 87,6% son series convencionales, el 6,6% son miniseries y el 2,9% son

telenovelas (gréfico Introduccion 2.5).

Grafico Introduccion 2.5

Distribucion por géneros de los titulos disponibles en VOD en
el trienio 2018-2020. Paises Obitel
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La distribucién de titulos por pais de origen, en dicho periodo, refleja que Espana es el que
mayor cantidad de titulos aporté a las plataformas VoD con 447 titulos, seguido de México con 323

y de Brasil con 250 titulos (cuadro Introduccién 2.12).

Cuadro Introduccion 2.12

Distribucion de los titulos de Ficcion de estreno disponibles en VOD

por pais de origen. Paises Obitel

Pais origen 2018 2019 2020 Total %

Argentina 40 69 37 146 10,4
Brasil 54 98 98 250 17,9
Chile 2 5 16 23 1,6
Colombia 24 46 52 122 8,7
Espafia 113 145 189 447 31,9
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EE.UU. 14 9 32 55 3,9
Meéxico 98 100 125 323 23,1
Peru 13 09
Portugal 3 13 0,9
Uruguay 3 1 2 6 0,4
Venezuela 0 1 1 2 0,1
Total 356 484 560 1.400

La distribucién de titulos por plataformas VoD en el periodo 2018-2020 pone de manifiesto el
dominio de Netflix con 848 titulos de estreno ofertados, lo que supone mas del 60% del total de
la muestra. También hay que mencionar la oferta de Prime (Amazon) con 145 titulos, Movistar
(Telefénica) con 97 y HBO (Turner) con 58 titulos (cuadro Introduccién 2.13).

Cuadro Introduccion 2.13

Distribucion de los titulos de Ficcion de estreno disponibles en VOD

por plataformas. Paises Obitel

Plataforma 2018 2019 2020 Total
Netflix 226 298 324 848
Prime 11 39 95 145
Movistar+ 29 39 29 97
HBO 3 25 30 58
Globo Play 6 11 24 41
Claro Video 9 8 19 36
Cablevision Flow 7 16 11 34
Disney + (Fox) 6 7 4 17
UNS3TV 13 1 2 16
Direct TV 11 4 0 15
Blim 6 2 14
RTP Play 5 2 10
Caracol Play 4 2

Box Brazil 0 6

Otras plataformas 24 21 10 55
Total 356 484 560 1.400

El estudio de la ficcion de estreno en 2020 por paises de origen refleja que, en cuanto a los
canales de television México es el que mas titulos aporta en el conjunto de paises (5) y respecto a las
plataformas VoD es Espafa el que mas obras oferta (6).

El otro pais destacado en el &mbito de los canales de television en abierto es Brasil, dominando
la oferta de ficcion en cuatro paises. Por otra parte, en el &mbito del VoD el otro pais predominante
es México, estando a la cabeza de la oferta en cuatro paises (cuadro Introduccién 2.14). Solo en
Espana y Pert en todos los parametros estudiados (titulos tv, capitulos tv, horas tv y titulos VoD)
un solo pais (México) domind la oferta de ficcion, en el resto se observa una cierta variabilidad.

egeda
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Cuadro introduccion 2.14

Pais iberoamericano no nacional que mds ficcion aporta en cada pais. Aiio 2020

N°  Pais de emision Titulos TV Capitulos TV Horas TV Titulos VoD
1 Argentina Colombia Colombia Brasil Espana
2 Brasil México Portugal México Espafia
3 Chile Brasil Brasil Brasil Meéxico
4 Colombia México México México EE.UU.
5 Espana Meéxico México Meéxico Meéxico
6 EE.UU. México Meéxico Meéxico Espana
7 Meéxico Brasil, Colombia Brasil Brasil Espana
8 Peru Meéxico Meéxico Meéxico Meéxico
9 Portugal Brasil Brasil Brasil Espana
10 Uruguay Brasil Brasil Brasil Espana
11 Venezuela Colombia Colombia Colombia México

El ranking de titulos con mayor disponibilidad en VoD en 2020, refleja que la mayoria formaron
parte del catalogo de la plataforma Netflix, ya que, de los 27 titulos con una mayor distribucién a
través de este sistema, 22 estuvieron accesibles en dicha plataforma y tan solo cinco titulos lo fueron
en Amazon Prime (cuadro Introduccién 2.15).

Las series disponibles en mads paises son la produccién mexicana Alguien tiene que morir y
la colombiana EI robo del siglo con presencia en diez paises. En cuanto al resto, hubo ocho series
presentes en nueve paises, diez titulos en ocho paises y siete producciones en siete paises.

Cuadro introduccion 2.15

Titulos en plataformas VoD con mayor disponibilidad. Aiio 2020

N°  Titulo Origen Plataforma N° paises
1 Alguien tiene que morir Meéxico Netflix 10
2 El robo del siglo Colombia Netflix 10
3 Como sobrevivir soltero México Prime 9
4 Control Z México Netflix 9
5 El Cid Espana Prime 9
6 El desorden que dejas Espafia Netflix 9
7 Labtsqueda México Netflix 9
8 Los favoritos de Midas Espafia Netflix 9
9 Oscuro deseo México Netflix 9
10 Valeria Espafia Netflix 9
11 3%4T Brasil Netflix 8
12 Amary vivir Colombia Netflix 8
13 De brutas, nada México Prime 8
14 El Presidente Argentina, Chile Prime 8
15 Elite 2T, 3T Espafia Netflix 8
16 La casa de las flores Meéxico Netflix 8
17 Lavenganza de Analia Colombia Netflix 8
18  Las chicas del cable 5T Espana Netflix 8
19 Omnisciente Brasil Netflix 8
20 Reality Z Brasil Netflix 8
21 Buenos dias, Verdnica Brasil Netflix 7
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PANORAMA DE LA FICCION EN PAISES DE IBEROAMERICA

ARGENTINA

Los canales de televisiéon en abierto incluidos en la muestra de Obitel Argentina en 2020
son América, El Nueve, Telefe, El Trece, Net TV y el canal de la Television Publica (ver cuadro
introducciéon 2.1). Segiun datos de Kantar Ibope Media, los canales con mas audiencia son
Telefe (7,8%) y El Trece (5,8%) y la audiencia conjunta de los seis canales incluidos en el estudio
representa el 19%.

En 2020, el género audiovisual al que mas tiempo dedicaron el conjunto de canales argentinos
de la muestra fue el de la informacion (24,3%). La ficcion aporté un 14,3% del tiempo de emisién en
dicho afio y en el periodo 2016-2020 el promedio es del 14% (cuadro 2.1).

Cuadro 2.1

Porcentaje de tiempo de emision de cada género en canales argentinos de television en abierto.
Periodo 2016-2020

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Ficcién 18,4 16,0 14,2 7,2 14,3 14,0
Informacion 16,4 20,0 29,0 23,4 24,3 22,6
Entretenimiento 24,5 15,0 13,3 16,3 15,1 16,8
Deportes 52 3,0 3,3 3,0 2,2 3,3
Otros 35,5 46,0 40,2 50,1 441 43,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales argentinos en 2020 suman 12 titulos de ficciéon de estreno, 475 capitulos emitidos y
419 horas de programacion. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los nacionales suman
cinco, los procedentes de Colombia tres, los brasilefios dos y los de Espafia y Estados Unidos, uno
cada pais. Los capitulos de estreno de la ficcion argentina se sitdan en el 17,5% respecto al total de
los difundidos y el tiempo de programacién en el 14,8% (cuadro 2.2).

En cuanto a las reposiciones de la ficcion de otras temporadas, las producciones argentinas
y colombianas son mayoritarias y también se aprecia un aumento de la oferta de las telenovelas
turcas en los canales de television argentinos, tanto de estreno como de reposicion.

Cuadro 2.2

Ficcion de estreno por paises de origen. Afio 2020. Argentina
Pais Titulos Capitulos Horas
Argentina 5 83 62
Brasil 2 136 179
Chile 0 0 0
Colombia 3 194 153
Ecuador 0 0 0
Espana 1 2 2
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EE. UU. 1 60 23
Meéxico 0 0 0
Peru 0 0 0
Portugal 0 0 0
Uruguay 0 0 0
Venezuela 0 0 0
Total 12 475 419

La evolucion del niimero de capitulos de ficcién nacional en el quinquenio 2016-2020 muestra
una tendencia descendente desde el afio 2017 (716 capitulos), intensificindose en 2020 en el que solo
se registra el estreno de 83 capitulos. La ficciéon iberoamericana de estreno también sigue el mismo
patrén con el maximo de 2016 (1.903 capitulos) y el minimo en 2020. Sin duda, una de las causas de
la significativa reduccion del lanzamiento de nuevas series en television es la Covid-19 (grafico 2.1).

Grafico 2.1
Evolucion de los capitulos de ficcion de estreno en canales de
television. Periodo 2016-2020. Argentina
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La ficcién nacional de estreno en los canales argentinos analizados, en el periodo 2010-2020,
representa el 42%, tanto en capitulos difundidos como en horas de programacién (cuadro 2.3).
Respecto a los titulos, de los 421 estrenados en ese periodo, casi el 56% son producciones argentinas
y casi el 54% del total pertenecen al género de la telenovela.

El pais iberoamericano que maés ficcién aport6 a los canales analizados en Argentina fue México
con el 28,5% en emisiones y en tiempo. Por otra parte, Brasil, Colombia, Estados Unidos y Espafa
acumulan un volumen de ficcioén superior al 5% en dicho periodo.

Cuadro 2.3
Ficcion acumulada de estreno por paises de origen. Periodo 2010-2020. Argentina
Pais Titulos % Capitulos % Horas %
Argentina 235 55,8 9.670 42,0 8.122 41,9
Brasil 34 8,1 1.988 8,6 1.718 8,9
Chile 2 0,5 198 09 140 0,7
<%
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32 7,6 1.789 7,8 1.480 7,6
0 0,0 0 0,0 0 0,0
18 43 1.140 5,0 1.038 54
15 3,6 1.341 58 1.074 55
78 18,5 6.565 28,5 5.527 28,5
0 0,0 0 0,0 0 0,0
0 0,0 0 0,0 0 0,0
0 0,0 0 0,0 0 0,0
1 0,2 66 03 52 03
6 1,4 271 1,2 232 1,2

421 23.028 19.383

La distribucién de los géneros televisivos de los titulos de estreno refleja un evidente equilibrio
puesto que cinco son miniseries, cuatro son telenovelas y tres son series convencionales. En cuanto
a emisiones y tiempo de difusion, las telenovelas de estreno son las que mas presencia tuvieron en
la parrilla de programacioén frente al resto de producciones (cuadro 2.4).

Distribucion de la Ficcion de estreno en canales de television por su origen.
Aiio 2020. Argentina

Cuadro 2.4

Nacional Iberoamericana
Géneros
Titulos Capitulos Horas Titulos Capitulos Horas

Telenovela 1 35 35 3 194 210
Serie 0 0 0 3 190 141
Miniserie 4 48 27 1 8 6
Unitario 0 0 0 0 0 0
Total 5 83 62 7 392 357

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es
la siguiente: 46,3% telenovelas, 30,2% miniseries, 20,1% series convencionales y 3,4% programas

unitarios (grafico 2.2).

Distribucion por géneros de los titulos de ficcion de estreno
en television. Periodo 2016-2020. Argentina

Grafico 2.2
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Elranking de audiencia de ficcion en 2020 registra la presencia de series argentinas (5 emisiones),
colombianas (2 emisiones), brasilefias (2 emisiones) y estadounidenses (1 emisién) y los canales de
television Telefe (4 emisiones), TVP (3 emisiones), Net TV (2 emisiones) y El Trece (1 emision).

Las obras mas populares en el top-10 son la telenovela brasilefia Jestis con un 12,6% de audiencia,
la telenovela argentina Separadas con un 9% y la miniserie brasilefia Acoso, con casi un 7% de
audiencia (cuadro 2.5).

Cuadro 2.5
Ranking de audiencia de la Ficcion. Afio 2020. Argentina
N°  Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Jests Brasil Telefe 12,6 24,1
2 Separadas Argentina El Trece 9,0 18,3
3 Acoso Brasil Telefe 6,9 17,4
4 Los Internacionales Argentina Telefe 4,6 12,8
5 Club 57 EE. UU. Telefe 1,0 49
6 La promesa Colombia Net TV 0,6 14
7 La persuasion Argentina VP 0,5 2,2
8 Fugitivos Colombia Net TV 0,5 1,3
9 Terapia en cuarentena Argentina VP 0,3 1,2
10 Si solo si Argentina TVP 0,2 0,8

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 82 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 70 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 12 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.6). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: Espana (23),
México (16), Argentina (14) y Brasil (13).

Cuadro 2.6
Titulos de la Ficcion de estreno por paises de origen en 2020.
Argentina
Pais Free TV VOD
Argentina 5 14
Brasil 2 13
Chile 0 1
Colombia 3
Ecuador 0
Espana 1 23
EE. UU. 1 0
Meéxico 0 16
Peru 0 0
Portugal 0 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 12 70

egeda
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La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series y miniseries, con casi el 100% de los titulos disponibles (cuadro 2.7).

Cuadro 2.7

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas
VOD por géneros y origen. Aiio 2020. Argentina

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 0 0
Serie 1 52 53
Miniserie 13 3 16
Unitario 0 1 1
Total 14 56 70

La distribucién de los titulos de estreno por sistemas de difusion pone de manifiesto el mayor
peso de la ficciéon iberoamericana frente a la nacional. Del conjunto de 82 titulos lanzados en los
canales de televisién en abierto y en las plataformas VoD en 2020, casi un 77% (63 titulos) proceden
de otros paises iberoamericanos y el 23% son producciones argentinas (cuadro 2.8).

Cuadro 2.8

Distribucion de los titulos de ficcion de estreno por sistema de difusion
y origen. Afio 2020. Argentina

Canal Sistema Nacional Iberoamericano
El Trece Free TV 1 0
Net TV Free TV 0 3
Telefe Free TV 1 3
TVPublica Free TV 3 1
Cablevision VOD 6 0
Claro VOD 0 5
Cont.ar VOD 3 0
Movistar VOD 1 10
Netflix VOD 3 24
Prime VOD 1 17
Total 19 63

Los titulos argentinos con mayor disponibilidad en VoD en 2020 en el conjunto de paises
analizados son: El presidente (8 paises) en Prime y Puerta 7 (7 paises) y Casi feliz (6 paises), ambos en
Netflix (cuadro 2.9).

Cuadro 2.9
Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Asio 2019. Argentina
N° Titulo Pais de origen Plataforma Pais de acceso
1 El presidente Argentina, Chile Prime AR, BR, CL, ES, PO, UG, VE, US
2 Puerta 7 Argentina Netflix AR, CL, ES, PO, UG, VE, US
3 Casi feliz Argentina Netflix AR, CL, ES, PO, UG, VE
4 Secreto bien guardado Argentina Netflix AR, CL, ES
5  Adentro Argentina Flow AR, UG
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BRASIL

Los canales de television en abierto incluidos en la muestra de Obitel Brasil en 2020 son
Globo, Record TV, SBT, Band, Rede TV y los canales ptblicos TV Brasil y TV Cultura (ver cuadro
introduccién 2.1). Segtin datos de Kantar Ibope Media, los canales con més audiencia son Globo
(12,4%), Record (4,4%) y SBT (4,3%) y la audiencia conjunta de los siete canales incluidos en el
estudio representa el 29,5%.

En 2020, el género audiovisual al que mas tiempo dedicaron el conjunto de canales brasilefios
de la muestra fue el de informativos (32,3%). La ficcién aportd un 12,9% del tiempo de emisiéon en
dicho afio y en el quinquenio 2016-2020 el promedio es del 13,2% (cuadro 2.10).

Cuadro 2.10

Porcentaje de tiempo de emision dedicado a cada género en canales de
television brasileiios

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Informativo 26,2 29,7 29,7 31,0 32,3 29,8
Ficcién 14,0 13,9 13,6 11,8 12,9 13,2
Entretenimiento 19,8 23,3 21,8 23,3 19,7 21,6
Religioso 9,1 10,3 10,0 12,8 14,8 11,4
Deportes 55 4,2 44 3,6 2,6 4,1
Educativo 0,2 0,2 0,2 34 33 1,5
Politico 0,1 0,1 03 0,0 0,1 01
Otros 25,1 18,3 20,0 141 14,3 18,4
Total 100,0 1000 1000 1000  100,0

Los canales brasilefios en 2020 suman 27 titulos de ficcién de estreno, 1.138 capitulos emitidos
y 837 horas de programacién. Respecto a la distribucion de titulos por su origen, los nacionales
suman 23, los procedentes de México dos y los de Estados Unidos y Portugal, uno cada pais. El
ndmero de capitulos de estreno de la ficcion brasilefa se sitian en el 57,4% respecto al total de los
difundidos y el tiempo de programacion casi en el 50% (cuadro 2.11).

En cuanto a las reposiciones de ficcién de otras temporadas, también predominan ampliamente
las producciones autdctonas, frente a las procedentes de otros paises iberoamericanos. Las
telenovelas mexicanas son las tinicas obras que tienen una presencia significativa en los canales de
television brasilena.

Cuadro 2.11

Ficcion de estreno en television por paises de origen.
Aiio 2020. Brasil

Pais Titulos Capitulos Horas
Argentina 0 0 0
Brasil 23 653 416
Chile 0 0 0
Colombia 0 0 0
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Ecuador 0 0 0
Espana 0 0 0
EE. UU. 1 135 134
Meéxico 2 154 147
Peru 0 0 0
Portugal 1 196 140
Uruguay 0 0

Venezuela 0 0

Otros 0 0

Total 27 1.138 837

La evolucién del ndmero de capitulos de ficcion nacional en el quinquenio 2016-2020 muestra
una tendencia estable entre 2016 y 2019, con un rango situado entre 1.999 y 2.117 capitulos y
claramente descendente en 2020 con tan solo 653 capitulos estrenados. La falta de producciéon
nacional sin duda se debe motivada a la pandemia mundial originada por la Covid 19. En cambio,
la ficcién iberoamericana ha tenido mds presencia en la parrilla de programacién en 2020 respecto

a los tres afos anteriores (grafico 2.3).

Grafico 2.3
Evolucion de los capitulos de ficcion de estreno en canales de
television. Periodo 2016-2020. Brasil
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La ficcién nacional de estreno en los canales brasilefios analizados, en el periodo 2010-2020,
representa mas del 82% de los titulos, capitulos y horas de programacién (cuadro 2.12).

El pais iberoamericano que mas ficcién aporté a los canales analizados en Brasil fue México
con el 9,5% de los capitulos y el 11,3% del tiempo de programacion. Por encima del 1% de dichos

parametros tan solo aparecen Argentina y Portugal.
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Cuadro 2.12

Ficcion acumulada de estreno en television por paises de origen. Periodo 2010-2020. Brasil

Pais Titulos % Capitulos % Horas %

Argentina 7 14 550 2,2 319 1,9
Brasil 440 89,1 20.969 83,9 14.190 82,8
Chile 2 04 204 0,8 81 0,5
Colombia 3 0,6 201 0,8 132 0,8
Ecuador 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Espana 2 04 25 0,1 15 0,1
EE. UU. 1 0,2 135 0,5 134 0,8
México 31 6,3 2.376 9,5 1.929 11,3
Peru 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Portugal 5 1,0 374 15 245 14
Uruguay 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Venezuela 3 0,6 170 0,7 97 0,6
Otros 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Total 494 25.004 17.142

La distribucién de los géneros televisivos refleja el dominio de las telenovelas en cuanto al
numero de capitulos y horas de difusién (cuadro 2.13). En cuanto a los titulos predominan las series
(14 titulos) frente a las telenovelas (10 titulos).

Cuadro 2.13
Distribucion de la Ficcion de estreno en television por su origen. Afio 2020. Brasil
Géneros Nacional Iberoamericana
Titulos Capitulos Horas Titulos Capitulos Horas

Telenovela 6 493 340 4 485 421
Serie 14 148 66 0 0 0
Miniserie 1 10 0 0 0
Telefilme 0 0 0 0
Unitario 0 0 0
Otros 0 0 0 0 0 0
Total 23 653 416 4 485 421

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es la
siguiente: 40,7% telenovelas, 40,7% series convencionales y 6,8% miniseries (grafico 2.4).
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Grafico 2.4
Distribucion por géneros de los titulos de ficcion. Periodo 2016-
2020. Brasil
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El ranking de audiencia de ficcion en 2020 refleja el dominio de las producciones brasilefias en
Globo (cuadro 2.14). Las obras més populares en el top-10 son las telenovelas Fina estampa (31%),
Amor de mae (29,8%), Bom sucesso (29,1%) y Totalmente demais (29,1%).

Cuadro 2.14

Ranking de audiencia de la Ficcion. Afio 2020. Brasil

N°  Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Fina estampa Brasil Globo 31,0 48,6
2 Amor de mae Brasil Globo 29,8 48,1
3 Bom sucesso Brasil Globo 29,1 49,8
4 Totalmente demais Brasil Globo 29,1 45,6
5 Salve-se quem puder Brasil Globo 28,0 45,7
6 AForca do querer Brasil Globo 26,5 437
7 A auto da compadecida Brasil Globo 25,0 45,3
8 Hoja coragao Brasil Globo 23,0 39,2
9 Framos seis Brasil Globo 22,3 40,3
10 Eta mundo bom Brasil Globo 22,1 43,2

La oferta de programacion de estrenos en VOD en Brasil es cuantitativamente mas importante
que en los canales de televisién en abierto, puesto que, del total de 98 producciones lanzadas entre
ambos sistemas, 71 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 27 se programaron
en los canales en linea (cuadro 2.15). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: Brasil
(39), Espana (18) y México (9).

«©®@

»
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Cuadro 2.15

Titulos de la Ficcién de estreno por paises de
origen en 2020. Brasil

Pais Free TV VOD
Argentina 0 1
Brasil 23 39
Chile 0 2
Colombia 0 1
Ecuador 0 0
Espana 0 18
EE. UU. 1 1
Meéxico 2 9
Peru 0 0
Portugal 1 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 27 71

La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series frente al resto de géneros con mas del 94% de los titulos disponibles en las plataformas

(cuadro 2.16).

Cuadro 2.16

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aio 2020. Brasil

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 0 0
Serie 37 30 67
Miniserie 2 2 4
Unitario 0 0 0
Total 39 32 71

La distribucién de los titulos de estreno por sistemas de difusién pone de manifiesto el mayor
peso de la ficcién nacional frente a la iberoamericana. Del conjunto de 98 titulos lanzados entre los
canales de television en abierto y las plataformas VoD en 2020 en Brasil, mas del 63% (62 titulos)
son producciones nacionales (cuadro 2.17).

Cuadro 2.17
Distribucion de los titulos por su origen y sistema de difusion
Canal Sistema Nacional Iberoamericano
Globo Free TV 15 0
TV Cultura Free TV 0
Band Free TV 0 1
Record Free TV 1 0
SBT Free TV 1 3
Globoplay VOD 20 4



184 PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

Netflix VOD 7 16
Prime VOD 5 7
BoxBrazil VOD 6

HBO VOD 1 5
Total 62 36

Los titulos brasilefios con mayor disponibilidad en VoD en 2020 en el conjunto de paises
analizados son 3%, Omnisciente y Reality Z presentes en ocho paises; Buenos dias, Verénica y Coisa
mais linda en siete paises; Espectros en seis paises y Boca a boca en cinco. Dichas series forman parte
de la oferta de Netflix (cuadro 2.18).

Cuadro 2.18
Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Afio 2020. Brasil

N°  Titulo Origen  Plataforma Pais de acceso

1 3% 4T Brasil Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PO, UG, US
2 Omnisciente Brasil Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PE, VE, US
3 Reality Z Brasil Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PE, VE, US
4 Buenos dias, Verénica Brasil Netflix AR, BR, CL, CO, ES, VE, US

5 Coisa mais linda Brasil Netflix AR, BR, CL, ES, PE, PO, UG

6 Espectros Brasil Netflix AR, BR, CL, ES, ME, US

7 Boca a boca Brasil Netflix AR, BR, ES, PO, VE

8 El reto del beso Brasil Netflix CL, ES, PE, US

9 Todxs nosotrxs Brasil HBO BR, VE, US

10 1 contra todos 2T Brasil Prime AR, BR

11 Homens? Brasil Prime AR, BR

12 Impuros Brasil Prime AR, BR

13 Me chama de bruna Brasil Prime AR, BR

14 Sonhadores Brasil Prime AR, BR
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CHILE

Los canales de television en abierto incluidos en la muestra Obitel Chile son los privados Canal
13, Telecanal, La Red, Chilevisién, Mega, TV+ y el canal ptblico TVN (ver cuadro introduccion 2.1).
Segun datos de Kantar Ibope Media, los canales con més audiencia son Mega (7%) y Chilevision
(7%) y la audiencia conjunta de los siete canales incluidos en el estudio representa el 24%.

En 2020, los géneros audiovisuales a los que méds tiempo dedicaron el conjunto de canales de la
muestra fueron el de la ficcién (38,8%) y los informativos (31,3%). La ficcién aportd un 37,7% del
tiempo de emision en el periodo 2015-2020 (cuadro 2.19).

Cuadro 2.19

Porcentaje de tiempo de emision dedicado a cada género en television. Periodo 2015-2020. Chile

Géneros 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Ficcién 36,0 34,3 41,3 37,9 * 38,8 37,7
Informativo 24,2 24,5 39,4 30,1 * 31,3 29,9
Entretenimiento 16,7 15,3 7,0 8,3 * 8,8 11,2
Deportes 1,7 24 1,1 2,2 * 0,5 1,6
Servicio 11,0 11,9 44 8,9 * 6,2 8,5
Otros 10,5 11,6 6,8 12,6 * 14,4 11,2
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales chilenos en 2020 suman 25 titulos de ficcion de estreno, 1.418 capitulos emitidos
y 994 horas de programacién. Respecto a la distribucion de titulos, por su origen, los nacionales
suman 12, los procedentes de Brasil 5, los originarios de México 4, los estadounidenses 2 titulos y los
colombianos y espafioles, uno cada pais. Los capitulos de estreno de la ficcion chilena se sittian en
el 35,5% respecto al total de los difundidos y el tiempo de programacién en el 27,6% (cuadro 2.20).

En cuanto a las reposiciones de ficciéon de otras temporadas, las producciones chilenas son
mayoritarias seguidas de las series mexicanas y en menor medida por las obras seriadas brasilefas
y colombianas.

Cuadro 2.20

Ficcion de estreno en television por paises de origen.
Afio 2020. Chile

Pais Titulos Capitulos Horas
Argentina 0 0 0
Brasil 5 451 350
Chile 12 504 274
Colombia 1 36 31
Ecuador 0

Espafia 1 3

EE. UU. 2 11

México 4 413 328
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Peru 0 0 0
Portugal 0 0 0
Uruguay 0 0 0
Venezuela 0 0 0
Otros 0 0 0
Total 25 1.418 994

La evolucion del nimero de capitulos de ficcién nacional en el periodo 2015-2020 muestra una
tendencia descendente desde el afo 2016 (4.459 capitulos) hasta 2020 en el que solo se registra
el estreno de 914 capitulos. La ficcién iberoamericana sigue un patrén mas estable con un rango
de emisiones situado entre 1.289 y 1.534 capitulos entre 2015 y 2018. El minimo tiene lugar en el
ano 2020 con solo 504 emisiones. Sin duda, una de las causas de la significativa reduccién del
lanzamiento de nuevas series en television es la Covid-19 (gréfico 2.5).

Grafico 2.5
Evolucion de los capitulos de estreno en canales de television.
Periodo 2015-2020. Chile
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La ficciéon nacional de estreno en los canales chilenos analizados, en el periodo 2010-2020,
representa el 29,1% en capitulos difundidos y el 24,4% en horas de programacién. El peso del
numero de titulos lanzados en dicho periodo se eleva hasta el 38,4% (cuadro 2.21).

El pais iberoamericano que mas ficcién, aparte de las producciones chilenas, fue México con

mas del 40% de capitulos y horas de programacién. Del resto de paises destacan Brasil, Colombia
y Estados Unidos (habla hispana).
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Cuadro 2.21

Ficcion acumulada de estreno en television por paises de origen. Periodo 2010-2020. Chile
Pais Titulos % Capitulos % Horas %
Argentina 10 1,7 410 1,0 321 1,0
Brasil 68 11,8 4.164 9,6 3.608 11,8
Chile 222 38,4 12.549 29,1 7.466 24,4
Colombia 38 6,6 2.830 6,6 2.003 6,6
Ecuador 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Espana 23 4,0 1.275 3,0 1171 3,8
EE. UU. 41 7,1 2951 6,8 2.073 6,8
Meéxico 166 28,7 18.534 42,9 13.577 44,4
Peru 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Portugal 3 0,5 191 0,4 170 0,6
Uruguay 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Venezuela 1 0,2 79 0,2 49 0,2
Otros 6 1,0 172 0,4 141 0,5
Total 578 43.155 30.579

La distribucion de los géneros televisivos de los titulos de estreno en los canales chilenos refleja
la preferencia de las telenovelas (14 titulos) sobre las series (8 titulos). En cuanto a emisiones y
tiempo de difusién, las telenovelas dominan todavia mas ampliamente la oferta de programacion
en 2020 con mas del 86% del volumen total de capitulos y tiempo de emision (cuadro 2.22).

Cuadro 2.22
Distribucion de la Ficcion de estreno en television por su origen. Aiio 2020. Chile
Géneros Nacional Iberoamericana
Titulos Capitulos Horas Titulos Capitulos Horas

Telenovela 5 435 225 9 795 632
Serie 6 65 44 2 4
Miniserie 1 4 1 3
Telefilme 0 0 0 81
Unitario 0 0 0 1 111 0
Otros 0 0 0 0 0 0
Total 12 504 274 13 914 720

En el periodo 2015-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es
la siguiente: 62,8% telenovelas, 20,9% series convencionales, 7,5% programas unitarios y 5,9%
miniseries (grafico 2.6).
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Grafico 2.6
Distribucion de los titulos de ficcion de estreno por el
origen. Periodo 2015-2020. Chile
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El ranking de audiencia de ficcién en los canales chilenos en 2020 registra la presencia de series
chilenas (8 emisiones) y brasilefias (2 emisiones) y los canales de television representados son Mega
(6 emisiones), Chilevision (2 emisiones), Canal 13 (1 emisién) y TVN (1 emision).

Las obras mas populares en el top-10 son las telenovelas chilenas Verdades ocultas (19,4%), Yo
soy Lorenzo (17%) y 100 dias para enamorarse (15,8%). También hay que mencionar la presencia de
dos telenovelas brasilefias con mas de un 10% de audiencia: EI otro lado del paraiso y Nuevo sol
(cuadro 2.23).

Cuadro 2.23
Ranking de audiencia de la Ficcion. Afio 2020. Chile

N°  Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Verdades ocultas Chile Mega 19,4 53,8
2 Yo soy Lorenzo Chile Mega 17,0 40,9
3 100 dias para enamorarse Chile Mega 15,8 35,3
4 Historias de cuarentena Chile Mega 11,4 28,4
5 El otro lado del paraiso Brasil ~ Mega 10,7 38,4
6 Nuevo sol Brasil Mega 10,4 31,4
7 Los Carcamales Chile Canal 13 9,8 23,7
8 Gemelas idénticas en nada Chile Chilevision 9,6 21,7
9 La jauria Chile TVN 9,3 21,0
10 Héroes invisibles Chile Chilevision 9,0 23,5

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 89 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 64 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 25 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.24). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: México (20),
Espana (18), Brasil (7) y Colombia (7).
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Cuadro 2.24

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. Chile

Pais Free TV VOD
Argentina 0 3
Brasil 5 7
Chile 12 4
Colombia 1 7
Ecuador 0 0
Espana 1 18
EE. UU. 2 5
Meéxico 4 20
Peru 0 0
Portugal 0 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 25 64

La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el amplio dominio del formato de
las series con mds del 90% de los titulos disponibles (cuadro 2.25).

Cuadro 2.25

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aiio 2020. Chile

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 2 2
Serie 4 55 59
Miniserie 0 3 3
Unitario 0 0 0
Total 4 60 64

La distribucién de los titulos de estreno por sistemas de difusién pone de manifiesto el mayor
peso de la ficcién iberoamericana frente a la nacional. Del conjunto de 89 titulos lanzados en los
canales de television en abierto y en las plataformas VoD en 2020, un 82% (73 titulos) proceden de
otros paises iberoamericanos y el 18% son producciones chilenas (cuadro 2.26).

Cuadro 2.26

Distribucion de los titulos por su origen y sistema de difusion.
Aiio 2020. Chile

Canal Sistema Nacional Iberoamericano
Canal 13 Free TV 3 1
CHV Free TV 2 1
La Red Free TV 0 4
Mega Free TV 5 3
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TV+ Free TV 0 4
TVN Free TV 2 0
Prime VOD 4 9
Claro VOD 0 2
Netflix VOD 0 48
Movistar VOD 0 1
Total 16 73

Los titulos chilenos con mayor disponibilidad en VoD en 2020 en el conjunto de paises analizados
son: El presidente (8 paises), Dignidad (4 paises), Inés del alma mia (3 paises) y La jauria (3 paises).
Todos ellos estuvieron en servicio en la plataforma de Amazon (cuadro 2.27).

Cuadro 2.27
Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Aiio 2020. Chile
N°  Titulo Origen Plataforma Pais de acceso
1 El presidente Chile, Argentina Prime AR, BR, CL, ES, PO, UG, VE, US
2 Dignidad Chile Prime, HBO AR, BR, CL, ES
3 Inés del alma mia Chile, Espana Prime AR, CL, ES
4 La jaurfa Chile Prime CL, ES, VE
5 Homenade Chile, Italia Netflix ES
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COLOMBIA

Los canales de televisién incluidos en el estudio de Colombia son los privados RCN, Caracol,
Canal Uno y los ptiblicos Sefial Colombia y Canal Institucional (ver cuadro introduccién 2.1). Segin
datos de Kantar Ibope Media, los canales con mas audiencia son Caracol (14,5%) y RCN (11,3%) y la
audiencia conjunta de los cinco canales incluidos en el estudio representa el 32,2%.

En 2020, los géneros al que mas tiempo dedican el conjunto de canales colombianos de la
muestra son el de ficcién (32,8%) y los informativos (32,2%). La ficcién aporté un promedio del
27,1% del tiempo de emision en el periodo 2016-2020 (cuadro 2.28).

Cuadro 2.28

Porcentaje de tiempo de emision dedicado a cada género en canales de television.
Periodo 2016-2020. Colombia

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Ficcion 26,7 20,5 21,4 33,9 32,8 27,1
Informacién 27,7 174 18,8 26,9 32,2 24,6
Entretenimiento 27,8 26,8 22,1 13,4 15,9 21,2
Deportes 6,0 18,4 22,2 13,8 8,2 13,7
Otros 11,8 16,9 15,5 12,0 10,9 134
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales colombianos en 2020 suman 12 titulos de ficcién de estreno, 558 capitulos emitidos
y 387 horas de programacioén. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los nacionales
suman ocho y los mexicanos cuatro. Los capitulos de estreno de la ficciéon colombiana se sitdan en
el 60,2% respecto al total de los difundidos y el tiempo de programacion en el 70% (cuadro 2.29).

En cuanto a las reposiciones de ficcion de otras temporadas, en primer lugar, aumenté el
volumen de programacion respecto a otros afios y como en caso de los estrenos son mayoritarias
las telenovelas colombianas y mexicanas.

Cuadro 2.29

Ficcion de estreno en television por paises de origen.
Aiio 2020. Colombia

Pais Titulos Capitulos Horas
Argentina 0 0 0
Brasil 0 0 0
Chile 0 0 0
Colombia 8 336 271
Ecuador 0 0 0
Espana 0 0 0
EE. UU. 0 0 0
Meéxico 4 222 116
Peru 0 0 0
Portugal 0 0 0
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Uruguay

Venezuela 0

Otros 0

Total 12 558 387

La evolucién del niimero de capitulos de ficcién nacional de estreno en el quinquenio 2016-2020
muestra una tendencia irregular. El nimero maximo se alcanza en 2017 con 1.581 capitulos y el
minimo se produce en 2020 con solo 336 capitulos. La ficcién iberoamericana de estreno sigue un
patrén diferente puesto que el maximo se alcanza en 2019 con 1.339 capitulos y el minimo en 2020
con 227, no obstante, este minimo no es muy inferior a los valores registrados en 2016 y 2018.

Grafico 2.7
Evolucion de las emisiones de ficcion de estreno en television.
Periodo 2016-2020. Colombia
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Los porcentajes acumulados por la ficcién colombiana en el periodo 2010-2020 superaron el 60%
del total de emisiones y tiempo de programacion (cuadro 2.30). Respecto a los titulos, de los 312
estrenados en dicho periodo, el 63,5% son producciones colombianas y el resto de los paises que
mas titulos aportaron son México (64 titulos), Estados Unidos (20 titulos) y Brasil (8 titulos).

Cuadro 2.30

Ficcién acumulada de estreno en television por paises de origen. Periodo 2010-2020. Colombia

Pais Titulos % Emisiones % Horas %
Argentina 2 0,6 139 0,6 201 1,1
Brasil 8 2,6 642 2,6 387 2,1
Chile 4 1,3 448 1,8 300 1,6
Colombia 198 63,5 14.971 61,4 11.111 60,3
Ecuador 1 0,3 58 0,2 44 0,2
Espafia 2 0,6 25 0,1 15 0,1
EE. UU. 20 64 1.413 58 1.027 56
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Meéxico 64 20,5 5.443 22,3 4.175 22,7
Peru 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Portugal 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Uruguay 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Venezuela 4 1,3 153 0,6 100 0,5
Otros 9 2,9 1.109 4,5 1.063 58
Total 312 24.401 18.423

La distribucion de los géneros televisivos de los titulos de estreno y reposiciones refleja el
dominio de las telenovelas sobre las series. En cuanto al origen, el volumen de programacion esta
muy equilibrado entre las producciones colombianas y las procedentes de paises iberoamericanos

(cuadro 2.31).

Cuadro 2.31

Distribucion de la Ficcion en television por su origen (estrenos y reposiciones). Aiio 2020. Colombia

Géneros Nacional Iberoamericana

Titulos Emisiones Horas Titulos Emisiones Horas
Telenovela 25 2.946 2.482 21 2.440 1.854
Serie 12 604 815 14 902 1250
Miniserie 0 0 0 0
Telefilme 0 0 0 0
Unitario 0 0 0 0
Otros 0 0 0 0
Total 37 3.550 3.297 35 3.342 3.104

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcion de estreno es la

siguiente: 60,6% series y 39,4% telenovelas (gréfico 2.8).

Grafico 2.8

Distribucion acumulada por géneros de la ficcion en television.
Periodo 2016-2020. Colombia
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El ranking de audiencia de ficcién en 2020 solo registra la presencia de series colombianas en
Caracol (6 emisiones) y RCN (4 emisiones). Las series con mas audiencia son Pasion de Gavilanes con
un 14,3% y La venganza de Analia con un 12,8% (cuadro 2.32).

Cuadro 2.32

Ranking de audiencia de la Ficcion. Afio 2020. Colombia

N° Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Pasion de gavilanes Colombia Caracol 14,3 43,1
2 Lavenganza de Analia Colombia Caracol 12,8 36,2
3 Amar y vivir Colombia Caracol 11,9 34,6
4 Pedro el Escamoso Colombia Caracol 11,3 40,9
5 Pa quererte Colombia RCN 11,3 18,9
6  Enfermeras Colombia RCN 10,5 22,6
7  Rafael Orozco, el idolo Colombia Caracol 10,3 36,5
8  El general Naranjo Colombia Caracol 9,9 36,8
9 Amor sincero Colombia RCN 9,2 24,4
10 3 milagros Colombia RCN 8,3 24,0

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 32 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 20 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 12 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.33). Los paises de procedencia de los titulos en VOD son: Colombia (7),
Estados Unidos (7), Espana (5) y México (1).

Cuadro 2.33

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. Colombia

Pais Free TV VOD

Argentina 0
Brasil
Chile
Colombia
Ecuador
Espana
EE. UU.
Meéxico
Peru
Portugal
Uruguay

Venezuela

o O O O O BB O O O ®w o o
o O ©O O ©O = N U ©o N ©o ©o o

Otros
Total

=
N
N
o

La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series y los telefilms, con casi el 100% de los titulos disponibles (cuadro 2.34).
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Cuadro 2.34

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aiio 2020. Colombia

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 0 0
Serie 5 5 10
Miniserie 0 0 0
Telefilm 2 7
Documental 0 1 1
Total 7 13 20

La distribucién de los titulos de estreno por sistemas de difusién pone de manifiesto el equilibrio
entre el peso de la ficcién iberoamericana y la nacional. Del conjunto de 32 titulos lanzados en los
canales de television en abierto y en las plataformas VoD en 2020, un 53% (17 titulos) proceden de
otros paises iberoamericanos y el 47% son producciones colombianas (cuadro 2.35).

Cuadro 2.35

Distribucion de los titulos de estreno por su origen y sistema de difusion.
Aiio 2020. Colombia

Canal Sistema Nacional Iberoamericano
Caracol Free TV 4 3
RCN Free TV 3 1
Canal 1 Free TV 1 0
Caracol Play VOD 2 0
Claro VOD 0 1
HBO VOD 0 1
Netflix VOD 5 11
Total 15 17

Los titulos colombianos con mayor disponibilidad en VoD en 2020 en el conjunto de paises
analizados son: EI robo del siglo (10 paises), Amar y vivir (8 paises), La venganza de Analia (8
paises), Chichipatos (7 paises), Siempre bruja (5 paises) y La reina de Indias y el Conquistador (4
paises) (cuadro 2.36).

Cuadro 2.36
Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Aiio 2020. Colombia
N° Titulo Origen Plataforma  Pais de acceso
1 El robo del siglo Colombia Netflix AR, BR, CL, CO, ES, PE, PO, UG, VE, US
2 Amar y vivir Colombia Netflix AR, CL, CO, ES, PE, UG, VE, US
3 La venganza de Analia Colombia Netflix AR, CL, CO, ES, PE, UG, VE, US
4 Chichipatos Colombia Netflix CL, CO, ES, PE, UG, VE, US
5  Siempre bruja Colombia Netflix CL, CO, ES, ME, US
6  Lareina de Indias y el Conquistador Colombia Netflix CL, ES, UG, US
7  Bolivar Colombia Netflix CL,CO
8 La reina del Flow Colombia Netflix CL, ES
9  El General Naranjo Colombia FOX ES
10 Lanocturna 2T Colombia Caracol cO
11 Loco por vos Colombia Netflix CO
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Los canales de television en abierto incluidos en la muestra de Obitel Espafia en 2020 son los
operadores privados Antena 3, Telecinco, Cuatro, LaSexta, Divinity, FDF, Nova, Mega, Paramount
y los publicos Lal y La2 (ver cuadro introduccién 2.1). Segin datos de KantarMedia, los canales
con mas audiencia son Telecinco (14,6%), Antena 3 (11,8%) y Lal (9,4%). La audiencia conjunta de
los canales incluidos en el estudio supera el 60% de la cuota de mercado total.

En 2020, el género audiovisual al que mas tiempo dedicaron el conjunto de canales espafioles
de la muestra fue el de la ficcién (42,3%) seguido de los programas de entretenimiento (17,8%). El
promedio aportado por la ficciéon en el periodo 2016-2020 el 41,8% (cuadro 2.37).

Cuadro 2.37

Porcentaje de tiempo de emision dedicado a cada género en canales de television.
Periodo 2016-2020. Espaiia

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Cultural 18,2 18,6 13,3 13,4 13,7 15,4
Informativos 8,9 8,9 9,1 9,1 9,8 9,2
Entretenimiento 10,9 10,6 16,1 17,2 17,8 14,5
Concurso 1,6 1,7 2,0 2,1 2,1 1,9
Deporte 12,1 13,7 14,0 11,6 10,8 12,4
Musical 5,7 4,0 2,9 3,0 2,7 3,7
Ficcién 41,4 41,3 41,5 42,7 42,3 41,8
Otros 1,2 1,2 1,1 09 0,8 1,0
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales espanoles en 2020 suman 21 titulos de ficciéon de estreno, 1.564 capitulos emitidos
y 1.380 horas de programacién. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los nacionales
suman 13, los procedentes de México cinco y los brasilefios, colombianos y estadounidenses aportan
uno cada pais. Los capitulos de estreno de la ficcion espafiola representan el 73,2% respecto al total
de los difundidos y el tiempo de programacion casi el 75% (cuadro 2.38).

En el ambito nacional, las reposiciones de ficcién autdctona también sumaron 13 titulos (5 en
Lal, 4 en Divinity, 3 en Telecinco y uno en Cuatro) y en cuanto a los titulos fordneos también hay
que sefalar importante presencia y éxito de las telenovelas turcas. En el ambito autondmico, las
series espafnolas de estreno alcanzaron 18 titulos (6 en TVG, 5 en TV3, 4 en ETBI, 2 en IB3 y uno
en Aragon TV) y las obras repuestas sumaron 16 (7 en A Punt, 3 en Aragén TV, 3 en CMM, uno en
TVC y uno en Telemadrid).

Cuadro 2.38

Ficcion de estreno en television por paises de origen. Afio 2020. Espaiia

Pais Titulos Emisiones Horas
Argentina 0 0 0
Brasil 1 31 23
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Chile 0 0 0
Colombia 1 42 31
Ecuador 0 0 0
Espana 13 1.145 1.030
EE. UU. 1 105 79
Meéxico 5 241 217
Peru 0 0 0
Portugal 0 0 0
Uruguay 0 0 0
Venezuela 0 0 0
Otros 0 0 0
Total 21 1.564 1.380

La evolucién del nimero de capitulos de ficcién nacional en el quinquenio 2016-2020 muestra
una tendencia descendente desde el afio 2017 (1.970 capitulos), hasta el minimo de 2020 (1.145
capitulos). La ficcién iberoamericana de estreno también sigue un patrén diferente porque tiene
tres valores minimos parecidos en 2016 (445 capitulos), 2018 (561 capitulos) y 2020 (419 capitulos)
y dos méximos en 2017 (1.468 capitulos) y 2019 (1.424 capitulos). En el caso de Espafia la incidencia
de la Covid-19 no tiene una influencia muy significativa sobre la ficcién de estreno en el primer afio
de pandemia (gréfico 2.9).

Grafico 2.9
Evolucion del nimero de emisiones de la ficcion de estreno. Periodo
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La ficcién nacional de estreno en los canales espafioles analizados, en el periodo 2010-2020,
representa casi el 75% en capitulos difundidos y el 77% en horas de programacion (cuadro 2.39).
Respecto a los titulos, de los 471 estrenados en ese periodo, el 84,5% son producciones espafolas.
Los paises iberoamericanos con més peso en este periodo son México (7,4%), Estados Unidos (3,6%)
y Argentina (2,1%).
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Cuadro 2.39

Ficcion acumulada de estreno en television por paises de origen. Espaiia. Periodo 2010-2020

Pais Titulos % Emisiones % Horas %
Argentina 10 2,1 917 4,6 579 34
Brasil 4 0,8 228 11 271 1,6
Chile 0,0 0 0,0 0 0,0
Colombia 3 0,6 266 1,3 127 0,7
Ecuador 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Espana 398 84,5 15.000 74,9 13.132 77,0
EE. UU. 17 3,6 1.144 5,7 879 52
Meéxico 35 74 2.183 10,9 1.810 10,6
Perta 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Portugal 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Uruguay 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Venezuela 4 0,8 180 0,9 105 0,6
Otros 0 0,0 120 0,6 144 0,8
Total 471 20.038 17.047

La distribucion de los géneros televisivos de los titulos de estreno refleja el dominio de las series
convencionales frente a las telenovelas, pero con diferencias asociadas al origen. En el caso de las
producciones autdctonas, el 100% de los titulos son series y en el caso de las obras iberoamericanas
el 57,5% de los capitulos estrenados pertenecen a titulos de telenovelas (cuadro 2.40).

Distribucion de la Ficcion de estreno en television por su origen. Aiio 2020. Espaiia

Cuadro 2.40

Géneros Nacional Iberoamericana

Titulos Emisiones Horas Titulos Emisiones Horas
Telenovela 0 0 0 5 241 217
Serie 13 1.145 1.030 3 178 133
Miniserie 0 0 0 0
Telefilme 0 0 0 0
Unitario 0 0 0
Otros 0 0 0 0 0 0
Total 13 1.145 1.030 8 419 350

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es la
siguiente: 69,6% series convencionales, 25,4% telenovelas y 2,8% telefilms (grafico 2.10).
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Distribucion por géneros de los titulos de ficcion de estreno.
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El ranking de audiencia de ficcién en 2020 registra la presencia de series espafnolas de forma
exclusiva y su distribucién por canales es la siguiente: Lal (6 emisiones), Telecinco (2 emisiones) y
Antena 3 (2 emisiones).

Las obras méds populares en el top-10 son EI Pueblo (T5) con un 5,5% de audiencia, Cuéntame cémo
pasé (Lal) con un 4,6%, Lejos de ti (T5) con un 3,6% y la serie HIT (Lal) con un 3,1% de audiencia

(cuadro 2.41).
Cuadro 2.41
Ranking de audiencia de la Ficcion en television. Aiio 2020. Espaiia

N° Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 El Pueblo Espafia T5 55 16,3
2 Cuéntame cémo paséd Espafia Lal 4,6 14,4
3  Lejosdeti Espana, Italia T5 3,6 11,8
4 HIT Espana Lal 3,1 9,1
5  Diarios de la Cuarentena Espafa Lal 2,8 6,9
6 El Ministerio del Tiempo Espana Lal 2,7 8,0
7 Amar es para siempre Espafia A3 2,6 10,6
8  Néboa Espana Lal 2,6 8,4
9  Elsecreto de Puente Viejo Espafia A3 2,3 94
10  Servir y proteger Espana Lal 2,1 8,9

La oferta de programacién de estrenos en VOD es cuantitativamente mds importante que en los
canales de television en abierto, puesto que, del total de 101 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 80 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 21 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.42). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: Espanfa (33),
México (13), Colombia (11) y Brasil (11).
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Cuadro 2.42

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. Espaiia

Pais TV Abierto VOD
Argentina 0 3
Brasil 1 11
Chile 0 4
Colombia 1 11
Ecuador 0 0
Espana 13 33
EE. UU. 1 5
Meéxico 5 13
Peru 0 0
Portugal 0 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 21 80

La distribucién por géneros de los titulos presentes en plataformas VoD con oferta disponible
en Espafa, en 2020, refleja el dominio del formato de las series convencionales con el 87,5% de los
titulos totales ofertados (cuadro 2.43).

Cuadro 2.43

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aiio 2020. Espaiia

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 8 8
Serie 32 38 70
Miniserie 1 1 2
Unitario 0 0 0
Total 33 47 80

La distribucién de los titulos de estreno por sistemas de difusiéon pone de manifiesto un mayor
peso de la ficcion iberoamericana frente a la nacional. Del conjunto de 101 titulos lanzados en
los canales de television en abierto y en las plataformas VoD en 2020, casi un 54,5% (55 titulos)
proceden de otros paises iberoamericanos y el 45,5% son producciones espafolas (cuadro 2.44).

egeda

Cuadro 2.44

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno por sistema de
difusion. Aiio 2020. Espaiia

Canal Sistema Nacional Iberoamericano
Lal Free TV 9 0
A3 Free TV 2 0
T5 Free TV 2 0
Nova Free TV 0 5
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Divinity Free TV 0 3
Netflix VOD 8 37
Movistar VOD 9 0
Prime VOD 8 6
HBO VOD 3 1
Orange VOD 3 0
Fox VOD 1 3
TNE VOD 1 0
Total 46 55

Los titulos espafioles con mayor disponibilidad en VoD, en 2020, en el conjunto de paises
analizados son: El Cid (9 paises) y Caronte (7 paises) en Prime; El desorden que dejas (9 paises), Los
favoritos de Midas (9 paises), Valeria (9 paises), Elite (8 paises) y Las chicas del cable (8 paises) en Netflix
y Dime quien soy (6 paises) en Movistar (cuadro 2.45).

Cuadro 2.45
Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Aiio 2020. Espaiia
N°  Titulo Origen  Plataforma Pais de acceso
1 El Cid Espafia  Prime AR, BR, CL, ES, ME, PO, UG, VE, US
2 El desorden que dejas Espana Netflix AR, CL, ES, ME, PE, PO, UG, VE, US
3 Los favoritos de Midas Espafia Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PO, UG, VE, US
4 Valeria Espana Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PO, UG, VE, US
5 Elite 2T, 3T Espafia  Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PO, UG, US
6 Las chicas del cable 5T Espafia Netflix AR, BR, CL, ES, PO, ME, UG, US
7 Caronte Espana Prime AR, CL, ES, ME, PO, VE, US
8 Dime quien soy Espana Movistar AR, BR, CL, ES, UG, VE
9 Alta mar 3T Espana Netflix BR, ME, PO, UG, US
10 El sabor de las margaritas Espafia Netflix AR, CL, ES, PO, US
11 La casa de papel 4T Espana Netflix CL, BR, PO, UG, US
12 La Valla Espafia Netflix CL, ES, PE, UG, VE
13 Patria Espana HBO ES, ME, PO, UG, ES
14 Perdida Espafia Netflix BR, CL, ES, UG, VE
15 Vis a vis: El oasis Espana Netflix BR, CL, ES, PE, US
16 Desaparecidos Espana Prime AR, CL, ES, UG
17 Vivir sin permiso Espana Netflix AR, CL, ES, PO
18 30 monedas Espafia HBO ES, PO, UG
19 El embarcadero Espana Movistar AR, PO, UG
20  Pequenas coincidencias Espana  Prime CL, UG, US
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ESTADOS UNIDOS

Los canales de television en abierto incluidos en la muestra de Obitel Estados Unidos (habla
hispana) son Azteca América, Estrella TV, Telemundo, UniM4és y Univision, todos privados (ver
cuadro introduccién 2.1). Segtin los datos de Nielsen, los canales con mas audiencia sobre el total
acumulado por estos cinco canales son Univision (41%) y Telemundo (37,5%).

En 2020, el género audiovisual al que mas tiempo dedicaron el conjunto de canales americanos
incluidos en el estudio es la ficcion (42,2%), seguido del entretenimiento (20,3%). El promedio de la
ficcion en el periodo 2016-2020 se sittia en el 41,5% (cuadro 2.46).

Cuadro 2.46

Porcentaje de tiempo de emision dedicado a cada género por los canales de television.
Periodo 2016-2020. EE.UU.

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Informativos 11,9 14,6 16,8 16,8 17,2 15,5
Entretenimiento 16,2 19,1 19,8 21,1 20,3 19,3
Deporte 53 59 6,8 6,7 4,7 59
Educativo 0,1 0,1 0,0 2,5 2,3 1,0
Ficcion 43,9 39,4 41,2 40,7 42,2 41,5
Talkshows 11,5 104 74 84 7,8 9,1
Concurso 14 2,4 0,5 0,8 2,3 15
Otros 9,7 81 7,5 3,0 32 6,3
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales estadounidenses en 2020 suman 28 titulos de ficcién de estreno, 1.601 capitulos
emitidos y 1.611 horas de programacion. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los
nacionales suman nueve, los procedentes de México 16, los colombianos dos y los brasilefios uno.
La ficcién de estreno estadounidense representa el 22,3% respecto de total de capitulos difundidos
y tiempo de programacién (cuadro 2.47).

En cuanto a las reposiciones de ficcion de otras temporadas, de los 46 titulos programados la
mayoria son telenovelas procedentes de México. El resto pertenecen a series estadounidenses y
colombianas. Como en otros paises iberoamericanos, también tienen su hueco en la programacion
las telenovelas turcas (Cenet, Todo por mi hija, Amor eterno, Pdjaro sofiador y Fatmagul).

Cuadro 2.47
Ficcion de estreno por paises de origen. Afio 2020. EE.UU.

Pais Titulos Emisiones Horas
Argentina 0 0 0
Brasil 1 77 77
Chile 0 0 0
Colombia 2 154 154
Ecuador 0 0 0
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Espana 0 0 0
EE.UU. 9 357 367
Meéxico 16 1.013 1.013
Peru 0 0 0
Portugal 0 0 0
Uruguay 0 0 0
Venezuela 0 0 0
Otros 0 0 0
Total 28 1.601 1.611

La evolucién del ntimero de capitulos de ficcién iberoamericana de estreno en el quinquenio
2016-2020 muestra una tendencia descendente desde su maximo de 2016 (3.226 capitulos) a su
minimo en 2020 (1.244 capitulos). La ficcién nacional sigue el mismo patrén también con un méximo
en 2016 (1.147 capitulos) y el minimo en 2020 (357 capitulos). La reduccién mds significativa del
lanzamiento de nuevas series en television en el dltimo afio es debido a la Covid-19, pero esta
disminucién ha sido habitual en los tdltimos tiempos en Estados Unidos, no en vano desde 2016
a 2020 la reducciéon de la cantidad de capitulos de ficciéon de estreno iberoamericano es superior a
1.900 y la de nacionales es de casi 800.

Grafico 2.11
Evolucion de las emisiones de ficcion de estreno en television en
abierto. Periodo 2016-2020. EE.UU.
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La ficcién nacional de estreno en los canales estadounidenses analizados, en el periodo 2010-
2020, representa el 25%, tanto en capitulos difundidos como en horas de programacién (cuadro
2.48). Respecto a los titulos, de los 576 estrenados en ese periodo, el 31,3% pertenecen a series
estadounidenses.

El pais iberoamericano que mas ficcién aporto a los canales analizados en Estados Unidos fue
Meéxico con més del 52% del total de emisiones y tiempo de programacién. Otros dos paises con
una cierta representaciéon son Colombia (10%) y Brasil (7%).
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Cuadro 2.48

Ficcion acumulada de estreno en television por paises de origen. Periodo 2010-2020. EE.UU.

Pais Titulos % Emisiones % Horas %
Argentina 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Brasil 37 6,4 2.560 6,9 2913 7,7
Chile 1 02 54 0,1 105 0,3
Colombia 62 10,8 4.025 109 4.018 10,6
Ecuador 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Espafia 6 1,0 133 04 142 04
EE. UU. 180 31,3 9.540 25,8 9.462 25,0
Meéxico 271 47,0 19.232 52,1 19.816 52,3
Peru 1 0,2 39 0,1 58 0,2
Portugal 1 0,2 195 0,5 180 0,5
Uruguay 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Venezuela 15 2,6 1.138 3,1 1.135 3,0
Otros 2 03 30 0,1 55 0,1
Total 576 36.946 37.884

La distribucién dela ficcion de estreno por géneros televisivos refleja el dominio de las telenovelas
frente a las series convencionales. En cuanto a emisiones y tiempo de difusion, las telenovelas
estadounidenses superaron el 90% respecto al total y las iberoamericanas el 70% (cuadro 2.49).

Cuadro 2.49

Distribucion de la Ficcion de estreno en television por su origen y géneros. Afio 2020. EE. UU.

Géneros Nacional Iberoamericana

Titulos Emisiones Horas Titulos Emisiones Horas
Telenovela 7 333 343 15 913 913
Serie 2 24 24 4 331 331
Miniserie 0 0 0 0 0 0
Telefilme 0 0 0 0 0
Unitario 0 0 0 0 0
Otros 0 0 0 0 0
Total 9 357 367 19 1.244 1.244

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es la
siguiente: 72% telenovelas, 16,4% series, 7,2% programas unitarios y 4% miniseries (grafico 2.12).

egeda
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Grafico 2.12
Distribucion por géneros de ficcion de los titulos de estreno.
Periodo 2016-2020. EE.UU.
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El ranking de audiencia de ficcién en 2020 en Estados Unidos refleja el éxito de las producciones
mexicanas, ya que en el top-10, nueve tienen dicho origen de forma exclusiva y tan solo una es
en coproduccion. El canal més popular es Univision y la obra con mds audiencia es la telenovela
mexicana Te doy la vida con un 7,5%. El resto de las emisiones que consiguieron superar el 6,5%
pertenecen a las también producciones mexicanas Rubi, Como tii no hay nada y Ringo (cuadro 2.50).

Cuadro 2.50
Ranking de audiencia de la Ficcion. Afio 2020. EE.UU.

N° Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Te doy la vida México Univision 7,5 171
2 Rubi México Univision 6,8 17,0
3 Como td no hay nada 2T México Univision 6,6 17,4
4 Ringo México Univision 6,6 141
5 El Dragon EE. UU., México Univision 6,2 15,6
6 Vencer el desamor México Univision 6,2 15,3
7 La rosa de Guadalupe México Univision 58 14,2
8 Médicos de la vida México Univision 57 14,3
9 Imperio de mentias México Univision 54 13,4
10  Sin miedo a la verdad México Univision 52 121

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 76 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 48 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 28 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.51). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: Espafia (15),
Meéxico (12), Brasil (8) y Colombia (6).
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Cuadro 2.51

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. EE.UU.

Pais Free TV VOD
Argentina 0 3
Brasil 1 8
Chile 0 1
Colombia 2 6
Ecuador 0 0
Espana 0 15
EE. UU. 9 3
Meéxico 16 12
Pera 0 0
Portugal 0 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 28 48

La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series con mds del 95% de los titulos disponibles (cuadro 2.52).

Cuadro 2.52

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Asio 2020. EE.UU.

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 1 1
Serie 3 43 46
Miniserie 0 1 1
Unitario 0 0 0
Total 3 45 48

La distribucion de los titulos de estreno por sistemas de difusion pone de manifiesto el mayor
peso de la ficcion iberoamericana frente a la nacional. Del conjunto de 76 titulos lanzados en los
canales de television en abierto y en las plataformas VoD en 2020, un 84% (64 titulos) proceden
de otros paises iberoamericanos y el 16% son producciones estadounidenses de habla hispana
(cuadro 2.53).

Cuadro 2.53

Distribucion de los titulos de Ficcion de estreno por sistema de difusion.
Afio 2020. EE.UU.

Canal Sistema Nacional Iberoamericano
Telemundo Free TV 9 2
Azteca Free TV 0 1
Univision Free TV 0 15
UniMas Free TV 0 1
Netflix VOD 3 33
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HBO
Prime

Total

VOD 4
VOD 8
12 64

Los titulos estadounidenses con mayor disponibilidad en VoD en 2020 en el conjunto de paises
analizados son: Selena (7 paises), Narcos: México (7 paises), 100 dias para enamorarnos (6 paises) y
Enemigo intimo (3 paises). Todos estos titulos estuvieron disponibles en Netflix (cuadro 2.54).

Cuadro 2.54

Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Afio 2020. Colombia

N° Titulo Pais de origen Plataforma Pais de acceso
1 Selena: La serie EE. UU., México Netflix CL, ES, ME, PE, PO, VE, US
2 Narcos: México EE. UU., México Netflix BR, CL, ES, ME, PE, UG, US
3 100 dias para enamorarnos EE. UU. Netflix CL, ES, ME, PE, UG, VE
4 Enemigo intimo EE. UU. Netflix CL, ES, PE
5 Esta mierda me supera EE. UU. Netflix CL, CO
6  Falsa identidad EE. UU. Netflix CL, ES
7 El Halloween de Hubie EE. UU. Netflix CO
8  Jane the Virgen EE. UU. Netflix BR
9  Lavieja guardia EE. UU. Netflix CO
10 Locke & Key EE. UU. Netflix cO
11  Maldita EE. UU. Netflix CO
12 Murder on Middle Beach EE. UU. HBO CO
13 Onday at a time EE. UU. Netflix us
14 Onmy Block EE. UU. Netflix us
15  Proyecto Power EE. UU. Netflix cO
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I -g I
MEXICO

Los canales de television en abierto incluidos en la muestra de Obitel México en 2020 son
Televisa (Canal 2, Canal 5, Canal 9 y Foro TV), TV Azteca (Canal 1, Canal 7, ADN4O y A+) e Imagen
Television (Canal 3) y los canales ptiblicos Once TV (Canal 11 y Canal 11.1), Conaculta (Canal 22) y
Canal 14 (ver cuadro introduccién 2.1).

En 2020, el género audiovisual al que mas tiempo dedicaron el conjunto de canales mexicanos
de la muestra fue el de los programas de entretenimiento (30%). La ficcion aporté un 12% del
tiempo de emision en dicho afio y en el periodo 2016-2020 el promedio es del 14,8% (cuadro 2.55).

Cuadro 2.55

Porcentaje de tiempo de emision dedicado a cada género por los canales de television.
Periodo 2016-2020. México

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Informativos 15,9 17,0 18,0 17,0 15,0 16,6
Entretenimiento 371 36,0 40,0 39,0 30,0 36,4
Educativo 34 2,8 1,0 2,0 24,0 6,6
Deporte 18,7 18,0 19,0 15,0 10,0 16,1
Ficcion 14,8 15,0 16,0 16,0 12,0 14,8
Otros 10,1 11,2 6,0 11,0 9,0 9,5
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales mexicanos en 2020 suman 21 titulos de ficcién de estreno, 1.813 capitulos emitidos
y 1.791 horas de programaciéon. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los nacionales
suman 13, los de Brasil y Colombia tres cada pais y los procedentes de Espana y Estados Unidos,
uno cada uno. Los capitulos de estreno y horas de programacion de la ficcion mexicana representan
mas del 50% del total (cuadro 2.56).

En cuanto a las reposiciones de ficcién de otras temporadas, las producciones mexicanas son
mayoritarias y como en otros paises iberoamericanos también tienen cabida en la programacion las
telenovelas turcas.

Cuadro 2.56

Ficcion de estreno por paises de origen. Aiio 2020. México

Pais Titulos Emisiones Horas
Argentina 0 0 0
Brasil 3 463 460
Chile 0 0 0
Colombia 3 374 371
Ecuador 0 0 0
Espana 1 1 10
EE.UU. 1 44 44
México 13 921 906
Peru 0 0 0
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Portugal 0 0 0
Uruguay 0 0 0
Venezuela 0 0 0
Otros 0 0 0
Total 21 1.813 1.791
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La evolucién del nimero de capitulos de ficcién nacional en el quinquenio 2016-2020 muestra
una tendencia descendente desde el afio 2017 (2.004 capitulos) hasta el afio 2020 (921 capitulos. La
ficcién iberoamericana de estreno sigue un patrén mas irregular porque su méximo tiene lugar en
2017 (1.535 capitulos) y el minimo en 2019 (460 capitulos). En el caso de México, la pandemia de la

Covid-19 afecta en mayor medida a la produccién de series nacionales (grafico 2.13).

2.500

2.000

1.500

1.000

500

Grafico 2.13
Evolucion de las emisiones de ficcion de estreno en television.
Periodo 2016-2020. México
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La ficcién nacional de estreno en los canales mexicanos analizados, en el periodo 2010-2020,
representa mds del 60%, tanto en capitulos difundidos como en horas de programacién. Respecto a
los titulos, de los 396 estrenados en ese periodo, casi el 66% son producciones mexicanas y més del
34% son series de otros paises iberoamericanos (cuadro 2.57).

Los paises iberoamericanos que mas ficciéon aportaron a los canales analizados en México fueron
Estados Unidos (habla hispana), con un 18,3% del total de capitulos de estreno difundidos entre
2010 y 2020, Colombia con un 8% y Brasil con un 6% del total de capitulos.

Cuadro 2.57

Ficcion acumulada de estreno en canales de television por paises de origen.
Periodo 2010-2020. México

Pais Titulos % Emisiones % Horas %
Argentina 2 0,5 88 0,3 81 03
Brasil 16 4,0 1.887 6,0 1.560 59
Chile 4 1,0 274 0,9 253 1,0
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Colombia 29 7,3 2.519 8,0 2.245 8,5

Ecuador 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Espafia 12 3,0 725 2,3 578 2,2

EE.UU. 60 15,2 5.805 18,3 4292 16,3
México 261 65,9 19.010 60,0 16.153 61,3
Peru 1 03 90 03 88 03

Portugal 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Uruguay 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Venezuela 11 2,8 1.147 3,6 990 3,8

Otros 0 0,0 118 04 131 0,5

Total 396 31.663 26.371

La distribucién de los géneros televisivos de los titulos de estreno refleja el dominio de las
telenovelas, pero con diferencias porcentuales en cuanto al origen de las producciones. En el caso
de la ficcién nacional, casi el 47% de los capitulos pertenecen a telenovelas, el 27,6% pertenecen
a series convencionales y el 25,6% a programas unitarios. Y respecto a la ficcién iberoamericana,
el 73% de los capitulos corresponden a telenovelas y el 27% a capitulos de series convencionales
(cuadro 2.58).

Cuadro 2.58

Distribucion de la Ficcion de estreno en television por su origen. Aiio 2020. México

Géneros Nacional Iberoamericana
Titulos Capitulos Horas Titulos Capitulos Horas

Telenovela 5 430 426 4 652 647
Serie 5 255 249 4 240 238
Miniserie 0 0 0 0 0 0
Telefilme 0 0 0 0 0 0
Unitario 3 236 231 0 0 0
Otros 0 0 0 0 0 0
Total 13 921 906 8 892 885

En el periodo 2010-2020, la distribuciéon acumulada de los titulos de la ficcion de estreno esté
muy equilibrada entre telenovelas (48,6%) y series (47,4%). Los titulos de programas unitarios
también tienen una cierta presencia en las parrillas de programacién de los canales de television
mexicanos con un 3,4% (grafico 2.14).
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Grafico 2.14
Distribucion acumulada por géneros de la ficcion en
television. Periodo 2016-2020. México
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El ranking de audiencia de ficciéon en 2020 registra la presencia exclusivamente de series
mexicanas en el canal 2 de Televisa (cuadro 2.59). Las producciones con mds éxito son Te doy la vida
(18,9%), Rubi (17,7%) y La rosa de Guadalupe (17,6%).

Cuadro 2.59

Ranking de audiencia de la Ficcion. Afio 2020. México

N° Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Te doy la vida México Canal 2 18,9 29,6
2 Rubi México Canal 2 17,7 25,7
3 La rosa de Guadalupe México Canal 2 17,6 26,8
4 Vencer el miedo Meéxico Canal 2 16,5 27,6
5 Como dice el dicho México Canal 2 16,2 27,8
6 El Dragén México Canal 2 15,4 23,2
7 Vencer el desamor México Canal 2 14,1 21,0
8 Quererlo todo México Canal 2 13,9 28,1
9 Esta historia me suena México Canal 2 13,1 22,2
10  La Mexicana y el Giiero México Canal 2 12,3 18,9

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 57 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 36 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 21 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.60). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: México (17),

Espafia (10), EE.UU. (4) y Brasil (4).
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Cuadro 2.60

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. México

Pais Free TV VOD
Argentina 0 0
Brasil 3 4
Chile 0 0
Colombia 3 1
Ecuador 0 0
Espana 1 10
EE. UU. 1 4
México 13 17
Peru 0 0
Portugal 0 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 21 36

La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series con casi el 100% de los titulos disponibles (cuadro 2.61).

Cuadro 2.61

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aiio 2020. México

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 0 0
Serie 17 18 35
Miniserie 0 1 1
Unitario 0 0 0
Total 17 19 36

La distribucién de los titulos de estreno por sistemas de difusién pone de manifiesto el equilibrio
entre el peso de ficcién iberoamericana y la nacional. Del conjunto de 57 titulos lanzados en los
canales de television en abierto y en las plataformas VoD en 2020, 29 titulos proceden de otros
paises iberoamericanos y el 28 son producciones mexicanas (cuadro 2.62).

Cuadro 2.62

Distribucion de los titulos por sistema de difusion. Afio 2020. México
Canal Sistema Nacional Iberoamericano
Televisa Free TV 11 6
TV Azteca Free TV 0 2
Imagen TV Free TV 0 1
Canal 22 (Publica) Free TV 0 1
Netflix VOD 6 15
Claro VOD 6 3
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Los titulos mexicanos con mayor disponibilidad en Netflix en 2020 en el conjunto de paises
analizados son: Alguien tiene que morir (10 paises), Control Z (9 paises), Historia de un crimen: La
biisqueda (9 paises), Oscuro deseo (9 paises), La casa de las flores (8 paises) y Narcos: México (7 paises).
En Amazon Prime, hay dos titulos muy ofertados: Como sobrevivir soltero en 9 paises y De brutas,
nada disponible en 7 paises (cuadro 2.63).

Cuadro 2.63

Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Afio 2019. México

N° Titulo Origen Plataforma Pais de acceso

1  Alguien tiene que morir México Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PE, PO, UG, VE, US
2 Como sobrevivir soltero México Prime AR, BR, CL, ES, ME, PO, UG, VE, US
3  Control Z México Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PE, UG, VE, US
4 Labusqueda México Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PE, VE, UG, US
5  Oscuro deseo México Netflix AR, BR, CL, ES, ME, PE, UG, VE, US
6  La casa de las flores México Netflix AR, CL, ES, ME, PE, PO, UG, US

7  De brutas, nada México Prime AR, BR, CL, ES, ME, VE, US

8  Narcos: México Meéxico, US Netflix BR, CL, ES, ME, PE, UG, US

9  Desenfrenadas México Netflix AR, CL, ES, ME, PE, VE

10 Diablero 2T México Netflix AR, CL, ES, ME, UG, US

11  El Candidato México Prime AR, CL, ES, ME, VE, US

12 El Dragén México Netflix ES, CL, PE, UG

13 No te puedes esconder México, Esp Netflix CL, ES, PE, UG

14 Pany Circo México Prime AR, CL, US, ES

15 Ana México Prime BR, ME

16  DesHecho en casa México Claro AR, ME

17  Herederos por accidente México Claro AR, ME

18  Hijos de su madre México Claro CL, UG

19 La Piloto México Netflix CL, UG

20 Manual para galanes México Claro AR, ME

21  Monarca México Netflix CL, ES

22 Orgullo México México Claro AR, ME

23  Promesas de Campafia México Claro AR, ME

24 R México Claro CL, UG

25  Reto Tokio 2020 México Claro CO, ME
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PERU

Los canales de television en abierto incluidos en la muestra de Obitel Pert en 2020 son Frecuencia
Latina (Canal 2), America Television (Canal 4), Panamericana Television (Canal 5), ATV (Canal 9),
Global (Canal 13) y el canal publico TV Pert (ver cuadro introduccién 2.1). Segtin datos de Kantar
Ibope Media, los canales con mas audiencia son America Television (7,1%) y Frecuencia Latina
(4,6%) y la audiencia conjunta de los seis canales incluidos en el estudio representa el 20%.

En 2020, el género audiovisual al que més tiempo dedicaron el conjunto de canales peruanos de
la muestra fue el de la informacién (36,5%) y la ficcion (31,3%). La ficcion aporté un promedio del
35,1% del tiempo de emision en el periodo 2016-2020 (cuadro 2.64).

Cuadro 2.64

Porcentaje de tiempo de emision de cada género en canales peruanos

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Informativos 33,0 29,0 30,4 31,2 36,5 32,0
Entretenimiento 22,6 27,0 23,4 23,6 20,4 23,4
Deporte 2,7 3,0 3,6 29 1,6 2,8
Ficcién 37,3 37,9 36,4 32,8 31,3 35,1
Otros 4,4 3,1 6,2 9,5 10,2 6,7
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales peruanos en 2020 suman 47 titulos de ficcién de estreno, 2.174 capitulos emitidos
y 2.144 horas de programacion. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los nacionales
suman once, los procedentes de México 17, los estadounidenses 9 titulos, los colombianos 5 y los
argentinos, chilenos y espafnoles, uno cada pais. Los capitulos de estreno y el tiempo de programacion
de la ficcion peruana representan el 20% respecto al total (cuadro 2.65).

En los canales peruanos se programa una gran variedad de series procedentes de paises no
iberoamericanos. En este caso también hay que sefalar la presencia de telenovelas turcas en la
programacion de television, pero esto no es un fenémeno exclusivo de 2020 porque anteriormente
los canales peruanos apostaron por telenovelas asiaticas procedentes de Corea del Sur y europeas
originarias de Rumania.

Cuadro 2.65

Ficcion de estreno en canales de television por paises de origen.
Aiio 2020. Perii

Pais Titulos Emisiones Horas
Argentina 1 117 118
Brasil 2 112 112
Chile 1 140 128
Colombia 5 250 287
Ecuador 0 0 0
Espana 1 2 2
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EE. UU. 9 511 515
México 17 598 540
Peru 11 444 442
Portugal 0 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 47 2.174 2.144
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La evolucién del namero de capitulos de ficcién nacional en el quinquenio 2016-2020 en Perta
muestra una tendencia ligeramente descendente en el caso de la ficcién nacional, con un méximo
de 669 capitulos en 2016 y un minimo de 444 capitulos en 2020. La ficcién iberoamericana de
estreno también sigue el mismo patrén con el maximo de 2016 (1.879 capitulos) y un minimo en
2019 (1.363 capitulos), pero en el primer afio del Covid-19 se produce un aumento del volumen de
programacion hasta 1.730 capitulos (gréfico 2.15).

Grafico 2.15
Evolucion de las emisiones de ficcion de estreno. Periodo 2016-
2020. Peru
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La ficcién nacional de estreno en los canales peruanos analizados, en el periodo 2010-2020,
representa en torno al 22%, tanto en capitulos emitidos como en tiempo de programacién (cuadro
2.66). Respecto a los titulos, de los 406 estrenados en ese periodo, el 26,6% son producciones

peruanas y el 73,4% del total pertenecen a paises iberoamericanos.

El pais iberoamericano que maés ficcion aport6 a los canales analizados en Pera fue México
con mas del 40% del total de emisiones y tiempo. Por otra parte, Estados Unidos super6 el 12% en

ambos pardmetros y Brasil el 11%.
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Cuadro 2.66

Ficcion acumulada de estreno por paises de origen. Periodo 2012-2020. Perii
Pais Titulos % Emisiones % Horas %
Argentina 8 2,0 292 1,2 286 1,2
Brasil 42 10,3 2.855 11,3 2.726 11,4
Chile 2 0,5 214 0,8 203 0,9
Colombia 39 9,6 1.953 7,8 2.004 8,4
Ecuador 2 0,5 41 0,2 28 0,1
Espana 3 0,7 46 0,2 36 0,2
EE. UU. 47 11,6 3.025 12,0 3.024 12,7
México 145 35,7 10.764 42,7 9.725 40,8
Peru 108 26,6 5.457 21,7 5.268 22,1
Portugal 1 0,2 22 0,1 18 0,1
Uruguay 2 0,5 19 0,1 14 0,1
Venezuela 2 0,5 206 0,8 172 0,7
Otros 5 1,2 286 11 347 15
Total 406 25.180 23.851

La distribucién por géneros televisivos de los titulos de estreno en 2020 refleja un evidente
dominio de las telenovelas, con el 84,5% del total del volumen de capitulos emitidos, frente a las
series convencionales que registran el 15% de nimero total (cuadro 2.67).

Cuadro 2.67

Distribucion de la Ficcion de estreno en canales de television por su origen. Aiio 2020. Perii

Nacional Iberoamericana

Géneros

Titulos Capitulos Horas Titulos Capitulos Horas
Telenovela 7 347 345 27 1.491 1.528
Serie 2 88 88 9 239 174
Miniserie 2 9 9 0 0 0
Telefilme 0 0 0 0
Unitario 0 0 0 0 0 0
Otros 0 0 0 0 0 0
Total 11 444 442 36 1.730 1.702

En el periodo 2010-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es la
siguiente: 75,1% telenovelas, 18,1% series convencionales y 5,7% miniseries (gréfico 2.16).
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Grafico 2.16
Distribucion acumulada por géneros de la ficcion. Periodo 2016-
2020. Peru
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El ranking de audiencia de ficcién en 2020 registra la presencia de nueve capitulos de series
peruanas y uno mexicano, en America TV. Las obras mas populares del top-10 son Los Vilchez 2 'y
Chapa tu combi con més de un 20% de audiencia y Dos hermanas y De vuelta al barrio con més de un
19% de audiencia (cuadro 2.68).

Cuadro 2.68

Ranking de audiencia de la Ficcién. Afio 2020. Peri

N° Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Los Vilchez 2 Peru América TV 214 31,6
2 Chapa tu combi Pert América TV 20,3 31,0
3 Dos hermanas Peru América TV 19,9 29,3
4 De vuelta al barrio Pert América TV 19,0 30,2
5 La rosa de Guadalupe Peru América TV 18,6 26,2
6  Larosa de Guadalupe México América TV 18,0 29,8
7  Te volveré a encontrar Peru América TV 18,0 27,2
8 Princesas Peru América TV 17,9 29,7
9 Mi vida sin ti Pert América TV 16,1 25,3
10 La otra orilla Peru América TV 15,8 244

La oferta de programacion de estrenos en los canales de television es ligeramente mas importante
que en las plataformas VOD, puesto que, del total de 88 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 47 se programaron en los canales en linea y 41 estuvieron disponibles en las plataformas
con el servicio de video bajo demanda. Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son
Espafia y México con 11 titulos cada pais, Colombia con 6, Brasil con 5 titulos, Pert y EE. UU. de
habla hispana con 3, ambos, y Argentina con 2 titulos (cuadro 2.69).
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Cuadro 2.69

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. Perii

Pais Free TV VOD
Argentina 2
Brasil 2 5
Chile 1 0
Colombia 5 6
Ecuador 0 0
Espana 1 11
EE. UU. 9 3
México 17 11
Peru 11 3
Portugal 0 0
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 47 41

La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las series
con casi un 88% de los titulos disponibles (cuadro 2.70). Las tres tinicas producciones peruanas
disponibles en plataformas VoD en Pert son; Aislados y Raiil con Soledad en Movistar y Papi en
cuarentena en America TVGO.

Cuadro 2.70

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aiio 2020. Perii

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 2 2
Serie 3 33 36
Miniserie 0
Unitario 0 0
Total 3 38 41

egeda
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Los canales de television en abierto incluidos en la muestra de Obitel Portugal en 2020 son SIC
y TVIy los cinco canales de la Television Publica Portuguesa (ver cuadro introduccién 2.1). Segun
datos de Marktest MediaMonitor, los canales con mas audiencia son SIC (4,8%), TVI (3,7%) y RTP1
(2,9%) y la audiencia conjunta de los canales incluidos en el estudio representa casi el 24%.

En 2020, los géneros audiovisuales al que mas tiempo dedicaron los canales portugueses de la
muestra fueron los de entretenimiento (25,8%) e informativos (25,4%). La ficcién aporté un 20,8% del
tiempo de emision en dicho afio y en el periodo 2016-2020 el promedio es del 22,7% (cuadro 2.71).

Porcentaje de tiempo dedicado por los canales de television a cada género.

Cuadro 2.71

Periodo 2016-2020. Portugal

Género 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Ficcion 23,7 24,7 244 19,9 20,8 22,7
Informacion 24,3 21,9 22,5 31,6 254 25,1
Entretenimiento 21,7 22,2 21,6 20,5 25,8 22,4
Deportes 4,1 2,3 2,2 5,8 0,9 3,1
Culturales 9,6 10,9 10,2 74 9,0 94
Publicidad 4,7 54 59 52 6,6 5,6
Otros 11,9 12,6 13,2 9,6 11,5 11,8
Total 100,0 1000 1000 100,0  100,0

Los canales portugueses en 2020 suman 23 titulos de ficcién de estreno, 1.622 capitulos emitidos
y 1.047 horas de programacion. Respecto a la distribucion de titulos por su origen, los nacionales
suman 19 y los brasilefios cuatro. Los capitulos de estreno de la ficcion portuguesa y el tiempo de
programacion representan, aproximadamente, el 76% respecto del volumen total (cuadro 2.72).

Los titulos repuestos en los canales portugueses superan los 60 y su procedencia se encuentra
en la misma linea que los de estrenos, siendo su mayoria de produccién nacional, una minoria
brasilefios y excepcionales los procedentes de otros paises iberoamericanos, por ejemplo, México.

Cuadro 2.72

Ficcidn de estreno en canales de television por paises de origen.

Aiio 2020. Portugal

Pais

Titulos

Emisiones

Horas

Argentina
Brasil
Chile
Colombia
Ecuador
Espana
EE.UU.

México

0

O O O O O O W

0
380

o O O o o o

0
253

o O O O o O
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Peru 0 0 0
Portugal 19 1.242 794
Uruguay 0 0 0
Venezuela 0 0 0
Otros 0 0 0
Total 23 1.622 1.047

La evolucién del niimero de capitulos de ficcién nacional en el quinquenio 2016-2020 muestra
una tendencia descendente desde el afo 2018 (2.613 capitulos), intensificindose en 2020 en el que
se registra el estreno de 1.242 capitulos. La ficcion iberoamericana sigue un mismo patrén que en
el caso de los estrenos de ficcién nacional pero con una tendencia mas uniforme. El méximo tiene
lugar en 2016 (651 capitulos) y el minimo en 2019 (322 capitulos). La Covid-19 en Portugal afecta en
mayor medida a la produccion nacional, aunque el volumen de ficcién iberoamericana en el pais
luso solo supone un 24% del volumen total.

Grafico 2.17
Evolucién de las emisiones de la ficcion de estreno. Periodo 2016-
2020. Portugal
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La ficcién nacional de estreno en los canales portugueses analizados, en el periodo 2010-2020,
representa el 69,1% en capitulos difundidos y el 64,4% en horas de programacion. Respecto a los titulos,
de los 346 estrenados, el 71,4% son producciones portuguesas y el 25,4% brasilefias (cuadro 2.73).

Cuadro 2.73

Ficcion acumulada de estreno en canales de television por paises de origen.
Década 2010-2020. Portugal

Pais Titulos % Capitulos % Horas %
Argentina 5 14 444 1,5 374 2,0
Brasil 88 254 8.231 28,3 6.201 32,4
Chile 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Colombia 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Ecuador 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Espana 3 0,9 48 0,2 19 0,1
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EE.UU. 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Meéxico 1 03 59 0,2 43 02

Pert 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Portugal 247 71,4 20.092 69,1 12.319 64,4
Uruguay 1 0,3 10 0,0 18 0,1

Venezuela 0 0,0 0 0,0 0 0,0

Otros 1 03 194 0,7 145 0,8

Total 346 29.078 19.119

La distribucién de los géneros televisivos de los titulos de estreno en Portugal refleja un ligero
dominio del formato de las telenovelas, puesto que casi el 43% del ndmero total pertenecen a este
género. Por el origen de la ficcion el dominio del volumen de programacion de las telenovelas
es mayor, ya que el 100% de los capitulos iberoamericanos pertenecen a dicho género y el 86,5%
a capitulos de producciones portuguesas. Tan solo el 12% de las emisiones de produccién lusas
corresponden a series convencionales (cuadro 2.74).

Cuadro 2.74

Distribucion de la Ficcion de estreno en television por su origen. Aiio 2020. Portugal

Géneros Nacional Iberoamericana
Titulos Capitulos Horas Titulos Capitulos Horas

Telenovela 6 1.074 709 4 380 253
Serie 8 154 74 0 0 0
Miniserie 3 12 0 0 0
Telefilme 1 1 2 0 0 0
Unitario 1 1 1 0 0 0
Otros 0 0 0 0 0 0
Total 19 1.242 794 4 380 253

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno no es ni
mucho menos similar a la reflejada en 2020 ya que el 46,3% pertenecen al género de las telenovelas,
el 39% son series convencionales y el 10,3% corresponden a miniseries (grafico 2.18).

Grafico 2.18
Distribucion por géneros de los titulos de ficcion.
Periodo 2016-2020. Portugal
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Elranking de audiencia de ficcion en Portugal en 2020 registra la presencia de 9 series portuguesas
y una brasilefa. Los canales de televisién con producciones en el top-10 son SIC (5 emisiones), TVI
(4 emisiones) y RTP1 (una emisién).

La emisién mas vista pertenece a la telenovela portuguesa Nazaré con un 14,6% de audiencia,
seguida de Terra Brava y de la serie Patroes fora, ambas con més de un 12% de audiencia y también
portuguesas (cuadro 2.75)

Cuadro 2.75

Ranking de audiencia de la Ficcion en television. Aiio 2020. Portugal

N° Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Nazaré Portugal SIC 14,6 27,1
2 Terra Brava Portugal SIC 12,7 27,6
3 Patroes fora Portugal SIC 12,2 22,5
4 Quer o destino Portugal TVI 11,5 21,9
5  Bem me quer Portugal TVI 11,5 21,9
6  Amar demais Portugal TVI 9,2 20,9
7 Eta mundo bom! Brasil SIC 8,6 20,4
8  Golpe de sorte 4 Portugal SIC 7,6 21,3
9  Na corda bamba Portugal TVI 7,5 16,2
10 Crénica dos bons malandros Portugal RTP1 6,0 10,9

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 59 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 36 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 23 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.76). La distribucién de titulos de estreno ofertados en VOD son: Espana
(21), Portugal (5), Brasil (3), México (2), Argentina (2), Chile (1), Colombia (1) y EE.UU. (1).

Cuadro 2.76

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. Portugal

Pais Free TV VOD
Argentina 0 2
Brasil 4 3
Chile 0 1
Colombia 0 1
Ecuador 0 0
Espana 0 21
EE. UU. 0 1
Meéxico 0 2
Peru 0 0
Portugal 19 5
Uruguay 0 0
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 23 36

egeda
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La distribucién por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series convencionales, con mas del 91% de los titulos disponibles (cuadro 2.77).

Cuadro 2.77

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aiio 2020. Portugal

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 0 0
Serie 5 28 33
Miniserie 0
Unitario 0
Total 5 31 36

Ladistribucién delos titulos de estreno por sistemas de difusién en conjunto pone de manifiesto
el mayor peso de la ficcién iberoamericana frente a la nacional en Portugal. Del conjunto de 59
titulos lanzados en los canales de television en abierto y en las plataformas VoD en 2020, el 59%
(35 titulos) proceden de otros paises iberoamericanos y el 41% son producciones portuguesas
(cuadro 2.78).

Cuadro 2.78
Distribucion de los titulos por sistema de difusion. Afio 2020. Portugal

Canal Sistema Nacional Iberoamericano
RTP1 Free TV 5 0
RTP2 Free TV 2 0
SIC Free TV 7 4
TVI Free TV 5 0
Netflix VOD 0 18
HBO VOD 0

Prime VOD 0

RTP Play VOD 2

Opto VOD 3

Total 24 35

Los titulos portugueses en VoD en 2020 solo estuvieron disponibles en Portugal y en dos
plataformas de operadores autéctonos: Opto, propiedad del grupo privado SIC, y RTP Play,
propiedad de la Television Portuguesa (cuadro 2.79).

Cuadro 2.79
Titulos de ficcion con mayor disponibilidad en VoD. Afio 2019. Portugal

N° Titulo Pais de origen Plataforma Pais de acceso
1 AGenerala Portugal Opto PO
2 Dolores Portugal RTP Play PO
3  Esperanca Portugal Opto PO
4  Instaverso Portugal RTP Play PO
5 OClube Portugal Opto PO
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URUGUAY

Los canales de television en abierto incluidos en la muestra de Obitel Uruguay en 2020 son
Canal 4, Saeta (Canal 10) y Teledoce (Canal 12) y los ptblicos, Television Nacional de Uruguay y
TV Ciudad (ver cuadro introduccién 2.1). Segiin datos de Kantar Ibope Media, los canales con mas
audiencia son Saeta (5,9%), Teledoce (4,7%) y Canal 4 (4,2%) y la audiencia conjunta de los canales
incluidos en el estudio representa el 14,8%.

En 2020, los géneros audiovisuales al que més tiempo dedicaron los canales uruguayos de la
muestra fueron los informativos (30,5%) y los de entretenimiento (28,8%). La ficcién aport6 un 20,4%
del tiempo de emisioén en dicho afio y en el periodo 2016-2020 el promedio es del 25% (cuadro 2.80).

Cuadro 2.80

Porcentaje de tiempo de emision de cada género en canales de television uruguayos

Géneros 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Ficcion 25,9 26,0 27,0 25,8 20,4 25,0
Informacién 26,9 28,0 31,0 27,2 30,5 28,7
Entretenimiento 32,0 25,0 22,0 22,5 28,8 26,1
Deportivo 3,1 2,0 5,0 2,2 2,0 2,9
Servicio 10,2 19,0 15,0 11,3 74 12,6
Otros 1,9 0,0 0,0 11,0 10,9 4,8
Total 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Los canales argentinos en 2020 suman 16 titulos de ficcién de estreno, 978 capitulos emitidos y
539 horas de programacion. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los brasilefios suman
siete, los argentinos tres titulos, los espafoles y mexicanos dos cada pais y los uruguayos y chilenos
un titulo por cada procedencia. Los capitulos de estreno de la ficciéon uruguaya representan el 13%
respecto al total de los difundidos y el tiempo de programacioén el 8,7% (cuadro 2.81).

Como sucede en otros paises iberoamericanos, entre los titulos de estreno procedentes de
otros paises, destacan las telenovelas turcas y en el caso de Uruguay también son muy frecuentes
las series estadounidenses de habla inglesa. En cuanto a los titulos iberoamericanos repuestos se
registran obras autdctonas, argentinas, brasilefias y mexicanas.

Cuadro 2.81

Ficcion de estreno en television por paises de origen.
Aiio 2020. Uruguay

Pais Titulos Emisiones Horas
Argentina 3 30 19
Brasil 7 532 364
Chile 1 53 37
Colombia 0 0 0
Ecuador 0 0 0
Espana 2 155 17
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EE. UU. 0 0 0
Meéxico 2 83 55
Peru 0 0 0
Portugal 0 0 0
Uruguay 1 125 47
Venezuela 0 0 0
Otros 0 0 0
Total 16 978 539

La evolucion del nimero de capitulos de ficcion iberoamericana en el quinquenio 2016-2020
muestra una tendencia irregular en la primera parte de este periodo, registrando el maximo en 2016
(2.561 capitulos), y también se aprecia una tendencia descendente en los dos ultimos afios con el
minimo en 2020 (853 capitulos). La ficcién nacional, como caso excepcional de los paises analizados,
obtiene su mayor volumen en 2020, aunque la produccion de ficcién propia en Uruguay es escasa
(grafico 2.19).

Grafico 2.19
Evolucion de las emisiones de ficcion de estreno en television.
Periodo 2016-2020. Uruguay
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La ficcion nacional de estreno en los canales uruguayos analizados, en el periodo 2010-
2020, representa solo algo mas del 1% del total, tanto en capitulos difundidos como en horas de
programacion. Respecto a los titulos, de los 379 estrenados en ese periodo, el 5,5% son producciones
uruguayas.

La ficcion iberoamericana de estreno mds abundante en los canales de televisién uruguayos
procede de Argentina y Brasil. Con un peso algo menor, también hay que sefialar la presencia de
las series mexicanas, espafolas y colombianas (cuadro 2.82).

y
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Cuadro 2.82

Ficcion acumulada de estreno en canales de television por paises de origen.
Uruguay. Periodo 2010-2020

Pais Titulos % Emisiones % Horas %
Argentina 89 23,5 5.523 21,6 4916 22,2
Brasil 80 21,1 5.786 22,6 4.668 21,1
Chile 19 5,0 1.117 44 838 38
Colombia 28 74 1.837 7,2 1.542 7,0
Ecuador 0 0,0 825 3,2 0 0,0
Espana 50 13,2 3.295 12,9 3.806 17,2
EE. UU. 17 4,5 1.240 4.8 1.132 51
Meéxico 53 14,0 3.867 15,1 3.557 16,0
Peru 1 03 28 0,1 17 0,1
Portugal 1 03 179 0,7 200 09
Uruguay 21 55 437 1,7 240 11
Venezuela 5 1,3 427 1,7 417 1,9
Otros 15 4,0 1.042 4,1 833 38
Total 379 25.603 22.166

La distribucién de los géneros televisivos por titulos de estreno en 2020 refleja un evidente
de dominio las telenovelas (11 titulos) frente a las series convencionales (5 titulos). En cuanto a
emisiones y tiempo de difusion, el formato de las telenovelas solo tuvo cabida en las producciones
iberoamericanas, con el 69% del total de capitulos de estreno y, en cambio, el 31% de los capitulos
de series restantes, se reparti6 entre la tnica serie uruguaya y los cuatro titulos iberoamericanos
(cuadro 2.83).

Cuadro 2.83

Distribucion de la Ficcion de estreno en canales de television por su origen.
Aiio 2020. Uruguay

Nacional Iberoamericana
Géneros
Titulos Emisiones Horas  Titulos Emisiones Horas

Telenovela 0 0 0 11 677 463
Serie 1 125 47 4 176 29
Unitario 0 0 0 0 0 0
Otros 0 0 0 0 0 0
Total 1 125 47 15 853 492

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es la
siguiente: 55,9% telenovelas, 33,1% series convencionales y 10,3% miniseries (gréfico 2.20).

egeda
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Grafico 2.20
Distribucion acumulada por géneros de la ficcion. Periodo
2016-2020. Uruguay
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El ranking de audiencia de ficcién en 2020 registra la presencia de series brasilefias (7 emisiones),
meXxicanas (2 emisiones) y chilena (una emisién). El canal de televisién en el que tuvo maés éxito la
ficcion es Teledoce (cuadro 2.84).

Las obras mds populares en el top-10 uruguayo son la telenovela brasilefia Nuevo sol (8,7%) y
la telenovela mexicana Cuna de lobos (7,8%). También superaron el 7% de audiencia las telenovelas
brasilefas Suerte de vivir y jQué buena vida!

Cuadro 2.84
Ranking de audiencia de la Ficcién. Afio 2020. Uruguay

N°  Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Nuevo sol Brasil Teledoce 8,7 139
2 Cuna de lobos México Teledoce 7,8 12,8
3 Suerte de vivir Brasil Teledoce 7,5 15,6
4 iQué buena vida! Brasil Teledoce 71 16,1
5 Huérfanos de su Tierra Brasil Teledoce 6,5 11,3
6 Casa de mufiecos Chile Teledoce 59 11,9
7 Partes de mi Brasil Teledoce 54 11,5
8  Jesus Brasil Saeta 5,0 14,9
9 Salve al Rey Brasil Teledoce 49 11,7
10 Soltero con hijas México Teledoce 42 10,7

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 74 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 58 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 16 se programaron en los
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canales en linea (cuadro 2.85). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: Espafa (27),
México (13), Argentina (7) y Colombia (5).

Cuadro 2.85

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. Uruguay

Pais Free TV VOD
Argentina 3 7
Brasil 7 2
Chile 1 1
Colombia 0 5
Ecuador 0 0
Espana 2 27
EE. UU. 0 1
Meéxico 2 13
Perta 0 0
Portugal 0 0
Uruguay 1 2
Venezuela 0 0
Otros 0 0
Total 16 58

La distribucién por géneros de los titulos en VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series, con mas del 90% de los titulos disponibles (cuadro 2.86).

Cuadro 2.86

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Afio 2020. Uruguay

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 0 0
Serie 1 52 53
Miniserie 1 5
Unitario 0 0
Total 2 56 58

La distribuciéon de los titulos de estreno por sistemas de difusiéon pone de manifiesto el
abrumador peso de la ficcion iberoamericana frente a la nacional. Del conjunto de 74 titulos lanzados
en los canales de television en abierto y en las plataformas VoD en 2020 solo tres producciones son

uruguayas (cuadro 2.87).

Las tres series de produccion propia estrenadas en 2020 son: C+ en el canal de la Television
Nacional Uruguaya y El uiltimo youtuber y Fehler 78 en la plataforma de video bajo demanda de la
Universidad Nacional de Tres de Febrero (UN3TV).
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Cuadro 2.87

Distribucion de los titulos por su origen y sistema de difusion.

Aiio 2020. Uruguay

Canal Sistema Nacional Iberoamericano
TNU vV 1 2
Canal 4 vV 0 2
Saeta vV 0 1
Teledoce vV 0 10
UN3TV VOD 2 0
Prime VOD 0 6
Claro VOD 0 2
Flow VOD 0 5
HBO VOD 0 3
Movistar VOD 0 6
Netflix VOD 0 34
Total 3 71
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VENEZUELA

Los canales privados de television en abierto de Venezuela incluidos en la muestra de Obitel
2020, son: Canal I, Globovision, La Tele Tuya, Meridiano Television, Televen, TV Familia, Vale TV,
Venevision y Vepaco TV. A estos hay que sumar 13 canales publicos.

El género audiovisual al que mas tiempo dedicaron el conjunto de canales venezolanos es la
ticcién con un 41,6%, seguido de los programas de entretenimiento con un 21,4%. En el periodo
2014-2020, el promedio de los informativos es del 26,8%, el de los programas de entretenimiento el
22,4% y el promedio de la ficcién el 23,4% (cuadro 2.88).

Cuadro 2.88

Porcentaje de tiempo de emision dedicado a cada género en canales de television.
Periodo 2014-2020. Venezuela

Géneros 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 Promedio
Ficcién 18,4 234 * 11,5 * 22,1 41,6 23,4
Informacion 22,5 40,7 * 47,0 * 13,6 10,0 26,8
Entretenimiento 13,7 14,7 * 24,0 * 38,3 21,4 22,4
Cultural 0,0 0,0 * 0,8 * 8,6 3,5 2,6
Deportivo 13,3 2,7 * 52 * 1,3 04 4,6
Otros 32,1 18,5 * 11,5 * 16,1 23,1 20,3
Total 100,0 100,0 * 100,0 * 100,0 100,0

Los canales venezolanos en 2020 suman 12 titulos de ficcién de estreno, 843 capitulos emitidos
y 668 horas de programacion. Respecto a la distribucién de titulos por su origen, los nacionales
suman uno, los procedentes de Colombia siete y los mexicanos tres titulos. Los capitulos de estreno
de la ficcién iberoamericana y el tiempo de programacién representan el 99,5% respecto al volumen
total (cuadro 2.89).

En cuanto a las reposiciones de ficciéon de otras temporadas, son mayoritarias las telenovelas
venezolanas. Entre los mas de 30 titulos reprogramados también se encuentran series procedentes
de Colombia, México y Estados Unidos (habla hispana). También hay que destacar entre los estrenos
no iberoamericanos la presencia en la programacion de series turcas, rumanas y griegas.

Cuadro 2.89

Ficcién de estreno por paises de origen en canales de television.
Aiio 2020. Venezuela

Pais Titulos Emisiones Horas
Argentina 1 46 69
Brasil 0 0 0
Chile 0 0 0
Colombia 7 597 449
Ecuador 0 0 0
Espana 0 0 0
EE.UU. 0 0 0
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Meéxico 3 196 147
Pera 0 0 0
Portugal 0 0 0
Uruguay 0 0 0
Venezuela 1 4 3
Otros 0 0 0
Total 12 843 668

La evolucién del nimero de capitulos de ficcién iberoamericana en el periodo 2015-2020 muestra
una tendencia descendente desde el afio 2016 (3.348 capitulos) hasta 2020 (839 capitulos). La ficcién
nacional sigue el mismo patrén con un maximo también en 2016 (582 capitulos) y el minimo en
2020 de tan solo cuatro emisiones (grafico 2.21).

Grafico 2.21
Evolucion de las emisiones de ficcion de estreno en television.
Periodo 2016-2020. Venezuela
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La ficcion nacional de estreno en los canales argentinos analizados, en el periodo 2010-2020,
representa mds del 13%, tanto en capitulos difundidos como en horas de programacién. Respecto a
los titulos, de los 405 estrenados en ese periodo, el 17% son producciones venezolanas y el 83% son
producciones iberoamericanas.

El pais iberoamericano que maés ficcién aport6 a los canales analizados en Venezuela fue México
con el 30,4% de las emisiones, seguido de Colombia con el 27,6%. Por otra parte, Estados Unidos
(habla hispana) aport6 casi un 11% del total de capitulos, Brasil un 6% y Argentina casi un 4%
(cuadro 2.90).
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La distribucién de los géneros televisivos de los titulos de estreno refleja un ligero dominio de
las series frente a las telenovelas. Los porcentajes en cuanto al nimero de capitulos de las primeras
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Ficcion acumulada de estreno por paises de origen en canales de television.

Cuadro 2.90

Periodo 2010-2020. Venezuela

Pais Titulos % Emisiones % Horas %
Argentina 16 4,0 1.279 3,7 1.035 3,8
Brasil 22 54 2.058 6,0 1.628 59
Chile 4 1,0 254 0,7 240 09
Colombia 117 28,9 9.418 27,6 7912 28,9
Ecuador 3 0,7 224 0,7 198 0,7
Espafia 2 0,5 95 03 70 03
EE. UU. 45 11,1 3.734 10,9 3.119 114
Meéxico 102 25,2 10.404 30,4 7.828 28,6
Peru 0 0,0 0 0,0 0 0,0
Portugal 1 0,2 22 0,1 18 0,1
Uruguay 1 0,2 9 0,0 7 0,0
Venezuela 69 17,0 4.639 13,6 3.702 13,5
Otros 23 57 2.037 6,0 1.646 6,0
Total 405 34.173 27.403

es de un 53,5% y del de las segundas de un 46,5% (cuadro 2.91).

En el periodo 2016-2020, la distribucién acumulada de los titulos de la ficcién de estreno es
la siguiente: 68,5% telenovelas, 23,1% series convencionales, 3,8% programas unitarios y 3,1%

Cuadro 2.91

Distribucion de la Ficcion de estreno en canales de television por su origen. Afio 2020. Venezuela

Género Nacional Iberoamericana

Titulos Capitulos Horas Titulos Capitulos Horas
Telenovela 0 0 0 6 392 295
Serie 1 4 3 5 447 370
Miniserie 0 0 0 0 0 0
Unitario 0 0 0 0 0 0
Total 1 4 3 11 839 665

miniseries (grafico 2.22).

egeda
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Grafico 2.22
Distribucion por géneros de los titulos de la ficcion de
estreno. Periodo 2016-2020. Venezuela
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El ranking de audiencia de ficcién en 2020 no dispone de los porcentajes de audiencia y cuota
de pantalla, pero refleja el éxito de las producciones venezolanas programadas en Venevision y
Televen. Las tres series mds populares son Juana La Virgen, Guerra de mujeres y A todo corazén. La
Unica serie iberoamericana presente en el top-10 es la produccién colombiana Bolivar (cuadro 2.92)

Cuadro 2.92

Ranking de audiencia de la Ficcion. Afio 2020. Venezuela

N°  Titulo Pais Cadena Audiencia Share
1 Juana La Virgen Venezuela Televen * *
2 Guerra de mujeres Venezuela Venevision * *
3 A todo corazon Venezuela Venevision * *
4 Mis tres hermanas Venezuela Televen * *
5 La mujer perfecta Venezuela Venevision * *
6 Bolivar Colombia Televen * *
7 Mujercitas Venezuela Venevision * *
8 Chica vampiro Colombia Televen * *
9 iQué clase de amor! Venezuela Venevision * *
10 Aunque mal paguen Venezuela Venevision * *

La oferta de programacion de estrenos en VOD es cuantitativamente mas importante que en
los canales de television en abierto, puesto que, del total de 48 producciones lanzadas entre ambos
sistemas, 36 estuvieron disponibles en las plataformas con este servicio y 12 se programaron en los
canales en linea (cuadro 2.93). Los paises con una mayor oferta de titulos en VOD son: México (11),
Espana (8), Brasil (6) y Colombia (4).

Cuadro 2.93

Titulos de la Ficcion de estreno por paises de
origen en 2020. Venezuela

Pais Free TV VOD
Argentina 1 2
Brasil 0 6
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La distribucion por géneros de los titulos VoD en 2020 refleja el dominio del formato de las
series con mds del 90% de los titulos disponibles (cuadro 2.94).

Cuadro 2.94

Distribucion de los titulos de la Ficcion de estreno en plataformas VOD
por su origen. Aiio 2020. Venezuela

Nacional Iberoamericanos Total
Telenovela 0 0 0
Serie 1 32 33
Miniserie 0 3 3
Unitario 0 0 0
Total 1 35 36

La distribucién de los titulos de estreno por sistemas de difusiéon pone de manifiesto el peso
dominante de la ficcién iberoamericana frente a la nacional. Del conjunto de 48 titulos lanzados
entre los canales de televisién en abierto y en las plataformas VoD en 2020, 46 titulos proceden de
otros paises iberoamericanos y solo dos son producciones venezolanas (cuadro 2.95).

Las tinicas dos series venezolanas estrenadas en 2020 son Carolay en el canal Venevision y Almas
en pena en la plataforma de VoD Prime.

Cuadro 2.95
Distribucion de los titulos por su sistema de difusion. Aiio 2020. Venezuela
Canal Sistema Nacional Iberoamericano
Venevision Free TV 1 3
Televen Free TV 0 8
Prime VOD 1 9
Netflix VOD 0 23
HBO VOD 0 3
Total 2 46

egeda
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ARTICULO 4

CREA SGR una pieza clave del audiovisual

Rafael Lambea
Director General CREA SGR

CREA SGR es el nombre comercial de la sociedad de garantia reciproca espafiola
AUDIOVISUAL FIANZAS SGR.

Las Sociedades de Garantia Reciproca son entidades financieras reguladas y sujetas a la
supervision del Banco de Espana’ que se dedican fundamentalmente a la concesién de garantias a
sus socios. Estas garantias o avales pueden ser financieros (por ejemplo, para avalar la solicitud de
un préstamo a un banco comercial) o técnicos (como los avales de cumplimiento de las obligaciones
que exigen las Administraciones Publicas). Asimismo, el sistema de garantias espafiol cuenta con
el apoyo del Estado mediante el reaval a las Sociedades de Garantia Reciproca por parte de la
Compania Espafola de Reafianzamiento (CERSA). Hay que senalar que CREA SGR es la tnica
de las 18 Sociedades de Garantia Reciproca existentes en Espafa? que tiene &mbito nacional y esta
especializada en el sector de las industrias culturales y creativas.

1 Las SGR estan reguladas de forma exhaustiva, entre otras normas, por la Ley 1/1994, de 11 de marzo, sobre el Régimen
Juridico de las Sociedades de Garantia Reciproca, por el Real Decreto 2345/1996, de 8 de noviembre, modificado por el
Real Decreto 216/2008 de 15 de febrero, relativo a las normas de autorizacion administrativa y requisitos de solvencia de
las Sociedades de Garantia Reciproca y disposiciones concordantes, Texto Refundido de la Ley de Sociedades de Capital
de 2 de julio de 2010, Cédigo de Comercio y disposiciones complementarias, el Plan General de Contabilidad, aprobado
por el Real Decreto 1514/2007, de 16 de noviembre, la Orden EHA /1327/2009, de 26 de mayo sobre normas especiales
para la elaboracién, documentacion y presentacion de la informacién contable de las sociedades de garantia reciproca,
y la Circular 5/2008, de 31 de octubre, del Banco de Espana, a las sociedades de garantia reciproca, sobre recursos
propios minimos y otras informaciones de remisién obligatoria. Le es de aplicacion la Ley 26/1988, de 29 de julio, sobre
Disciplina e Intervencién de las Entidades de Crédito Ley 14/2013, de 27 de septiembre, de apoyo a los emprendedores
y su internacionalizacién. Otra normativa genérica es la Circular 4/2004, de 22 de diciembre, a entidades de crédito,
modificada por la circular 3/2010, de 29 de junio, sobre normas de informacién financiera ptblica y reservada, y modelo
de estados financieros; el Real Decreto 216/2008, de 15 de febrero, de recursos propios de las entidades financieras; y
la Circular 3/2008, de 22 de mayo, del Banco de Espafa, a entidades de crédito, sobre determinacion y control de los
recursos propios minimos.

2 Segtin los datos de CERSA, desde la creacién del sistema en 1988, se han avalado mas de 32.000 millones € financiando
a mas de 175.000 empresas y apoyando 2 millones de empleos. Actualmente se benefician unas 60.000 empresas y se
conceden avales por un importe anual de alrededor de 1.300 millones
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La sociedad se constituy6 en 2005 a iniciativa de EGEDA con la participacion del Estado
espafiol a través del Instituto de la Cinematografia y de las Artes Audiovisuales (ICAA), organismo
auténomo dependiente del Ministerio de Cultura. Asimismo, conté y cuenta con la participacion
de otros agentes del sector tanto ptblicos (como el Ayuntamiento de Madrid, la Comunidad de
Madrid, Cabildo de Canarias) como privados. Los socios participes, que son los beneficiarios de los
avales de la sociedad, ascienden a diciembre de 2021 a 2.610 personas juridicas.

Desde su creacién, la Sociedad ha avalado operaciones por un importe superior a los 850
millones de euros. Y durante todo este tiempo ha puesto de manifiesto la buena salud financiera
del sector, que se demuestra en tanto cuenta con un bajo indice de morosidad (alrededor del 2,5
por ciento).

Gracias al apoyo de sus socios patronos y participes, CREA SGR ha ido reforzando su ratio de
solvencia, que en 2021 alcanz6 el 23%.

Durante la pandemia, CREASGR consigui6, con el fundamental apoyo del Ministerio de Cultura,
asi como de la Comunidad de Madrid, elevar el nimero de operaciones de 2019, convirtiéndose
en el segundo mejor afio de su historia (tras el gran 2018). En 2021 se batié un nuevo récord, al
conceder méas de 620 avales por un importe de mas de 153 millones de euros, frente a los 115
millones de euros del ano 2020.

El sector cinematografico es el principal receptor de avales, con un importe avalado de casi 79
millones de euros, lo que supone un 51,6 % del total. Le sigue la produccién para television (46,2
millones de euros, que representa un 30,2% del total). El resto de las industrias culturales y creativas
(musica, artes escénicas...) suponen el 7%, con més de 10,7 millones de euros y a continuacién el
sector del Deporte, con 9,1 millones de euros avalados (6% del total).

En el afio 2021, CREA SGR ha prestado su aval a producciones espafiolas como:
- A todo tren. Destino Asturias, que fue la pelicula espafiola mas taquillera del afio 2021.

- 'Y las premiadas por los premios Goya: El buen patron de Fernando Leén de Aranoa y
Maixabel, de Iciar Bollain.

- Otros titulos financiados fueron:
La familia perfecta (2021, Arantxa Echevarria)
Chavalas (2021, Carol Rodriguez Colas)
Josefina (2021, Javier Marco)
Garcia y Garcia (2021, Ana Murugarren)
Descarrilados (2021, Fernando Garcia-Ruiz)
Las leyes de la frontera (2021, Daniel Monzén)
Bajocero (2021, Lluis Quilez)
La Abuela (2021, Paco Plaza)
Tres (2021, Juanjo Giménez)
La vida era eso (2020, David Martin de los Santos)

-Y filmes de animacién como:
Valentina (2021, Chelo Loureiro)
Mironins (2021, Mikel Mas Bilbao)
En el apartado de television aparecen series de ficcién como:

- Ana Tramel. El juego, de Televisién Espafola (Salvador Garcia Ruiz, Gracia Querejeta),

- L’Alqueria Blanca, de A Punt (Santiago Pumarola, Alberto Ferndndez, Miguel Conde,
Claudia Pinto, Alicia Puig, Jaume Bayarri, Pau Martinez, Nacho Ruiperez).
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- Sin Limites, de RTVE y Amazon (Simon West),

Y series documentales como:

- Simeone. Vivir partido a partido, de Amazon (Jesis Marcos).
- Palomares, de Movistar Plus+ (Alvaro Ron), entre otras.

En cuanto al apoyo a la financiacién de la produccién cinematogréfica iberoamericana, hay que
sefialar que los socios beneficiarios de los avales de CREA SGR son productoras espafiolas, debido
a los requerimientos legales de indole bancario respecto a la dotacion de riesgos.

Sinembargo, CREASGR tiene la intencién de buscar las férmulas de apoyar el cine iberoamericano
en la medida de sus posibilidades. En este sentido, ha apoyado la financiacién de dos peliculas,

coproducidas por productores espafioles, como han sido “Una mujer fantastica” (2007), dirigida por
Sebastian Lelio y, recientemente, “Un mundo para Julius” (2021), dirigida por Rossana Diaz Costa.
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Rafael Lambea
Director General de CREA SGR.

Titulado en ciencias empresariales por la universidad complutense de
Madrid ha realizado toda su trayectoria profesional en el sector de las
sociedades de garantia reciproca. Ha trabajado como analista de riesgos
en AVALMADRID SGR, Jefe de riesgos de TRANSAVAL SGR hasta 2006
y director adjunto de CREA SGR hasta su nombramiento como Director
General, en 2014

Experto en la financiacion de pymes, tiene un amplio conocimiento en
emprendimiento, crecimiento de empresas y productos financieros
bancariosynobancariosdestinados alas pequenasy medianasempresas.
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CAPITULO 1l

El cine iberoamericano mas alla de sus fronteras

Por Departamento de Reparto y Documentacion de EGEDA

PANORAMA CINEMATOGRAFICO MUNDIAL

El capitulo del cine iberoamericano mas alla de sus fronteras refleja en primer lugar el efecto de
la pandemia mundial, provocada por el Covid-19, sobre la actividad cinematogréfica en algunos de
los territorios mas significativos del mundo durante 2020 y 2021.

La reducciéon media mundial que ha sufrido la asistencia de espectadores a las salas se sittia en
un 71,5% en 2020 y en un 58,4% en 2021, respecto a 2019. Por territorios, Iberoamérica y Estados
Unidos tuvieron unas pérdidas de actividad por encima del 80% durante el primer afio y del 60%
durante el segundo; Europa registré una reducciéon por debajo de la media mundial en 2020 y con
casi 10 puntos de recuperaciéon en 2021. Por ultimo, China fue el territorio que menos actividad
cinematografica perdié con un 68% menos con respecto a la asistencia de espectadores de 2020 y
poco més del 20% en 2021 (cuadro 3.1).

Cuadro 3.1

Reduccion mundial de la asistencia al cine
respecto a 2019 provocada por la pandemia de
Coronavirus (%)

Territorio 2020 2021
Mundo 71,5 58,4
Iberoamérica 80,1 67,2
Europa 70,8 61,9
USA 81,2 60,4
China 68,0 20,8

La pandemia ha supuesto una disminucion significativa de la asistencia espectadores a las salas
de cine debido a las diferentes restricciones de aforo y acceso a los recintos, pero esto no se ha
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traducido en una reduccién de la capacidad exhibidora mundial. En 2019 se sobrepasé la barrera
de las 200.000 pantallas de cine en todo el mundo; en 2020 se superaron las 207.000 pantallas y en
2021 el equipamiento volvié a crecer por encima de las 215.000 (grafico 3.1).

La pérdida sobrevenida de espectadores en los cines se contrapone con los buenos resultados que
siguen obteniendo las plataformas de streaming en 2021. Segun los datos publicados en el estudio
anual THEME Report (Motion Picture Association), los suscriptores a los servicios de transmision
ofrecidos por estas plataformas se situaron en 1.300 millones, lo que supone un aumento del 14%
respecto a 2020.

El volumen de facturacién del mercado digital doméstico aumenta progresivamente desde
2019, ya que en dicho afio se alcanzaron los 45.500 millones de délares, posteriormente, en 2020 la
facturacion escal6 hasta los 62.000 millones y finalmente en 2021 los ingresos del mercado digital
doméstico se situaron en 72.000 millones de ddlares. En este tltimo afio, los ingresos del mercado
de la television de pago representan el 70% del total, el mercado de las plataformas de streaming
supone el 22% de los ingresos, la exhibicion cinematografica el 6% y el mercado de las ventas
fisicas el 2%.

Un dltimo dato que hay que poner en valor es que la facturacién global del consumo de
obras audiovisuales en 2021 ha igualado el total de 2018 y 2019 (328.000 millones de délares). La
fluctuacion mas significativa se produce por el trasvase de ingresos del mercado cinematogréfico
al mercado de las plataformas de streaming. Sin duda, la pandemia puede ser uno de los factores
con mas peso en este hecho, puesto que la televisiéon de pago mantiene constante sus niveles de
ingresos en este periodo y el mercado fisico experimenta una ligera reduccion.

La evolucion de todos estos datos en 2022 va a estar condicionada por el fin de la pandemia,
pero a su vez también van a jugar un papel importancia otros problemas de amplio espectro como
la crisis energética y de materias primas y las tensiones geopoliticas, cuya primera consecuencia
es la inflacién galopante, que puede afectar al consumo, en general, y al consumo en el &mbito del
audiovisual, en particular.

Grafico 3.1
Numero de pantallas de cine en el mundo. Periodo 2017-2021
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La asistencia a los cines en el mundo en 2021 suma 3.181 millones de espectadores y 21.300
millones de délares de recaudacion. La frecuencia de asistencia se sittia en 0,5 peliculas por habitante
y afno, y el precio medio de la entrada es de 5,5 ddlares (cuadro 3.2).

Cuadro 3.2
Panorama cinematogrdfico mundial

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 7.556 7.672 7.718 7.837 7.953
Pantallas 171.755 186.859 200.954 207.650 215.337
Ingresos cine (millones USD) 40.900 41.800 42.300 11.800 21.300
Espectadores cine (millones) 7.499 7.517 7.644 2.182 3.181
Producciones estrenadas 8.629 9.579 9.926 5.886 7.865
Precio entrada (USD) 54 55 55 55 55
Asistencia por habitante 1 1 1 0,3 0,5

La evolucién de la asistencia a las salas cinematogréficas en el periodo 2017-2021 muestra
una tendencia estable en los tres primeros cuatro afios del periodo, con un rango de asistencia
comprendido entre 7.499 millones de espectadores y 7.644 millones. En los dos afios siguientes,
debido a la pandemia mundial por coronavirus apenas se superaron los 2.100 millones de
espectadores en 2020, creciendo posteriormente hasta los 3.181 en 2021 (grafico 3.2).

Grafico 3.2
Asistencia de espectadores al cine en el mundo (millones)
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En 2021, de nuevo, un estreno super6 los 1.000 millones de délares de ingresos y cinco més
rebasaron la barrera de los 500 millones y, como en el afio anterior, tres peliculas chinas se incluyeron
en el ranking cinematografico mundial. La cuota de mercado del top-10 mundial supuso el 32% de
los ingresos cinematograficos totales (6.918 millones de délares).

El estreno con mds éxito en 2021 es Spider-man: sin camino a casa con casi 250 millones de
espectadores y més de 1.300 millones de délares de ingresos. En segundo y tercer lugar del ranking
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se situaron dos peliculas chinas: La batalla del lago Changjin (907,3 millones de délares) y Hi, Mom
(811,6 millones dodlares). Y el resto de los estrenos que superaron los 500 millones de délares de
ingresos son la produccion britanica Sin tiempo para morir, la produccion china Detective Chinatown
3y la pelicula estadounidense Fast & Furious 9 (cuadro 3.3)

Cuadro 3.3
Ranking mundial de estrenos cinematogrdficos (est. 5,5%). Aiio 2021
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 249.657.580 1.373.116.689
2 La batalla en el lago Changjin China 164.976.096 907.368.529
3 Hi, Mom China 147.570.308 811.636.692
4 Sin tiempo para morir UK, USA 130.880.018 719.840.099
5 Detective Chinatown 3 China 123.197.905 677.588.478
6 Fast & Furious 9 USA 121.424.082 667.832.453
7 Venom: Habra matanza USA 87.460.793 481.034.361
8 Godzilla vs. Kong USA 84.613.041 465.371.724
9 Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 75.044.966 412.747.314
10 Eternals USA 72.524.503 402.064.899

La evolucion de los ingresos por la venta de entradas en salas de cine en todo el mundo en
el periodo 2017-2021 muestra una tendencia estable en los tres primeros afios, con un rango de
recaudacion situado entre 40.900 millones de délares y 42.300 millones. La pandemia mundial por
coronavirus hundié la recaudaciéon en 2020 hasta los 11.800 millones de doélares y se recuperé en
parte hasta los 21.300 millones en 2021 (grafico 3.3).

Grafico 3.3

Ingresos cinematograficos en el mundo (millones de dolares)
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El top-10 mundial de estrenos cinematograficos iberoamericanos estd compuesto por cinco
peliculas espafiolas, tres mexicanas (una en coproduccién con Bolivia), una chilena (en coproduccion
con Reino Unido) y una peruana (en coproduccién con Estados Unidos).

®
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El ranking estd liderado por dos producciones con mds de 2 millones de espectadores y mas
de 11 millones de doélares de ingresos (cuadro 3.4). La primera es el biopic de Lady Di titulado
Spencer (Pablo Larrain) y la segunda es la produccién espafiola Madres paralelas (Pedro Almodévar).
Las cinco obras que también forman parte del top-10 y que superaron el millén de espectadores
son: Ainbo (José Zelada), Way Down (Jaume Balaguerd), A todo tren (Santiago Segura), Un rescate de
huevitos (Gabriel y Rodolfo Riva-Palacio Alatriste) y EIl mesero (Ratil Martinez).

Cuadro 3.4

Ranking mundial de estrenos cinematogrificos iberoamericanos. Aiio 2021

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Spencer Chile, UK 2.684.477 14.764.621
2 Madres paralelas Espafia 2.022.533 11.123.933
3 Ainbo Pert, USA 1.953.926 10.746.593
4 Way Down Espana 1.875.102 10.313.060
5 Atodo tren Espana 1.848.565 10.167.105
6  Unrescate de huevitos México 1.078.301 3.655.110
7  El mesero México, Bolivia 1.034.143 3.253.911
8  Elbuen patrén Espafia 781.340 4.297.369
9  Annette Meéxico, Francia 764.047 4.202.257
10 Operacién Camarén Espana 756.999 4.163.495
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EL CINE IBEROAMERICANO EN EUROPA

La asistencia a los cines en la Unién Europea y Reino Unido en 2021 suma 394 millones de
espectadores y 3.486 millones de dolares de recaudaciéon. El niimero de pantallas de cine se
estabiliza en torno a las 34.000, la cuota del cine europeo se sittia casi en el 26,5%, la frecuencia
anual de asistencia es casi de una pelicula por habitante y el precio medio de la entrada asciende a

8,8 délares (cuadro 3.5).

Cuadro 3.5
Panorama cinematogrdfico en la Unién Europea y Reino Unido
Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 511 512 513 514 515
Pantallas 33.053 33.112 34.541 34.436 34.387
Ingresos cine (millones USD) 7.930 8.030 7.980 2.346 3.486
Espectadores cine (millones) 985 954 1.007 295 394
Cuota cine europeo (%) 27,5 294 25,7 26,8 26,5
Producciones (Films+Docs) 1.737 1.807 1.881 1.403 1.836
Precio entrada (USD) 8,1 8,1 7.9 8,0 8,8
Asistencia por habitante 1,9 1,9 1,9 0,6 0,8

La evolucién de la asistencia a las salas cinematograficas en el periodo 2017-2021 en la Unién
Europea y Reino Unido muestra primero una tendencia estable en los tres primeros afnos, con
un rango de espectadores situado entre 950 y 1.000 millones. Después tiene lugar una reduccién
abrupta en 2020 con tan solo 295 millones de espectadores, provocada por la pandemia mundial de
coronavirus, y finalmente se produce una ligera recuperacién hasta los 394 millones de espectadores

en 2021 (gréfico 3.4).

Grafico 3.4
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El ranking europeo estd dominado por la pelicula britanica (en coproduccién con Estados
Unidos) Sin tiempo para morir con casi 35 millones de espectadores y mas de 300 millones de délares
de ingresos. En segundo lugar, Spider-man: sin camino a casa obtuvo 26,7 millones de espectadores y
235,5 millones de délares de ingresos (cuadro 3.6).

El top-10 europeo estd constituido en su totalidad por estrenos estadounidenses (dos en
coproduccién con Canada y uno con Reino Unido). La cuota de mercado del ranking europeo
supuso el 35% de los ingresos cinematograficos totales en Europa (139,3 millones de ddlares). El
estreno integramente europeo con mas taquilla es la produccion francesa Kaamelott (Alexandre
Astier) con 2,7 millones de espectadores.

Cuadro 3.6
Ranking europeo de estrenos cinematogrificos (UE y UK). Aio 2021
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir UK, USA 34.354.560 302.320.128
2 Spider-man: sin camino a casa USA 26.762.890 235.513.432
3 Dune USA, Canada 14.345.728 126.242.406
4  Fast & Furious 9 USA 12.134.264 106.781.523
5  Venom: Habrd matanza USA 10.502.556 92.422.493
6  Viuda Negra USA 9.106.733 80.139.250
7  Eternals USA 8.733.957 76.858.822
8  Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 8.707.880 76.629.344
9 La Patrulla Canina USA, Canada 7.875.277 69.302.438
10  Expediente Warren: Obligado por el demonio USA 6.856.173 60.334.322

El Panorama Audiovisual 2022 incluye un analisis del top-10 iberoamericano en los principales
mercados europeos en 2021 a partir de la informacién suministrada por ComScore-Rentrak. Los
mercados analizados son: Alemania, Austria, Francia, Italia, Paises Bajos, Polonia, Reino Unido,
Rusia y Turquia.

Esta muestra abarca un total de 70 estrenos, que se corresponden con 36 titulos, suma una
asistencia conjunta de 3,9 millones de espectadores y 28 millones de doélares de recaudacion. El
52,7% (19 titulos) del total se realiz6 en régimen de coproduccién y, de éstas, un 15,7% (3 titulos) se
produjo entre paises iberoamericanos (cuadro 3.7).

Cuadro 3.7
Muestra del top-10 de estrenos iberoamericanos en mercados europeos. Aiio 2021
Mercados Analizados 9 Ntumero de titulos de la muestra 36
N° estrenos de la muestra 70 Ntmero de coproducciones 19
Espectadores top-10 3.955.837 Coproducciones internacionales 16
Ingresos top-10 ($) 28.075.691 Coproducciones iberoamericanas 3

Elntimero total de estrenos iberoamericanos en los paises de la muestra asciende a 113, siendo Francia
(38) e Italia (21) los que estrenaron un mayor nimero de producciones en 2021. El total de espectadores
asciende a 4 millones y la recaudacion total casi llega a los 29 millones de ddlares (cuadro 3.8).

Los paises europeos con un mayor nimero de consumidores de cine iberoamericano también
son Francia (1,4 millones) e Italia (896.601) y sus respectivos ingresos totales en taquilla son 11,1
millones de doélares y 6,6 millones de ddlares.
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Cuadro 3.8
Datos totales del cine iberoamericano en mercados europeos. Afio 2021
N°  Pais de estreno Estrenos Espectadores Ingresos ($)
1 Alemania 10 72.089 659.496
2 Austria 8 22.095 208.805
3 Francia 38 1.459.513 11.144.433
4 Italia 21 896.601 6.698.476
5 Paises Bajos 4 190.055 1.957.567
6 Polonia 1 55.811 262.312
7 Reino Unido 1 610.088 5.490.788
8 Rusia 13 677.409 2.268.624
9 Turquia 7 84.511 201.013
Total 113 4.068.172 28.891.512

El mayor volumen de asistencia y recaudaciéon acumulados por el top-10 de cada uno de los
nueve mercados también tuvo lugar en Francia con 1,3 millones de espectadores y 10,5 millones de
délares (cuadro 3.9).

Cuadro 3.9
Datos del top-10 del cine iberoamericano en mercados europeos. Afio 2021
N°  Pais de estreno Estrenos Espectadores Ingresos ($)

1 Alemania 10 72.089 659.496
2 Austria 8 22.095 208.805
3 Francia 10 1.378.183 10.523.419
4 Italia 10 875.471 6.554.972
5  Paises Bajos 4 190.055 1.957.567
6 Polonia 1 55.811 262.312
7 Reino Unido 10 609.827 5.488.439
8  Rusia 10 667.795 2.219.669
9  Turquia 7 84.511 201.013

Total 70 3.955.837 28.075.691

La evolucién de la muestra del estudio del top-10 iberoamericano en mercados europeos en el
periodo 2017-2021 refleja que, en los tres primeros afos el nimero de estrenos se situd en torno a
80; en 2020 esta cifra bajé a 60 y en 2021 se situé en un término intermedio en torno a 70 estrenos.
El ntimero de titulos de la muestra que corresponde a estos estrenos, no obstante, se mantuvo muy
constante en los cinco afios analizados, en un rango situado entre 36 y 43 peliculas (cuadro 3.10).

Los afios con una mayor venta de entadas del top-10 iberoamericano en mercados europeos
fueron 2018 y 2019, con 7,1 y 5,5 millones, respectivamente. En dichos afios también se alcanzaron
los mayores ingresos con mas de 50 y 40 millones de euros. En cuanto al régimen de coproduccién,
la cifra mds alta de titulos producidos entre dos o mds paises se registré en 2019 con 27 y el mayor
porcentaje de coproducciones realizadas entre paises iberoamericanos se produjo en 2017 con un
32% sobre el total.
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Cuadro 3.10
Evolucion de la muestra del top-10 del cine iberoamericanos en mercados europeos

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Mercados Analizados 9 8 9 8 9

N.° de estrenos de la muestra 83 80 83 60 70
Espectadores top-10 4.530.261 7.128.922 5.581.999 1.596.786 3.955.837
Ingresos top-10 ($) 28.733.942 50.923.542 40.796.170 9.352.464 28.075.691
Ntumero de titulos de la muestra 43 36 42 41 36
Ntumero de coproducciones 25 25 27 21 19
Coproducciones internacionales 17 20 21 14 17
Coproducciones iberoamericanas 8 5 6 6 2

Los estrenos iberoamericanos que mayor rendimiento tuvieron en las taquillas de los cines
europeos fueron Madres paralelas con casi 550.000 espectadores en Francia y con mds de 360.000 en
Italia; la coproduccién anglo-chilena Spencer con més de 433.000 espectadores en Reino Unido y la
pelicula de animacién peruana Ainbo con casi 314.000 en Rusia y 292.144 espectadores en Francia.
También obtuvieron unos resultados significativos la coproduccién franco-mexicana Anette, con
casi 300.000 entradas vendidas en Francia y la coproducciéon hispano-italiana Aqui me rio yo con
240.000 espectadores en Italia (cuadro 3.11).

El top-16 de estrenos iberoamericanos en mercados europeos incluye aquellas peliculas que
sumaron mas de 50.000 espectadores en cines. Por mercados de estreno, Francia suma cinco, Rusia
cuatro e Italia tres estrenos. Por paises de origen Espafia suma siete estrenos y Chile y Perti tres cada
uno. En este ranking cuantitativo, los titulos con mas presencia son Ainbo (tres mercados), Spenser
(tres mercados) y Madres paralelas (dos mercados).

Cuadro 3.11

Ranking de estrenos de cine iberoamericano en mercados europeos. Aiio 2021

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($) Pais estreno
1 Madres paralelas Espafia 547.888 4.183.519 Francia
2 Spencer Chile, UK, USA 433.747 3.903.722 R. Unido
3 Madres paralelas Espafia 361.670 2.776.724 Italia
4 Ainbo Peru, USA 313.485 846.269 Rusia
5 Annette Meéxico, Francia 299.819 2.289.334 Francia
6 Ainbo Peru, USA 292.144 2.230.730 Francia
7 Aquime rio yo Espafia, Italia 240.931 1.809.901 Italia
8  Ainbo Peru, USA 122.500 1.261.747 P. Bajos
9 Rifkin’s Festival Espania, Italia, USA 105.211 764.078 ITtalia
10 Way Down Espana 92.982 377.062 Rusia
11  La funeraria Argentina 75.307 251.820 Rusia
12 D’Artacan y los tres mosqueperros Espafia 73.305 659.746 R. Unido
13 Spencer Chile, UK, USA 64.483 223.855 Rusia
14  El hada de las estaciones Francia 64.060 489.144 Francia
15  Spencer Chile, UK, USA 55.811 262.312 Polonia
16  Akelarre Espana, Argentina 53.917 411.695 Francia

Por titulos, el top-5 estd formado por: Madres paralelas (909.558 espectadores), Ainbo (834.658
espectadores), Spencer (645.454 espectadores), Anette (418.800 espectadores) y Aqui me rio yo (240.931
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espectadores). Y las producciones con mas presencia en Europa son: Anette (8 mercados), Ainbo (7
mercados), Spenser (5 mercados) y Nuevo Orden (5 mercados). Hay que destacar las diferencias
de exhibicién entre Madres paralelas y Ainbo puesto que la primera obtiene el éxito solo en dos
mercados (Francia e Italia) y la segunda en siete mercados (cuadro 3.12).

El rendimiento de las coproducciones realizadas entre paises iberoamericanos es el siguiente:
Akelarre (Espafia, Argentina) 53.917 espectadores; Memoria (Colombia, México) 32.554 espectadores
y La gallina Turuleca (Espana, Argentina) 21.579 espectadores.

Cuadro 3.12

Titulos cinematogrificos iberoamericanos presentes en el top-10 de mercados europeos. Afio 2021

N°  Titulo Origen Espectadores  Ingresos ($) Mercados
1 Madres paralelas Espana 909.558 6.960.244 2
2 Ainbo Perd, USA 834.658 5.205.114 7
3 Spencer Chile, UK, USA 645.454 4.961.444 5
4 Annette Meéxico, Francia 418.800 3.171.496 8
5 Aqui me rio yo Espana, Italia 240.931 1.809.901 1
6 D’Artacan y los tres Mosqueperros Espaia 132.893 985.346 3
7 Way Down Espana 109.986 552.205 2
8 Rifkin’s Festival Espafia, Italia, USA 108.717 773.150 2
9 La funeraria Argentina 75.307 251.820 1
10 Elhada de las estaciones Francia 64.060 489.144 1
11 Akelarre Espana, Argentina 53.917 411.695 1
12 Laboda de Rosa Espana 53.264 436.571 3
13 Malasana 32 Espafia 44.881 389.487 3
14 Elbuen patron Espana 41.774 314.812 1
15 Memoria Colombia, México 32.554 248.573 1
16 Sentimental Espana 29.604 198.656 2
17 Juega Conmigo Meéxico 23.371 90.323 1
18  Lavoz humana (2020) Espana 22.151 149.525 3
19  La gallina Turuleca Espafia, Argentina 21.579 46.341 1

20 Josep Espana, Francia 18.457 140.932 1

21 Eljuego de las cien velas Argentina, N. Zelanda 17.264 59.283 2

22 Elolvido que seremos Colombia 16.962 129.517 1

23 Nuevo Orden México, Francia 12.820 85.069 5

24 Atlantide Italia, Francia, Portugal 9.023 64.779 1

25  Azor Argentina, Francia 6.062 54.559 1

26 Frankie Portugal, Francia 5.139 46.250 1

27  Avida Invisivel de Euridice Gusmao  Brasil, Alemania 2.966 26.693 1

28 Al 3erdia Argentina 1.501 2.875 1

29 Ema Chile 810 7.806 1

30 A febre Brasil, Alemania, Francia 645 5.802 1

31  Aperfect enemy Espaia, Alemania, Francia 288 2.642 1

32 Maternal Argentina, Italia 151 1.300 1

33 Patrick Portugal, Alemania 140 1.067 1

34  Lobster soup Espafia 61 604 1

35  Vitalina Varela Portugal 52 469 1

36  Losreyes Chile 37 194 1

3.955.837 28.075.691
o)
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Por pais iberoamericano de origen (cuadro 3.13), Espaia es el que més estrenos situd en los top-
10 de mercados europeos con 16 titulos (1,8 millones de espectadores), seguido de Argentina con
cinco (100.285 espectadores) y Portugal con cuatro titulos (14.354 espectadores).

En cuanto al resto de paises, ordenados por espectadores acumulados, se encuentran: Per un
titulo (834.658 espectadores), Chile tres titulos (646.301), México tres titulos (454.991), Colombia dos
titulos (49.516) y Brasil dos titulos (3.611).

Cuadro 3.13

Titulos cinematogrificos iberoamericanos presentes en el top-10 de mercados europeos por el pais
iberoamericano de origen. Aiio 2021

N°  Titulo Origen Espectadores =~ Mercados
1 La funeraria Argentina 75.307 1
2 Eljuego de las cien velas Argentina 17.264 2
3 Azor Argentina 6.062 1
4 Al 3er dia Argentina 1.501 1
5 Maternal Argentina 151 1
6 Avida Invisivel de Euridice Gusmao  Brasil 2.966 1
7 A febre Brasil 645 1
8 Spencer Chile 645.454 5
9 Ema Chile 810 1
10 Los reyes Chile 37 1
11 Memoria Colombia, México 32.554 1
12 Elolvido que seremos Colombia 16.962 1
13 Madres paralelas Espafia 909.558 2
14 Aquime rio yo Espana 240.931 1
15  D’Artacany los tres Mosqueperros Espana 132.893 3
16 Way Down Espana 109.986 2
17 Rifkin’s Festival Espana 108.717 2
18  El hada de las estaciones Espana 64.060 1
19  Akelarre Espafia, Argentina 53.917 1

20 Laboda de Rosa Espana 53.264 3
21  Malasafia 32 Espafia 44.881 3
22 Elbuen patrén Espana 41.774 1
23 Sentimental Espafia 29.604 2
24  Lavoz humana (2020) Espana 22.151 3
25  La gallina Turuleca Espafia, Argentina 21.579 1
26 Josep Espana 18.457 1
27  Aperfect enemy Espana 288 1
28  Lobster soup Espafia 61 1
29  Annette México 418.800 8
30  Juega Conmigo México 23.371 1
31  Nuevo Orden Meéxico 12.820 5
32 Ainbo Peru 834.658 7
33  Atlantide Portugal 9.023 1
34  Frankie Portugal 5.139 1
35  Patrick Portugal 140 1
36  Vitalina Varela Portugal 52 1

3.955.837
<%
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Una vez analizados los datos globales, el estudio prosigue con el rendimiento de los estrenos
iberoamericanos por su origen en los diferentes mercados europeos. La evolucién de la venta de
entradas en los cines alemanes, en el periodo 2017-2021, refleja una tendencia mas o menos estable
en los tres primeros afos de dicho quinquenio, situdndose en un rango comprendido entre 105,4
millones de espectadores (2018) y 122,3 (2017), y posteriormente tiene lugar un descenso debido a la
pandemia mundial situdndose la asistencia al cine en 38,1 millones en 2020 y 42,1 en 2021 (grafico 3.5).

La evoluciéon en Austria muestra una evolucion de la asistencia de espectadores todavia mas
estable que en el caso de Alemania en el periodo 2017-2021. En los tres primeros afos, la evolucién
de la venta de entradas se sittia entre 12,9 millones (2018) y 14,6 (2017), y tras este trienio tiene lugar
un descenso en 2020 debido a la pandemia mundial situdndose la asistencia al cine en 3,9 millones
en 2020 y 5,2 millones en 2021.

Grafico 3.5
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El ranking de estrenos iberoamericanos en Alemania en 2021 esta liderado por la produccion
espafola La boda de Rosa (Iciar Bollain) con mas de 32.000 espectadores, seguida de la produccién
peruana Ainbo (José Zelada) con 21.377 y la coproduccién franco-mexicana Annette (Leos Carax)
con mas de 9.200 espectadores (cuadro 3.14).

El top-10 estd conformado por cuatro estrenos espafoles, dos producciones mexicanas, una
obra argentina, un estreno chileno, una obra peruana y una portuguesa (cuadro 3.14).

egeda
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Cuadro 3.14

Ranking de estrenos cinematogrdficos iberoamericanos. Afio 2021. Alemania

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Laboda de Rosa Espana 32.423 306.605
2 Ainbo Perud, USA 21.377 171.068
3 Annette Meéxico, Francia 9.296 92.773
4 Malasafa 32 Espafia 5.700 59.626
5 Nuevo Orden México, Francia 2.616 23.616
6  Aperfect enemy Espafia, Alemania, Francia 288 2.642
7  Maternal Argentina, Italia 151 1.300
8  Patrick Alemania, Portugal 140 1.067
9  Lobster soup Espafia 61 604
10  Losreyes Chile 37 194

257

El ranking de estrenos iberoamericanos en Austria en 2021 esta liderado por la produccién
peruana Ainbo con casi 9.000 espectadores, seguida de la obra espafiola Malasafia 32 (Albert Pinto)
con més de 5.700 espectadores. Este ranking solo cuenta con otras seis peliculas iberoamericanas
mas, entre las que se encuentran dos espafolas, dos mexicanas, una chilena y una portuguesa
(cuadro 3.15).

Cuadro 3.15
Ranking de estrenos cinematogrdficos iberoamericanos. Afio 2021. Austria
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)

1 Ainbo Pera, USA 8.927 76.581
2 Malasafia 32 Espana 5.735 59.419
3 Annette México, Francia 2.580 26.668
4 Laboda de Rosa Espana 2.240 20.762
5 Nuevo Orden México, Francia 1.299 12.515
6 Ema Chile 810 7.806
7 La voz humana (2020) Espana 452 4.585
8 Vitalina Varela Portugal 52 469

La evolucién de la venta de entradas en los cines franceses, en el periodo 2017-2021, refleja
una tendencia mds o menos estable en los tres primeros afios de dicho quinquenio, con un rango
comprendido entre 213,3 millones de espectadores (2019) y 201,1 (2018). Posteriormente tiene lugar
el descenso debido a la pandemia mundial situandose la asistencia al cine en 65,3 millones en 2020
y 95,5 en 2021 (grafico 3.6).

La evolucién de la venta de entradas en los cines italianos en el periodo 2017-2021 repite la
misma tendencia que en los anteriores paises analizados. En el primer trienio del ciclo se produce
una tendencia estable, con un rango comprendido entre 99,2 millones de espectadores (2017) y 92,6
millones (2018), y posteriormente tiene lugar un descenso debido a la pandemia mundial situdndose
la asistencia al cine en 30,3 millones en 2020, volviendo a caer en 2021 hasta los 26,6 millones.
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Grafico 3.6
Asistencia de espectadores al cine en Francia e ltalia (millones)
250
209,4

200
150

100 95,5
50

30,3 26,6
0

2017 2018 2019 2020 2021
=@=Francia =8 [talia |

El ranking de estrenos iberoamericanos en Francia en 2021 esta liderado por la pelicula de Pedro
Almodévar Madres paralelas con casi 550.000 espectadores, seguida de la coproduccién franco-
mexicana Annette y la obra de animacién peruana Ainbo, ambas con casi 300.000 espectadores.
El top-10 estd conformado por seis estrenos espafioles, dos producciones colombianas, una obra
mexicana y otra peruana (cuadro 3.16).

Cuadro 3.16
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Afio 2021. Francia
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Madres paralelas Espafia 547.888 4.183.519
2 Annette México, Francia, Bélgica 299.819 2.289.334
3 Ainbo Pert, USA 292.144 2.230.730
4 El hada de las estaciones Espana, Francia 64.060 489.144
5 Akelarre Espaia, Argentina 53.917 411.695
6 Memoria Colombia, México 32.554 248.573
7 D’Artacan y los tres Mosqueperros Espaia 32.395 247.359
8 Sentimental Espafia 19.987 152.615
9 Josep Espana, Francia 18.457 140.932
10 Elolvido que seremos Colombia 16.962 129.517

El ranking de estrenos iberoamericanos en Italia durante 2021 estd liderado por Madres paralelas
con 361.670 espectadores, seguida de las obras espafolas Aqui me rio yo (Mario Martone) y Rifkin'’s
Festival (Woody Allen), ambas con participacionitaliana y con més de 240.000 y 105.000 espectadores,
respectivamente. El top-10 estd conformado por siete estrenos espafioles, uno mexicano, uno
peruano y otro portugués (cuadro 3.17).

egeda
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Cuadro 3.17
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Afio 2021. Italia
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Madres paralelas Espana 361.670 2.776.724
2 Aquimerio yo Espania, Italia 240.931 1.809.901
3 Rifkin’s Festival Espana, Italia, USA 105.211 764.078
4 Elbuen patrén Espafia 41.774 314.812
5 Ainbo Pert, USA 39.193 285.431
6  Malasana 32 Espafia 33.446 270.442
7 Laboda de Rosa Espana 18.601 109.204
8 Annette Meéxico, Francia 13.883 104.300
9  Lavoz humana (2020) Espafia 11.739 55.300
10  Atlantide Italia, Francia, Portugal 9.023 64.779

La evolucion de la venta de entradas en los cines de los Paises Bajos, en el periodo 2017-
2021, refleja una tendencia estable en los tres primeros afios de dicho quinquenio, con un rango
comprendido entre 35,7 millones de espectadores (2018) y 38 (2019), y posteriormente tiene lugar
un descenso debido a la pandemia mundial situdndose la asistencia al cine en 16,8 millones en 2020
y 14,3 en 2021 (grafico 3.7).

La evolucion de la venta de entradas en los cines britdnicos en el periodo 2017-2021 repite la
misma tendencia que en los anteriores paises analizados. En el primer trienio del ciclo se produce
una tendencia estable, con un rango comprendido entre 170,6 millones de espectadores (2017) y 177
millones (2018), y posteriormente tiene lugar un brusco descenso debido a la pandemia mundial
situdndose la asistencia al cine en 44 millones en 2020 y con una ligera recuperacién en 2021,
alcanzando los 74 millones.

Grafico 3.7
Asistencia de espectadores al cine en Paises Bajos y Reino Unido
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El ranking de estrenos iberoamericanos en Paises Bajos en 2021 esté liderado por la produccién
peruana Ainbo con mas de 122.000 espectadores y por la coproduccién anglo-chilena Spencer con
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casi 44.000 espectadores. El top-4 lo completan el estreno espafiol Way Down (Jaume Balaguerd)
con 17.000 espectadores y la produccion franco-mexicana Annette con mas de 6.500 espectadores
(cuadro 3.18).

Cuadro 3.18
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Paises Bajos
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo Peru, USA 122.500 1.261.747
2 Spencer Chile, UK, USA 43.982 453.019
3 Way Down Espana 17.004 175.143
4 Annette Meéxico, Francia 6.569 67.658

El ranking de estrenos iberoamericanos en Reino Unido durante 2021 esta liderado por la
coproduccién anglo-chilena Spencer con 433.747 espectadores, seguida de la obra espafiola D’Artacan
y los tres Mosqueperros con mas de 73.000, la coproduccién franco-mexicana Anmnette con 39.083
espectadores y la pelicula de animacion peruana Ainbo con 37.032. Este top-10 se completa con dos
estrenos brasilefios, uno argentino, uno espanol, uno mexicano y otro portugués (cuadro 3.19).

Cuadro 3.19
Ranking de estrenos cinematogrificos. Afio 2021. Reino Unido
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spencer Chile, UK, USA 433.747 3.903.722
2 D’Artacan y los tres Mosqueperros Espana 73.305 659.746
3 Annette Meéxico, Francia 39.083 351.746
4 Ainbo Perud, USA 37.032 333.287
5 La voz humana Espafia 9.960 89.643
6 Azor Argentina, Francia 6.062 54.559
7 Frankie (2019) Portugal, Francia 5.139 46.250
8 A vida Invisivel de Euridice Gusmao  Brasil, Alemania 2.966 26.693
9 Nuevo orden México, Francia 1.888 16.991
10 A febre Brasil, Alemania 645 5.802

La evolucién de la venta de entradas en los cines de Rusia, en el periodo 2017-2021, refleja
una tendencia estable en los tres primeros afios de dicho quinquenio, con un rango comprendido
entre 202,2 millones de espectadores (2018) y 219,4 (2019), y posteriormente tiene lugar el descenso
esperado por la pandemia mundial situdndose la asistencia al cine en 88,8 millones en 2020 y 145,7
en 2021 (gréfico 3.8).

La evolucién de la venta de entradas en los cines turcos en el periodo 2017-2021 plantea una
evolucion ligeramente descendente en los tres primeros afios, de 71,2 en 2017 a 59,4 en 2019, se
agudiza la caida con la pandemia (17,8 en 2020) y vuelve a caer en 2021 (12,5).
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Grafico 3.8
Asistencia de espectadores al cine en Rusia y Turquia (millones)
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El ranking de estrenos iberoamericanos en Rusia durante 2021 esta liderado por la producciéon
peruana Ainbo con mas de 313.000 espectadores, seguida de la pelicula espafiola Way Down con casi
93.000 y la produccién argentina La funeraria (Mauro Ivan Ojeda) con mds de 75.000 espectadores.
Completan el top-10 tres producciones mexicanas, dos espafiolas, una argentina y otra chilena

(cuadro 3.20).
Cuadro 3.20
Ranking de estrenos cinematogrificos. Afio 2021. Rusia

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Ainbo Perud, USA 313.485 846.269
2 Way Down Espana 92.982 377.062
3 La funeraria Argentina 75.307 251.820
4 Annette México, Francia 44.405 232.274
5 Spencer Chile, UK, USA 64.483 223.855
6 Juega conmigo México 23.371 90.323
7 D’Artacan y los tres Mosqueperros Espana 27.193 78.241
8 Eljuego de las cien velas Argentina, N. Zelanda 11.878 46.189
9 Sentimental Espana 9.617 46.041
10 Nuevo orden México, Francia 5.074 27.595

El ranking de estrenos iberoamericanos en Turquia en 2021 solo cuenta con siete producciones:
dos argentinas, dos espafolas, dos mexicanas y una chilena. Las peliculas con mds éxito son la
coproduccién anglo-chilena Spencer, con mas de 47.000 espectadores, y la coproduccién hispano-

argentina La gallina Turuleca con 21.579 espectadores (cuadro 3.21).



262 PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

Cuadro 3.21
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. Turquia
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spencer Chile, UK, USA 47.431 118.536
2 La gallina Turuleca Espafia, Argentina 21.579 46.341
3 Eljuego de las cien velas Argentina, N. Zelanda 5.386 13.094
4 Rifkin’s Festival Espania, Italia, USA 3.506 9.071
5 Annette México, Francia 3.165 6.743
6 Nuevo orden México, Francia 1.943 4.352
7 Al Tercer dia Argentina 1.501 2.875
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EL CINE IBEROAMERICANO EN IBEROAMERICA
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La asistencia a los cines en Iberoamérica en 2021 suma 307 millones de espectadores y 1.235,9
millones de délares de recaudacion. El niimero de pantallas de cine en funcionamiento asciende a
19.743. La cuota del cine nacional representa casi un 5% del total, la frecuencia anual de asistencia
se sittia en 0,4 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada/boleto es de 4,2 ddlares

(cuadro 3.22).
Cuadro 3.22
Panorama cinematogrdfico en Iberoamérica

Datos 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 656,1 661,5 667,5 674,1 682,4
Ntimero de pantallas de cine 18.962 19.769 20.593 20.438 19.743
Ingresos cine (millones USD) 3.616,30 3.358,30 3.540,00 716,1 1.235,9
Espectadores cine (millones) 921,7 877,1 934,9 186,0 307,0
Espectadores cine nacional (millones) 75,6 92,9 86,2 29,7 14,5
Cuota cine nacional (%) 8,2 10,6 9,2 16,0 4,7
Ntimero de estrenos totales 5.668 6.282 5.710 2.790 4.388
Numero de estrenos extranjeros 4.753 5.281 4.758 2.358 3.565
Ntimero de estrenos nacionales 915 1.001 952 432 832
Asistencia anual por habitante 14 1,3 1,4 0,3 0,4
Coste medio entrada/boleto (USD) 3,9 3,8 3,8 3,9 4,0
Coste promedio entrada/boleto (USD) 4,0 4,0 45 42 44

La evoluciéon de la asistencia al cine en Iberoamérica en el periodo 2017-2021 registr6 en sus
primeros tres afios una cierta estabilidad, con un minimo de 877 millones de espectadores en 2018
y un méximo de 935 millones en 2019. Posteriormente, debido a la pandemia mundial, en 2020
solo pasaron por las salas iberoamericanas 186 millones de espectadores y en 2021 se incrementé
ligeramente este volumen de espectadores hasta superar los 300 millones, lo cual, es solo un tercio
del total registrado en 2019 (gréfico 3.9).
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El ranking de los estrenos cinematogréficos en Iberoamérica en 2021 estuvo liderado, con
mucha diferencia sobre el resto, por Spider-man: sin camino a casa con 51,6 millones de espectadores
acumulados en el conjunto de mercados y mas de 210 millones de délares de ingresos. En segunda
y tercera posicion se situaron Fast & Furious 9 con 20,1 millones de espectadores y Venom: habri
matanza con 19,2 millones (cuadro 3.23).

El top-20 esta conformado solo por estrenos estadounidenses (cuatro en coproduccién con
Canadd y uno con Reino Unido). Respecto a la distribucién acumulada por espectadores, aparte de
los ya mencionados, cuatro superaron los diez millones de espectadores, cinco més superaron los
cinco millones y ocho rebasaron los tres millones de espectadores.

Cuadro 3.23
Ranking iberoamericano de estrenos cinematogrificos. Aiio 2021
N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 51.624.636 210.220.209
2 Fast & Furious 9 USA 20.106.563 75.654.405
3 Venom: habrd matanza USA 19.231.550 72.653.411
4  Eternals USA 14.324.734 55.880.455
5  Expediente Warren: obligado por el demonio  USA 11.057.623 40.280.074
6  Godzilla vs. Kong USA 10.939.178 40.340.083
7 Encanto USA 10.017.736 37.220.811
8  Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos USA 8.557.048 34.663.740
9  Viudanegra USA 7.754.734 31.907.845
10  Space Jam: nuevas leyendas USA 6.944.057 26.043.685
11 Cruella USA 6.271.562 24.139.799
12 Sin tiempo para morir UK, USA 5.562.019 28.468.212
13 Dune USA, Canadé 4.858.825 24.180.748
14 jCanta!2 USA 4.408.385 17.912.849
15  Crazy Famous USA 4.258.968 15.576.688
16  Cazafantasmas: mas alla USA, Canada 3.830.613 15.285.717
17 Un lugar tranquilo 2 USA 3.755.446 13.803.412
18  El bebé jefazo: negocios de familia USA 3.729.567 15.060.614
19  Lafamilia Addams 2 USA, Canada 3.491.415 13.736.348
20  La patrulla Canina: la pelicula USA, Canadéa 3.420.235 13.046.863

El ranking acumulado de estrenos iberoamericanos estuvo liderado por los titulos espafioles
jA todo tren! Destino Asturias y Way Down con 1,5 y 1,1 millones de espectadores, respectivamente.
En tercer lugar, con un millén de espectadores, se situd la coproducciéon entre México y Bolivia El
mesero (cuadro 3.24).

El top-20 iberoamericano estd conformado por diez estrenos espafioles, seis mexicanos (uno
en coproduccién con Bolivia), dos colombianos, uno brasilefio y uno peruano. Aparte de las tres
obras que acumularon en los diferentes mercados un millén de espectadores, otros ocho estrenos
superaron el medio millén y otros seis los 300.000 espectadores.
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Cuadro 3.24

Ranking iberoamericano de estrenos cinematogrificos iberoamericanos. Aiio 2021

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 jAtodo tren! Destino Asturias Espana 1.521.226 10.167.105
2 Way Down Espana 1.182.231 7.754.603
3 Elmesero México, Bolivia 1.034.143 3.253.911
4 Unrescate de huevitos México 979.118 2.722.786
5 Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru 621.998 2.011.233
6  Operacién Camarén Espana 597.700 4.163.495
7 Chilangolandia Meéxico 595.256 1.776.940
8  Elexorcismo de Carmen Farias México 589.584 1.739.245
9  Juega conmigo Meéxico 543.420 1.506.861
10  Elbuen patrén Espana 533.701 3.982.558
11 Maixabel Espafia 514.820 3.341.021
12 Madres paralelas Espana 448.008 3.250.675
13 Elolvido que seremos Colombia 437.813 1.875.592
14 Elpaseo6 Colombia 391.428 972.974
15 Mamad o papa Espana 348.054 2.522.539
16  D’artacan y los tres Mosqueperros Espana 339.832 2.139.938
17 Marighella Brasil 325.818 1.130.890
18  La familia perfecta Espana 203.647 1.555.069
19 Los trapos sucios se lavan en casa México 177.987 533.125

20  Garcia y Garcia Espana 176.181 1.211.979
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El top-10 de estrenos europeos en Iberoamérica estd encabezado, con bastante diferencia sobre
el resto, por dos coproducciones angloamericanas: Sin tiempo para morir'y Ron da error con 5,5y 1,7
millones de espectadores, respectivamente. Respecto a la distribucién por espectadores, dos mas
superaron el medio millén, cuatro los 400.000 espectadores y dos los 300.000 (cuadro 3.25).

El resto del ranking se complete con tres estrenos de Reino Unido (una en coproduccién con
Francia y Estados Unidos y otra con Estados Unidos), dos alemanas (una en coproduccién con
Reino Unido), dos producciones rusas y una italiana (en coproduccién con Francia y Reino Unido).

Cuadro 3.25

Ranking iberoamericano de estrenos europeos. Aiio 2021

N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Sin tiempo para morir UK, USA 5.562.019 28.468.212
2 Ronda error UK, USA 1.727.822 6.884.867
3 The Father UK, Francia, USA 533.619 2.739.329
4 Pinocho Ttalia, Francia, UK 519.456 1.518.429
5  The king’s Man: la primera misién UK, USA 454.773 2.142.696
6  Cherndbil: la pelicula Rusia 439.606 1.373.963
7 Una familia feliz 2 Alemania, UK 424.622 1.347.796
8  Ultima noche en el Soho UK 411.490 1.851.793
9  Vdova Rusia 376.329 1.043.839
10 Uuups! La aventura continda... Alemania 371.542 1.604.904
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El top-10 de estrenos de otros paises en Iberoamérica estd encabezado por dos titulos, con
bastante diferencia sobre el resto, por la producciéon australiano-canadiense Peter Rabbit 2, con 1,5
millones de espectadores acumulados en los diferentes mercados analizados y por el titulo japonés
Guardianes de la noche: Tren Infinito, con 1,4 millones de espectadores (cuadro 3.26).

Respecto a la distribucién por estrenos, cinco superaron los 200.000 espectadores y tres mas los
100.000 espectadores. El resto del ranking se completa con cuatro estrenos de China, dos de Corea
del Sur y dos producciones australianas (una en coproduccion con China).

Cuadro 3.26
Ranking iberoamericano de estrenos de otros paises. Aiio 2021
N° Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1  Peter Rabbit 2: a la fuga Australia, Canada 1.557.527 5.569.537
2 Guardianes de la noche: Tren Infinito  Japén 1.405.098 6.219.283
3 Blackpink: the movie Corea del Sur 248.523 1.268.042
4 Relic Australia, China 241.056 706.866
5  Abismo Australia 222.240 668.519
6  Elaro: resurreccion China 210.529 754.460
7 Rock Dog 2 China 205.847 674.918
8  Alertaroja Corea del Sur 165.128 556.728
9  Catsy Peachtopia China 125.717 327.085
10  Terror en el aire China 107.225 308.818

La muestra de estrenos de este capitulo también se configura a partir de los datos suministrados
por ComScore-Rentrak. La seleccién de los titulos iberoamericanos a partir del top-100 de los 19
paises no incluye los estrenos en sus mercados de origen, incluso sin son coproducciones con otros
paises iberoamericanos. En el caso de Espana la muestra abarca todos los estrenos exhibidos en los
cines en 2021.

El nimero total de estrenos de los 19 paises incluidos en la muestra suma 85 (cuadro 3.27). Este
nuamero de producciones se corresponde con 39 titulos, acumulando una asistencia de 1,6 millones
de espectadores y 6,9 millones de délares de ingresos. El porcentaje de coproduccion se sitia en el
36% (14 titulos), de las que solo un 14% se realizaron entre paises iberoamericanos (2 titulos).

Cuadro 3.27

Estrenos iberoamericanos no nacionales presentes en el top-100 de mercados cinematogrdficos
iberoamericanos. Aiio 2021. Iberoamérica

Mercados Analizados 19 Numero de titulos de la muestra 39
N° estrenos de la muestra 85 Ntmero de coproducciones 14
Espectadores totales 1.689.675 Coproducciones internacionales 12
Ingresos totales ($) 6.968.770 Coproducciones iberoamericanas 2

La distribucién de los 85 estrenos iberoamericanos por mercados de estreno refleja que Espafa
(13) y Uruguay (9) son los paises que mas obras iberoamericanas no nacionales exhibieron en sus
salas de cine (cuadro 3.28).

Los mercados que registran mds asistencia de espectadores a los estrenos iberoamericanos
no nacionales son México (423.502 espectadores), Espana (252.878 espectadores), Brasil (210.044
espectadores) y Portugal (198.331 espectadores).

(]
s..

egeda



CAPITULO IIl: EL CINE IBEROAMERICANO MAS ALLA DE SUS FRONTERAS 267

Cuadro 3.28

Distribucion por paises de exhibicion de los estrenos iberoamericanos no nacionales
presentes en el top-100 cinematogrifico. Aiio 2021. Iberoamérica

N° Pais estreno Estrenos Espectadores Ingresos ($)
1 Argentina 4 69.959 267.164
2 Bolivia 3 16.631 77.625
3 Brasil 2 210.044 626.807
4  Chile 3 43.708 184.665
5  Colombia 4 183.697 461.784
6  Costa Rica 3 10.458 47.395
7 Ecuador 3 109.565 429.920
8  ElSalvador 5 14.673 54.469
9  Espafa* 13 252.878 1.779.108
10  Guatemala 4 12.290 54.174
11  Honduras 5 11.966 36.912
12 México 2 423.502 1.271.020
13 Nicaragua 4 7.038 26.031
14 Panama 4 14.050 64.509
15  Paraguay 2 2.020 8.561
16 Peru 5 82.230 220.114
17 Portugal 4 198.331 1.227.261
18  R. Dominicana 6 11.230 48.131
19  Uruguay 9 15.405 83.120

Total 85 1.689.675 6.968.770

La distribucién de los titulos iberoamericanos no nacionales en mercados iberoamericanos
por paises de origen refleja que Espana (11 titulos), México (10 titulos) y Argentina (6 titulos) son
los paises que mas producciones iberoamericanas no nacionales distribuyeron entre los 19 paises
analizados en 2021.

El tdnico titulo peruano exhibido en los mercados iberoamericanos (excepto Perti) aglutiné
a casi 600.000 espectadores, seguido por el resultado conjunto de los 11 titulos espafioles, con
casi 525.000, y de los estrenos mexicanos con mas de 251.000 espectadores. Un total de 12 paises
iberoamericanos situaron por lo menos un estreno en el top-100 cinematografico de los 19 paises
analizados (cuadro 3.29).

Cuadro 3.29

Distribucion por paises de origen de los estrenos iberoamericanos no
nacionales presentes en el top-100 cinematogrifico. Afio 2020. Iberoamérica

N° Pais origen Titulos Espectadores Ingresos ($)

1 Argentina 6 18.692 121.854

2 Brasil 3 8.208 54.578

3 Chile 1 67.295 180.894

4  Colombia 2 138.547 963.301

5  Espafa 1 523.074 2.285.598
6  Guatemala 1 4.553 19.259

7  Honduras 1 1.279 5.367

8  Meéxico 10 251.281 1.159.325
9  Paraguay 1 10.788 34.625
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10 Pera 1 599.522 1.940.026

11 Portugal 1 62.747 187.280

12 Puerto Rico 1 3.689 16.662
Total 39 1.689.675 6.968.770

El ranking de estrenos iberoamericanos no nacionales de 2021 esté liderado por la produccion
espanola Way Down y por la peruana Ainbo, ambas con mas de 200.000 espectadores en las salas de
cine de México. A continuacién, con més de 100.000 entradas vendidas en un solo pais, se sitian
también Ainbo en Brasil, la obra colombiana El olvido que seremos (Fernando Trueba) en Espana y
el largometraje de animacién espafiol D’artacan y los tres Mosqueperros (Toni Garcia) en Portugal
(cuadro 3.30)

Este top-45 incluye los estrenos que vendieron mas de 3.500 entradas en las salas de cine de
alguno de los mercados iberoamericanos analizados. Por su origen, 13 corresponden al titulo
peruano Ainbo, once pertenecen a titulos espafioles y otros once pertenecen obras mexicanas. Los
diez estrenos restantes son tres estrenos chilenos, dos brasilefios, uno argentino, uno colombiano,
uno paraguayo, uno portugués y otro estreno portorriqueno.

Por paises de exhibicidn, siete titulos se contabilizan en Espafa (ya se ha comentado que en este
caso la muestra abarca todos los titulos exhibidos), cinco en Perd, cuatro en Argentina, cuatro en
Colombia y otros cuatro en Portugal. Los 21 estrenos restantes se distribuyen entre los siguientes
paises: Bolivia (3), Ecuador (3), Brasil (2), Chile (2), Guatemala (2), México (2), R. Dominicana (2),
Costa Rica (1), El Salvador (1), Honduras (1), Panama (1) y Uruguay (1).

Cuadro 3.30
Ranking de estrenos iberoamericanos no nacionales. Aiio 2021. Iberoamérica
N° Pais estreno Titulo Pais origen Espectadores Ingresos ($)
1 México Way Down Espana 219.985 683.627
2 Meéxico Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru 203.517 587.393
3 Brasil Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 147.297 439.527
4  Espafa El olvido que seremos Colombia 136.611 950.732
5  Portugal D’artacan y los tres Mosqueperros Espana 122.984 743.805
6  Colombia Ainbo, la guerrera del Amazonas Perta 68.315 180.403
7 Brasil Fatima Portugal 62.747 187.280
8  Ecuador Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru 62.728 250.838
9  Espaha Annette México 45.591 327.086
10 Colombia Contra el demonio Chile 44.720 110.981
11 Colombia Malasafia 32 Espafia 39.009 103.187
12 Espana Nuevo orden México 38.719 284.136
13 Peru El exorcismo de Carmen Farias México 37.662 86.943
14 Chile Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 36.942 153.316
15  Portugal Way down Espafia 33.931 213.947
16 Argentina Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 32.318 123.965
17 Ecuador Un rescate de huevitos México 31.974 131.099
18  Colombia El exorcismo de Carmen Farias México 31.653 67.213
19  Peru Doblemente embarazada México 23.626 67.624
20 Argentina Malasafia 32 Espana 21.890 73.828
21  Portugal Madres paralelas Espafia 21.113 142.477
22 Portugal Rifkin’s Festival Espana 20.303 127.032
<%
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23 Ecuador Contra el demonio Chile 14.863 47.983
24  Espafia El robo del siglo Argentina 11.859 84.362
25  Argentina Way down Espana 8.561 35.370
26  Panama Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 7.764 34.642
27  Peru Contra el demonio Chile 7.712 21.931
28  Argentina Vivo Espana 7.190 34.001
29  Bolivia El exorcismo de Carmen Farias México 6.985 31.069
30  ElSalvador Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 6.912 24917
31 Peru Un rescate de huevitos México 6.694 19.472
32 Uruguay Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru 6.589 35.194
33 Peru Way down Espafia 6.536 24.143
34  Costa Rica Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru 6.444 26.285
35 R.Dominicana Ainbo, la guerrera del Amazonas Perud 6.091 24.204
36  Chile Way down Espafa 6.032 27.167
37  Bolivia Un rescate de huevitos Meéxico 5.484 25.887
38  Espafa Ahi viene cascarrabias México 4.802 32.588
39  Guatemala El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 4.638 20.131
40 Honduras Morgue Paraguay 4193 11.433
41  Bolivia Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 4.162 20.669
42  Guatemala Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru 3.816 16.530
43  R. Dominicana El cuartito Puerto Rico 3.689 16.662
44 Espana Tres veranos Brasil 3.557 22.886
45  Espana Valentina Brasil 3.504 22.760

El ranking de los 39 titulos de estreno iberoamericanos no nacionales presentes en los top-100 de
los mercados cinematogréficos iberoamericanos en 2021, estd liderado por la produccién peruana
Ainbo con casi 600.000 espectadores acumulados, seguida de la obra espafiola Way Down con mas
de 283.000. Otros dos titulos que superaron los 100.000 espectadores son el estreno colombiano EI
olvido que seremos y la produccion espafiola D’Artacan y los tres Mosqueperros (cuadro 3.31).

También hay que resaltar que otros cuatro titulos sumaron mas de 60.000 espectadores en
los diferentes mercados, en concreto, el estreno mexicano El exorcismo de Carmen Farias (Rodrigo
Fiallega), la produccién chilena Contra el demonio (José Miguel Zuiiiga), el titulo portugués Fitima
(Marco Pontecorvo) y la produccion espafnola Malasaiia 32 (Albert Pint6). Esta tdltima pelicula
supero los 620.000 espectadores sumando los rendimientos obtenidos en 2020 y 2021.

Los titulos con una mayor presencia en el mercado iberoamericano son Ainbo (16 paises), Way
Down (12 paises), El exorcismo de Carmen Farias (9 paises) y la produccién paraguaya Morgue (4
paises). La distribucién por mercados es la siguiente: dos titulos tienen presencia en el top-100 de
mas de diez paises, solo un estreno se encuentra en nueve paises, otro titulo en cuatro, tres obras
en tres paises, otros tres titulos en dos y 29 titulos tienen presencia en el top-100 de un solo pais.

Cuadro 3.31

Titulos iberoamericanos no nacionales presentes en el top-100. Aiio 2021. Iberoamérica

N° Titulo Definitivo Origen Mercados  Espectadores  Ingresos ($)

1  Ainbo, la guerrera del Amazonas Pert, USA 16 599.522 1.940.026

2 Way down Espana 12 283.973 1.026.443

3  Elolvido que seremos Colombia 1 136.611 950.732

4  D’Artacany los tres Mosqueperros Espana 1 122.984 743.805
<%
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5  El exorcismo de Carmen Farias México 9 90.583 247.463
6  Contra el demonio Chile 3 67.295 180.894
7  Fatima Portugal, USA 1 62.747 187.280
8  Malasafia 32 Espana 2 60.899 177.015
9  Annette México, Francia 1 45.591 327.086
10 Unrescate de huevitos Meéxico 3 44.152 176.459
11  Nuevo orden México, Francia 1 38.719 284.136
12 Doblemente embarazada Meéxico 1 23.626 67.624
13 Madres paralelas Espafia 1 21.113 142.477
14 Rifkin’s Festival Espana, Italia, USA 1 20.303 127.032
15  Elrobo del siglo Argentina 1 11.859 84.362
16 Morgue Paraguay 4 10.788 34.625
17 Vivo Espaia 3 8.276 39.713
18 Ahi viene cascarrabias México, R. Unido 1 4.802 32.588
19 Lallorona Guatemala, Francia 2 4.553 19.259
20  El cuartito Puerto Rico 1 3.689 16.662
21  Tres veranos Brasil 1 3.557 22.886
22 Valentina Brasil 1 3.504 22.760
23 Corazoén ardiente Espana 1 2.545 10.641
24  Lanoche magica Argentina 1 2.251 11.084
25 Nuestra pelicula Colombia 1 1.936 12.570
26 Cato Argentina 2 1.840 10.188
27  Escuela de miedo México, Canada 1 1.607 8.995
28 Lasmil y una Argentina, Alemania 1 1.380 9.297
29  Medjugorje, la pelicula Espana 1 1.303 9.935
30 Explota explota Espafia, Italia 1 1.290 6.482
31 Sambo Creek Honduras 1 1.279 5.367
32  Human life Brasil, Italia 1 1.147 8.933
33 Eldiablo entre las piernas Meéxico 1 1.096 7.800
34 El ombligo de Guie’dani Meéxico 1 1.069 6.964
35 Excasados Argentina 1 822 4.171
36 El profugo Argentina, México 1 540 2.753
37 Plantados Espafia 1 330 1.731
38 Intemperie Espafia, Portugal 1 58 324
39  Los trapos sucios se lavan en casa Meéxico 1 36 209
1.689.675 6.968.770

Los estrenos argentinos en mercados iberoamericanos en 2021 suman siete y se corresponden
con siete titulos. Los mercados de exhibicién son Chile, Espafia y Uruguay. El titulo con mejor
rendimiento en los cines es El robo del siglo con casi 12.000 espectadores en Espafa (cuadro 3.32).

Cuadro 3.32

Ranking de estrenos argentinos en mercados iberoamericanos no nacionales. Aiio 2021. Iberoamérica

N°  Pais estreno Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Espana El robo del siglo Argentina 11.859 84.362
2 Uruguay La noche magica Argentina 2.251 11.084
3 Espana Las mil y una Argentina 1.380 9.297
<%
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4 Uruguay Cato Argentina 1.106 6.006
5 Uruguay Ex casados Argentina 822 4171
6 Chile Cato Argentina 734 4182
7 Uruguay El profugo Argentina 540 2.753

Los estrenos espafoles en mercados iberoamericanos en 2021 suman 25 y se corresponden
con 11 titulos. Los mercados de exhibicién con mas titulos son Portugal y Uruguay con cuatro
estrenos cada pais y Argentina y R. Dominicana con tres estrenos también cada mercado. Las
producciones con mejor rendimiento en los cines son Way Down con casi 284.000 espectadores
acumulados en varios mercados y D’Artacan y los tres Mosqueperros, solo en Portugal, con mds de
122.000 espectadores (cuadro 3.33).

Cuadro 3.33

Ranking de estrenos espaiioles en mercados iberoamericanos no nacionales. Afio 2021. Iberoamérica

N°  Pais estreno Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Meéxico Way Down Espana 219.985 683.627
2 Portugal D’Artacan y los tres Mosqueperros Espana 122.984 743.805
3 Colombia Malasafia 32 Espana 39.009 103.187
4 Portugal Way down Espana 33.931 213.947
5 Argentina Malasafia 32 Espana 21.890 73.828
6 Portugal Madres paralelas Espana 21.113 142.477
7 Portugal Rifkin’s Festival Espana 20.303 127.032
8 Argentina Way down Espafa 8.561 35.370
9 Argentina Vivo Espafa 7.190 34.001
10 Peru Way down Espafa 6.536 24.143
11 Chile Way down Espafia 6.032 27.167
12 Panama Corazon ardiente Espafa 2.545 10.641
13 Guatemala Way down Espafia 2.094 10.881
14  Panama Way down Espafa 1.649 9.093
15  Honduras Way down Espafia 1.521 5.305
16 Uruguay Medjugorije, la pelicula Espafia 1.303 9.935
17 Uruguay Way down Espafa 1.301 5.908
18 Uruguay Explota explota Espafia 1.290 6.482
19  R. Dominicana Way down Espafa 1.026 5.001

20  Paraguay Vivo Espafa 883 4.123

21 ElSalvador Way down Espafia 849 3.888

22 Nicaragua Way down Espafa 488 2.116

23 R.Dominicana Plantados Espafia 330 1.731

24 Uruguay Vivo Espafa 203 1.589

25  R.Dominicana Intemperie Espafa 58 324

Los estrenos mexicanos en mercados iberoamericanos en 2021 se corresponden con seis titulos.
Los mercados de exhibicién suman 10 paises y los que difundieron mas titulos son Espafia y Pert
con tres titulos cada mercado. Las producciones con un mejor rendimiento en los cines son El
exorcismo de Carmen Farias que suma casi 90.000 espectadores en ocho mercados y Un rescate de
Huevitos con casi 45.000 espectadores en tres mercados (cuadro 3.34).
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Cuadro 3.34

Ranking de estrenos mexicanos en mercados iberoamericanos no nacionales. Afio 2021. Iberoamérica

N° Pais estreno Titulo Origen  Espectadores Ingresos ($)
1  Espana Annette Meéxico 45.591 327.086
2 Espana Nuevo orden Meéxico 38.719 284.136
3  Peru El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 37.662 86.943
4 Ecuador Un rescate de huevitos Meéxico 31.974 131.099
5  Colombia El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 31.653 67.213
6  Peru Doblemente embarazada Meéxico 23.626 67.624
7  Bolivia El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 6.985 31.069
8  Peru Un rescate de huevitos Meéxico 6.694 19.472
9  Bolivia Un rescate de huevitos Meéxico 5.484 25.887
10  Espafia Ahi viene cascarrabias México 4.802 32.588
11  Guatemala El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 4.638 20.131
12 El Salvador El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 2.946 11.286
13 Panama El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 2.092 10.134
14  Costa Rica El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 1.817 9.800
15 Nicaragua El exorcismo de Carmen Farias Meéxico 1.742 7.112
16 Espafia Escuela de miedo Meéxico 1.607 8.995
17 Espafa El diablo entre las piernas Meéxico 1.096 7.800
18  Espafa El ombligo de Guie’dani México 1.069 6.964
19  Honduras El exorcismo de Carmen Farias México 1.048 3.775

20  R. Dominicana Los trapos sucios se lavan en casa Meéxico 36 209

La produccion de animacion peruana Ainbo es el estreno con mds presencia en Iberoamérica en
2021, sumando 16 paises de exhibicion (cuadro 3.35). Los mercados en los que obtuvo un mayor éxito
son México (203.517 espectadores), Brasil (147.297 espectadores), Colombia (68.315 espectadores) y
Ecuador (62.728 espectadores).

Cuadro 3.35

Ranking de estrenos peruanos en mercados iberoamericanos no nacionales. Aiio 2021. Iberoamérica

N° Pais estreno Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 México Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 203.517 587.393
2 Brasil Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 147.297 439.527
3 Colombia Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 68.315 180.403
4 Ecuador Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 62.728 250.838
5 Chile Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 36.942 153.316
6  Argentina Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 32.318 123.965
7 Panama Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 7.764 34.642
8  ElSalvador Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 6.912 24.917
9  Uruguay Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 6.589 35.194
10 Costa Rica Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 6.444 26.285
11 R. Dominicana Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 6.091 24.204
12 Bolivia Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 4.162 20.669
13 Guatemala Ainbo, la guerrera del Amazonas Pera 3.816 16.530

)
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14 Honduras Ainbo, la guerrera del Amazonas Peru 2.848 8.450
15 Nicaragua Ainbo, la guerrera del Amazonas Pertd 2.642 9.254
16  Paraguay Ainbo, la guerrera del Amazonas Pertd 1.137 4.438

Los estrenos de otros paises iberoamericanos en mercados iberoamericanos no nacionales en
2021 suman un total de 17 y se corresponden con 11 titulos. Los mercados de exhibicién suman
11 paises y el pais que difundié mas titulos fue Espafa con cinco producciones. Las obras con
un mejor rendimiento en los cines son la pelicula colombiana E! olvido que seremos con més de
136.000 espectadores en Espafa y la obra portuguesa Fdtima con casi 63.000 espectadores en
Brasil (cuadro 3.36).

Cuadro 3.36

Ranking de estrenos iberoamericanos en mercados iberoamericanos no nacionales. Aiio 2021. Iberoamérica

N°  Pais estreno Titulo Origen Espectadores  Ingresos ($)
1 Espafia El olvido que seremos Colombia 136.611 950.732
2 Brasil Fatima Portugal 62.747 187.280
3 Colombia Contra el demonio Chile 44.720 110.981
4 Ecuador Contra el demonio Chile 14.863 47.983
5 Peru Contra el demonio Chile 7.712 21.931
6 Honduras Morgue Paraguay 4.193 11.433
7 R. Dominicana El cuartito Puerto Rico 3.689 16.662
8 Espana Tres veranos Brasil 3.557 22.886
9 Espafia Valentina Brasil 3.504 22.760
10  El Salvador Morgue Paraguay 2.687 9.011
11  Honduras La llorona Guatemala 2.356 7.948
12 Costa Rica La llorona Guatemala 2.197 11.310
13 Nicaragua Morgue Paraguay 2.166 7.549
14  Espafa Nuestra pelicula Colombia 1.936 12.570
15  Guatemala Morgue Paraguay 1.742 6.632
16 ElSalvador Sambo Creek Honduras 1.279 5.367
17 Espafa Human life Brasil 1.147 8.933
)
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EL CINE IBEROAMERICANO EN ESTADOS UNIDOS

La asistencia a los cines en estados unidos en 2021 suma casi 498 millones de espectadores y
4.680,5 millones de délares de recaudacién. El nimero de pantallas de cine en 2021 se sitiia en
torno a las 40.500. La cuota del cine nacional supera el 90% del total, ganando mas de 9 puntos
porcentuales respecto al afio anterior. La frecuencia anual de asistencia se sittia en 1,4 peliculas por
habitante y el precio medio de la entrada en 9,4 délares (cuadro introduccién 3.37).

La pandemia mundial reduce los estrenos exhibidos en las salas de cine americanas un 60% en
2020 y un 51% en 2021, respecto a los contabilizados en 2019. Los ingresos por su parte experimentan
una reduccién del 81% en 2020 y del 59% en 2021.

Cuadro introduccion 3.37

Panorama cinematogrdfico en USA

Concepto 2017 2018 2019 2020 2021
Poblacién (millones) 325,4 3279 330,3 331,4 331,8
Ntumero de pantallas de cine 40.393 40.317 41.172 40.998 40.578
Ingresos cinematograficos (millones USD) 11.108,50 11.868,30 11.317,50 2.154,80 4.680,5
Espectadores cine (millones) 1.234,20 1.304,20 1.257,50 236,8 4979
Espectadores cine nacional (millones) 1.179,30 1.190,60 1.169,50 1915 450,1
Cuota de mercado cine nacional (%) 96 91,3 92,6 81,0 90,4
Nuimero de estrenos totales 749 714 786 313 382
Ntumero de estrenos extranjeros 402 320 429 165 133
Ntmero de estrenos nacionales 347 394 357 148 249
Asistencia anual por habitante 3,8 3,9 3,8 0,7 14
Precio medio entrada (USD) 9 9,1 9,1 9,1 9,4

La evolucion de la asistencia al cine en Estados Unidos en el periodo 2017-2021 muestra una cierta
estabilidad en los tres primeros afios, con un rango de espectadores situado entre un minimo de 1.234
millones de espectadores (2017) y un méximo de 1.304 de 2018. En 2020 y 2021, debido a la pandemia
mundial, solo se contabilizan 237 y 498 millones de espectadores, respectivamente (gréfico 3.10).

Grafico 3.10
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La cuota de mercado del cine USA se sittia en 2020 casi en un 90,4% del total de espectadores,
la cuota del cine europeo en un 6%, la del resto de paises en un 3,5% y la del cine iberoamericano
en solo un 0,04% (cuadro 3.38).

Cuadro 3.38
Distribucion por el origen de los estrenos. USA
ESPECTADORES

Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 1.169.524.161 93,0 191.517.199 80,9 450.158.487 90,4
Iberoamérica 2.104.728 0,2 654.816 03 221.472 0,04
Europa 55.420.809 44 31.339.506 13,2 29.937.511 6,0
Resto paises 30.451.600 24 13.283.441 5,6 17.609.748 3,5
Total 1.257.501.298 236.794.962 497.927.218

INGRESOS
Origen 2019 % 2020 % 2021 %
USA 10.525.717.452 93,0 1.742.806.513 80,9 4.231.489.780 90,4
Iberoamérica 18.942.549 0,2 5.958.830 0,3 2.081.834 0,04
Europa 498.787.285 44 285.189.509 13,2 281.412.606 6,0
Resto paises 274.064.396 2,4 120.879.317 56 165.531.631 3,5
Total 11.317.511.682 2.154.834.169 4.680.515.851

La distribucién de la cuota acumulada de espectadores por el origen de los estrenos en el periodo
2017-2021 en Estados Unidos es la siguiente: el 92,4% cine USA, el 5,1% cine europeo, el 2,3% cine
del resto de paises y el 0,3% cine iberoamericano (grafico 3.11).

Grafico 3.11
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Periodo 2017-2021. USA

23% 0,3%

| [

5,1%

]

\_92,4%

s USA =Europa =Restopaises Iberomérica




276

Las distribuidoras de los Estudios americanos, en 2021, representan una cuota conjunta
de espectadores del 83,4% y las independientes el 16,6% restante. El Estudio con mds entradas
vendidas es Sony con 123,6 millones, seguido de Disney con 98,5 millones de entradas. Entre las
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independientes destaca Lionsgate con 11,2 millones de entradas (cuadro 3.39).

Cuadro 3.39
Cuota de espectadores por distribuidoras. USA

Origen 2019 % 2020 % 2021 %

Fox 63.398.497 50 19.351.894 8,2 22.550.951 4,5
Disney 420.456.039 334 22.395.132 9,5 98.478.375 19,8
Warner Bros 171.085.373 13,6 28.169.568 11,9 69.928.187 14,0
Sony Pictures 153.029.909 12,2 52.614.351 22,2 123.575.633 24,8
Universal 143.934.713 11,4 50.050.665 21,1 71.714.609 14,4
Paramount 61.124.485 4,9 20.255.523 8,6 29.242.150 59
MGM 26.601.946 2,1 2.259.906 1,0 32.874.987 6,6
Lionsgate 87.458.538 7,0 8.095.811 34 11.255.988 2,3
Focus features 23.419.915 19 4.024.900 1,7 6.015.822 1,2
A24 11.061.381 0,9 2.383.527 1,0 3.119.211 0,6
Resto Distribuidoras 95.930.502 7,6 27.193.685 11,5 29.171.305 59
Total 1.257.501.298 236.794.962 497.927.218

La cuota acumulada de espectadores por distribuidoras en el periodo 2017-2021 es la siguiente:
Disney (25,2%), Warner (15,8%), Universal (14%) y Sony Pictures (13,1%). Las distribuidoras

independientes obtuvieron una cuota acumulada del 15,6% (gréfico 3.12).

Grafico 3.12

Cuota acumulada de espectadores por distribuidora de los estrenos.

Periodo 2017-2021. USA

10,1%
|
5,5% 25,2%
\ e
1,8% -
5,6% .

8,9%

\_15,8%

13,1%
14,0%
= Dishey = Warner Bros = Universal Sony Pictures = Fox
= Paramount = MGM = |ionsgate = Resto

egeda



CAPITULO IIl: EL CINE IBEROAMERICANO MAS ALLA DE SUS FRONTERAS

277

El ranking de los estrenos cinematograficos en Estados Unidos estuvo encabezado con bastante
diferencia por Spiderman: sin camino a casa con 70,5 millones de espectadores y casi 663 millones de
doélares de recaudaciéon. A continuacién, con 23 millones de espectadores y mds de 215 millones
de ingresos, se sitian Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos y Venom: Habrd matanza (cuadro 3.40).

Todas las peliculas del top-10 estan realizadas por productoras de Estados Unidos, aunque
una estd en coproduccién con Canadd y otra con Reino Unido. La cuota de mercado del top-10 en
Estados Unidos supuso casi el 46% del total de espectadores cinematogréficos (228,7 millones).

Cuadro 3.40
Ranking de estrenos cinematogrdficos. Aiio 2021. USA (est. 9,4%)

N° Titulo Origen Espectadores  Ingresos ($)
1 Spider-man: sin camino a casa USA 70.530.997 662.991.374
2 Shang-Chiy la leyenda de los diez anillos USA 23.778.556 223.518.430
3 Venom: Habra matanza USA 23.102.892 217.167.185
4 Viudanegra USA 19.493.187 183.235.954
5  Fast & Furious 9 USA 18.237.355 171.431.133
6  Eternals USA 17.928.434 168.527.281
7 Sin tiempo para morir Reino Unido, USA 16.523.483 155.320.738
8  Un lugar tranquilo 2 USA 13.706.509 128.841.184
9 Cazafantasmas: mas alla USA, Canada 13.030.962 122.491.046
10 Free guy USA 12.371.150 116.288.814

El ranking de estrenos iberoamericanos en Estados Unidos estuvo encabezado por la obra
mexicana Un rescate de huevitos con casi 100.000 espectadores, seguida dela produccién portorriquena
Rita Moreno y las mexicanas Medios hermanos y Nuevo orden, con mds de 20.000 espectadores cada
estreno (cuadro 3.41).

El top-10 de estrenos iberoamericanos estd compuesto por peliculas mexicanas (5), espafiolas
(2), una argentina, una chilena y una portorriquena. Una de las peliculas mexicanas esta en

coproduccién con Colombia.

Cuadro 3.41
Ranking de estrenos cinematogrificos iberoamericanos. Afio 2021. USA (est. 9,4%)

N°  Titulo Origen Espectadores Ingresos ($)
1 Un rescate de huevitos México 99.183 932.324
2 Rita Moreno Puerto Rico, USA 27.930 262.539
3 Medios hermanos México, USA 23.379 219.764
4 Nuevo orden México, Francia 21.601 203.051
5 Madres paralelas Espafia 15.030 141.281
6 No man’s land Meéxico 14.390 135.267
7 Memoria Colombia, México 5.846 54.949
8 Ema Chile 5.725 53.817
9 Azor Argentina, Francia 5.603 52.672
10  Elplaneta Espafia, USA 2.733 25.686

El estudio de la muestra de estrenos iberoamericanos en el mercado USA durante los dos afios
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de pandemia (2020-2021), abarca un total de 21 estrenos. Los espectadores acumulados suman
876.288 y los ingresos 8 millones de délares. El porcentaje de coproduccion representa un 92,3%. De
los 13 titulos, uno solo es una produccién entre paises iberoamericanos (cuadro 3.42).

Cuadro 3.42

Estrenos iberoamericanos en USA. Aifios 2020 y 2021

N titulos de la muestra 21 Nimero de coproducciones 13
Espectadores totales 876.288 Coproducciones internacionales 12
Ingresos totales ($) 8.040.664 Coproducciones iberoamericanas 1

El ranking de estrenos iberoamericanos exhibidos en Estados Unidos entre 2020 y 2021 refleja
que los titulos con més éxito en este periodo son las producciones mexicanas Loco por ti (345.324
espectadores) y Medios hermanos (231.505 espectadores). Dos estrenos més superan los 50.000
espectadores (Un rescate de huevitos y Dolor y gloria), otros dos estrenos superan los 20.000 y tres
titulos rebasan los 10.000 espectadores (cuadro 3.43).

Por el origen de los titulos, siete peliculas son mexicanas, cinco espafiolas, dos argentinas,
dos brasilefas, dos guatemaltecas, una colombiana, una chilena y una portorriquena. Por tipo de
produccion, 13 son coproducciones internacionales, en su mayoria con Estados Unidos y Francia
(cuadro 3.43).

Cuadro 3.43

Ranking de estrenos cinematogrificos iberoamericanos en USA. Afios 2020 y 2021

N°  Titulo Origen Espectadores  Ingresos ($)
1 Loco por ti Meéxico 345.324 3.142.448
2 Medios hermanos México, USA 231.505 2.113.707
3 Un rescate de huevitos Meéxico 99.183 932.324
4 Dolor y gloria Espafia 76.208 693.497
5 Rita Moreno Puerto Rico, USA 27.930 262.539
6 Nuevo orden México, Francia 21.601 203.051
7 Madres paralelas Espana 15.030 141.281
8 No man’s land Meéxico 14.390 135.267
9 A vida Invisivel de Euridice Gusmao  Brasil, Alemania 13.390 121.853
10 Memoria Colombia, México 5.846 54.949
11  Ema Chile 5.725 53.817
12 Azor Argentina, Francia 5.603 52.672
13 Bacurau Brasil, Francia 3.087 28.094
14 Jose Guatemala, USA 3.020 27.481
15  Midnight Family Meéxico, USA 2.905 26.439
16  El Planeta Espafia, USA 2.733 25.686
17 Alice y Martin Espana, Francia 1.514 13.782
18  Aquisigo México, USA 559 5.086
19  Temblores Guatemala, Francia 521 4.743
20  Findesiglo Argentina 161 1.467
21 Descarrilados Espafia 51 483

876.288 8.040.664
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ARTICULO 5

[La gestion colectiva obligatoria del derecho
de autor y los derechos conexos

Fernando Zapata Lopez
Yecid Rios Pinzon
Stefania Landaeta Chinchilla

ANALISIS DE SU RAZONABILIDAD Y POSIBLE IMPLEMENTACION
EN AMERICA LATINA

Introduccion

El derecho de autor y los derechos conexos son instrumentos para promover la cultura y el
desarrollo cientifico de una sociedad. Tal objetivo se obtiene al estimular a los autores, artistas y
productores mediante el reconocimiento de derechos, en pro de que estos creen y produzcan mas
y mejores contenidos, y que los mismos circulen en el mercado, enriquezcan el acervo cultural y
cientifico y nutran, a su vez, a otros creadores y productores culturales y creativos.

La gestion colectiva -y particularmente la gestion colectiva obligatoria-, es la herramienta mas
idoénea para el logro de este propésito.

La administraciéon de repertorios es lo que realmente hace colectiva la labor de las entidades de
gestion colectiva (en adelante EGC); y es lo que la diferencia de modelos de gestiéon individual, o de
otras formas de administraciéon de derechos. Cuando un usuario requiere una licencia para utilizar
cualquier obra de misica, cualquier fonograma, cualquier libro o cualquier obra audiovisual, es la
gestion colectiva quien puede satisfacer esta necesidad del mercado.

En términos mas concretos, podemos sefialar que las principales funciones de las EGC son:
(i) Simplificar el mercado de derecho de autor (mercado complejo por naturaleza en virtud de
los diferentes actores que participan), (i) Facilitar el uso legitimo de contenidos protegidos por
el derecho de autor y los derechos conexos, (iii) Proveer seguridad juridica a los usuarios de
contenidos, (iv) Facilitar una justa remuneracién a los creadores y productores de contenidos.

En términos gréficos podemos visualizar el papel de la gestion colectiva de la siguiente manera:
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Ley de Derecho de Autor y Derechos Conexos

1. ;Es suficiente la gestion colectiva para lograr beneficios econémicos o sociales? o ;en ciertos
casos requiere de un apoyo legislativo adicional?

Reduccién de costos y riesgos en el mercado del derecho de autor, ademads de representatividad
gremial, mayor oferta de expresiones culturales y beneficios sociales para los titulares, son los
principales beneficios y finalidades de cualquier sistema de gestién colectiva del derecho de autor
y derechos conexos. Pero, para que un modelo de gestion colectiva pueda lograr estos beneficios, en
especial los relativos a reduccién de costos y de riesgos en el mercado, hay un aspecto fundamental
sin el cual el sistema no funciona: las EGC deben representar a la gran mayoria, -sino la totalidad de
los derechos de un determinado sector- a fin que el usuario con la licencia otorgada por la entidad
de gestion (en el caso de los derechos exclusivos) o el pago a esta de la equitativa remuneracion
(para el caso de los derechos remuneratorios), tenga la plena seguridad de que no sera molestado
por reclamaciones legales por el uso no autorizado o no remunerado de obras y prestaciones. Esto
solo se logra si las EGC estdn en capacidad legal o de facto de:

- Representar amplisimos repertorios de obras o prestaciones y,

- Otorgar licencias generales (también llamadas blanket licenses) a los usuarios, de tal manera
que estos puedan utilizar cualquier contenido de un determinado sector, con la garantia de
no ser molestado a futuro.

La gestion de repertorios es lo que realmente satisface la necesidad del usuario y del mercado.
No solo disminuye los costos de transacciéon para obtener el licenciamiento y/o el realizar el
pago por el uso de la propiedad intelectual ajena, sino que le da al usuario la garantia y la
seguridad juridica de no ser molestado a futuro con reclamaciones por el uso indebido de obras y
prestaciones (control del riesgo). Esa disminucién de costos y esa garantia de seguridad juridica
no se logra plenamente si la EGC no tiene la posibilidad de gestionar todo el repertorio de un
determinado ramo.
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Sin embargo. no siempre las EGC logran otorgar esa garantia de seguridad juridica a los
usuarios por situaciones tales como: (i) Deben competir con otros modelos de gestién, como es
el caso de la gestion colectiva impropia (ii) Los titulares de derecho pueden actuar en paralelo,
otorgando sus propias licencias, estableciendo tarifas y condiciones individuales o (iii) No cuentan
con herramientas juridicas para garantizar a los usuarios un uso pacifico de las obras o prestaciones
que estos demandan.

Por todo lo anterior, y a modo de respuesta a la pregunta bajo la cual titulamos este aparte,
podemos decir que, en ciertos casos, respecto de determinados derechos y modalidades de uso, la
gestion colectiva solo podra cumplir a cabalidad su funcién econémica si legalmente esta facultada
para administrar los derechos sobre el repertorio global de un determinado ramo. Es por ello que
los legisladores deben dotar de herramientas a las EGC. Una herramienta es la gestién colectiva
obligatoria, la cual, como veremos a continuacién, es un mecanismo que puede ser funcional a las
necesidades de los mercados de reduccién de costos y transacciones seguras juridicamente hablando.

2. La gestion colectiva obligatoria.

La gestion colectiva obligatoria es un modo exigible por la ley para el ejercicio de un derecho de
autor o conexo. Es fundamentalmente una carga que se impone al titular del derecho, en el sentido
que debe ejercerlo de una forma en particular, esto es: a través de la gestion colectiva. Esta carga
se impone con el objetivo de lograr un interés superior: la organizacion y racionalizacion de un
mercado complejo.

Vale anotar que la gestioén colectiva obligatoria no es una condiciéon del derecho'. La gestién
colectiva obligatoria no es un hecho futuro o incierto que supedite la existencia o exigibilidad del
derecho. El derecho de autor o conexo existe, solo que su ejercicio debe hacerse a través de un
determinado instrumento: la gestién colectiva.

El principal efecto de la gestion colectiva obligatoria es que limita la libertad de contratacion. La
relacion derechohabiente-usuario debe estar necesariamente mediada por una entidad de gestién
colectiva. Valga aqui sefalar, que la gestion colectiva no limita el derecho de asociacion, pues no
necesariamente se exige que el titular de derecho se asocie a una entidad de gestiéon colectiva. La
EGC estard en el deber de gestionar los derechos de sus socios, asi como de los no afiliados, sin que
estos ultimos deban, necesariamente, ser parte, afiliarse o asociarse a dichas entidades.

3. El test para el establecimiento de la gestién colectiva obligatoria
La gestion colectiva obligatoria implica un modo excepcional en el ejercicio del derecho de autor y

los derechos conexos. Esa excepcionalidad supone que debe existir una razonabilidad que justifique
la decision legislativa de imponer esta modalidad de ejercicio del derecho. Esa razonabilidad no

1 El tratadista chileno Arturo Alessandri, aclara que el modo, a diferencia de la condicién, no suspende la existencia de
los derechos, sino que sujeta a ciertas cargas a los titulares de tales derechos. Asi, dice Alessandri:

“El modo no suspende la adquisicion del derecho, de manera que inmediatamente de perfeccionado el contrato, el
acreedor adquiere su derecho al igual que el acreedor puro y simple, si bien en el ejercicio de ese derecho debe someterse a
los hechos constitutivos del modo, es decir debe sujetarse a ciertas cargas, o debe ejecutarse o cumplir determinadas obras.

Entre el modo y la condiciéon existe, entonces, una diferencia fundamental. La condicién suspensiva suspende la
adquisicion del derecho mientras ella no se cumple; el modo en cambio, como lo dice el articulo 1089, no suspende la
adquisicién del derecho, sino que el derecho existe, desde el primer momento, el acreedor puede ejercitarlo, solo que esta
obligado a cumplir el hecho en que consiste el modo. (...)” (Alessandri Rodriguez A, 1934, p. 238).
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encuentra fundamento en la dicotomia derecho exclusivo-derecho de remuneracion. No es cierto
que la gestion colectiva esté reservada s6lo para éstos tiltimos. En el derecho comparado se admite
la existencia de la gestién colectiva obligatoria en diferentes derechos de autor o conexos de
naturaleza exclusiva.

Ahora bien ;cudles son las condiciones que permitirian, de una manera razonada, establecer
la gestion colectiva obligatoria en las legislaciones nacionales? Para resolver este interrogante
podemos acudir a un test de permisibilidad de formas de gestion colectiva ampliadas.

En este test, cada legislador debe evaluar, al implementar la gestién colectiva obligatoria, los
siguientes elementos:(i) Un interés superior que se busca con la implementacién de la gestién
colectiva obligatoria, (ii) Un campo de accién limitado (iii) una proteccién a los autores y titulares
no afiliados (iii) Un grado superior de supervision estatal.

3.1. Un interés superior que se busca obtener con la implementacién de la gestion colectiva
obligatoria.

La gestion colectiva obligatoria debe tener como razén de ser un interés ptiblico, que va mas alla
de la proteccién de intereses subjetivos. Algunas de esas justificaciones son las que hemos resaltado
a lo largo de este documento: lograr una mayor racionalizaciéon del mercado de derecho de autor
y derechos conexos, eliminar complejidades de dicho mercado que en ocasiones obstaculiza
el encuentro entre titulares y usuarios, reducir costos de transacciéon, proveer mayor seguridad
juridica a los usuarios de obras y prestaciones artisticas.

3.2. Derechos limitados

La gestion colectiva obligatoria al ser una carga que se impone a los titulares de derecho debe
tener un marco de accién limitado. En otras palabras: debe ser la excepcion y no la regla general.

Esta modalidad de ejercicio del derecho debe aplicarse solo a usos secundarios de las obras o
prestaciones. Es decir,aquellas modalidades de explotacién posteriores ala divulgacién o publicacion
de la obra o prestacion y, en general, todas aquellas modalidades de explotacién posteriores a la
puesta en el mercado, por primera vez, de sus contenidos. La razén de esta distinciéon es que para
los titulares es mucho mas facil controlar las modalidades de explotacién primarias de sus obras
o prestaciones (ejemplo: derecho de reproduccion o fijacion de obras musicales, ediciéon de obras
literarias, exhibicion de obras audiovisuales en salas de cine, etc.); pero una vez que el autor o
titular permite esa puesta en el mercado de la obra o prestacion, se dan una serie de usos o nuevas
ventanas de explotacién, que muchas veces resulta imposible gestionar directa e individualmente.
Para ese tipo de usos secundarios estaria reservada la gestion colectiva obligatoria.

Asi las cosas, la gestion colectiva debe estar circunscrita a aquellos derechos y modalidades
de explotacién que cumplan con los siguientes requisitos: (i) Sean de naturaleza secundaria, (ii)
Que supongan el uso masivo de obras y prestaciones (repertorios, por oposicion a usos de obras
determinadas), (iii) Que tradicionalmente no sea ejercido de manera directa por actores consolidados
del mercado (editores, distribuidores, productores) y, (iv) Aquellos usos donde confluyen los
derechos de diferentes tipos de titulares (de autor o conexos). Entre esos derechos y modalidades
de uso, podemos mencionar algunos como:

- Radiodifusion

- Transmision y retransmisién por cable

- Comunicacién publica indirecta a través de dispositivos en espacios abiertos al ptblico.
- Reprografia.

- Remuneracién compensatoria por copia privada.
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3.3. Proteccion a los titulares de derechos no afiliados

Exigir a los autores y titulares que el ejercicio de ciertos derechos debe estar sujeto a la carga
o modalidad de gestion colectiva, debe suponer, en contraprestacién, un nivel de proteccion para
los titulares no afiliados a las entidades de gestién colectiva. La gestion colectiva obligatoria busca
ofrecer suficiente seguridad juridica al mercado y a los usuarios, pero nunca convertirse en un
privilegio para ciertos titulares y tampoco para las EGC.

En otras palabras, si una legislacion nacional obliga a los autores o titulares a gestionar algunos
de sus derechos a través de la gestion colectiva, debe también implementar mecanismos de
proteccién intensos a los titulares que no hacen parte, como socios, de tales entidades. Por ejemplo:
Se debe establecer un deber de no discriminacién atribuible a las entidades de gestién y en favor
de los titulares.

No significa lo anterior que todos los titulares deban ser admitidos como socios 0 miembros
de la EGC, (con los derechos de participacion, voto, supervision y las cargas que la calidad de
socio supone), ni tampoco exigirle a cada titular que, para gestionarle su derecho, debe asociarse
o afiliarse a la entidad (pues ello vulneraria el niicleo esencial del derecho de asociacién). El deber
que aqui se impone a las entidades de gestion es el de distribuir lo recaudado a los titulares cuyos
derechos hubieren sido gestionados, sean o no socios o miembros. Para esto, las entidades de
gestion colectiva deben establecer categorias de titulares administrados o no afiliados, que, sin ser
socios, puedan obtener la gestion eficiente de sus derechos patrimoniales, frente a lo cual la EGC
no podra negarse, estando en la obligacion de gestionarlos.

Adicionalmente, a las entidades de gestion colectiva se les debe imponer un deber de debida
diligencia y bisqueda de los titulares no afiliados cuyos derechos hubieren sido gestionados en el
marco de la gestion colectiva obligatoria.

3.4. Un grado superior de supervision estatal.

Sila gestion colectiva en general, suele estar sujeta a una supervision estatal, la gestion colectiva
obligatoria supone un mayor nivel de supervisién. Esto, fundamentalmente, a fin de verificar: (i)
Queno se vulnere el principio de no discriminacién con los no afiliados y (ii) Que esta obligatoriedad
de gestion colectiva -que se establece en beneficio de los usuarios- no se transforme en un abuso de
posicion dominante, en especial en lo relativo al establecimiento y fijacion de tarifas.
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CAPITULO IV
40 anos de cine en Espana: 1980 -2019

Por Departamento de Reparto y Documentacion de EGEDA

Este capitulo del Panorama Audiovisual expone la evolucion de la exhibicién cinematogréfica
en Espana desde 1980 hasta 2019. El estudio incluye los datos de la capacidad exhibidora, la oferta
de estrenos, el origen de las producciones y las peliculas con un mayor éxito en cada década y en
todo el periodo. Hay que aclarar que la distribuciéon por décadas esta referida a los decenios cuyos
anos tienen la misma cifra en su decena: 1980-1989, 1990-1999, 2000-2009 y 2010-2019.

El primer aspecto que acomete el estudio sobre la exhibicién de contenidos audiovisuales en
las salas de cine es la evolucién que han sufrido los establecimientos acondicionados para esta
actividad de ocio. Estos recintos, debido a la adaptaciéon a las demandas de los espectadores,
han ido variando su localizacion, estructura y tecnologia para mantener el interés del consumo
audiovisual fuera del hogar. El punto de partida son los afios sesenta y mediados de los setenta, en
los que los exhibidores adquieren grandes edificios en las ciudades méas populosas y en los lugares
mas céntricos y bien comunicados. Estos establecimientos cinematograficos solo contaban con una
gran pantalla y un amplio aforo distribuido en dos o tres plantas.

A finales de los setenta y principios de los ochenta tiene lugar una primera revoluciéon en cuanto
a los recintos cinematogréficos, apareciendo los llamados multicines que contaban con un maximo
de ocho pantallas y tenian caracteristicas diferentes a los inmuebles tradicionales. En primer lugar,
se deslocalizan en barrios o poblaciones mas o menos alejados del centro de las grandes ciudades,
se reduce su capacidad e incluso algunos se sittian en centros comerciales. A principios de los
noventa aparecen los muiltiplex, los cuales disponen de més de ocho pantallas y se integran en
una zona comercial, de ocio y restauracién y a finales de los noventa surgen los megaplex, con una
capacidad de mds de 20 pantallas y en los que en torno a este gran establecimiento cinematografico
se desarrolla el equipamiento restante.

Lanecesidad delos exhibidores de adaptarse al consumo global de la sociedad origind la creacion
de los megacentros comerciales en los que se integran los megaplex y una masiva oferta comercial,
ocio y restauracion. Los elementos comunes que han acompafado a estos complejos multipantalla
son la variedad de salas, tamanos, accesibilidad y comodidad; el crecimiento de los servicios de
restauracion integrados en estos centros; el aumento de la tecnologia en cuanto a imagen y sonido
para mejorar la experiencia del espectador y, por supuesto, la universalizacién de los servicios
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para la adquisicion y pago de las entradas a las salas. El éxito de la exhibicién cinematogréfica
multipantalla se refleja en el anuario estadistico de cine europeo de 2006. En esta fecha el 85% de los
establecimientos en Espafa tenian més de cuatro pantallas y el 58% mas de ocho.

El impacto de la pandemia mundial en el consumo de ocio cultural fuera del hogar constituye
el punto de partida para poner en valor la exhibicién cinematografica en Espafia en los tltimos 40
afnos. Por tanto, este capitulo queda encuadrado entre el inicio del Estado de las Autonomias (1980) y
el afio previo al Estado de Alarma (2019). En ese intervalo temporal, aparte de disfrutar del cine en
la gran pantalla, se han producido hechos sociales y econémicos que han condicionado la forma de
consumir el séptimo arte en Espaia, tanto en cuanto a los contenidos ofrecidos por los exhibidores
como en cuanto al equipamiento de los recintos destinados a tal fin.

La exhibicién cinematogréafica es un evento cultural y de ocio que se disfruta de forma masiva y
que ha sido la base sobre la que se ha asentado el consumo de otros elementos de ocio. Un ejemplo
de ello es que en 2019 se vendieron mas de 100 millones de entradas en los cines de nuestro pais.
Dicha cifra estd muy por encima de los rendimientos de cualquier otro evento cultural o deportivo
que re realice fuera del hogar, puesto que la asistencia a conciertos y festivales en dicho afio reunio
a mas de 28 millones de espectadores, los museos espafoles recibieron la visita de 20 millones de
personas y los estadios de los clubes de fatbol de LaLiga aglutinaron a casi 15 millones de aficionados.
Y por todo ello, no es extrafio que hablemos en todo momento de la industria cinematogrifica.

El motivo por el que se pone como punto de partida los afios ochenta, es que en la década de los
afos setenta la asistencia al cine practicamente era una actividad de obligado cumplimiento para
todos los espafioles, ya que entre 1970 y 1979 se vendieron un total 2.600 millones de entradas, es
decir, una media de 260 millones por afio. Incluso, si retrocedemos algunos afos, segtn el anuario
de SGAE, en 1968 se vendieron 376 millones de entradas y en 1969 mas de 364 millones, lo que
suponen una frecuencia de asistencia de unas once peliculas por persona y afo. Estos datos estdn
en contraposicién con lo que sucedi6 en 2020 y 2021, afios en los que ir al cine fue poco menos que
una actividad de riesgo por los motivos de sobra conocidos y cuya asistencia a las salas cay6 hasta
los 28 y 43 millones de espectadores, respectivamente.

El cuadro 4.1 refleja la capacidad exhibidora, la oferta de producciones en el mercado y la
asistencia de espectadores a los cines de Espafa. La década de los dos mil fue la mds exitosa de
las cuatro incluidas en el estudio, en cuanto a capacidad (4.127 pantallas) y espectadores (128,8
millones de entradas) y la de los ochenta fue en la que mas oferta de estrenos se lanzaron al mercado
(4.171 estrenos). Los datos promedio de las cuatro décadas ponen de manifiesto que, a lo largo de
este periodo funcionaron en Espafia un promedio anual de 3.300 salas de cine, se exhibieron 2.382
estrenos y se vendieron en las taquillas mas de 111 millones de entradas en cada afio.

Cuadro 4.1

Datos promedio de los principales indicadores cinematogrdficos
en cada década. Espaiia: 1980-2019

Década Pantallas Estrenos Espectadores
80s 3.100 4.171 118.715.395
90s 2.239 1.803 101.030.188
00s 4.127 1.788 128.835.802
10s 3.766 1.765 96.233.036
Promedio 3.308 2.382 111.203.605

Si tomamos en consideracion algunos puntos de control quinquenales empezando por 1975 y
terminando en 2019 y empezamos analizando como ha sido la evolucién del niimero de pantallas
y de los estrenos exhibidos, nos encontramos con que entre 1975 y 1980 el nimero de salas de cine

(]
~..

egeda



CAPITULO IV: 40 ANOS DE CINE EN ESPANA 295

era superior a las 4.000. El consumo cinematogréfico tiene un declive en los afos ochenta hasta
alcanzar el minimo de 1990 (1.773 pantallas). A partir del afio 2000 se produce una recuperacién de
la capacidad exhibidora hasta alcanzar casi las 4.400 pantallas en 2005 y posteriormente tiene lugar
un ligero ajuste hasta estabilizarse en la actualidad en torno a las 3.600 pantallas (grafico 4.1).

El namero de estrenos no ha sufrido tantos altibajos a lo largo de estos tltimos 40 afios. El
maximo de 4.561 de 1980 se reduce progresivamente hasta el minimo de 1.583 de 1995. Esta cifra
establece el rango de oferta cinematografica, puesto que hasta la actualidad el maximo de estrenos
subi6 solo hasta los 2.040 de 2015. Si relacionamos ambos parametros, al principio del periodo
observamos un gran nimero de pantallas y estrenos, en medio del periodo se reducen ambos
parametros y a partir de entonces aumentan las pantallas de forma significativa pero el nimero de
estrenos se mantiene en un rango constante. En definitiva, al principio del periodo habia mucha
capacidad exhibidora y una voluminosa oferta cinematogréfica y al final del periodo hay una gran
capacidad exhibidora pero una oferta de estrenos mas optimizada.

Grafico 4.1
Evolucion del niumero de pantallas de cine y estrenos exhibidos en
Espana
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El cuadro 4.2 refleja los datos acumulados de estrenos, asistencia de espectadores a las salas de
cine, la frecuencia de consumo por persona y el coste medio del acceso al cine. La década de los 80
fue la que registr6 un mayor niimero de estrenos (41.710) y la de los dos mil la que acumul6 mas
espectadores (1.288,3 millones) y en ambas décadas la frecuencia de asistencia fue parecida, con
tres estrenos por persona y afo. El coste de la entrada alcanz6 su mayor valor en la década de los
dos mil diez con 6,1€.

Respecto a los datos globales, en el conjunto de los 40 afios analizados, se exhibieron 95.269
estrenos cinematogréficos, se vendieron en los cines espanoles 4.448,1 millones de entradas, la
frecuencia de asistencia se situ6 en 2,7 peliculas por habitante y el precio medio de la entrada
ascendié a casi 4 euros.
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Cuadro 4.2

Datos acumulados de los principales indicadores cinematogrificos en cada década.
Espaiia: 1980-2019

Década Estrenos Espectadores Asistencia Entrada (€)
80s 41.710 1.187.153.953 31 1,4
90s 18.026 1.010.301.884 2,6 3,0
00s 17.881 1.288.358.019 3,0 5,0
10s 17.652 962.330.355 2,1 6,1
Total 95.269 4.448.144.211 2,7 3,9

Los puntos de control de la asistencia al cine ponen de manifiesto un rango de variabilidad
menor que en el caso del niimero de pantallas y de estrenos. En 1980 la frecuencia era de casi cinco
peliculas por persona y en 1990 la asistencia alcanz6é su minimo de dos peliculas por persona.
A partir de este afno se recuper6 el consumo de cine hasta alcanzar en 2000 los 3,4 estrenos por
persona. En los siguientes veinte afios, la asistencia a las salas se redujo, progresivamente, hasta
estabilizarse, antes de la pandemia, en torno a dos peliculas por habitante y afio (grafico 4.2).

La gréfica que no admite dudas es la del coste medio de la entrada al cine, puesto que en los
altimos 40 afos no ha parado de aumentar. A principios de los ochenta ir al cine no costaba ni
un euro y a principios de los noventa la entrada alcanzé los dos euros. A partir de esa fecha el
encarecimiento de la entrada al cine se establecié en un euro cada cinco afios, hasta alcanzar los 6,5
euros en 2010. Entre 2011 y 2019 la entrada creci6 algo menos de medio euro y tras la pandemia el
coste medio de la entrada alcanz¢ la barrera de los 7 euros.

En 1980 los espatioles vieron casi cinco peliculas de cine con un coste de casi un euro por cada
estreno y en 2019 disfrutaron de dos peliculas por 6,7 euros cada una. La diferencia en cuarenta
afos es un consumo de casi 3 peliculas menos y un encarecimiento de 6 euros por cada entrada.
Estos datos sugieren dos preguntas actualmente: ;Cudntos afios se necesitaran para recuperar los
niveles de espectadores prepandemia? y ;Cuanto mds tendrdn que pagar los espectadores por ver
un estreno cinematografico?

Grafico 4.2
Frecuencia de asistencia al cine y coste de la entrada por persona
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Otra cuestion importante es el origen de los estrenos cinematograficos. En cuanto a la
distribucién, la mayoria de las peliculas provino de un reducido niimero de paises y la minoria
restante tuvo una gran diversidad en cuanto a la procedencia de las obras. Un total de 90 paises
tuvieron representacion en las carteleras espafiolas (en la actualidad algunos paises ya no existen o
han cambiado de nombre o han surgido nuevos paises).

Respecto al éxito de los estrenos, un 97% de los espectadores se decant6 por obras procedentes de
Norteamérica y Europa. Si hacemos un ajuste més fino, el 94% de la cuota de mercado la copan solo
cuatro paises (Estados Unidos, Espaiia, Reino Unido y Francia). Hay que sefalar que el promedio
de la cuota de mercado de las peliculas estadounidense en las cuatro décadas analizadas se situ en
el 64,1% y el de las espafiolas en el 15,6% (cuadro 4.3).

Cuadro 4.3

Cuota de mercado de los estrenos por su origen (%). Espaiia 1980-2019

Década USA Espafia UK Francia
80s 50,8 18,9 9,3 3,6
90s 72,3 11,1 7,5 3,0
00s 68,8 14,5 8,7 2,5
10s 66,0 17,5 8,7 3,3
Promedio 64,1 15,6 8,6 3,1

La evolucion de los espectadores en los puntos de control quinquenales refleja que en 1980 se
vendieron casi 176 millones de entradas y en 1990 se produjo el minimo de toda la serie con 78,5
millones. En el afio 2000 se registra otro maximo de 134,5 millones y, por dltimo, en 2019 los cines
vendieron casi 105 millones de localidades. Los ingresos por la venta de entradas en cines superan
los 600 millones de recaudacién en 2005 y los 661 millones en 2010 (grafico 4.3).

Grafico 4.3
Espectadores e ingresos cinematograficos en Espaia
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La distribucion acumulada de los espectadores por Autonomias refleja que la cuota de mercado
de cada una de ellas es proporcional a su poblacion. Las Comunidades con mas espectadores
cinematograficos en los 40 anos analizados son la Comunidad de Madrid (20,1%), Catalufa (19,7%),
Andalucia (13,3%) y la Comunidad Valenciana (10,8%). En conjunto, estas cuatro Comunidades
representan casi el 64% del total de localidades vendidas por los exhibidores de cine entre 1980 y
2019 (cuadro 4.4).

Cuadro 4.4

Cuota de mercado de cada Comunidad Auténoma sobre
el total de asistencia a los cines. Espaiia: 1980-2019

Comunidad %
Comunidad de Madrid 20,1
Cataluna 19,7
Andalucia 13,3
Comunidad Valenciana 10,8
Pais Vasco 58
Castilla y Leén 4,8
Canarias 42
Galicia 3,6
Aragén 3,0
Castilla-La Mancha 2,8
Region de Murcia 2,7
Islas Baleares 2,3
Principado de Asturias 2,0
Comunidad Foral de Navarra 1,6
Extremadura 14
Cantabria 1,1
La Rioja 0,7
Ceuta 0,1
Melilla 0,1
Total 100,0

El grafico 4.4 refleja los ingresos acumulados en cada década y en este caso la que mas suma
es la de los dos mil con 6.315 millones de euros, seguida de la década de los dos mil diez con 5.906
millones. El total de ingresos acumulados por los cines en los 40 afios de exhibicion analizados es
de casi 17.000 millones de euros.
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Grafico 4.4
Ingresos acumulados en cada década por los estrenos
cinematograficos en Espaia (millones de euros)
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El estudio de los estrenos con mds éxito en las salas de cine entre 1980 y 2019 comienza
exponiendo las cuatro producciones mds vistas en cada década. Estas obras son: Titanic (11,2
millones de espectadores) en la década de los 90; Avatar (9,5 millones de espectadores) en la década
de los dos mil; 8 apellidos vascos (9,5 millones de espectadores) en la década de los dos mil diez y E.T.
El extraterrestre (8,1 millones de espectadores) en la década de los 80 (cuadro 4.5).

Cuadro 4.5
Estrenos con mds éxito en cada década
Titulo Origen Década Espectadores
E.T. El extraterrestre ~ USA 80s 8.147.099
Titanic USA 90s 11.265.694
Avatar USA 00s 9.536.218
8 apellidos vascos Espafia 10s 9.516.272

El top-52 histérico de las producciones con mas éxito entre 1980 y 2019 que superaron los
cuatro millones de espectadores en los cines espafoles, estéd liderado por las peliculas mas vistas
en cada década (cuadro 4.6). Pero mas alla de esta coincidencia, en un analisis rapido del ranking
se observa que hay cinco sagas de peliculas triunfadoras: El Sefior de los Anillos, Harry Potter,
Piratas del Caribe, Star Wars e Indiana Jones. También los cldsicos infantiles con versiones que se
estrenaron con 25 afos de diferencia tuvieron un gran éxito de publico: EI Rey Leén en 1994 y
2019 (ambas son peliculas de animacién) y Aladdin 1993 y 2019 (la primera es de animacién y la
segunda de imagen real). En el caso del clasico La Bella y la Bestia la versiéon animada de 1992 si
se situd en este ranking histérico, pero no asi la versiéon en imagen real de 2017 que no consiguid
alcanzar los cuatro millones de espectadores.
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Un andlisis detallado del origen refleja que 39 estrenos fueron producciones americanas, nueve
espafiolas, tres britanicas y una italiana. Por décadas, la que sumo més estrenos es la de los dos mil
con 23, seguida de la de los noventa con 15 estrenos y de la década de los dos mil diez con once.
En cuanto al tipo de obra, 40 (77%) peliculas fueron realizadas con imagen real y 12 (23%) fueron
de animacién. Y en cuanto al género de los estrenos producidos con imagen real predominaron las
peliculas de aventuras (10) y las fantasticas (8).

En cuanto a los estrenos, la pelicula con mas éxito en los cines espafioles en los tltimos cuarenta
afos fue Titanic con 11,2 millones de espectadores, seguida de Avatar y 8 apellidos vascos con 9,5
millones cada una. A continuacién, se situaron E.T. El extraterrestre con 8,1 millones de espectadores
y El Sefior de los Anillos con 7,1 millones. Respecto a las espafiolas, aparte de la mencionada 8 apellidos
vascos, se encuentra la produccion de suspense Los Otros con 6,4 millones espectadores, Lo imposible
con 6,1 millones de espectadores, 8 apellidos catalanes con 5,6 millones y Torrente 2 con 5,3 millones
de espectadores.

Cuadro 4.6
Top 50 de estrenos cinematogrdficos. Espaiia 1980-2019
N°  Titulo Origen Ano Espectadores
1 Titanic USA 1998 11.265.694
2 Avatar USA 2009 9.536.218
3 8apellidos vascos Espafia 2014 9.516.272
4  E.T. El extraterrestre USA 1982 8.147.099
5  EL Sefior de los Anillos: La Comunidad del Anillo USA 2001 7.143.105
6  ELSefor de los Anillos: El retorno del Rey USA 2003 6.902.600
7 LaGuerra de las Galaxias - Edicién Especial USA 1997 6.900.868
8  Elsexto sentido USA 1999 6.762.480
9  ELSenor de los Anillos: Las dos Torres USA 2002 6.522.548
10  Harry Potter y la piedra filosofal UK 2001 6.462.786
11 Los Otros Espana 2001 6.410.598
12 ELRey Leén (2019) USA 2019 6.392.093
13 ELRey Ledn (1994) USA 1994 6.321.953
14  Star Wars: La Amenaza Fantasma USA 1999 6.259.378
15 Lo imposible Espafia 2012 6.129.025
16 Shrek 2 USA 2004 6.079.145
17 Jurassic Park USA 1993 5.971.488
18 8 apellidos catalanes Espana 2015 5.693.197
19  Piratas del Caribe: El cofre del Hombre Muerto USA 2006 5.495.970
20  Torrente 2, misién en Marbella Espana 2001 5.321.969
21  Star Wars: El despertar de la fuerza USA 2015 5.296.900
22 Spider-Man USA 2002 5.249.541
23 Harry Potter y la cimara secreta UK 2002 5.220.938
24 Joker USA 2019 5.175.140
25  El Cédigo Da Vinci USA 2006 5.071.946
26 Buscando a Nemo USA 2003 4.989.415
27  La gran aventura de Mortadelo y Filemén Espana 2003 4.985.983
28  Gladiator USA 2000 4.964.409
29  La Bella y la Bestia USA 1992 4.935.184
30  Piratas del Caribe: La maldicién de la Perla Negra USA 2003 4.875.624
31  Tarzén USA 1999 4.796.008
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32 Instinto Basico USA 1992 4.764.943
33  Aladdin (2019) USA 2019 4.758.466
34  Un monstruo viene a verme Espana 2016 4.620.133
35  Vengadores: Endgame USA 2019 4.597.661
36  Bohemian Rhapsody UK 2018 4.429.055
37  Elorfanato Espana 2007 4.420.861
38  Los Minions USA 2015 4.321.250
39  Pretty Woman USA 1990 4.301.994
40  Agente 007 contra Doctor No UK 1992 4.293.374
41  Troya USA 2004 4.237.549
42 Indiana Jones y la Ultima Cruzada USA 1989 4.219.349
43 Lavida es Bella Italia 1999 4.174.620
44 Enbusca del Arca Perdida USA 1981 4.152.649
45  Shrek 3 USA 2007 4.132.081
46  Aladdin (1993) USA 1993 4.108.477
47  Piratas del Caribe: En el fin del Mundo USA 2007 4.107.538
48  La mascara del Zorro USA 1998 4.107.114
49 American Beauty USA 2000 4.105.878
50  Mar adentro Espana 2004 4.099.475
51  Los Picapiedra USA 1994 4.080.660
52 Los Increibles USA 2004 4.007.567

El top-50 histdrico de los estrenos espafioles con mas éxito entre 1980-2019 estd liderado por
las producciones comentadas anteriormente. A continuacién de éstas, hay cuatro peliculas que
superaron los cuatro millones de espectadores: La gran aventura de Mortadelo y Filemdén, Un monstruo
viene a verme, El orfanato y Mar adentro. Por décadas, la de los dos mil diez es la mas representada en
el ranking con 20 peliculas, seguida de la década de los dos mil con 17 estrenos. Y en cuanto a las
secuelas hay que destacar la presencia en este cuadro de las cinco peliculas de Torrente, las dos de la
franquicia 8 apellidos y las dos obras de animacién de Tadeo Jones (cuadro 4.7).

En cuanto al tipo de produccion, 46 estrenos estan realizados con imagen real y tan solo cuatro
son obras de animacién. En cuanto al género, la comedia es la gran dominadora del ranking con
casi la mitad de las obras del total de las incluidas en el ranking seguida de los géneros draméticos
y de aventuras en diferentes contextos.

Los directores con mds estrenos en el top-50 son Santiago Segura con seis y 18,8 millones de
espectadores acumulados por sus producciones; Alejandro Amenabar con cinco estrenos y 17,6
millones de espectadores; Pedro Almoddévar con cuatro estrenos y casi 10 millones de espectadores
acumulados; Emilio Martinez-L4zaro con tres estrenos y 18 millones de espectadores y, por dltimo,
J.A. Bayona con tres estrenos y 15,1 millones de espectadores acumulados.

Cuadro 4.7
Top-50 de estrenos cinematogrdficos espaiioles. Espaiia 1980-2019
N°  Titulo Director Ano Espectadores
1 8apellidos vascos E. Martinez-Lazaro 2014 9.516.272
2 Los Otros A. Amenabar 2001 6.410.598
3 Lo imposible J. A. Bayona 2012 6.129.025
4 Ocho apellidos catalanes E. Martinez-Lazaro 2015 5.693.197
5  Torrente 2 S. Segura 2001 5.321.969
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6  Lagran aventura de Mortadelo y Filemén J. Fesser 2003 4.985.983
7 Un monstruo viene a verme J. A. Bayona 2016 4.620.133
8  Elorfanato J. A. Bayona 2007 4.420.861
9  Mar adentro A. Amenabar 2004 4.099.475
10  Torrente 3 S. Segura 2005 3.575.759
11 Agora A. Amenabar 2009 3.492.683
12 Mujeres al borde de un ataque de nervios P. Almodévar 1988 3.347.946
13 Campeones J. Fesser 2018 3.293.483
14  Perfectos desconocidos A. delaIglesia 2017 3.284.565
15  Tadeo jones 2 E. Gato 2017 3.189.961
16 Alatriste A. Diaz Yanes 2006 3.182.656
17 Torrente S. Segura 1998 3.010.736
18  Elotro lado de la cama E. Martinez-Lazaro 2002 2.826.156
19  Las aventuras de Tadeo Jones E. Gato 2012 2.762.486
20  ElNino D. Monzén 2014 2.757.638
21  Palmeras en la nieve F. Gonzalez Molina 2015 2.706.623
22 Torrente 4 S. Segura 2011 2.632.922
23 El crimen de Cuenca P. Mir6 1981 2.621.614
24 Todo sobre mi madre P. Almodévar 1999 2.590.670
25  Dias de fitbol D. Serrano 2003 2.562.132
26  Padre no hay mas que uno S. Segura 2019 2.498.193
27  Lanifa de tus ojos E. Trueba 1998 2.497.859
28  Elreino de los cielos R. Scott 2005 2.388.173
29  Airbag J.M. Bajo Ulloa 1997 2.195.897
30  Superlépez J. Ruiz Caldera 2018 2.150.035
31 Twomuch F. Trueba 1995 2.141.868
32 Celda211 D. Monzén 2009 2.129.571
33  Los lunes al sol F. Leén de Aranoa 2002 2.103.601
34  Tacones lejanos P. Almodévar 1991 2.072.921
35 Juana La Loca V. Aranda 2001 2.067.026
36  Los santos inocentes M. Camus 1984 2.033.304
37  Tengo ganas de ti E. Gonzalez Molina 2012 1.984.559
38  Planet 51 J. Blanco 2009 1.957.318
39  Atrapala bandera E. Gato 2015 1.946.069
40  Volver P. Almodévar 2006 1.931.965
41  Lavaquilla L. Garcia Berlanga 1985 1.907.208
42 Mientras dure la guerra A. Amenabar 2019 1.862.495
43 Lo dejo cuando quiera C. Theron 2019 1.838.819
44 Belle epoque F. Trueba 1992 1.818.267
45  Torrente 5 S. Segura 2014 1.811.276
46  Abre los ojos A. Amenabar 1997 1.794.352
47  Siyo fuera rico A. Fernandez Armero 2019 1.767.740
48  Ellaberinto del fauno G. Del Toro 2006 1.682.233
49 Muertos de risa A. delalglesia 1999 1.669.951
50  Perdiendo el norte N. Garcia Velilla 2015 1.658.095

El top-20 histérico de los estrenos cinematogréficos de la década de los 80 esta liderado por
E.T. El extraterrestre con 8,1 millones de espectadores. A continuacion, se situaron los estrenos de la
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saga de Indiana Jones: dos con més de 4 millones de espectadores (La Ultima Cruzada y En busca del
Arca Perdida) y otro con 3,7 millones (EI Templo Maldito). Todas estas obras estuvieron dirigidas por
Steven Spielberg (cuadro 4.8).

Aparte de estos cuatro estrenos, otros 11 superaron los 3 millones de espectadores y 5 mas los
dos millones. El ranking cuenta con titulos iconicos de la cinematografia de todos los tiempos como
Regreso al futuro (Robert Zemeckis), Rambo (Ted Kotcheff), Gremlins (Joe Dante), Memorias de Afrzca
(Sidney Pollack) o El ultimo emperador (Bernardo Bertolucci). En cuanto a la procedencia, 15 son
producciones estadounidenses, dos son britanicas, dos espafiolas y una mexicana.

Las dos peliculas espafiolas son Mujeres al borde de un ataque de nervios (Pedro Almoddvar) con
3,3 millones de espectadores y EI crimen de Cuenca (Pilar Mir6) con 2,6 millones de espectadores.
Por ultimo, la obra mexicana producida en 1967, protagonizada por Mariano Moreno (Cantinflas)
y dirigida por Miguel M. Delgado, estrenada en Espafa en 1980, también tuvo una buena acogida
en los cines espanoles superando los 3 millones de espectadores.

Cuadro 4.8
Ranking de estrenos cinematogrdficos en la decada de los aiios ochenta
N° Titulo Origen Ano Espectadores
1  E.T. El extraterrestre USA 1982 8.147.099
2 Indiana Jonesy la Ultima Cruzada USA 1989 4.219.349
3 Enbusca del Arca Perdida USA 1981 4.152.321
4  Indiana Jones y el Templo Maldito USA 1984 3.704.387
5 Batman USA 1989 3.538.561
6  Mujeres al borde de un ataque de nervios Espafia 1988 3.347.946
7 Regreso al futuro USA 1985 3.238.863
8  West Side Story USA 1981 3.235.716
9  Rambo (Acorralado 2) USA 1985 3.230.005
10 Gremlins USA 1984 3.211.784
11 Kramer contra Kramer USA 1980 3.165.831
12 Su excelencia Meéxico 1980 3.163.605
13 Chacal UK 1982 3.158.583
14  Peter Pan USA 1986 3.113.418
15  La conquista del Oeste USA 1984 3.069.899
16  Memorias de Africa USA 1986 2.874.803
17  Eldltimo Emperador UK 1988 2.868.967
18  Loca academia de Policia USA 1984 2.838.916
19  Tootsie USA 1983 2.737.431
20  Elcrimen de Cuenca Espana 1981 2.621.614

El top-10 de peliculas espafiolas con mas éxito en los ochenta, aparte de los dos titulos
mencionados anteriormente, se completa con otra produccién que supera los 2 millones de
espectadores, Los Santos Inocentes (Mario Camus), y con otras siete obras que rebasan el millén de
localidades vendidas. Entre estas dltimas destaca La vaquilla (Luis Garcia Berlanga) con 1,9 millones
de espectadores (cuadro 4.9).
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Cuadro 4.9
Ranking de estrenos cinematogrdficos espaiioles en la decada de los aiios ochenta
N° Titulo Director Afio Espectadores
1 Mujeres al borde de un ataque de nervios P. Almodévar 1988 3.347.946
2 Elcrimen de Cuenca P. Mir6 1981 2.621.614
3 Los Santos Inocentes M. Camus 1984 2.033.304
4 LaVaquilla L. Garcia Berlanga 1985 1.907.208
5 El Lute, camina o revienta V. Aranda 1987 1.422.303
6 Cristobal Colén, de oficio descubridor M. Ozores 1982 1.412.893
7 Y al tercer ano resucitd R. Gil 1980 1.343.870
8  Todos al suelo M. Ozores 1982 1.294.874
9  Las bicicletas son para el verano J. Chavarri 1984 1.190.800
10  La muerte de Mikel I. Uribe 1984 1.169.384

El top-20 histdrico de los estrenos cinematogréficos de la década de los 90 estd liderado por
Titanic (James Cameron) con 11,2 millones de espectadores, siendo la pelicula con més éxito en los
cines espafoles entre 1980 y 2019. A continuacion, otros cuatro titulos superaron los 6 millones de
espectadores: La Guerra de las Galaxias — Edicion especial (George Lucas), El sexto sentido (M. Night
Shyamalan), EI Rey Leén (Roger Allers, Rob Minkoff) y Star Wars: La Amenaza Fantasma (George Lucas).

Aparte de estos cinco estrenos, otra produccién rozé los 6 millones de espectadores (Jurassic Park,
de Steven Spielberg), nueve més superaron los 4 millones y cinco los 3 millones de espectadores.
Todas las peliculas de este ranking son estadounidenses, excepto la produccion italiana La vida es
Bella (Roberto Benigni) y la britanica Full Monty (Peter Cattaneo). La primera vendi6 4,1 millones
de entradas y la segunda 3,7 millones (cuadro 4.10).

Cuadro 4.10
Ranking de estrenos cinematogrificos en la decada de los afios noventa
N°  Titulo Origen Ano Espectadores
1 Titanic USA 1998 11.265.694
2 La Guerra de las Galaxias - Edicion Especial =~ USA 1997 6.900.868
3 El sexto sentido USA 1999 6.762.480
4 EL Rey Leén (1994) USA 1994 6.321.953
5 Star Wars: La Amenaza Fantasma USA 1999 6.259.378
6 Jurassic Park USA 1993 5.971.488
7 La Bella y la Bestia USA 1992 4.935.184
8 Tarzan USA 1999 4.796.008
9 Instinto Basico USA 1992 4.764.943
10 Pretty Woman USA 1990 4.301.994
11 Agente 007 contra Doctor No UK 1992 4.293.374
12 Lavida es bella Italia 1999 4.174.620
13 Aladdin (1993) USA 1993 4.108.477
14  La mascara del Zorro USA 1998 4.107.114
15  Los Picapiedra USA 1994 4.080.660
16 Ghost (Més alla del amor) USA 1990 3.961.908
17 Forrest Gump USA 1994 3.914.504
18  Terminator 2 USA 1991 3.778.855
19  Full Monty UK 1997 3.736.046
20  Elsilencio de los corderos USA 1990 3.719.716
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El top-10 de peliculas espafiolas con mas éxito en los noventa, esta liderado por la primera parte
de la saga de comedia de Torrente (Santiago Segura) con 3 millones de espectadores. A continuacion,
con 2 millones se situaron: Todo sobre mi madre (Pedro Almoddévar), La nifia de tus ojos (Fernando
Trueba), Airbag (Juan Manuel Bajo Ulloa), Two much (Fernando Trueba) y Tacones lejanos (Pedro
Almodévar). Completan el ranking cuatro producciones con mas de 1,5 millones de espectadores y
otra que roza dicha cifra (cuadro 4.11).

Cuadro 4.11
Ranking de estrenos cinematogrificos espaiioles en la decada de los aiios noventa
N° Titulo Director Ano Espectadores
1 Torrente S. Segura 1998 3.010.736
2 Todo sobre mi madre P. Almodévar 1999 2.590.670
3 Lanifa de tus ojos F. Trueba 1998 2.497.859
4 Airbag J.M. Bajo Ulloa 1997 2.195.897
5 Twomuch F. Trueba 1995 2.141.868
6  Tacones lejanos P. Almodévar 1991 2.072.921
7 Belle epoque F. Trueba 1992 1.818.267
8  Abre los ojos A. Amenéabar 1997 1.794.352
9  Muertos de risa A. delaIglesia 1999 1.669.951
10 Aqui huele a muerto A. Sanchez de Heredia 1990 1.479.256

El top-20 historico de los estrenos cinematograficos de la década de los dos mil esta liderado
por el estreno de ciencia-ficcion Avatar (James Cameron) con 9,5 millones de espectadores, siendo la
segunda pelicula con més éxito en los cines espafoles entre 1980 y 2019. A continuacién, se situaron
los estrenos de la saga de EI Sefior de los Anillos: La Comunidad del Anillo (7,1 millones), EI retorno del
Rey (6,9 millones) y Las dos Torres (6,5 millones). Todas estas obras estuvieron dirigidas por Peter
Jackson (cuadro 4.12).

Aparte de estos cuatro estrenos, otros tres superaron también los 6 millones de espectadores:
Harry Potter y la piedra filosofal (Chris Columbus), Los Otros (Alejandro Amendbar) y Shrek 2
(Andrew Adamson). El resto del ranking los completan cinco estrenos que superan los 5 millones
de espectadores y ocho producciones que superan los 4 millones. En cuanto a la procedencia 14 son
producciones estadounidenses, cuatro son espafiolas y dos son britanicas.

Las peliculas espafiolas presentes en el ranking cinematografico de los afios dos mil, aparte
de Los Otros, son Torrente 2 (Santiago segura) con 5,3 millones de espectadores, La gran aventura de
Mortadelo y Filemén (Javier Fesser) con casi 5 millones y EI orfanato (Juan Antonio Bayona) con 4,4
millones de espectadores.

Cuadro 4.12
Ranking de estrenos cinematogrdficos en la decada de los afios dos mil
N°¢  Titulo Origen Ano Espectadores
1 Avatar USA 2009 9.536.218
2 EL Senor de los Anillos: La Comunidad del Anillo USA 2001 7.143.105
3 EL Sefior de los Anillos: El retorno del Rey USA 2003 6.902.600
4 EL Senor de los Anillos: Las dos Torres USA 2002 6.522.548
5 Harry Potter y la piedra filosofal UK 2001 6.462.786
6 Los Otros Espana 2001 6.410.598
7 Shrek 2 USA 2004 6.079.145
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Piratas del Caribe: El cofre del Hombre Muerto USA 2006 5.495.970

Torrente 2, misién en Marbella Espana 2001 5.321.969
10 Spider-Man USA 2002 5.249.541
11 Harry Potter y la Cdmara Secreta UK 2002 5.220.938
12 El Cédigo Da Vinci USA 2006 5.071.946
13 Buscando a Nemo USA 2003 4.989.415
14  La gran aventura de Mortadelo y Filemén Espafia 2003 4.985.983
15  Gladiator USA 2000 4.964.409
16  Piratas del Caribe: La maldicién de la Perla Negra USA 2003 4.875.624
17 El orfanato Espana 2007 4.420.861
18 Troya USA 2004 4.237.549
19  Shrek 3 USA 2007 4.132.081
20  Piratas del Caribe: En el fin del Mundo USA 2007 4.107.538

El top-10 de peliculas espafolas con mas éxito en los dos mil esté liderado por las peliculas ya
comentadas anteriormente: Los Otros, Torrente 2, La gran aventura de Mortadelo y Filemén y El orfanato.
A continuacion, con 4 millones de espectadores se situé Mar adentro (Alejandro Amenabar) seguida
de Torrente 3 (Santiago Segura) con 3,5 millones, Agora con 3,4 millones de espectadores y Alatriste
con 3,1 millones. Completan el ranking dos producciones con mds de 2,5 millones de espectadores
(cuadro 4.13).

Cuadro 4.13
Ranking de estrenos cinematogrdficos espaiioles en la decada de los afios dos mil
N° Titulo Director Ano Espectadores
1 Los Otros A. Amenabar 2001 6.410.598
2 Torrente 2, misién en Marbella S. Segura 2001 5.321.969
3 Lagran aventura de Mortadelo y Filemén J. Fesser 2003 4.985.983
4  Elorfanato J. A. Bayona 2007 4.420.861
5 Mar adentro A. Amenabar 2004 4.099.475
6  Torrente 3 S. Segura 2005 3.575.759
7  Agora A. Amenabar 2009 3.492.683
8  Alatriste A. Diaz Yanes 2006 3.182.656
9  Elotrolado de la cama E. Martinez-Lazaro 2002 2.826.156
10  Dias de ftitbol D. Serrano 2003 2.562.132

El top-20 histérico de los estrenos cinematograficos de la década de los dos mil diez esta
liderado por la pelicula espafiola 8 apellidos vascos (Emilio Martinez-L4zaro) con 9,5 millones de
espectadores, siendo la tercera pelicula con mads éxito en los cines espafioles entre 1980 y 2019, tras
las grandes producciones Titanic y Avatar. A continuacién, con mas de 6 millones de espectadores se
situaron la versién en imagen real de El Rey Leén y la produccién espafiola dirigida por J. A. Bayona
Lo imposible.

Aparte de estos tres estrenos, otras tres peliculas superaron los 5 millones de espectadores: 8
apellidos catalanes (Emilio Martinez-Lazaro), Star Wars: El despertar de la fuerza (J.]. Abrams) y Joker
(Todd Phillips) El resto del ranking los completan cinco estrenos que rebasan los 4 millones de
espectadores y nueve producciones que superan los 3 millones. En cuanto a la procedencia: 15 son
producciones estadounidenses, cuatro son espafiolas y una es britanica.
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Las peliculas espafolas presentes en el ranking de los afos dos mil diez, aparte de las ya
comentadas 8 apellidos vascos, Lo imposible y 8 apellidos catalanes se encuentra también el drama
fantastico dirigido por J.A. Bayona Un monstruo viene a verme, con un rendimiento en taquilla de
4,6 millones de espectadores (cuadro 4.14).

Cuadro 4.14
Ranking de estrenos cinematogrdficos en la decada de los aiios dos mil diez
N° Titulo Origen Ano Espectadores
1 8apellidos vascos Espana 2014 9.516.272
2 ElRey Leon (2019) USA 2019 6.392.093
3  Loimposible Espana 2012 6.129.025
4 8apellidos catalanes Espafia 2015 5.693.197
5  Star Wars: El despertar de la fuerza USA 2015 5.296.900
6  Joker USA 2019 5.175.140
7 Aladdin (2019) USA 2019 4.758.466
8  Un monstruo viene a verme Espafa 2016 4.620.133
9  Vengadores: Endgame USA 2019 4.597.661
10  Bohemian Rhapsody UK 2018 4.429.055
11 Los Minions USA 2015 4.321.250
12 Jurassic World USA 2018 3.909.059
13 Del revés (Inside Out) USA 2015 3.895.660
14  Toy Story 4 USA 2019 3.887.776
15  Mascotas USA 2016 3.870.729
16  La Bella y La Bestia USA 2017 3.759.014
17 Los Increibles 2 USA 2018 3.751.613
18 Gru3 USA 2017 3.707.825
19  Toy Story 3 USA 2010 3.625.033
20  Jurassic World USA 2015 3.600.143

Los estrenos que completan el top-10 de peliculas espafiolas, con més éxito en las salas de cine
en la década de los dos mil diez, acuamulando mas de 3 millones de espectadores son: Campeones
(Javier Fesser), Perfectos desconocidos (Alex de la Iglesia) y Tadeo Jones 2 (Enrique Gato). Y las
producciones que sumaron mds de dos millones de espectadores son: Las aventuras de Tadeo Jones
(Enrique Gato), El Nifio (Daniel Monzén) y Palmeras en la nieve (Fernando Gonzalez Molina). En
este caso, hay que sefalar, por primera vez, la presencia en este ranking histérico de la década, de
las dos peliculas de animacién protagonizadas por el personaje de ficcion Tadeo Jones (cuadro 4.15).

Cuadro 4.15
Ranking de estrenos cinematogrificos espaiioles en la decada de los ajios dos mil diez
N°  Titulo Director Ano Espectadores
1 8apellidos vascos E. Martinez-Lazaro 2014 9.516.272
2 Lo imposible J. A. Bayona 2012 6.129.025
3 Ocho apellidos catalanes E. Martinez-Lazaro 2015 5.693.197
4 Un monstruo viene a verme J. A. Bayona 2016 4.620.133
5  Campeones J. Fesser 2018 3.293.483
6  Perfectos desconocidos A. de la Iglesia 2017 3.284.565
7 Tadeo Jones 2 E. Gato 2017 3.189.961
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8 Las aventuras de Tadeo Jones E. Gato 2012 2.762.486

9 El Nino D. Monzén 2014 2.757.638

10  Palmeras en la nieve F. Gonzalez Molina 2015 2.706.623
40 ANOS DE CINE ESPANOL

Esta tltima parte de este capitulo contiene las fichas de los cinco estrenos espafioles con mds éxito en cada
década. La ficha contiene los datos de produccién, elenco artistico, intérpretes, trayectoria y los premios mas
significativos recibidos en su recorrido comercial.

ANOS 80

Las cinco peliculas espafolas mas vistas en los cines entre 1980 y 1989 son muy diferentes tanto en su
direccién y elenco artistico, como en su tematica. La primera, Mujeres al borde de un ataque de nervios, escrita y
dirigida por Pedro Almoddévar y protagonizada por Antonio Banderas y Carmen Maura supone una evolucion
del universo del director manchego desde las tematicas mas transgresoras de sus primeras peliculas, hacia
una comedia mas apegada a la sociedad del momento, aunque conservando elementos propios de toda su
filmografia. La cinta tuvo una potente trayectoria internacional y un reconocimiento por parte de la critica
y publico. Los logros de la produccién fueron espectaculares consiguiendo la nominacién al Oscar, Bafta y
Globo Oro a la mejor pelicula extranjera y el premio Goya a la mejor pelicula.

La segunda produccién con mads éxito, El crimen de Cuenca de Pilar Mir6, chocé en un primer momento
con la oposicion del ministerio de cultura y los tribunales de justicia y hoy en dia sigue siendo la tnica
pelicula prohibida, de forma transitoria, durante la Democracia espafiola. Finalmente, el Tribunal Supremo
autoriz6 su exhibicion en las salas de cine atrayendo el interés de 2,6 millones de espectadores. Mas alla de la
crudeza de sus imagenes y la gran interpretacién de sus protagonistas, la cinta, basada a su vez en una novela
de Ramon J. Sender, expone elementos que siguen vigentes hoy en dia en nuestra sociedad.

Y qué decir de Los santos inocentes de Mario Camus, también tomando como referencia la novela de
Miguel Delibes, nos presenta un drama rural que no deja indiferente a nadie y que nos ofrece las pulsiones
entre la pobreza y la incultura de los campesinos y la doble moral e indiferencia de las familias pudientes de
la época. La interpretacién de Landa, Rabal y Terele Pavez es reconocida por el jurado del Festival de Cannes
y por el publico espafiol con mas de 2 millones de entradas.

Las producciones situadas en cuarto y quinto lugar son La Vaquilla y EI Lute. La primera es una comedia
muy al estilo de Berlanga ambientada en la Guerra Civil, con un extenso elenco de actores y extras y que
cumple con el objetivo de entretener a los casi dos millones de espectadores que asistieron a verla a las salas
de cine. Por otra parte, EI Lute: camina o revienta de Vicente Aranda, narra las andanzas del famoso delincuente
Eleuterio Sdnchez. Tanto la interpretacién de Imanol Arias (El Lute) como de Victoria Abril (Chelo) les supuso
la Concha de Plata al mejor actor y mejor actriz en el Festival Internacional de San Sebastian.
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MUJERES AL BORDE DE UN ATAQUE DE NERVIOS

ISAN 4
v 15AN
INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0001-BC82-0000-5-0000-0000-R

Productoras El Deseo, Laurenfilms

Director Pedro Almodévar

Guion Pedro Almodévar

Fotografia José Luis Alcaine

Misica Bernardo Bonezzi

Montaje José Salcedo

Intérprete Carmen Maura

Intérprete Antonio Banderas

Intérprete Julieta Serrano

Intérprete Maria Barranco

Trayectoria Festival de Venecia, Festival de Nueva York, Festival de Toronto,
Festival de Dudbury, Festival Karlovy Vary, Festival Thessaloniki,
Festival de Beijing, Summer Film Festival.

Premios internacionales Nominacién Oscar y Globos de Oro mejor pelicula extranjera;
Nominacién Bafta major pelicula en lengua no inglesa; Premio David
Donatello mejor director extranjero; Premio del Circulo de Criticos
de Cine de Nueva York mejor pelicula extranjera; Premio del Cine
europeo mejor director joven; Premios NBR mejor pelicula extranjera;
Premios ACE mejor actriz de reparto; Premio del Ptblico Festival de
Toronto; Premios Festival de Venecia mejor actriz y mejor guion.

Premios nacionales Premios Goya Mejor pelicula, mejor guion, mejor actriz, mejor

actriz de reparto y mejor montaje; Premio ASECAN mejor pelicula
espafiola; Premios Fotogramas de Plata mejor actor y mejor actriz;
Premios Sant Jordi mejor pelicula espafiola y mejor actriz espafiola.
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EL CRIMEN DE CUENCA
ISAN 4
J1SAN
N
AUDICVUAL NOMBER
ISAN 0000-0000-1E69-0000-R-0000-0000-U
Productoras Jet Films, IN-CINE
Directora Pilar Mir6
Guion Salvador Maldonado, Pilar Mir6
Fotografia Hans Burmann
Muisica Anton Garcia Abril
Montaje José Luis Matesanz
Intérprete Amparo Soler Leal
Intérprete Héctor Alterio
Intérprete Daniel Dicenta
Intérprete José Manuel Cervino
Trayectoria Festival de Berlin, Festival de Chicago
Premios internacionales Premio del Jurado festival Bastia; Premio ACE mejor actriz
LOS SANTOS INOCENTES
ISAN 4
Y 1SAN
[\
AUDIOVISUAL NUNBER
ISAN 0000-0001-614F-0000-P-0000-0000-0
Productoras Ganesh P.C., Television Espafiola
Director Mario Camus
Guion Antonio Larreta, Manuel Matji
Fotografia Hans Burmann
Muisica Antén Garcia Abril
Montaje Jose Maria Biurrdn
Intérprete Alfredo Landa
Intérprete Terele Pavez
Intérprete Francisco Rabal
Intérprete Belén Ballesteros
Trayectoria Festival de Cannes, Festival Toronto, Festival Nueva York, Festical
Mar del Plata, Festival de Villeurbanne
Premios internacionales Premios Festival de Cannes mejor actor y mencién especial director;
Premio ACE mejor actor.
Premios nacionales Premio ASECAN mejor pelicula espafiola; Premio Circulo de
Escritores Cinematograficos mejor pelicula; Premio Fotogramas de
Plata mejor actor.
<%
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LA VAQUILLA
ISAN =l 7
{Y 1ISAN
H A
AUDIOVISUAL RUNBER.
ISAN 0000-0000-6CBE-0000-8-0000-0000-D
Productoras Jet Films, IN-CINE
Director Luis Garcia Berlanga
Guion Luis Garcia Berlanga, Rafael Azcona
Fotografia Carlos Suérez
Miisica Miguel Asins Arbo
Montaje José Luis Matesanz
Intérprete Alfredo Landa
Intérprete Guillermo Montesinos
Intérprete Santiago Ramos
Intérprete José Sacristan
Premio nacional Premio ASECAN mejor pelicula espafiola

EL LUTE. CAMINA O REVIENTA

ISAN RV 2
J 1ISAN
I\
AUDIOVISUALNUVEER

ISAN 0000-0001-C735-0000-7-0000-0000-G
Productora Multivideo S.L.
Director Vicente Aranda
Guion Joaquin Jorda, Vicente Aranda, Eleuterio Sdnchez
Fotografia José Luis Alcaine
Musica José Nieto
Montaje Teresa Font
Intérprete Imanol Arias
Intérprete Victoria Abril
Intérprete Antonio Valero
Intérprete Carlos Tristancho
Trayectoria Festival de San Sebastian, Festival Pilsen, Festival de Toronto, Festival

Cognac du Film Policier
Premios internacionales Premio Festival de Cognac mencién especial del Jurado; Premios ACE

mejor actor
Premios nacionales Premio ADIRCAE mejor actriz; Premio ASECAN mejor pelicula;

Premios Fotogramas de plata mejor pelicula, mejor actor y mejor
actriz; Premios Festival de San sebastidan mejor actor y mejor actriz;
Premios Goya nominacién mejor pelicula; Premios TP de oro mejor
actor y mejor actriz.
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ANOS 90

El top-5 de las peliculas con mds éxito en los cines en los afos 90 nos ofrece un panorama un poco
mas desenfadado que en la década anterior. En el decenio de 1990 a 1999 las comedias de diversa indole
ganan terreno en los cines, siendo el tinico punto en comun con el periodo anterior un nuevo éxito de Pedro
Almodévar.

La pelicula mas popular de los 90 fue Torrente, una comedia de humor negro dirigida e interpretada por
Santiago Segura en la que encarna a un personaje excesivo en un mundo oscuro, estando acompanado en
sus andanzas por otro personaje limite protagonizado por Javier Camara. La pelicula sumo tres millones de
espectadores en las salas, constituyendo la base para producir una saga de otras cuatro peliculas a lo largo
de los 15 afos siguientes.

El estreno mds icénico de este periodo fue Todo sobre mi madre de Pedro Almodévar, obra clave de la
filmografia del cineasta manchego en la que enfrenta a diferentes personajes femeninos a situaciones
complicadas e insélitas. Las interpretaciones realizadas por Cecilia Roth, Marisa Paredes, Candela Pena,
Antonia San Juan, Penélope Cruz y Rosa Maria Sarda potencian de manera decisiva la produccién creada
por Almodévar. Tras una prestigiosa trayectoria nacional e internacional se suceden los premios mas
representativos de la industria cinematografica: Oscar, Globos de Oro, Bafta, César y Cine Europeo, entre
otros.

La tercera produccién con mas éxito en los cines fue la comedia dramatica realizada por Fernando Trueba
La nifia de tus ojos. El rodaje de una pelicula, por parte de un grupo de artistas espafioles, en la Alemania Nazi
en plena Guerra Civil, es el punto de partida para dar rienda suelta a los acontecimientos conflictivos entre
personajes antagénicos. La pelicula se presento en el Festival de Berlin y gané el Goya a la mejor pelicula y sin
duda destaca la espléndida interpretacién de Penélope Cruz, lo que le posibilité ganar los premios nacionales
de mayor relevancia a la mejor actriz (Goya, Fotogramas, Unién de Actores y Turia).

En cuarta y quinta posicién se situaron dos comedias de diferente corte: Airbag de Juanma Bajo Ulloa y
Two much de Fernando Trueba. La primera, protagonizada por Karra Elejalde, Fernando Guillén Cuervo y
Alberto San Juan, comienza con una despedida de soltero y se transforma en una desenfrenada road movie
y, la segunda, interpretada por Banderas, Melanie Griffith y Daryl Hannah, se inicia con una declaracién de
amor y termina como una comedia de enredos. Ninguna tuvo un reconocimiento significativo por parte de
la industria, pero si por parte del ptblico, puesto que ambas producciones consiguieron vender dos millones
de entradas en los cines espafioles.
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TORRENTE
ISAN 4
Y 15AN
INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER
ISAN 0000-0001-B929-0000-H-0000-0000-N

Productora Rocabruno

Director Santiago Segura

Guion Santiago Segura

Fotografia Carles Gusi

Miisica Roque Bafios, Mario Klemens

Montaje Fidel Collados

Intérprete Santiago Segura

Intérprete Javier Camara

Intérprete Chus Lampreave

Intérprete Neus Asensi

Trayectoria Festival Fantasporto, Festival Lyon, Fant-Asia Festival

Premios nacionales

Premios Goya mejor direccion novel.

TODO SOBRE MI MADRE

ISAN

Productoras
Director
Guion
Fotografia
Miuisica
Montaje
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete

Trayectoria

¥ 1AN

INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0000-ABB4-0000-2-0000-0000-V

El Deseo

Pedro Almodévar
Pedro Almodévar
Alfonso Beato
Alberto Iglesias, Mario Klemens
José Salcedo
Cecilia Roth
Marisa Paredes
Candela Pena
Antonio San Juan
Penélope Cruz

Festival de Cannes, Festival Karlovy Vary, Festival de Auckland,
Festival de Nueva York, Festival de Austin, Festival de Stockholm,
Festival de Thessaloniki, Festival Pilsen, Festival Hagi (Japén), Spanish
Festival (Filipinas), Festival de Beijing, Summer Festival (Hong kong)
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Premios nacionales
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Oscar mejor pelicula extranjera; Premio Globo de Oro mejor pelicula
de habla no inglesa; Premio César mejor pelicula extranjera; Premios
Bafta mejor pelicula de habla no inglesa; Premio David Donatello mejor
pelicula habla no inglesa; Premio del Cine Independiente britanico
mejor pelicula; Premios del Cine Europeo mejor pelicula; Premio de la
Asociacion de Criticos de Cine de Los Angeles mejor pelicula de habla
no inglesa; Premio Circulo de Criticos de Cine de Nueva York mejor
pelicula habla no inglesa; Asociacién de Criticos de Cine de Boston a la
mejor pelicula; Premio de L’Academia des Lumiéres

Premio Goya mejor pelicula; Festival de Cine de San Sebastidn premio
FIPRESCI Mejor pelicula; Premio Ondas mejor pelicula.

LA NINA DE TUS OJOS

ISAN

Productora
Director
Guion
Fotografia
Musica
Montaje
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete

Trayectoria

Premios internacionales

Premios nacionales

¥ 1sAN

INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0000-2B52-0000-Y-0000-0000-9

Fernando Trueba P.C., Lolafilms, CARTEL

Fernando Trueba

Rafael Azcona, David Trueba, Carlos Lopez, Manual A. Egea
Javier Aguirresarobe

Antoine Duhamel

Carmen Frias

Neus Asensi

Jestis Bonilla

Penélope Cruz

Antonio Resines

Festival de Berlin, Festival de Toronto, Festival de Pusan, Festival de
Belgrado, Festival de Santa Barbara, Festival de Cartagena.

Nominacién oso de oro Festival de Berlin; Premio Festival de Cartagena
mejor fotografia; Premio Festival Santa Barbara mejor fotografia.

Premios Goya Mejor pelicula, mejor actriz, mejor actriz revelacion,
mejor vestuario, mejor direccién artistica, mejor maquillace; Premios
Fotogramas de Plata mejor actor y mejor actriz; Premio Unién de
Actores mejor actriz; Premio Turia mejor actriz.
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AIRBAG
ISAN P
Y 1ISAN
INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER
ISAN 0000-0002-8C36-0000-W-0000-0000-F
Productoras Bainet Zinema
Director Juanma Bajo Ulloa
Guion Juanma Bajo Ulloa, Karra Elejalde, Fernando Guillén Cuervo
Fotografia Gonzalo Fernande Berridi
Miisica Bingen Mendizabal
Montaje Pablo Blanco
Intérprete Karra Elejalde
Intérprete Fernando Guillén Cuervo
Intérprete Alberto San Juan
Intérprete Manuel Manquina
Intérprete Maria de Medeiros
Trayectoria Festival Fantasporto, Fant-Asia Festival

Premios nacionales

Premios Goya mejor montaje y efectos especiales

TWO MUCH
ISAN P
¥ 15AN
INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMEER
ISAN 0000-0000-52AD-0000-H-0000-0000-N
Productoras Sogetel, Lolafilms, Fernando Trueba P.C.
Director Fernando Trueba
Guion Fernando Trueba, David Trueba
Fotografia José Luis Alcaine
Musica Michel Camilo
Montaje Nena Bernard
Intérprete Melanie Griffith
Intérprete Antonio Banderas
Intérprete Daryl Hannah
Intérprete Danny Aiello

Premios nacionales

Nominacién mejor actor Premios Goya y Premios Fotogramas
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ANOS 2000

Si en los 80 dominaron los dramas y en los 90 las comedias, podemos decir que en el decenio de los afios
dos mil la variedad de géneros fue el denominador comtin. Tenemos suspense, aventuras, comedia, drama e
incluso un poco de terror. Esta es la década con mas volumen de ptblico en las salas y con las producciones
mas costosas del cine espafiol.

Los Otros de Alejandro Amendbar fue una gran produccion y la que mas éxito de publico obtuvo (6,4
millones de espectadores). Bajo la supervision de la Warner y aunque la pelicula se rod6 en Espafia eso no
fue 6bice para que el reparto principal recayera sobre intérpretes extranjeros. Hay que destacar el trabajo de
Nicole Kidman en una cinta a medio camino entre el suspense y el terror y que como ya hemos comentado
fue del agrado del publico espanol. La obra gané premios internacionales gracias a su clasificacion como
pelicula de terror y al trabajo de la actriz australiana y los premios nacionales se concentraron, mayormente,
en la direccién y guion de Amenébar.

La saga Torrente se consolida en los afios dos mil como un valor seguro en las salas de cine espafiolas, no
en vano la segunda parte atrajo a 5,3 millones de espectadores y la tercera a 3,5 millones, esto es, algo mas
de dos millones y medio millon mas de espectadores que la primera parte, respectivamente. En la segunda
entrega, Gabino Diego fue el ayudante del irreverente policia y la accién se desplazé de Madrid a Marbella, y
en la tercera José Mota fue quien desempend este papel y la accién volvié a Madrid.

En el tercer lugar de la década, en ndmero de espectadores, se sittia la adaptacion al cine de Las Historietas
de Mortadelo y Filemon escritas por Francisco Ibafiez. La obra se titulé La gran aventura de Mortadelo y Filemon
y la dirigi6 Javier Fesser. La interpretacion de Mortadelo recay6 sobre Benito Pocino, actor no profesional, y la
de Filemon en el humorista Pepe Viyuela. La cinta no obtuvo un reconocimiento significativo por parte de la
industria, pero de nuevo el publico cinematografico respondi6 a la aventura de ambos personajes en la gran
pantalla comprando casi cinco millones de entradas.

El orfanato, otra producciéon a medio camino entre el suspense y el terror, también fue del agrado del
publico en este decenio de los dos mil. La primera pelicula del director J. A. Bayona y la consagracion
de Belén Rueda, tras su participacion en Mar adentro, contd con una sélida trayectoria internacional y un
reconocimiento significativo en el que ambos se repartieron los premios de mejor director revelacién y
mejor actriz.

Por su parte, Mar adentro, aunque tuvo un ligero menor rendimiento en las salas que la anterior, fue
premiada con el Oscar y el Globo de Oro a la mejor pelicula extranjera y en Espafia se llev el Goya, Fotogramas
de Plata y el Forqué a la mejor pelicula. Alejandro Amendabar como director de la produccién y Javier Bardem
interpretando al tetrapléjico Ramoén Sampedro obtuvieron multitud de premios internacionales y nacionales.
La historia renov¢ el debate sobre la eutanasia y tuvo una gran repercusion dentro y fuera de Espafia.
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LOS OTROS

ISAN :K

INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER
ISAN 0000-0000-3E96-0000-B-0000-0000-4

Productora Las Producciones del Escorpién, Sogetel

Director Alejandro Amenabar

Guion Alejandro Amenabar

Fotografia Javier Aguirresarobe

Miisica Alejandro Amenabar

Montaje Nacho Ruiz Capillas

Intérprete Nicole Kidman

Intérprete Fionnula Flanagan

Intérprete Chirstopher Eccleston

Intérprete James Bentley

Trayectoria Festival de Venecia, Festival de Rio, Festival de Tokyo, Festival de
Belgrado.

Premios internacionales Premio Saturn a mejor pelicula terror, mejor actriz y mejor actriz
de reparto; Premio Empire Independent Spirit; Premio Fangoria
Chainsaw mejor actriz; Premio Fright Meter mejor director y
mejor actriz; Premio Ghent premio FIPRESCI; Premio Golden
Schmoes mejor pelicula terror; Premio Circulo de Criticos de Cine
de Kansas mejor actriz; Premio Sociedad de Criticos Online de
Cine mejor guion.

Premios nacionales Premio ASECAN mejor pelicula; Premios Circulo de Escritores
mejor director, mejor guion y mejor pelicula; Premios Goya mejor
pelicula, Mejor director, mejor guion mejor fotografia, mejor
montaje, mejor sonido; Premios Ondas mejor pelicula; Premio
Sant Jordi mejor pelicula espafiola

<%
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TORRENTE 2
ISAN P
Y 1I5AN
INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER
ISAN 0000-0000-3D81-0000-U-0000-0000-L
Productora Amiguetes Entertainment S.L., LolaFilms
Director Santiago Segura
Guion Santiago Segura
Fotografia Guillermo Granillo
Musica Roque Bafos
Montaje Fidel Collados
Intérprete Santiago Segura
Intérprete Diego Gabino
Intérprete Tony Leblanc
Intérprete José Luis Moreno
Intérprete Inés Sastre
Trayectoria Premier Festival Mar del Plata, Nominacién premio del ptblico
mejor director en los Premios del Cine europeo
Premios nacionales Nominacién a la mejor cancién original Premios Goya

LA GRAN AVENTURA DE MORTADELO Y FILEMON

ISAN 4
Y I1ISAN
INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER
ISAN 0000-0000-812F-0000-5-0000-0000-M
Productora Peliculas Pendelton S.A., Sogecine
Director Javier Fesser
Guion Javier Fesser, Guillermo Fesser
Fotografia Xavi Giménez
Musica Rafael Arnau, Mario Gosalvez
Montaje Ivan Aledo
Intérprete Benito Pocino
Intérprete Pepe Viyuela
Intérprete Dominique Pinon
Intérprete Paco Sagarzazu
Intérprete Janfri Topera
Intérprete Berta Ojeda
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Trayectoria Festival de Cannes, AFM Festival (Turquia), Festival Annecy,
Festival de Philadelphia, Festival de Copenhagen, Festival Mar del
Plata
Premios nacionales Premios Goya mejor direccién artistica, direccién de produccién,
efectos especiales, montaje y maquillaje; Premios Turia premio
Huevo de Colén
EL ORFANATO
ISAN P
Y 1SAN
INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER
ISAN 0000-0001-DB56-0000-4-0000-0000-P
Productora Rodar y Rodar Cine y Televisién, P.C. Telecinco
Director Juan Antonio Bayona
Guion Sergio Gutiérrez Sanchez
Fotografia Oscar Faura
Muisica Fernando Velazquez
Montaje Oriol Tarrag6
Intérprete Belén Rueda
Intérprete Fernando Cayo
Intérprete Geraldine Chaplin
Intérprete Roger Princep
Intérprete Mabel Ribera
Trayectoria Festival de Cannes, London FrightFest, Festival Fantasporto,
Festival de Toronto, Festival de Austin, Festival de Helsinki,
Festival de Nueva York, Festival de Sao Paulo, Festival de
Thessaloniki, Festival de Sitges, Festival de Goteborg, Festival
de Guadalajara, Spanish Film (Filipinas), Festival de El Cairo,
Gerardmer Festival.
Premios internacionales Premio COFCA Mejor montaje; Premio Fantasporto mejor director
y actriz; Premio Gold Derby mejor pelicula extranjera; Gran
Premio Gerardmer Festival, Premio Golden Reel a mejor sonido;
Premio OFTA a mejor pelicula extranjera; Premios ACE a mejor
primer trabajo y mejor actriz.
Premios nacionales Premios Barcelona a la mejor pelicula; Premio Escritores de Cine a
mejor director revelacién; Premio Fotograma de Plata mejor actriz;
Premio Forqué mejor pelicula; Premios Goya director Novel y
Actriz; Premios Sant Jordi a mejor pelicula espafola.
<%
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ISAN

Productora
Director
Guion
Fotografia
Mdsica
Montaje
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete

Trayectoria

Premios internacionales

Premios nacionales

¥ 1sAN

INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0001-1AED-0000-G-0000-0000-Q

Himenodptero, Sogecine
Alejandro Amenabar

Alejandro Amenabar, Mateo Gil
Javier Aguirresarobe

Alejandro Amenabar, Carlos Nufez
Alejandro Amenabar

Javier Bardem

Belén Rueda

Lola Duenas

Mabel Rivera

Celso Bugallo

Joan Dalmau

Festival de Venecia, Festival de Toronto, Cinefest Sudbury,
Festival de Sevilla, Festival de Los Angeles, Festival
Thessaloniki, Asian Media Festival, Festival de Bangkok,
Festival de Goteborg, Festival de Sofia, Festival de Transilvania,
Spanish Festival (Filipinas), Film by the Sea Festival, Cinefest
Sudbury

Oscar mejor pelicula lengua no inglesa; Globo de Oro mejor
pelicula lengua no inglesa; Premios Independent Spirit mejor
pelicula extranjera; Premios Critics Choice mejor pelicula
extranjera; Premios Cine europeo mejor director y actor; Ledn
de Plata Gran premio del Jurado y Copa Volpi mejor actor
(Festival de Venecia); Premios Asociacion de Cronistas de Cine
de Argentina mejor pelicula extranjera; Mejor pelicula (Festival
Bangkok); Premio del ptblico Cinefest Sudbury; Premios
David Donatello mejor pelicula europea; Premios del Cine
Europeo a mejor director y mejor actor; Premios FICE mejor
pelicula premio del ptiblico; Premios Hollywood mejor pelicula
europea; Premios Circulo de Criticos de Cine de Londres mejor
pelicula extranjera; National Board of review mejor pelicula
extranjera; Premios San Diego Film Critics mejor pelicula
extranjera; Premios Satellite mejor pelicula extranjera; Premio
del publico mejor pelicula (Festival Sofia)

Premios Goya mejor pelicula, actor y actriz; Premios Fotograma
de Plata mejor pelicula, actor y actriz; Premio Forqué mejor
pelicula; Premios Sant Jordi mejor pelicula espafola; Premios
Circulo Escritores Cine mejor actor; Premios de la Unién de
Actores mejor actor
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ANOS 2010

La temaética del top-5 con mas éxito de publico en la década 2010-2019 es también variada,
puesto que tenemos dos comedias roménticas (8 apellidos vascos y 8 apellidos catalanes), un drama de
aventuras (Lo imposible), un drama fantdstico (Un monstruo viene a verme) y una comedia dramaética
(Campeones).

Las producciones que mds aceptacion tuvieron en la década son 8 apellidos vascos y su secuela 8
apellidos catalanes, ambas dirigidas por Emilio Martinez-Lazaro y protagonizadas por Clara Lago y
Dani Rovira. La primera acumul6 9,5 millones de espectadores en las salas de los cines espafioles y
se sittia como la pelicula espafiola con mas éxito entre 1980 y 2019 y la tercera en el ranking histérico,
tras las superproducciones Titanic y Avatar. Esta primera parte de la saga 8 apellidos consigui6é un
cierto namero de reconocimientos nacionales, mayormente, para sus actores secundarios. Por su
parte 8 apellidos catalanes sumo 5,6 millones de espectadores y se encuentra en el top-20 histérico
de peliculas con mas éxito en las salas. Ambas producciones acumularon conjuntamente mas de 15
millones de espectadores.

En segundo y cuarto lugar se sittian los estrenos de J.A. Bayona, Lo imposible y Un monstruo
viene a verme. Ambas siguen la formula de Amendbar con Los Otros, es decir, equipos espafioles de
produccién y elencos extranjeros de intérpretes. Lo imposible cont con la interpretaciéon de Naomi
Watts y Ewan McGregor, pero la mayoria de los premios individuales de la pelicula los gan6é Tom
Holland como mejor actor revelacion. La trama de la pelicula se centra en las aventuras que sufre
una familia de vacaciones en Tailandia justo en el momento de producirse el tsunami en 2004. Esta
historia tuvo el respaldo del ptiblico espafiol en los cines sumando 6,1 millones de espectadores.

Un monstruo viene a verme también contd con un elenco extranjero de reconocido prestigio
(Sigourney Weaver, Felicity Jones, Liam Neeson y Lewis McDougall). El punto partida de esta obra
es una familia de padres separados y una madre muy enferma en la que el joven hijo tiene que
asumir la responsabilidad de sus cuidados y llevar las riendas del hogar. La produccién sumé 4,6
millones de espectadores en las salas de cine y la mayoria de los premios que consiguié fueron por
la calidad de su produccién (fotografia, sonido, montaje, mdsica...).

El top-5 lo completa la comedia dramatica Campeones dirigida por Javier Fesser. La historia
presenta a Marco (Javier Gutiérrez), un entrenador de baloncesto que tiene que aceptar el reto de
entrenar un equipo de personas discapacitadas. Y se puede hablar de un rotundo éxito el que una
pelicula tan singular pudiera superar los 3 millones de espectadores en las salas de cine espafiolas.
Ademas, la obra tuvo un buen recorrido nacional e internacional y recogié una gran variedad de
premios nacionales entre los que destaca el Goya y el Forqué a la mejor pelicula.
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8 APELLIDOS VASCOS

ISAN

Productora
Director
Guion
Fotografia
Musica
Montaje
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete

Trayectoria

Premios nacionales

¥ 15AN

INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0004-8D55-0000-M-0000-0000-8

Snow Films, Kowalski Films, Lazona Films
Emilio Martinez-Lazaro

Diego San José, Borja Cobeaga

Kalo berridi

Fernando Velazquez

Angel Hernandez Zoido

Clara Lago

Dani Rovira

Carmen Machi

Karra Elejalde

BFI London Festival, Festival Pantalla Pinamar, Festival de
Seattle, Festival de Villeurbanne

Premios del Circulo de Escritores de Cine mejor actor
secundario y mejor actor revelacion; Premios del Publico
Fotogramas de Plata mejor pelicula; Premios Goya mejor
actriz de reparto, Mejor actor de reparto y Mejor actor
revelacién; Premios Sant Jordi mejor pelicula espafiola;
Premios de la Unién de Actores mejor actriz secundaria y
mejor actor secundario; Premios Turia mejor pelicula.

LO IMPOSIBLE
ISAN P

4 15AN

N
AUDIOVSUAL NUMBER
ISAN 0000-0003-52D3-0000-A-0000-0000-7

Productora Apaches Entertainment, Telecinco Cinema
Director J. A. Bayona
Guion Sergio G. Sdnchez
Fotografia Oscar Faura
Misica Fernando Velazquez
Montaje Elena Ruiz, Bernat Vilaplana
Intérprete Naomi Watts
Intérprete Ewan Mcgregor
Intérprete Tom Holland
Intérprete Samuel Joslin



Intérprete

Trayectoria

Premios internacionales

Premios nacionales
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Marta Etura

Festival de Toronto, Festival de San Sebastidn, Festival de
Zurich, Festival de Sitges, Festival de Tokyo, Festival de
Tallin, Festival de Palm Springs.

Premios Capri mejor director europeo; Premios CinEuphoria
mejores efectos especiales; Premios Empire mejor actor
revelacién; Premios Gold derby mejor actriz y mejor actor
revelacion; Premios del Circulo de Criticos de Cine de
Londres mejor actor britanico joven; Premios National
Board Review mejor actor joven; Premios OFTA mejor actor
joven; Premios sociedad de criticos de cine de San Diego
mejor actriz; Premios Teen Choice mejor drama y mejor
actriz dramatica; Premios Hollywood mejor actor joven.

Premios Goya mejor director, sonido, efectos y montaje;
Premios Circulo de escritores de Cine mejor actriz; Premios
Gaudi mejor pelicula europea, mejor director, mejor sonido,
mejor fotografia, mejor montaje.

8 APELLIDOS CATALANES

ISAN

Productora
Director
Guion
Fotografia
Musica
Montaje
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete

Trayectoria

¥ 1sAN

INTERNATIONAL STANDARD
AUDIQVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0004-2605-0000-0-0000-0000-3

Weather Films, Lazona Films
Emilio Martinez-Lazaro
Diego San José, Borja Cobeaga
Juan Molina Temboury

Roque Bafios

Angel Hernéndez Zoido

Dani Rovira

Clara Lago

Karra Elejalde

Carmen Machi

Festival de Miami, Pantalla Pinamar
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UN MONSTRUO VIENE A VERME

ISAN

Productora
Director
Guion
Fotografia
Misica
Montaje
Intérprete
Intérprete
Intérprete
Intérprete

Trayectoria

Premios internacionales

Premios nacionales

¥ 1sAN

INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0004-478F-0000-R-0000-0000-U

Apaches Entertainment, Telecinco Cinema
J. A. Bayona

Patrick Ness

Oscar Faura

Fernando Velazquez

Jaume Marti, Bernat Vilaplana

Sigourney Weaver

Felicity Jones

Lewis McDougall

Lian Neeson

Festival de Toronto, Festival de San Sebastian, Festival de
Zurich, Festival de Helsinki, Fantastic Fest, BFI London
Festival, Festival Mill Valley, Festival de Leiden, Festival
Camerimage (Polonia), Festival de Stockholm, Festival de
Macao, Future Festival.

Premios CinEuphoria mejor actor y mejor actriz de reparto,
Premios Cine Europeo mejor sonido, Premios Circulo
Criticos Londres mejor actor joven, Premios Fénix mejor
sonido, Premios Platino mejor director de arte, mejor
fotografia, mejor montaje, mejor sonido.

Premios Circulo Escritores Cine mejor fotografia, mejor
musica y mejor montaje; Premios Feroz mejor musica;
Premio del ptblico Fotogramas de Plata mejor pelicula
espafiola; Premios Gaudi mejor director, mejor sonido,
mejor montaje, mejores efectos, mejor direcciéon artistica,
mejor pelicula lengua no catalana; Premios Goya mejor
director, mejor musica, mejor fotografia, mejor direcciéon
artistica, mejor sonido, mejor maquillaje y mejores efectos;
Premio Forqué mejor pelicula en educacién en valores.
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CAMPEONES
ISAN 4
J 1SAN
-.: N INTERNATIONAL STANDARD
AUDIOVISUAL NUMBER

ISAN 0000-0004-C084-0000-L-0000-0000-B
Productora Peliculas Pendelton, Morena Films, TVE, Telefonica
Director Javier Fesser
Guion David Marqués Montes, Javier Fesser
Fotografia Chechu Graf
Musica Rafael Arnau
Montaje Javier Fesser
Intérprete Javier Gutiérrez
Intérprete Athenea Mata
Intérprete Juan Margallo
Intérprete Jests Vidal
Trayectoria Festival de Seattle, Biografilm Festival (Italia), Festival

de Miami, Festival de Amsterdam, Festival de Toronto,

Sports Film Festival (Lituania), Festival de Palm Springs.
Premios internacionales Premio Platino a la mejor pelicula en educacién en valores
Premios nacionales Premios ASECAN mejor pelicula; Premios Circulo de

Escritores de Cine mejor actor revelacién; Premios Dias
de Cine premio del publico; Premios Feroz mejor pelicula
de comedia; Premio del publico Fotogramas de plata
mejor pelicula; Premios Goya Mejor pelicula, Mejor actor
revelacion; Premios Forqué mejor pelicula y mejor pelicula
en educacién en valores; Premios Sant Jordi mejor pelicula
espafiola; Premios Unién de Actores mejor actor de reparto

Un dltimo comentario que se puede hacer de las peliculas més vistas en cada década desde 1980, es que
de las 20 peliculas incluidas en los rankings, estdn producidas por 12 directores diferentes. Los directores
que repiten obras son: J. A Bayona (3 estrenos), Alejandro Amenébar (2 estrenos), Emilio Martinez-Lazaro (2
estrenos), Fernando Trueba (2 estrenos), Javier Fesser (2 estrenos), Pedro Almoddvar (2 estrenos) y Santiago
Segura (2 estrenos).

Las peliculas con un mayor reconocimiento nacional e internacional son Todo sobre mi madre y Mar adentro
que consiguieron el Oscar a la mejor pelicula extranjera y el Goya a la mejor pelicula. Por su parte, Mujeres al
borde de un ataque de nervios estuvo nominada al Oscar en la categoria de mejor pelicula extranjera y recibié
el Goya a la mejor pelicula. Y La nifia de tus ojos, Los Otros y Campeones ganaron el Goya a la mejor pelicula.
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ARTICULO 6

EL documental o el cine necesario

LA PESADILLA DE NANOOK
Diego Garcia Moreno

Diana Diez

Ana Maria Lopez

 La Pesadila. de Nanook |

\
N~

Este articulo es una contribucién del equipo de redaccion de la revista La pesadilla de Nanook,
revista digital de ALADOS — Corporacién Colombiana de Documentalistas — para el Panorama
Audiovisual Iberoamericano. Los cuadros estadisticos fueron proporcionados por Proimagenes —
Colombia.

EL NACIMIENTO DE UN PROCESO ASOCIATIVO.
Diego Garcia Moreno

Cuéntas veces me han preguntado: ;tt haces cine o haces documental? Esa frase, aparentemente
ingenua, revela la ignorancia generalizada que ha existido sobre el cine de lo real. La poca presencia
en las salas a lo largo de algo mds de un siglo de existencia del “séptimo arte”, de los relatos filmicos
construidos a partir de imdgenes no ficcionadas, labré en el espectador medio la creencia de que se
trataba de un oficio diferente, de una expresién menor que, a pesar de ser “interesante”, era incapaz
de generar el impacto dramatico que producian los relatos actuados por las estrellas del celuloide.
Los parametros comerciales impuestos por una industria que adopto el “star system” desde épocas
tempranas y su control de la exhibicién en la mayoria de las pantallas del planeta, relegaron a un
segundo plano las narrativas que se alejaran de sus normas.
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Mientras, pacientemente, en todo el mundo, cineastas regidos por la necesidad de descubrir
la multiplicidad de formas de vida, fascinados ante la diversidad y particularidad de las culturas,
deslumbrados por la bondad o el maltrato en las relaciones humanas, conmovidos por los impactos
dela desigualdad social, urgidos de comunicar los aconteceres humanos en los rostros de los propios
protagonistas, en la intimidad de sus propios espacios, en el dia a dia o en el macro-acontecer de
sus comunidades, entre los contrastes de sus propias luces y las atmdsferas de sus sonoridades,
indagaban sobre el sentido de lo real provistos con la minima tecnologia necesaria, exploraban,
experimentaban, buscaban formas, ritmos, tiempos, registraban al azar, jfilmaban!, moldeaban
realidades cinematogréficas diferentes que hoy irrumpen con una fuerza incontestable y obligan a
todos los estamentos implicados en el panorama audiovisual o, como se acostumbra decir ahora “en
el ecosistema”, no solo a valorarlas sino a estudiarlas, descifrarlas, incorporarlas en sus catdlogos y
aceptar sus influencias en sus producciones. El peso entre lo ficcionado y lo real pareciera tender a
encontrar su balance y los géneros se permiten dialogar entre ellos, jugar e, incluso, a confundirse.

Recuerdo cuando en 1999 nos reunimos en Quito un grupo de documentalistas, provenientes
de diversos paises de América Latina con el fin de analizar la situacion del “género” en nuestra
region. Los informes de cada pais eran semejantes: “Somos una mina de posibilidades, nuestros
procesos, territorios, problemas y riquezas estdn por contarse desde nuestra propia visién y hay
una nueva generacion urgida por tomar en sus manos el relato de su historia; tenemos necesidad de
potenciar la produccién, pero son pocas las fuentes de financiaciéon y, aparte de algunos espacios en
los canales de television ptblica, nacionales o regionales, son pocas las ventanas para difundirlas”.

Ante nosotros mismos y ante los ojos de los franceses que hacian de anfitriones, y que en aquel
momento lideraban, junto a los ingleses y canadienses, la producciéon documental que circulaba
por el mundo y promovian la expansion del género y la coproduccién con paises asentados en
paraisos geograficos enfrascados en agitados procesos politicos y sociales, que daban muestra de
su necesidad de auto-narrarse, se hizo evidente que el trabajo de “quijotes” con nombre propio
que habia mantenido viva las referencias del documental latinoamericano entraba en otra época.
Nos hallabamos en los albores de una generacién para quien lo audiovisual era su medio natural
de expresion, la cual, reconociéndose parte de un gran continente que se lamentaba de la precaria
memoria —histérica y cinematogréfica-, estaba dispuesta a construirla explorando a profundidad lo
real, siguiendo el rumbo trazado por sus propias necesidades. Acechaba una avalancha de nuevos
documentalistas que multiplicarian la produccién de peliculas. Unajoven generacién que aportaria,
inevitablemente, nuevas aproximaciones formales y conceptuales a los relatos.

Evidenciamos la necesidad de crear y establecer procesos de formacién para asegurar la calidad
en las realizaciones, de presionar ante el estado la generacion de politicas y mecanismos de ayuda
e inversién para la produccién, acciones organizativas que sumadas a las recientes invenciones
tecnoldgicas, que daban pie para hablar de una “democratizaciéon” de los medios de produccién,
facilitaran el desenvolvimiento de los nuevos emprendimientos creativos y el bienestar de quienes
pretendiamos vivir de la profesion. Teniamos claro que deberfamos participar en todos esos
procesos y que se hacia urgente contar con una representacién como colectivo, que tuviese voz y
validara nuestra presencia.

Fue entonces cuando decidimos iniciar un proceso asociativo. En la delegacion colombiana
propusimos un nombre génerico: ALADQOS, una sigla que surgia del deseo de hermandad, pues
pretendia abarcar toda la region -Asociaciéon LAtinoamericana de DOocumentalistaS- e invitamos
a nuestros colegas para que, al retorno a nuestras bases de operaciones, credramos capitulos con
igual denominacién en los diversos paises. Conjugamos la emocién y las ilusiones. Sin embargo,
el tiempo pronto nos demostraria que atin no estdbamos maduros para tan ambicioso proyecto. En
los afios siguientes nacieron muchas asociaciones en América Latina con diversas denominaciones
y se crearon los festivales especializados en lo documental que hoy conocemos, pero solamente
en Colombia se guardé aquel nombre: ALADOS, al que se le agreg6 la nacionalidad -Corporacién
colombiana de documentalistas-. Aun hoy, para algunos socios, entre quienes me cuento, permanece
viva la ilusiéon de que un dia lograremos la unién propuesta en un principio.
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Casi en paralelo al inicio de ALADOS comenzé sus actividades la MID, nuestra Muestra
Internacional Documental, que afios después agregaria la sigla BO -de Bogota-, para ser la MIDBO
que hoy conocemos, la vitrina mas importante del cine documental en Colombia y un pilar
fundamental en la formacién del ptblico y los documentalistas que se han incorporado al oficio en
estas dos décadas.

Este florecimiento coincidié también con la expediciéon de La Ley del Cine por el gobierno
colombiano, que creaba mecanismos de financiaciéon del cine nacional y otorgaba estimulos
econdmicos a partir de porcentajes recolectados por la boleteria de las entradas a salas. Entre los
géneros beneficiados estaba el documental, pero era evidente la desproporcién entre los fondos
asignados para su produccién frente a los destinados para la ficciéon. A pesar de esta “desventaja”
celebramos esta oportunidad, pues significaba un cambio de visién que reconocia al documental
como una forma cinematografica y lo distanciaba de la lectura de producto televisivo, formateado,
con tono institucional, realizado en poco tiempo, con pocos fondos, como el que se difundia en la
television publica de entonces. En medio de esta generalidad, no puede desconocerse que en la
época existian unos pocos, pero enriquecedores espacios alimentados por la creatividad, el sello de
autor y la actitud experimental, que imprimian los contados cineastas pioneros en el documental
y algunos jovenes realizadores, sus alumnos, en las escuelas de comunicacién o programa de cine
recién creados en varias universidades.

Més de dos décadas han pasado desde entonces. Como intuiamos, el panorama de la
producciéon documental se ha multiplicado. En las carteleras siempre encontramos titulos
adornados con laureles de participacion y premios en festivales nacionales e internacionales. A
pesar de que las cifras de asistencia a las salas no son las més altas, ya contamos con distribuidoras
especializadas que le apuestan al género y a la formacién de ptblicos. Los espacios en la parrilla
de los canales de television publica, nacionales y regionales, se han multiplicado y participan
financieramente en la coproduccién de muchos documentales. En paralelo a lo que podriamos
denominar la industria “oficial”, al interior de las comunidades indigenas y afrocolombianas,
en las periferias de las ciudades y en las zonas rurales, al interior de los movimientos de género
y de los grupos minoritarios, han surgido colectivos audiovisuales que producen sus propios
documentales recurriendo a formas de financiacién alternativas, que exploran y disefian nuevas
formas de difusion valiéndose de las posibilidades que la revolucién digital ha aportado y la
aceptacion que cuentan entre su comunidad.

ALADOS hoy

Dos décadas después de aquel encuentro en Quito, ALADOS-Colombia estd mds viva que
nunca. Es claramente la asociacién representante del gremio documental en el pais. Actualmente
estd conformada por ciento cuarenta profesionales activos, residentes en Colombia o en el exterior,
quienes se dedican a la produccién, direccion, actividades técnicas, distribucion, docencia,
investigacion y comunicacion relativa al cine de no ficcién; vela por la consolidacién del gremio
y participa en la construcciéon de las politicas de desarrollo, financiaciéon y promociéon de una
cinematografia que sigue paso a paso los aconteceres de la realidad que vivimos, que indaga y es
herramienta fundamental en la construccién de la memoria del pais y de nuestro tiempo.

Entre los proyectos -que lidera ALADOS se destaca la MIDBO -Muestra Internacional
Documental de Bogotd, evento que se realiza de manera continua desde hace 24 afios, siendo el mas
representativo del género entre los festivales cinematograficos realizados en Colombia. Se celebra
anualmente en la capital de Colombia y recorre otras ciudades en asocio con diversas entidades
regionales.

Otra prioridad de la asociacion es la realizaciéon y consolidacién de actividades pedagdgicas y el
acompanamiento al desarrollo de productos en diferentes fases. A través de Clinica de proyectos,
para proyectos en estado inicial, y la Factoria documental, para procesos mds avanzados, ayuda a
mejorar el nivel profesional de sus asociados y la calidad de su produccion.
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Un eje de accién fundamental es el Semillero de jévenes documentalistas, en el que participan
estudiantes de diversas facultades de Cine y Comunicacién de todo el pais. Con el apoyo de
colegas experimentados, las nuevas generaciones desarrollan procesos de creaciéon y promocién
documental.

ALADOS cuenta con un centro de documentacioén de peliculas documentales, el CENDOC,
alojado por convenio institucional en la Universidad Jorge Tadeo Lozano y en la Biblioteca Nacional
de Bogota.

En los dltimos afios, ALADOS ha hecho énfasis en potenciar la actividad documental de las
regiones, las redes de comunicaciones de la corporacién y los procesos de financiacion que permitan
su permanencia y accionar en la sociedad. Actualmente enfila baterias para generar un proceso de
colaboracién conjunta con asociaciones pares latinoamericanas.

Entre sus iniciativas recientes esta la revista La pesadilla de Nanook, la tinica publicaciéon

existente en Colombia especializada en el documental. Cuenta con la colaboracién de colegas
latinoamericanos y apunta a cubrir la carencia de publicaciones reflexivas sobre lo real en la region.

Recursos destinados a proyectos documentales vs ficciéon

$12.000 =
Recursos destinados a proyectos documentales vs ficcion

$10.718 $10.464

$10.000 $10.342

$8.000 $7.240 $7.300

$6.000

$4.000

$3.027

$2.000

$1.010

$745

30
2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Recursos totales documental (Millones de COP) | $955,0 $745,0 $1449,95 | $1317,70 | $1848,58 | $1010,0 | $1441,67 | $2130,0 | $2350,64 | $1978,48 | $2860,0 | $2007,26 | $1824,35
Recursos totales ficcién (Millones de COP) $3026,60 | $5520,0 | $7239,99 | $7300,0 | $7070,0 $8070,0 | $9050,0 | $10718,2 | $9930,98 | $10341,5 | $10464,0 | $5310,0 | $4547,28
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Estimulos y recursos asignados para el documental periodo 2004 - 2021

EL DOCUMENTAL O EL CINE NECESARIO

FONDO DESARROLLO CINEMATOGRAFICO COLOMBIA

No. De ESTIMULOS Y RECURSOS -en pesos colombianos- COP- ASIGNADOS PARA EL DOCUMENTAL PERIODO 2004-2021

Afios

No. Estimulos
documental

Recursos
totales
documental
(Millones de
COoP)

Modalidad d. tal incluid:

No. Estimulos
ficcion

Recursos
totales ficcion
(Millones de
COP)

Porcentaje

2004

$340

Realizacién de documental

no disponible

no disponible

2005

10

400

Realizacion de documental

no disponible

no disponible

2006

10

420

Realizacion de documental

no disponible

no disponible

2007

100

Realizacion de documental

no disponible

no disponible

2008

325

Realizacién de documental

no disponible

no disponible

2009

$955

Escritura de guion para largometraje 5 por
85MM, Postproduccién de largometraje 1 por
120MM, Produccién de Largometraje 1 por
200MM, Realizacion de cortometraje 1 por
50MM, Realizacion de largometraje
documental 11 por 500MM

30

$3.027

31,55%

2010

$745

Desarrollo de proyecto 6 por 120MM,
Realizacion de corto 3 por 85MM, Realizacién
de largo 5 por 540MM

31

$5.520

13,50%

2011

26

$1.450

Circulacién de documentales 7 por
$139.950.000, Desarrollo de proyecto doc 8
por 160MM, Realizacién de corto 4 por 200
MM, Realizacion de largo 7 por 950MM

34

$7.240

20,03%

2012

24

$1.318

Circulaciéon de doc 2 por 40MM, Desarrollo de
proyecto doc 8 por 160MM, Realizacién de
corto 11 por 550MM, Realizacién de largo 3
por 567, 7MM

35

$7.300

18,05%

2013

26

$1.849

Circulacién de doc 4 por $159.760.000,
Desarrollo proyecto doc 8 por 160MM,
Realizacion cortos 10 por $498.824.000,
Realizacién largo 4 por 1.030MM,

38

$7.070

26,15%

2014

$1.010

Desarrollo de proyecto 8 por 160MM,
Realizacion corto 5 por 250MM, Realizacion
largo 2 por 600MM

33

$8.070

12,52%

2015

21

$1.442

Circulacién doc 1 por 80MM, Desarrollo
proyecto 10 por 200MM, Realizacion corto 7
por $411.670.000, Realizacién largo 3 por
750MM

39

$9.050

15,93%

2016

31

$2.130

[Desarrollo de proyecto 10 por 300MM,
Realizacién corto doc 17 (8 relatos
regionales) por 780MM, Realizacion largo 4
por 1.50MM

62

$10.718

19,87%

2017

32

$2.351

Desarrollo de proyecto 11 por $329.400.000,
Postproduccién de largo 3 por 240MM,
Realizacion corto 12 (3 relatos regionales) por
$599.990.000, Realizacion de largo 6 por
$1.181.250.000

61

$9.931

23,67%

2018

29

$1.978

Desarrollo de proyecto 10 por $299.730.000,
Postproduccion de largo 2 por 160MM,
Realizacion corto 13 (6 relatos regionales) porf
600 MM, Realizacién largo 4 por
$918.750.000

59

$10.342

19,13%

2019

36

$2.860

Desarrollo de proyecto 11 por 330MM,
Postproduccion largo 3 por 240MM,
Realizacion corto 16 (6 relatos regionales) porf
870MM, Realizacién largo 6 (1 coproduccion
minoritaria) por 1.420 MM

62

$10.464

27,33%

2020

21

$2.007

Desarollo de proyecto 4 por 120MM,
Postproduccién largo 3 por 450MM,
Realizacion corto 11 (6 relatos regionales y 2
comunidades étnicas) por $537.263.988,
Realizacién largo 3 por 900MM

46

$5.310

37,80%

2021

21

$1.824

Desarrollo de proyecto 8 por 200MM,
Postproduccion largo 3 por $331.855.000,
Produccién largo regional doc 1 por
$242.500.000, Coproduccion minoritaria 1 por
180MM, Realizacién corto 6 (5 relatos
regionales y 1 comunidades étnicas) por
270MM, Realizacién largo 2 por 600MM

46

$4.547

40,12%

Total

353

$23.504

- Para los afios 2004 - 2008: datos para
modalidad Realizacién de documental.
Adicionalmente, que en otras modalidades
existan proyectos documentales que
actualmente no estan procesados.

- Es posible que un proyecto haya ganado
estimulo en mas de 1 afio

576

$98.589
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Totalidad de proyectos concursantes en la convocatoria documental 2015-2021

FONDO DE PROMOCION CINEMATOGRAFICA FDC- COLOMBIA
TOTALIDAD DE PROYECTOS CONCURSANTES EN LA CONVOCATORIA DOCUMENTAL - 2015-2021

ANO 2021 2020 2019 2018 2017 2016 2015

DESARROLLO DE PROYECTOS 193 199 219 173 161 160 170

REALIZACION DE LARGOMETRAJES 63 83 82 67 73 51 56

POSPRODUCCION DE LARGOMETRAJES 23 40 46 31 38 0 0

REALIZACION DE CORTOMETRAJES 108 82 99 86 88 101
«®@
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ENTREVISTA A NICOLAS SCHONFELD - DIRECTOR DE RED EN TAL - TELEVISION DE
AMERICA LATINA

Diana Diaz

D.D.: ;Cudl es el lugar del documental en la television ptublica latinoamericana?

N.S.: TAL tiene veinte afios de existencia, acompafando el desarrollo de la television publica
desde una organizacion creada y dirigida histéricamente por documentalistas, que visibilizaron a
la unién del documental con la television ptiblica como herramienta vital para construir un didlogo
cultural al interior de América Latina. El Banco de Documentales de América Latina, desarrollado
durante los primeros afios de TAL, es un espacio de memoria audiovisual sobre la regién, desde
principios de siglo, a través del documental; el documental como base de la memoria.

Desde ese punto de partida TAL fue testigo (y a la vez parte) de este movimiento tan fuerte que
fue el documentalismo a comienzos de este siglo. El documental como lenguaje, como movimiento
y como herramienta clave para las politicas audiovisuales de comunicacion que, ademads, tuvieron
cierta apertura al didlogo latinoamericano.

Para las nuevas televisoras ptblicas del continente, el documental fue una herramienta que
estructur6 las parrillas de programaciéon y sus légicas de produccion, asi como también fue un
espacio que garantiz0 la eficacia en el tratamiento de los contenidos y como vehiculo de rostros,
sabores, colores, realidades.

En TAL distribuimos el contenido documental a través de los paquetes de programacién que se
distribuyen a los canales ptblicos que hacen parte de la red cada afio. En los tultimos tres afios TAL
ha distribuido alrededor de 800 horas de todo el continente. El 70% de este contenido es de tipo
documental. Mientras que las nueve coproducciones que hemos liderado junto a cuarenta y siete
canales puiblicos en doce paises en los tiltimos tres afios son documentales.

D.D.: ;Qué analisis haces al respecto?

N.S.: En esta relacion de ida y vuelta el documental ocupé el espacio, transformé y hegemonizé
como cédigo alas nacientes o renovadas televisoras ptuiblicas de laregion, peroala vez encontré aqui,
en este espacio de la tv publica, las condiciones para su propia transformacion. Y el documental,
dentro de la television publica latinoamericana, exploté en multiples formas nuevas.

La television publica también se convirti6 en espacio de experimentacién, creaciéon y renovacioén
del lenguaje del clasico documental, dentro del cédigo y las condiciones de producciéon y de
reconocimiento de la television. Desde fin de siglo pasado hasta hoy, el constante y progresivo
abaratamiento y por ende la democratizacién del acceso a las tecnologias y especificamente a las
herramientas de produccion de audio y video (y luego también transmision con la llegada de
los smartphones) nos tiene a todos produciendo material documental. El lenguaje documental
se volvié también un soporte de didlogos, conversaciones e intercambios privados, familiares y
amistosos. Lo que la tv ptblica comienza a ver con modos de vincularse a este nuevo panomora,
donde tantas nuevas herramientas de produccién, transmision y circulacion estdn en manos de lo
que tradicionalmente se ha conocido como la “audiencia”.

D.D.: ;Cudles son sus objetivos? ;Qué tendencias identificas?

N.S.: En estas dos décadas de hegemonia el documental en la television ptublica ha transitado
por grandes momentos y también por algunas carencias frecuentes. La tendencia, de todos modos,
es a la transformacion constante en un lenguaje que se estira y se mezcla con otros lenguajes.
Lenguaje documental hoy significa democracia audiovisual.

D.D.: ;Qué carencias percibes?

N.S.: La mayor carencia desde mi punto de vista o, en todo caso, el mayor peligro es el de cierto
estancamiento en el lenguaje y una biisqueda que, a veces, es mas del autor o de la instancia de
produccion que de la audiencia. A veces, la idea de calidad que prevalece en el mundo documental

(]
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estd demasiado enfocada en las cuestiones de factura. Y eso no es necesariamente lo que define a
un producto de calidad para la television. El documental deberia volver a animarse un poco mas a
la desprolijidad y tener en cuenta que lo fundamental en un medio de comunicacién es la “potencia
comunicacional” de un producto. Y eso no se logra necesariamente con una excelente factura. El
corazén del documental, su historia, lo que cuenta, lo que transmite, sigue siendo lo que mueve
el amperimetro. La comunicacion audiovisual sigue siendo emocién por sobre todas las cosas.
Cuando el documental genera emocion, el partido esta ganado.

REIVINDICACION DEL DOCUMENTAL
Ana Maria Lépez

Algo causa miedo en el documental. Que toque, como se dice, “lo real” —es decir, esa parte de las
cosas que guardan su fuerza poética de sorpresa, para todo lo que difiere del orden establecido, que
anula programas, que manipula los controles-, eso siempre causa miedo, sin duda, perono es de ahora,
pero no tiene que ver con el cine (eso compete a toda suerte de arte vivo). (Comolli, 2007, p. 210)

Este planteamiento en el contexto contemporaneo del documental genera varias preguntas: ;es
posible seguir hablando de miedo? ;Mantiene la relacién con el arte vivo? ;Logra tocar lo real? No es
tacil plantearse hoy respuestas en medio de la confusién que presenciamos con la superabundancia
de imagenes en movimiento que inundan diariamente todos los &mbitos de la vida. Tal confusién
se expresa en la enorme dificultad de las nuevas generaciones para diferenciar la naturaleza de los
contenidos por los que navegan y para entender las implicaciones de tal confusion.

En un reciente articulo el critico argentino Roger Koza (Koza, 2022) plantea un cuestionamiento
a la categoria de hibridez que ha servido en el cine para zanjar la discusién sobre aquello que se
sitia en el intersticio entre la ficcion y el documental. En el texto sefiala como la diferencia entre la
ficcion y el documental tiene un claro sentido extra cinematogréfico y se pregunta de la mano de
varios directores y sus obras por la compleja categoria de lo real. Lo que me interesa destacar es que
la reflexién sobre el lenguaje cinematografico y su clasificaciéon ha sido quiza la manera de dominar
ese miedo que suscita el arte cuando provoca conmocién, cuando interpela y cuando llega a las
entrafas del espectador. Por esta razén, el problema de los géneros y el afan clasificatorio tienen
un claro propésito organizativo dirigido a un mundo que busca apaciguar el espiritu del cine y del
arte. Lo que habria que agregar es que el propésito fundamental tiene que ver con una discusién
mads amplia, pues el efecto clasificatorio se hace con fines de mercado. No son dos discusiones que
puedan desligarse ni eludirse, menos hoy.

Las dificultades clasificatorias estaria mas en la direccién de lo que sefiala Comolli cuando
habla de objetos dificiles de recoger que no se dejan llevar a la categoria mercantil de “producto”,
que no desaparecen cuando son apenas consumidos (2007, p. 210). Lo que hoy nos hace pensar
que las muiltiples expresiones de lo real son mas necesarias que nunca; no son los elogios de la
institucionalidad cuando reconoce las calidades artisticas de las obras documentales, ni que nos
digan que hay un creciente interés de la industria en este cine de lo real, lo que perseguimos y por
lo que insistimos es porque hemos conocido el asombro, la chispa, la conmocién majestuosa que
se produce cuando tras ver un documental sentimos que algo en nosotros ha cambiado, algo se
ha revelado y se ha fijado en nuestra memoria. Reconocemos que el lugar marginal que muchas
veces se le sefiala al documental es en parte porque se niega a dejarse domesticar, a adecuarse
a las determinaciones formales que exigen las clasificaciones. Y desde este lugar continuaremos
trabajando y demostrando que con los elementos fundamentales del gesto cinematogréfico es
posible descifrar los misterios del mundo.

Pero para no perdernos en este intrincado camino en el que se ha convertido hoy el mundo
audiovisual y toda su parafernalia habra que volver a lo basico, detenernos y mirar la historia dejar
el afan de consumir los contenidos con la vertiginosidad que nos impone el mercado, pero sobre
todo buscar la belleza y estimular el pensamiento.



336 PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

La pesadilla de Nanook

La revista digital de ALADOS- Corporacion Colombiana de Documentalistas. Nacio en 2020 para llenar el
vacio de publicaciones especializadas en el genero documental en Colombia e Iberoameérica. Destinada
a un publico amplio, que profundice sin exclusiones de ningun tipo y ayude a seducir a nuevos lectores
hacia el audiovisual de lo real. Publicacion anual que informa y reflexiona sobre la produccion, las multiples
aproximaciones al cine y el audiovisual de no ficcion, su historia y creadores, su papel en el mundo virtual
por el que nos comunicamos actualmente. Utiliza y explora las posibilidades que ofrecen las nuevas
herramientas digitales.

https.//lapesadilladenanook.org/
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Lo Pesadila. de Nawook

Diego Garcia Moreno

Realizador-productor, fotografo, docente, y escritor. Estudio cinematografia
en la Escuela Louis Lumiere en Francia. Ha realizado largometrajes
documentales como “El corazon’, "Beatriz Gonzalez, por qué llora si
ya rei?" y "Las Castanuelas de Notre Dame” entre otras. Ha sido Jurado
de diversos festivales y convocatorias de produccion audiovisual. Es
miembro fundador de la Corporacion Colombiana de Documentalistas

LADOS y actualmente es director de la revista “La Pesadlilla de Nanook”

Diana Diaz Soto

Comunicadora social con énfasis en comunicacion educativa de la
Universidad Javeriana, especialista en Comunicacion-Educacion de la
Universidad Central, magister en Estudios Culturales de la Universidad
Javeriana. Actualmente es la responsable de proyectos estrategicos de
Canal Capital, representante de los directores ante el Consejo Nacional de
Cine CNACC y editora convergente de la revista La pesadilla de Nanook,
de la Corporacion de Documentalistas de Colombia, ALADOS.

Ana Maria Lopez C.

Doctora de la Universidad Paris-Sorbonne y de la Universidad de Chile en
Estudios Latinoamericanos. Profesora de Comunicacion Audiovisual y
Multimedial de la Universidad de Antioquia. Entre sus Ultimas publicaciones
se encuentran el cortometraje documental “Recuerdos  prestados
memorias comunes” 2021 vy el capitulo “Cine documental y memoria.
Cuando la vida se vuelve pelicula” publicado en el libro Representar las
memorias Conflicto, Paz y Memoria Editorial Universidad de Antioquia
2021 Es la actual presidente de la Junta directiva de la Corporacion de
documentalistas ALADOS Colombia.
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CAPITULO V
Programa IBERMEDIA. Convocatoria 2021

Victor Herreruela
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Introduccion

Presentamos el informe de la convocatoria de ayudas del Programa IBERMEDIA de 2021,
un ano marcado atn por el impacto de la Covid-19 y que ha resultado atipico. Hemos podido
asistir a ciertos atisbos de recuperacién y mejoria tras la llegada de las vacunas a los distintos
territorios y la puesta en marcha de los correspondientes planes de vacunacién, sin embargo, la
inestable evolucion de la pandemia nos ha obligado a ser pacientes pues el sector audiovisual ha
seguido muy afectado por las restricciones, el miedo y la crisis econémica asociada. A pesar de
estas circunstancias, se han apreciado algunas sefiales de recuperacion para el Programa. Por un
lado, el Fondo repartié casi un 16% mas que el afio pasado gracias al compromiso de los paises
miembros que han mantenido, e incluso incrementado, sus aportaciones. Por otro lado, el 10 de
marzo de 2021 recibimos con inmensa alegria la incorporacién de Honduras al Programa, que
podré participar por primera vez en la convocatoria de ayudas de 2022 y que supone llegar a
veintitrés paises miembros.

La convocatoria de ayudas de 2021 ha traido consigo diversas novedades, entre las que
cabe destacar que todas las categorias de Desarrollo pasaron a estar orientadas a proyectos en
Codesarrollo, alinedndose con el espiritu de cooperacion internacional que ha sido uno de los
pilares fundamentales sobre los que se ha edificado el Programa. Los afios siguientes traeran
novedades importantes por el plan de lanzamiento de nuevas convocatorias para la creacién digital
gracias a la incorporacién paulatina al Programa, via el Instituto de la Cinematografia y la Artes
Audiovisuales de Espafa, pais que ostenta la Presidencia de IBERMEDIA por ultimo afio, de una
dotacién adicional de 3.300.000 € proveniente de los Fondos Europeos NextGenerationEU del Plan
de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia que ha puesto en marcha la Unién Europea.

La labor de promocién ha continuado a través de la presencia del Programa en el Marché du
Film de Cannes; en Pixelatl, con una mesa redonda en torno a la creacion y distribucién de contenido
infantil; en WIP LATAM del Festival Internacional de Cine de San Sebastian; y en Iberseries-Platino
Industria, con un stand informativo. Asimismo, en el marco de Ventana Sur, Ibermedia present6
las mesas redondas: “Retos para la creacion y distribucion de contenido infantil en Iberoamérica
(Vol. 2)” y “El fenémeno del género fantastico en el entorno Iberoamericano: nuevos contenidos,
formatos y tendencias”. Ademas, bajo el titulo “Lo tltimo de IBERMEDIA”, desde el martes 30 de
noviembre hasta el viernes 3 de diciembre, programé la proyeccién de once peliculas de reciente
produccion que contaron con apoyo del Programa en los cines Gaumont de Buenos Aires.

También en la ediciéon de Ventana Sur de 2021 se celebré la XXXI Reunién del Comité
Intergubernamental de IBERMEDIA en la que se llevé a cabo el reparto de las ayudas y en la que
culminé por primera vez la colaboracién Ibermedia-Blood Window para fomentar la coproduccién
de proyectos Iberoamericanos de género fantastico. Esta primera convocatoria ha resultado
satisfactoria en cuanto a la cantidad y calidad de los proyectos presentados de este género en las
tres modalidades posibles: Codesarrollo de largometrajes (34 solicitudes de 14 paises), Codesarrollo
de series (9 solicitudes de 7 paises) y Coproduccién de largometrajes (40 solicitudes de 13 paises).
El jurado compuesto por Miguel Anglés Marin (Director del Festival de Cine Fantastico Feratum,
México), José Luis Rebordinos (Director del Festival Internacional de Cine de San Sebastidn, Espafia)
y Luciano Sovena (Presidente de Roma Lazio Film Commission, Italia) seleccioné los proyectos
ganadores de las tres categorias: “Loretta Young y los monstruos”, de Ecuador en Codesarrollo de
largometrajes; “Manual de perdedores”, de Espafa en Codesarrollo de series; y “Chuzalongo”, de
Ecuador en Coproduccion.

Entre los retos pendientes, encabezados por la salida definitiva de la crisis provocada por la
pandemia, quisiera llamar la atencioén sobre la necesidad de seguir trabajando en el avance por la
igualdad de género. A pesar de los esfuerzos y de los mecanismos de impulso a la presencia de
mujeres en los proyectos apoyados por el Programa, constatamos que queda mucho trabajo por
hacer. Especialmente acuciante es la baja participacién de mujeres en la modalidad de Codesarrollo
de series, un formato audiovisual en auge en el que la presencia y las voces femeninas son necesarias.
También parece que, tristemente, se constata que, en los periodos de dificultad, y 2021 lo ha sido, las
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mujeres tienen atin mas dificultades para sacar adelante sus proyectos. Por todo ello, el Programa
no dejard de empenar sus esfuerzos para conseguir una representacion adecuada de las mujeres en
el panorama audiovisual Iberoamericano.

El afio pasado nos comprometimos a que el Programa se mantuviera activo, despierto y
audaz. Con estos objetivos en mente hemos trabajado para fortalecer el Programa cualitativa y
cuantitativamente y potenciarlo con nuevas vias de financiacién, procedentes de la UE, para la
coproduccién audiovisual Iberoamericana en todos sus formatos. Esperamos que 2022 sea el afio de
la recuperacion definitiva y se empiecen a ver los efectos de las iniciativas impulsadas.

Beatriz Navas
Directora General del
Instituto de Cinematografia y Artes Audiovisuales

PRESIDENTA DEL PROGRAMA IBERMEDIA
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Aportes

Marco historico

Desde su creacién en 1998, el Programa IBERMEDIA ha gestionado 30 convocatorias de
apoyo financiero, en las que se han otorgado 1.049 ayudas a la Coproduccién de largometrajes
iberoamericanos (con mas de 770 obras ya estrenadas); 1.118 ayudas al Desarrollo de proyectos
audiovisuales; 32 ayudas al Desarrollo de Series; ayudas a la Promocion y Distribucién de 283
peliculas y a la Exhibicién de 298; se han otorgado mas de 3.150 becas de formacién a profesionales
del sector. Ademéds, bajo la modalidad de IBERMEDIA TV fueron otorgadas 416 ayudas financieras
a la adquisicion de derechos de peliculas para su difusion en televisoras publicas latinoamericanas.

La cifra total de aportes realizados al Programa IBERMEDIA, por parte los 23 paises miembros a
lo largo de estos 24 afos, asciende a 118.455.498 USD. Su distribucién, a lo largo de los 24 ejercicios,
es la siguiente:

Evolucién de aportes por pais (1998-2021)
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Los paises adheridos al Programa son Argentina, Bolivia, Brasil, Colombia, Costa Rica, Cuba,
Chile, Ecuador, El Salvador, Espafia, Guatemala, Honduras, Italia, México, Nicaragua, Panam4,
Paraguay, Perti, Portugal, Puerto Rico, Republica Dominicana, Uruguay y Venezuela.

El siguiente gréfico muestra la distribucién de los aportes acumulados por cada pais, desde la
creacién del Programa:
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Pais
W ARGENTINA
W B0LVIA
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W ECUADOR
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M NICARAGUA
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Paises donantes y paises receptores

El siguiente grafico muestra cudn donante o receptor ha sido un pais en cada uno de los ejercicios
en los que ha participado. Esta definicién se basa en la ratio entre el Aporte realizado y las ayudas
obtenidas por un mismo pais en un ejercicio determinado (coeficiente Aportes realizados / Ayudas
recibidas). Las celdas vacias (en blanco) corresponden a ejercicios en los que un determinado pais
no ha participado realizando aporte al Fondo o esta pendiente de realizarlo a dia de hoy.

Donantes y receptores.
Afio Donante vs Receptor

2003 2004 2005 2006 2007 7008 2009 2010 2011 2017 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2090 2021

0.0 380.0

El grafico anterior permite observar las tendencias de cambio entre los paises con cinematografias
mas consolidadas, donde por regla general suelen pasar de ser receptores a ser donantes, como es el
caso de Argentina (a partir de 2014), Brasil (a partir de 2005, si bien cambi6 su condicién de nuevo
a partir de 2020), Chile (a partir de 2016), México (a partir de 2006), Portugal (a partir de 2009) y
Venezuela (2005, 2008 y 2012-2015). Los perfiles altamente donantes de Nicaragua y Puerto Rico
resultan atipicos y se deben, principalmente, a la escasez de proyectos presentados por parte de
estos dos paises; en una situacién similar se encontré El Salvador en el pasado ejercicio, si bien se
estd corrigiendo esta tendencia en el 2021.
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Esta condicién de donante en paises que tradicionalmente no lo son, suele estar causada por
la ausencia de proyectos que permitan efectivamente consolidar el perfil de estos paises como
receptores -desde el punto de vista estrictamente financiero- en el fondo IBERMEDIA. Como en los
casos ya indicados de El Salvador y Nicaragua encontramos otros ejemplos a lo largo de la historia
del Programa: Puerto Rico (2005-2008 y 2013-2016), Costa Rica y Paraguay (2014) o Reptblica
Dominicana (2011). Casos como los de Brasil (2005-2019), Espaia e Italia (desde sus respectivas
incorporaciones al Programa) y Portugal (a partir de 2009), son ejemplos de paises eminentemente
donantes cuya contribucién al fondo de cooperacién es determinante para constituir la base de la
rentabilidad netamente financiera para el resto de paises receptores.

Por otro lado, solo contabilizamos las ayudas directas como coproductores mayoritarios (en el
caso de Coproduccion), puesto que no se contabiliza la ayuda indirecta a paises como coproductores
minoritarios, de manera que bajo este reparto subyace otro beneficio que redunda en todos los
paises que participan minoritariamente.

En el afio 2021, observamos un total de cuatro paises contribuidores netos [entre paréntesis se
indica el porcentaje del total del aporte ejecutado]: Espafia (46,83%), Italia (57,83%), Nicaragua (0%)
y Puerto Rico (73,33%). En el caso de paises receptores netos, observamos un total de doce paises:
Bolivia (112,48%), Brasil (202,45%), Chile (124,35%), Colombia (165,12%), Costa Rica (155,45%),
Ecuador (209,89%), Guatemala (133,33%), México (126,92%), Paraguay (115%), Perta (134,02%),
Reptblica Dominicana (138,97%) y Uruguay (149,55%). En la lista de paises que consiguen un

entre sus aportes y las ayudas otorgadas, nos encontramos a Argentina (103,45%), El
Salvador (103,09%), Panama (108,57%) y, excepcionalmente, a Portugal (105,62%).

Ejercicio 2021: Aportes realizados y ayudas recibidas
El siguiente grafico muestra el aporte realizado por cada pais y la ayuda recibida (otorgada)
durante el ejercicio 2021. Nos permite determinar la condicién de donante o receptor durante la

pasada convocatoria y también en qué proporcion varian las cifras de aporte respecto a la ayuda
finalmente otorgada a cada pais.

M Otorgado 2021




CAPITULO V: PROGRAMA IBERMEDIA. CONVOCATORIA 2021 347

Pais Aportado 2021 Otorgado 2021
ARGENTINA £00.00 517.244
BOLIVIA 150.000 168.725
BRASIL 100.000 202.450
CHILE 300.000 373.040
COLOMEIA 225.000 371.510
COSTARICA 150.000 233.173
CuBA 0 0
ECUADOR 160.000 335.823
EL SALVADOR 100.000 103.08%
ESPANA 1.199.363 561.643
GUATEMALA 150.000 200,000
ITALIA 660.000 381.649
MEXICO 250.000 317.300
NICARAGUA 100.000 0
PANAMA 175.000 150.000
PARAGUAY 100.000 115.000
PERU 225.000 301.548
PORTUGAL 300.000 316.853
PUERTO RICO 150.000 110.00

REPUBLICA DOMINICANA 175.000 243204
URUGUAY 175.000 261.720
VENEZUELA 0 0

Ejercicio 2021: Relacién Aportes/PIB

El siguiente cuadro comparativo muestra la ratio del aporte realizado al Programa IBERMEDIA
por parte de cada pais, dividido por su PIB (en millones de ddlares), segin datos del Fondo
Monetario Internacional, correspondiente al ejercicio 2020.

Esta referencia podria permitirnos contextualizar lo que supone para cada pais realizar su
aporte al Fondo en funcién de sus posibilidades. Al igual que sucediera en el afio anterior, destaca
claramente la posicién de Nicaragua, seguida de El Salvador, Paraguay, Bolivia, Uruguay y Panam4,
habiéndose reducido drasticamente la de Brasil.
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Las cifras indicadas en la parte superior de cada columna corresponden a:

Ratio Aporte 2021 (en USD) /PIB 2020 x 1076 (en millones de USD) - Rojo por debajo de 100;
verde por encima de 100; PIB 2020 (en millones de USD); Aporte 2021 (en USD)
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Ciertamente los paises con PIB més elevados (especialmente Brasil, Espaia, Italia y México) se
ven relegados a una ratio mucho menor, pero no por ello debemos olvidar que todos los aportes
realizados al Fondo son fruto del compromiso sélido por parte de todos los participantes y suponen
un gran esfuerzo y sacrificio para todos ellos.

El hecho de que haya una diferencia tan grande entre los dos casos mas extremos (Nicaragua
y Brasil) arroja una perspectiva esclarecedora sobre la heterogeneidad de nuestra region, donde
las asimetrias entre paises no son un obstaculo para encontrarse en el interés comin que supone
IBERMEDIA como programa de Cooperacion.

Evaluacion de proyectos
Descripcién general

Todos los proyectos por la Unidad Técnica de IBERMEDIA (UTI) son
posteriormente evaluados por un Comité de analistas externos (14):

- FORMACION: tres analistas.

- CODESARROLLO (largometrajes): tres analistas.
- CODESARROLLO DE SERIES: tres analistas.

- COPRODUCCION: cinco analistas.

Los analistas son seleccionados por el Consejo Intergubernamental y se renuevan cada afo. Una
vez obtenida la totalidad de las evaluaciones, los puntajes se promedian entre todos los analistas
por cada proyecto y finalmente se normalizan a una escala de 0 a 100.

«©®@
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Los tres analistas de la convocatoria de FORMACION: Clarisa Navas (Argentina), Andrea
Martinez (México) y Edgar Soberén (Panamad), han formulado sus evaluaciones en base a los
siguientes criterios para la puntuacién:

1.

2.

3.

4. ENTIDADES PROPONENTES

a) CONTENIDO DEL CURSO
a) CUADRO DOCENTE
a) AMBITO DE ACCION

a) ANTECEDENTES ACADEMICOS Y EXPERIENCIA PREVIA

b) INSTALACIONES Y TECNOLOGIA NECESARIA

b) VIABILIIDAD PRESUPUESTO / PLAN FINANCIERO

En esta modalidad se aprobaron 16 proyectos (dos més que el ejercicio anterior), incluyendo el
apoyo ala Escuela Internacional de Cine y Televisiéon (EICTV) y al Curso de Desarrollo de Proyectos
Audiovisuales Iberoamericanos (CDPAI) [ambos sin vinculo especifico con ningtin pais] y fueron
desestimados 14 (dos mas que el afo anterior), lo que arroja tasa de seleccién del 53,33%, muy
similar al 54% del afio pasado. Esta es la tasa de seleccién mas alta de todas las modalidades.

En 2021, el importe destinado a esta modalidad ha sido de 624.643 USD, el 11,4% del Fondo
disponible, frente al 10,19% del ejercicio anterior.

Codesarrollo (largometrajes)

Los analistas seleccionados han sido: Miguel Agtiero (Paraguay), Pamela Bienzobas (Chile) y
Luis M. Campos (Ecuador). Para analizar los proyectos de CODESARROLLO se han perfilado
criterios de evaluacion con ligeros matices, dependiendo del tipo de proyecto (Documental, Ficcion
o Animacién), segin las notaciones que se indican a continuacion:

CODESARROLLO - FICCION
Apartado Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

2. a) CALIDAD DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE .
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..
4. a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

5. a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

o 1 2 3 a 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Puntos #
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CODESARROLLO - DOCUMENTAL
Apartado Sub-Apartado
a) FORTALEZA Y ORIGINALIDAD DE MATERIA A TRATAR,
PROPOSITO, CALIDAD ENFOQUE
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

N

. a) CALIDAD DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

»

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

w

. a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

°
~
w
-
@
e
<

8 B 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Puntos #

CODESARROLLO - ANIMACION
Apartado Sub-Apartado

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL

DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES

c) ENFOQUE VISUAL, ARTE, POTENCIAL CREATIVO

d) POTENCIAL DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL
a) ADECUACION PLAN DESARROLLO/PRESEUPUESTO,
" DETALLE, CRONOGRAMA
a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

N

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

»

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

o

. a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES
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Puntos #

La escala de puntos para los proyectos de CODESARROLLO es inicialmente de 0-105, para ser
posteriormente normalizada a 0-100 durante la reunién del Consejo Intergubernamental.

En esta modalidad fueron aprobados 33 proyectos (10 menos respecto a 2020) y fueron
desestimados 42 (frente a los 86 de 2020), lo que arroja una tasa de seleccion del 44%, un 11% mas
alta que la del ejercicio anterior.

En 2021, el importe destinado a esta modalidad ha sido de 467.711 USD, un 8,5% del total del
Fondo disponible, frente al 11,06% del ejercicio anterior.

Codesarrollo de series

El grupo de analistas seleccionados para esta modalidad estd compuesto por: Carlos Carrera
(México), Alejandro Hartmann (Argentina) y Paula Herndndez (Argentina). Para analizar los
proyectos, al igual que en el caso de la modalidad anterior, se distingue entre Documental, Ficcion
0 Animacion:

CODESARROLLO DE SERIES - FICCION
Apartado Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
c) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

2. a) CALIDAD DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

4. a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

5. a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

o 1 2 El 4 5 6 7 8 o 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Puntos #
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CODESARROLLO DE SERIES - DOCUMENTAL
Apartado Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

N

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

»

. a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

o

a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

Puntos #

CODESARROLLO DE SERIES - ANIMACION
Apartado Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

c) ENFOQUE VISUAL, ARTE, POTENCIAL CREATIVO

d) POTENCIAL DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL
a) ADECUACION PLAN DESARROLLO/PRESEUPUESTO,
" DETALLE, CRONOGRAMA
a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

2

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

>
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a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

o

a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

Puntos #

Laescala de puntos paralos proyectos de CODESARROLLO DE SERIES es inicialmente de 0-105,
para ser posteriormente normalizada a 0-100 durante la reunién del Consejo Intergubernamental.

En esta modalidad fueron aprobados 12 proyectos (frente a los 20 del afo anterior) y se
desestimaron 11 (frente a los 33 del 2020), lo que arroja una tasa de seleccién del 52,17%, la segunda
mas alta de todas las modalidades y un 14,43% mas amplia que la del ejercicio anterior.

En 2021, el importe destinado a esta modalidad ha sido de 286.595 USD, un 5,2% del total del
Fondo disponible, frente al 7,37% del ejercicio anterior.

Coproduccién

Como en los casos anteriores, indicaremos a continuacion los criterios de valoracién indicados
a los analistas: por un lado, para proyectos de Ficcion y Animacién y por otro especificamente
para Documental. En 2021, los analistas de COPRODUCCION fueron: Sabrina Farji (Argentina),
Juan Martin Cueva (Ecuador), Emilio Mayorga (Espaha), Gabriela Sabaté (Paraguay) y Ana Abril
Schmuller (México).
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COPRODUCCION - FICCION/ANIMACION
1. CRITERIOS ARTISTICOS a) CALIDAD GUION/NIVEL DE DESARROLLO
b) ARGUMENTO
) PERSONAJES Y DIALOGOS

d) ESTRUCTURA NARRATIVA

) ESTILO (VISION CINEMATOGRAFICA, INTENCION
DIRECTOR)

2. CONTRIBUCION DEL EQUIPO a) DIRECTOR Y GUIONISTA
b) PRODUCTOR
¢) EQUIPO TECNICO-ARTISTICO
3.CRITERIOS DE ) COPRODUCCION JUSTIFICADA
COPRODUCCION

b) POTENCIAL DE CIRCULACION (FESTIVALES, AUDIENCIA)

c) PLAN FINANCIERO (COHERENCIA Y CONFIRMACION)

4. a) AUDIENCIAS INFANTILES Y JUVENILES

o
N
IS
[}
©
i
o
i
N
-
IS
=
o
=
©
n
=}

Puntos

COPRODUCCION - DOCUMENTAL

1. CRITERIOS ARTISTICOS a) HISTORIA, TEMA (ORIGINALIDAD CONTENIDO)

b) INVESTIGACION
) PROPUESTA CREATIVA DE DIRECTOR/A
d) NIVEL DE DESARROLLO
) ESTRUCTURA NARRATIVA
2. CONTRIBUCION DEL EQUIPO &) DIRECTOR/A Y GUIONISTA(S)
CREATIVO (EXPERIENCIA Y CV)
b) PRODUCTORES/AS
3. CRITERIOS DE a) COPRODUCCION JUSTIFICADA
COPRODUCCION

b) PLAN DE DISTRIBUCION Y PROMOCION

) PLAN FINANCIERO (COHERENCIA Y CONFIRMACION)

4. a) AUDIENCIAS INFANTILES Y JUVENILES
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Puntos

En COPRODUCCION la escala para proyectos de Ficcién y Animacién es de 0-105 puntos,
mientras que en el caso de Documental es de 0-115 puntos. Al igual que con el resto de las
modalidades y tipos de proyecto, el puntaje final, en cualquier caso, siempre es normalizado a un
rango de 0-100, para que todos los proyectos se rijan por la misma escala de puntos.

COPRODUCCION es la modalidad que acapara el mayor volumen de recursos del Fondo
financiero a repartir, un 74,8% frente al 71,38% del afio pasado. Se trata de la modalidad con mas
proyectos preseleccionados: 133 frente a los 110 del afio anterior (un 20,91% mas).

En esta modalidad fueron aprobados 53 proyectos (5 més que en 2020) y fueron desestimados 80
(frente a los 62 del afo anterior), lo que arroja una tasa de seleccién del 39,84% (ligeramente inferior
a la del afo anterior: 43,63%). Esta tasa de seleccion es la menor de todas las modalidades, seguida
por la de CODESARROLLO (largometrajes). Cuba, Nicaragua y Venezuela fueron los paises que no
concurrieron con ninguna candidatura como pais mayoritario.

egeda
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Ayudas otorgadas
Metodologia para la asignacién de las ayudas
Configuracion del Fondo 2021

Todos los proyectos preseleccionados por parte de la Unidad Técnica (aquellos que cumplen con
los requisitos estipulados en las bases de las diversas modalidades), son enviados a los analistas
externos para su valoracion y posteriormente son remitidos a las autoridades cinematograficas
de todos los paises miembros de IBERMEDIA. Dichas autoridades, fueron las responsables de
seleccionar los proyectos aprobados asi como la cuantia de cada una de las ayudas, durante la
pasada XXXI Reunién Ordinaria del Consejo Intergubernamental, celebrada de manera hibrida por
las circunstancias de la crisis sanitaria, en la ciudad de Buenos Aires, el 2 y 3 de Diciembre de 2021.

Para configurar el Fondo financiero, la Unidad Técnica indica los aportes comprometidos por
todos los paises y se procede a la confirmacion/estado del pago por parte de cada autoridad.
Igualmente, se computan los intereses generados por las cuentas del Programa durante el dltimo
ejercicio, asi como los reembolsos y penalizaciones de aquellos proyectos que hubieran presentado
incidencias y cualquier otro activo disponible. Posteriormente, se deducen los gastos contemplados
para analistas y para el presupuesto de funcionamiento del Programa y de la Unidad Técnica. El
resultante acaba siendo el Fondo a repartir, que en 2021 fue de 5.480.973 USD; un 15,75% superior
al de 2020, lo que indica una clara evolucién positiva con respecto al anterior ejercicio que estuvo
marcado por la irrupcién de la crisis sanitaria, el confinamiento estricto y las restricciones. De
los 5.480.973 USD, se reservan 100.000 USD para los proyectos seleccionados en la categoria de
Blood Window (un proyecto en CODESARROLLO, otro en CODESARROLLO DE SERIES y otro
en COPRODUCCION), de modo que los resultados positivos en esta categoria no afecten a la
intensidad del reparto de los paises agraciados en la misma.

Posteriormente se procede a establecer -como referencia- los porcentajes atribuidos a cada una
de las cuatro modalidades (FORMACION, CODESARROLLO, CODESARROLLO DE SERIES y
COPRODUCCION). En vista de las ayudas solicitadas en cada una de estas 4reas, se estableci6
como referencia un 10% para FORMACION (538.097 USD), un 8% para CODESARROLLO (430.478
USD), un 5% para CODESARROLLO DE SERIES (269.049 USD) y un 77% para COPRODUCCION
(4.143.349 USD).

FORMACION es la primera modalidad en la secuencia lineal de la resolucién de ayudas. En
esta modalidad, se establece otorgar toda la ayuda solicitada al proyecto mejor valorado de cada
pais, siempre y cuando supere los 81 puntos, es decir, el puntaje medio de los 10 proyectos mejor
puntuados por los analistas de esta modalidad. En el caso de CODESARROLLO (largometrajes),
en 2021 se mantiene un fondo de reserva de hasta 200.000 USD para proyectos de animacion, con
un puntaje destacado. Siguiendo la metodologia, cada autoridad procedi6 a seleccionar el proyecto
mejor valorado de su pafs en CODESARROLLO DE SERIES, para finalizar con la modalidad de
COPRODUCCION, que abarca tres cuartas partes del fondo

Seguimos incluyendo indicadores cualitativos que, ademas de las puntuaciones elaboradas por
los analistas externos, arrojan informacién sobre el tipo de obra (Ficcion/Documental / Animacién),
perspectiva de género (mujer guionista/productora/directora), lenguas originarias y, en el caso
de COPRODUCCION, aquellos proyectos que cuentan con ayuda previa de IBERMEDIA en la
modalidad de CODESARROLLO. Dichos indicadores permiten monitorizar y refinar las ayudas
otorgadas en relacion a las cuestiones expuestas.
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Proyectos de BLOOD WINDOW

En 2020 el Programa IBERMEDIA y Blood Window, de Ventana Sur, se unieron para fomentar
la coproduccién de proyectos Iberoamericanos de género fantastico. Por un lado, IBERMEDIA
favorece la financiacion a través de ayudas directas y, por otro, Blood Window facilita su visibilidad
y circulacién a través de los foros de negocio y las actividades de promocién que desarrolla
habitualmente.

La primera convocatoria ha resultado satisfactoria en cuanto a la cantidad y calidad
de los proyectos presentados (81) en las tres modalidades posibles: CODESAROLLO (32),
CODESARROLLO DE SERIES (9) y COPRODUCCION (40). Tras una preseleccion inicial de los
proyectos presentados realizada por el equipo de Blood Window, las ayudas concedidas en esta
categoria dependen de un jurado de expertos independientes especializados en el cine de género
y fantastico. En 2021 este jurado estuvo compuesto por Miguel Anglés Marin (Director del Festival
de Cine Fantastico Feratum, México), José Luis Rebordinos (Director del Festival Internacional de
Cine de San Sebastidn, Espafia) y Luciano Sovena (Presidente de Roma Lazio Film Commission,
Italia).

Como se ha indicado, en esta categoria se repartié6 un Fondo adicional de 100.000 USD del
siguiente modo: CODESARROLLO (10.000 USD), CODESARROLLO DE SERIES (20.000 USD) y
COPRODUCCION (70.000 USD).

Como es habitual, las ayudas a la COPRODUCCION son las mds cuantiosas en cada pafs.
Como en afnos anterlores, en el caso de FORMACION el bloque de ayudas més cuantioso esta
asignado a VVPD, “varios paises”, (ayudas otorgadas a la Escuela Internacional de Cine y TV
de San Antonio de los Bafios, asi como al Curso de Desarrollo de Proyectos Audiovisuales
Iberoamericanos), cuyos beneficiarios proceden de la gran mayoria de paises miembros, motivo
por el que no se asigna a ningtin pais especifico y no compite con el resto de proyectos presentados
alamodalidad. Los bloques de ayudas al CODESARROLLO (largometrajes y series) se mantienen
relativamente heterogéneos ya que dependen de las circunstancias y necesidades especificas de
cada uno de los paises.
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En el reparto final, tras los ajustes definitivos de cada pais, observamos algunas pequehas
diferencias sobre los porcentajes inicialmente previstos (de 10% en FORMACION, 8%
CODESARROLLO, 5% CODESARROLLO DE SERIES y 77% para COPRODUCCION):

FONDO A REPARTIR 5.480.973 467.711 286.595 4.012.586 87.436 624.643
TOTAL TOTAL TOTAL ADIC. TOTAL TOT.
EJECUTADO 5.478.971 CODESARR. CO-SERIES COPRODUCCI ON DISTRIBUCION FORMACI ON ASI GN‘.
POR EJECUTAR 2.002 8,53% 5,22% 73,22% 1,59% 11,40% 99,9

Las autoridades confirmaron a la Unidad Técnica la asignacion de sus respectivas ayudas, siendo
repartidos 5.478.971 USD del total del fondo previsto 5.480.973 USD. Es decir, que se repartio el
Fondo practicamente en su totalidad, quedando un remanente de 2.002 USD (un 0,04%) que pasa
al Fondo 2022.

Ficcién, documental y animacién

Siempre ha sido de interés por parte del Consejo Intergubernamental mantener una proporciéon
diversa y equilibrada en el tipo de proyectos seleccionados.

El grafico que presentamos a continuacion establece la cifra en USD y de proyectos segtn el tipo
de obra (Ficcién, Documental, Animacién) que fueron preseleccionados desde la Unidad Técnica y
los que finalmente fueron por parte del Consejo Intergubernamental.

Ficcidn, Animacion y Documental (segun importe y nimero de proyectos)

CODESARROLLO CODES. SERIES COPRODUCCION
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Para poder evaluar mejor las diferencias entre la proporciéon de lo que cada tipo de obra solicita
y lo que finalmente le ha sido asignado, mostraremos a continuacion estas mismas diferencias
expresadas en porcentajes respecto al Fondo total. Esta disposicién nos permitira evaluar la relacion
y proporcién de un determinado tipo de obra con el resto.

Ficcion, Animacion y Documental (Porcentajes respecto al FONDO TOTAL)

COPRODUCCION CODES. SERIES CODESARROLLO
FICCION DOCUMENTAL | ANIMACION HiBRIDO FICCION DOCUMENTAL | ANIMACION HigRIDO FICCION DOCUMENTAL | ANIMACION HiBRIDO
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En el caso de CODESARROLLO de largometraje, las cifras son muy similares a las del anterior
ejercicio. Los proyectos de Ficcién representan el 60,38% (frente al 57,29% del afo anterior), los
proyectos Documentales el 24,13% (frente al 24,87% del afo anterior) y los proyectos de Animacion
el 15,49% (frente al 17,05% de 2020).

o

En CODESARROLLO DE SERIES los proyectos de Animacion (9,21%) sufren un descenso con
respecto al afio pasado (16,86%). Un descenso similar se da también en las solicitudes de proyectos
Documentales, 6,76% frente al 9,33% del ejercicio 2020. En este caso, los proyectos de Ficcion
recogen la merma porcentual de las dos categorias anteriores y aumentan su representacion en las
solicitudes: un 84,02% frente al 73,21% del afio anterior.

En cuanto a COPRODUCCION, las cifras son muy similares a las del afio pasado. Sigue habiendo
una escasa participaciéon de proyectos de Animacién (3,01%, frente al 1,82% de 2020), mientras que
Documental (21,06%) y Ficcién (76,94%) se mantienen estables en cuanto a porcentaje de tipos de
proyecto presentados (21,82% y 76,36%, respectivamente).

En el siguiente grafico vamos a centrarnos en los porcentajes de ayuda que cada tipo de obra
obtiene, no ya en relacion a las otras modalidades como vimos en el cuadro anterior, sino en relacién
a su propio tipo. En el bloque superior, indicamos el niimero de proyectos seleccionados respeto
a los que fueron preseleccionados por parte de la Unidad Técnica y su respectivo porcentaje. En el
bloque inferior, expresamos en ddlares el importe otorgado respecto al inicialmete solicitado por
los proyectos preselecionados de cada tipo de proyecto y el porcentaje que implica.
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Ficcion, Animacion y Documental: Porcentaje de ayuda otorgada
sobre la presolicitada
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Perspectiva de género
Resultados

Impulsar la participacién activa de mujeres en la industria cinematografica es una prioridad
para IBERMEDIA. Tanto a nivel de ayudas aprobadas como también en la estructura organica
del propio Programa, existe una determinacién clara por parte del Consejo Intergubernamental,
encaminada a corregir aquellos desequilibrios que podamos identificar, con la finalidad de ofrecer
medidas que fomenten la participacién de mujeres y la igualdad de oportunidades. Con la puesta
en marcha de una exhaustiva mineria de datos que iniciamos hace tres afios, tratamos de recabar
toda la informacién disponible para estudiar la evolucién y situacion actual de la presencia de
mujeres en los proyectos que han concurrido a lo largo de nuestras convocatorias y poner en marcha
herramientas que permitan incrementar su presencia, como veremos mas adelante.

En 2019 se implement6 por primera vez una practica de indicadores cualitativos de todos
los proyectos participantes: junto a las puntuaciones elaboradas por los analistas externos,
contemplamos otros aspectos como el uso de lenguas originarias. En este sentido, la perspectiva
de género ha ocupado un lugar destacado en la implantacion de estos indicadores, expuestos
durante el proceso de seleccion de las ayudas, donde se sefalan los proyectos que cuentan con la
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participacién de mujeres en diferentes funciones, como son la de guionista, directora y productora,
permitiendo monitorizar las decisiones que adopta paulatinamente el Consejo.

A pesar de ello, los proyectos seleccionados que cuentan con mujeres en el desempefio de estas
funciones siguen siendo atin minoritarios en comparacién con los proyectos liderados por hombres,
lo que nos lleva a concluir que todavia tenemos un amplio margen de mejora para abordar nuevas
acciones en proximas convocatorias.

En los graficos que mostraremos a continuacién, presentamos dos filas correspondientes a

(solicitudes aprobadas por la Unidad Técnica conforme al cumplimiento

de bases para poder ser evaluados) y a Proyectos seleccionados (aquellos proyectos que finalmente

resultaron seleccionados por el Consejo Intergubernamental obteniendo ayuda por parte del
Programa).

A su vez, la mitad izquierda del diagrama muestra los datos de nimero de proyectos, mientras
que la mitad derecha muestra los importes de ayudas en USD (solicitadas por los proyectos
preseleccionados y finalmente otorgadas a los proyectos seleccionados).

Por ultimo, cada columna expresa los datos desagregados, segin el cargo ocupado por
mujeres, hombres o (en direccion, en guion y en produccion). Cada hoja corresponde a una
modalidad de ayudas: CODESARROLLO, CODESARROLLO DE SERIES y COPRODUCCION,
respectivamente, seguida de una resefia analitica sobre los datos representados.

Para un andlisis mas exhaustivo y detallado de estos datos, consultar el Anexo III. Datos

desagregados Convocatoria 2021, que se encuentra en las tltimas pdginas de este Reporte.

CODESARROLLO - Convocatoria 2021

CODESARROLLO - Convocatoria 2021
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Las ayudas a CODESARROLLO (largometrajes) supusieron el 8,5% del Fondo de ayudas de
2021, con un importe de 467.711 USD. En esta modalidad, en la que es obligatorio participen al
menos dos paises miembros del Programa, podemos constatar los siguientes datos a partir del
cuadro anterior:

- El porcentaje de proyectos preseleccionados cuya direccién estd a cargo de mujeres es
claramente minoritario, aunque sube levemente con respecto a los del ejercicio anterior: 34,7%
en 2021, frente al 32,6% en 2020. Igualmente, el porcentaje de proyectos seleccionados por el
Consejo Intergubernamental se mantiene en cifras similares: 36,4% en 2021, frente al 37,2%
del afio anterior. El importe de las ayudas solicitadas por los proyectos preseleccionados es
del 34,8% del total presentado a esta modalidad, lo que también supone un ligero repunte con
respecto al afio anterior, 31,1%. Sin embargo, la gran diferencia con respecto al afio 2020 viene
dada en el importe de las ayudas de los proyectos seleccionados. Aqui si que registramos
una caida importante en las cantidades asignadas con respecto al total disponible para esta
modalidad: un 16,2% de 2021 frente al 37,3% del afio anterior, lo que supone una asignacién
de recursos claramente inferior.

- En lo que a proyectos guionizados por mujeres se refiere, nuevamente encontramos
porcentajes minoritarios en los proyectos preseleccionados, un 33,3%, la misma proporcién
quese dio en el 2020 y que se mantiene finalmente en los proyectos seleccionados por el Consejo
Intergubernamental. El importe de las ayudas solicitadas por los proyectos preseleccionados
es del 31,6% del total presentado a esta modalidad, lo que supone un ligero descenso con
respecto al afio anterior, 32,8%. Como sucede en el caso de la direccién, la gran diferencia
con respecto al afo 2020 viene dada en el importe de las ayudas otorgadas a los proyectos
seleccionados. Aqui si que registramos una caida importante en las cantidades asignadas con
respecto al total disponible para esta modalidad: un 13,4% de 2021, frente al 32,8% del afio
anterior, lo que de nuevo supone una asignacién de recursos claramente inferior.

- La mayor varianza en esta modalidad la encontramos en los proyectos cuya produccién
estd a cargo de mujeres. En este apartado observamos un claro retroceso con respecto al
aflo anterior, un ejercicio inusual en el que los datos fueron muy alentadores al respecto. El
porcentaje de proyectos preseleccionados producidos por mujeres ha sido del 22,7%, frente al
46,5% del ano anterior. Esta brusca caida también lastra I6gicamente el porcentaje de proyectos
seleccionados por el Consejo Intergubernamental, que es del 33,3%, frente al 53,5% del 2020.
Esta caida estadistica también se refleja en las ayudas solicitadas y otorgadas. En 2021, el
importe de las ayudas solicitadas por los proyectos preseleccionados ha sido del 23,8% del
total presentado a esta modalidad, frente al 45,4% del ejercicio anterior; los proyectos que
finalmente fueron seleccionados coparon un 17,7% de los recursos, frente al 50,3% del 2020.

- Como dato relevante destacamos el avance de los

, donde nos encontramos con una mejoria con respecto al 2020. En 2021 fueron
preseleccionados un 32% de proyectos con un equipo de produccién mixto, frente al
16,3% del afio anterior. Finalmente fueron seleccionados en una proporcién similar: 27,3%
(2021), frente al 14% (2020). Este avance también se refleja en las ayudas solicitadas: en
2021, el importe de las ayudas solicitadas por los proyectos preseleccionados ha sido del
31,4%, frente al 14,6% del afo anterior. Sin embargo, esta mejora porcentual no termina
reflejindose en las ayudas finalmente otorgadas por el Consejo Intergubernamental, que
son inferiores a las del afio 2020. En este apartado, nos encontramos con que los proyectos
que fueron seleccionados coparon un 12,9% de los recursos, frente al 14,7% del 2020.
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CODESARROLLO DE SERIES - Convocatoria 2021

CODESARRCLLO DE SERIES - Comvacatoda 2021
Y PROTECTOS PO (W55,
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El importe de ayudas otorgadas a CODESARROLLO DE SERIES supuso un total de 286.595

USsD

y alcanzé el 5,2% del Fondo disponible. Como deglosaremos en el siguiente andlisis, es en

esta modalidad donde hemos encontrado un retroceso mds acusado en cuanto a perspectiva de
género. Esta diferencia con respecto al ejercicio anterior se puede explicar, en parte, por la novedad
recogida en las bases de 2021 de esta modalidad, en las que se indica la obligatoriedad de que
participen al menos dos paises miembros del Programa en la postulacion.
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- El porcentaje de proyectos preseleccionados cuya direccién esta a cargo de mujeres es
claramente minoritario, aunque sube levemente con respecto a las del ejercicio anterior:
26,1% en 2021, frente al 24,5% en 2020. Esta ligera subida no se refleja en los proyectos que
fueron apoyados por el Consejo Intergubernamental: solo fue seleccionado un proyecto, que
representa el 8,3% del total, frente a los seis proyectos seleccionados en 2020 (un 30% del
total). En cuanto a la cantidad de las ayudas solicitadas y otorgadas, las proporciones son
similares a las que se acaban de presentar. En 2021 se solicitaron un total del 27% de las
ayudas presentadas a esta modalidad, frente al 24,8% del afio pasado. Como es de esperar, al
contar tan solo con un proyecto, las ayudas otorgadas descienden drasticamente con respecto
al 2020: un 5,1%, frente al 45,4% de 2020. Ademads, en este caso la desproporcién es maés
amplia, dado que no fue preseleccionado ningtin proyecto cuya direcciéon fuera mixta, de
modo que el 94,9% de los recursos asignados en esta categoria han ido a parar a proyectos
dirigidos exclusivamente por hombres (frente al 42,4% del afio anterior), un retroceso enorme
con respecto al 2020.

- En lo que a proyectos guionizados por mujeres se refiere, nuevamente encontramos
porcentajes minoritarios en los proyectos preseleccionados: un 26,1%, lo que supone un avance
con respecto al afio anterior (20,8%). Sin embargo, una vez mas esta ligera subida no se refleja en
los proyectos que fueron apoyados por el Consejo Intergubernamental: solo fue seleccionado
un proyecto, que representa el 8,3% del total, frente a los cuatro proyectos seleccionados
en 2020 (un 20% del total). En cuanto a la cantidad de las ayudas solicitadas y otorgadas,
las proporciones son similares a las que se acaban de presentar. En 2021 se solicitaron un
total del 28,8% de todas las ayudas presentadas para esta modalidad, frente al 21,1% del afio
pasado. Como en el caso anterior, al contar tan solo con un proyecto seleccionado, las ayudas
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otorgadas descienden abruptamente con respecto al 2020: un 4,4% frente al 16,3% de 2020. En
este caso, la desproporcién no es tan acusada como en el caso de direccién, puesto que fueron
seleccionados un 25% de proyectos que contaban con un equipo de guionistas mixto (al menos
un hombre y al menos una mujer) y que obtuvieron un 11,8% de las ayudas repartidas en esta
modalidad. Aun asi, el porcentaje de recursos asignados a proyectos liderados por hombres
en esta categoria, resulta abrumador, un 83,5% con respecto al 20,7% del afio anterior, cuando
la mayoria de los recursos, el 55%, se asignaron a proyectos mixtos.

- La gran varianza que hemos observado en los dos puntos anteriores también se reproduce
en los proyectos cuya produccion estd a cargo de mujeres, si bien se mitiga por un aumento
de los proyectos con equipos mixtos. Tan solo un proyecto producido por una mujer fue
preseleccionado, un 4,3%, frente al 26,4% del afio anterior en el que fueron preseleccionados
14 proyectos. Este proyecto resulté seleccionado por el Consejo Intergubernamental, lo que
representa el 8,3% del total, frente a los siete proyectos seleccionados en 2020 (un 35% del
total). Como en el punto anterior, al contar tan solo con un proyecto, las ayudas otorgadas
descienden drésticamente con respecto al 2020: un 5,2% frente al 28,4% de 2020.

-Como datorelevante destacamos el avance delos ,donde
nos encontramos con una clara mejoria con respecto al 2020. En 2021 fueron preseleccionados
52,2% proyectos con un equipo de produccién mixto, frente al 18,9% del afo anterior. Este
aumento si que se refleja en la seleccién de proyectos, que aumenta con fuerza con respecto a
2020: 50% (2021), frente a 20% (2020). Esta mejora también se refleja en las ayudas solicitadas:
en 2021, el importe de las ayudas solicitadas por los proyectos preseleccionados ha sido del
54,5%, frente al 17,6% del afo anterior. Esta amplia mejora porcentual se reduce en las ayudas
finalmente otorgadas por el Consejo Intergubernamental, que aun asi terminan superando a
las del ejercicio anterior: 25,2% (2021), frente al 20,8% (2020).

COPRODUCCION - Convocatoria 2021

COPRODUCCION - Convocatoria 2021

mmmf

COPRODUCCION. Durante la pasada XXIX Reunién Ordinaria del Consejo Intergubernamental,
fue aprobada una medida especifica para la modalidad de COPRODUCCION consistente en
fomentar proyectos que cuenten con participacién de mujeres otorgando automaticamente puntos
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adicionales sobre las valoraciones de los analistas. Esta medida fue publicada en las bases y entr6
en vigor por primera vez en la convocatoria de 2021, en los términos siguientes:

- Un (1) punto adicional para peliculas dirigidas en un 100% por mujer(es)

- Un (1) punto adicional para peliculas guionizadas por, al menos, un 50% de mujer(es).

- Un (1) punto adicional por contener al menos el 40% de las jefaturas técnicas a cargo de
mujer(es) en los siguientes dmbitos:

- IMAGEN REAL: Composicién musical, Direccién de fotografia, Direccion artistica,
Montaje, Sonido directo, Montaje de sonido, Mezcla de sonido, Direccién de produccién,
Supervision de efectos especiales fisicos y Supervision de efectos especiales visuales.

- ANIMACION: Composicién musical, Disefio de personajes, Supervisién de Storyboard,
Supervisién de Layout, Supervision de composicién, Supervision de efectos especiales
visuales, Direcciéon de fotografia/Iluminacion, Edicién, Montaje de Sonido, Mezcla de
Sonido, Supervision de Pipeline.

Del total de 184 proyectos presentados en la modalidad de COPRODUCCION, 55 proyectos

recibieron el punto adicional para peliculas dirigidas completamente por una (o varias) mujeres, un
29,89% del total. Idéntica cifra y porcentaje se reproduce en el punto adicional otorgado a peliculas
guionizadas por, al menos, un 50% de mujer(es). El punto adicional por contener al menos el 40%
de las jefaturas técnicas a cargo de mujer(es), fue otorgado a 64 proyectos, un 24,78% del total de
proyectos presentados a esta modalidad.

COPRODUCCION es la modalidad que mayor porcentaje del Fondo abarca, un 74,8% del total,

lo que supone un importe de 4.100.022 USD. En esta modalidad podemos constatar los siguientes
datos a partir del cuadro anterior:

- El porcentaje de proyectos preseleccionados cuya direccién estd a cargo de mujeres es
minoritario, aunque crece levemente con respecto al del ejercicio anterior: 31,6% de 2021,
frente al 26,4% de 2020. Esta subida de 5 puntos se mantiene en los proyectos que fueron
apoyados por el Consejo Intergubernamental: un total de 21 proyectos (39,6%), frente a los 17
proyectos que resultaron seleccionados en 2020 (35,4%). Como en el caso del afio anterior, los
proyectos cuya direccion es mixta, apenas tienen representatividad: 1,9% (2021) y 4,2% (2002).
La cantidad de ayudas solicitadas por los proyectos preseleccionados con direccién a cargo
de mujeres, fue de 4.701.153 USD (un 30% del total), frente a los 3.602.925 USD (un 27,3%)
del afio anterior. Esta tendencia alcista se invierte si comprobamos el importe destinado a
los proyectos que finalmente fueron seleccionados: 1.539.539 USD (un 18X8%) del total de
ayudas asignadas en esta modalidad; frente a 1.262.146 USD, (un 38,3%) del afio 2020.

- Este leve repunte también se da en proyectos guionizados por mujeres, donde nuevamente
encontramos porcentajes minoritarios en los proyectos preseleccionados: un 26,3%, lo que
supone un avance de 5 puntos con respecto al afio anterior (21,9%). Este crecimiento se
amplia en los proyectos que fueron apoyados por el Consejo Intergubernamental: un total de
18 proyectos (34%), frente a los 13 proyectos que resultaron seleccionados en 2020 (27,1%).
En cuanto a ayudas solicitadas, los proyectos preseleccionados representaron un 24,1% de las
ayudas presentadas a esta modalidad, frente al 22% del ejercicio anterior. Sin embargo, los
proyectos que resultaron seleccionados por el Consejo Intergubernamental representaron tan
solo el 15,8% de las ayudas otorgadas a COPRODUCCION, frente al 30,1% del 2020. En este
caso, los proyectos co-guionizados por al menos un hombre y una mujer, coparon el 11,6% de
las ayudas otorgadas en esta modalidad, frente al 16,7% del ejercicio anterior.

- En cuanto a los proyectos cuya produccion estd a cargo de mujeres observamos una clara
mejora con respecto al afo anterior, si bien este avance no se ve reflejado en las ayudas
finalmente otorgadas por el Consejo Intergubernamental. El porcentaje de proyectos
preseleccionados producidos por mujeres ha sido del 29,37%, frente al 11,8% del afio anterior,
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la subida porcentual mas notable de todas las modalidades. Esta amplia subida se invierte
en las ayudas finalmente otorgadas. En 2021, el importe de las ayudas solicitadas por los
proyectos preseleccionados ha sido del 27,5% del total presentado a esta modalidad, frente
al 11,7% del ejercicio anterior; los proyectos que finalmente fueron seleccionados coparon un
9,9% de los recursos, frente al 17,9% del 2020.

- Como suele ser habitual, la opcién mayoritaria a nivel de produccién en esta modalidad es
la . Es un hecho frecuente que en las coproducciones concurran al menos un productor
hombre y al menos una productora mujer. En 2021 fueron preseleccionados 36,8% proyectos
con un equipo de produccién mixto, frente al 48,2% del 2020. Finalmente fueron seleccionados
el 49,1% (2021), frente al 43,8% (2020). Este avance también se refleja en las ayudas solicitadas:
en 2021, el importe de las ayudas solicitadas por los proyectos preseleccionados ha sido del
38,8%, frente al 48,3% del afio anterior. Sin embargo, esta mejora porcentual no termina
reflejdndose en las ayudas finalmente otorgadas por el Consejo Intergubernamental, que son
inferiores a las del afio 2020. En este apartado, nos encontramos con que los proyectos mixtos
que fueron seleccionados coparon un 25,4% de los recursos, frente al 43,5% del 2020, lo que
indica un retroceso con respecto al ejercicio anterior.

Estructura organica del Programa

Ademds de los resultados y medidas anteriormente descritas, es interesante sefialar la
composicién de los 6érganos de decision, asi como los 6érganos técnicos que articulan el dia a dia del
Programa.

En 2021, participando como autoridades de sus respectivos paises en la pasada Reunién
Ordinaria del Consejo Intergubernamental, encontramos 9 delegadas por parte de Cuba, Espana,
Italia, Nicaragua, Panama, Paraguay, Puerto Rico, Perti y Reptblica Dominicana entre los 23 estados
miembros signatarios del acta de dicha reunién, lo que implica un porcentaje del 39,14% de mujeres
frente al 60,86% de hombres (un 4,14% mas que en el anterior ejercicio). Las personas delegadas que
atienden la reunién en que son otorgadas las ayudas son las propias autoridades cinematograficas
de cada pais junto con la representaciéon de AECID (siempre un/a representante por institucion), o
eventualmente aquellas personas designadas por dichas autoridades.

Respecto al grupo externo de analistas que puntuaron los proyectos, al igual que sucedi6
en 2020, encontramos una paridad exacta entre mujeres (7) y hombres (7), distribuida de la
siguiente forma:

- FORMACION: 2 mujeres, 1 hombre.

- CODESARROLLO: 1 mujer, 2 hombre.

- CODESARROLLO DE SERIES: 1 mujer, 2 hombres.
- COPRODUCCION: 3 Mujeres, 2 hombres

La Unidad Técnica de IBERMEDIA cuenta con la participacion de una mujer en el apartado de
la Secretaria Técnica, al frente del 6rgano que se completa por una amplia mayoria de mujeres (4)
frente a un (1) hombre.

Por ultimo, desde que en 2018 se aprob el Reglamento que contempla la figura de la Presidencia
del Programa, dicho cargo recay6 en Espana, al frente de cuyo Instituto se encuentra una mujer,
Beatriz Navas.
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ANEXO 1
Fichas-pais

Las «fichas-pais» han sido elaboradas para proporcionar una instantdnea sobre la participacion
de cada pais y sus resultados en la convocatoria. Indican informacién especifica del aporte y el total
de las ayudas recibidas, su diversificacién en las diversas modalidades en las que ha participado alo
largo de las diversas etapas (proyectos presentados, preseleccionados y finalmente seleccionados).

Desglosan igualmente la interacciéon con otras cinematografias a nivel de Coproduccién, tanto
mayoritaria como minoritaria y muestran la evaluacion media de los proyectos en cada una de las
modalidades.

Son ademads la mejor referencia para entender cémo ha sido afectado cada pais por el sistema
de baremos en Coproduccién, proporcionando informacién precisa sobre cada uno de los tres
indicadores.

Cada ficha concluye con una breve informacion significativamente particular sobre ese pais en
concreto.

egeda
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Argentina fue el segundo pafls que recibid el mayor volumen de ayudas otorgadas (517.244 USD), solo por detrds de Espafia. Consu
aporte anual de 500 000 USD, se sitlia como el tercer pals gue mas aporta en cada ejercicio a la configuracidn del Fondo En el

acumulado de la serie histdrica Argentina se consolida como el tercer mayor aportante al Programa IBERMEDIA, al haber superado
los 8,5 millones de ddlares en contribuciones.

Se trata del primer pais en cuanto a nimero de proyectos presentados (91), con una diferencia muy amplia con respecto al resto de
paises participantes en el Fondo Ademds, es con diferencia el pafs mas participativo en coproducciones, tanto mayoritarias (34)
como minoritarias (24), por lo que su influencia en otras cinematografias es muy heterogénea.
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Bolivia ha concurrido a las cuatro modalidades de |z Convocatoria y en todas ellas, excepto en Desarrollo de Series, ha obtenido
ayuda, diversificando asf los Fondos recibidos.

En Coproduccidn, ha obtenido ayudas como pals mayoritario (1) y como minoritario (1), con dos de los paises con los que
histéricamente ha colaborado en el desarrollo de coproducciones: Uruguay y Argentina. Ademas, como productor mayoritario ha
ampliado su influencia sobre otras cinematografias al presentar proyectos con Colombia, Panama y Cuba.
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Aportado Otorgado Ratio (%)
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Brasil continla la tendencia iniciada en 2017 de reducir paulatinamente sus aportes al Fondo. Como sucedio en 2020, Brasil se sitla
como un pais receptor neto del Fondo de cooperacidn, tras 12 afios siendo contribuidor neto. Sin embargo, continda siendo el 22
mayor aportante de toda la serie histdrica, con unvalor gque supera los 12,6 millones de ddlares. Ha sido el 52 pals en cuanto a
nuimero de proyectos presentados (32), ha concurrido a las 4 modalidades y ha obtenido una ayuda en todas ellas. Cabe destacar que
se trata del tercer pais con el promedio de puntaje més alto en la modalidad de Coproduccicn.

Aungue solo ha obtenido una ayuda como coproductor mayoritario, destaca su participacidn como minoritario, en la que ha obtenido
ayuda en 3 de las 8 producciones a las que concurria en esta condicién. En 2021, Portugal queda relegado de su posicion historica
como mayor socio coproductor (2), frente a Argentina (6) e Italia (4).
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En los dltimos 5 afios Chile ha llegado a una confluencia casi total entre el aporte que realiza al Fondo v las ayudas que le son
otorgadas Ademas, Chile se sitiia junto con Portugal como el 42 pai's por volumen anual de aporte.

Ha sido el 42 pais con mayor nimero de proyectos presentados (39). Ha concurrido a las cuatro modalidades y ha obtenido ayudas en
todas ellas. En Coproduccién ha concurrido con 20 proyectos como coproductor mayoritario y minoritario, de los cuales 9 fueron
seleccionados. En este sentido, Argentina (8 proyectos) v Pertl (3) se sitian como los pafses con mayor nimero de proyectos
presentados en colaboracién. Su influencia en otras cinematografias es amplia, participando en coproducciones con 9 paises
diferentes Ademas, Chile obtiene la mejor puntuacidn otorgada en Desarrollo; asi mismo, cuenta con el 32 y 42 proyecto mejor
valorado en Desarrollo de Series y con el 32 proyecto mejor valorado en Coproduccién y Formacién.

egeda
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Aportado Otorgado Ratio (%)
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PUERTO RICO PUERTO RICO
REPUBLICA DOMIN.. REPUBLICA DOMIN.. MAYORITARIO: e 3
URUGUAY URUGUAY MINORITARIO: 3 3
VENEZUELA VENEZUELA TOTAL 13 8
De Colombia cabe destacar su diversificacién de ayudas en las 4 modalidades: Coproduccidn (3), Desarrollo (2), Formacién (2) y
Desarrollo de series (1). Ademds, se trata del 32 pais con mayor niimero de proyectos presentados (40) y el 32 pafs con el promedio
de puntaje mas alto en la valoracidn de los analistas en la modalidad de Coproduccién.
Destaca igualmente su participacién como coproductor mayoritario: 11 peliculas preseleccionadas de 5 pafses diferentes, de las
cuales 3 resultaron seleccionadas; v, como coproductor minoritario: 10 proyectos preseleccionados de 6 paises diferentes, de los
cuales resultaron seleccionados la mitad. En 2021, Argentina, México y Panama han sido los socios coproductores preferidos por
Colombia, con untotal de 4 proyectos preseleccionados cada uno de ellos.

®

"%



370

PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

Aportado Otorgado Ratio (%)
Costa Rica 150 000 233173 155,45
. APORTADO Ayudas otorgadas 2021:
Evolucion de Costa Rica 2017 - 2021 (USD) [ oTorGADO ) )
Por importe (USD): Por nimero de proyectos:
1000K
20.000
500K 2
P58319 220995 193 008 199 971 233173
3
0K (150000 150.000 150.000 150000 150.000
2017 2018 2019 2020 2021 213173

Costa Rica en |la Convocatoria 2021

I I T I FORMACION

0K 200K 400K 600K 800K 0K 200K

Proyectos PRESENTADOS (USD)

Proyectos PRESELECCIONADOS (USD)

B CODESARROLLO
CODES. SERIES
B corroDUCCION

400K 600K OK 50K 100K 130K 200K

Proyectos SELECCIONADOS (USD)

0 5 10 o] 2 4 6 2 100 2 4 6

Proyectos PRESENTADOS (#)

Coproducciones como MAYORITARIO:
(en OSCURO seleccionadas)

Proyectos PRESELECCIONADOS (#)

Coproducciones como MINORITARIO:
(en OSCURO seleccionadas)

Proyectos SELECCIONADOS (#)

Paises coproductores con Costa Rica (preseleccionados)
(incluye tanto MAYORITARIO como MINORITARIO)

ARGENTINA ARGENTINA

BOLIVIA BOLIVIA Ur
BRASIL BRASIL

CHILE CHILE t
COLOMBIA COLOMBIA

COSTARICA COSTARICA o

cuBA CUBA

ECUADOR ECUADOR s

EL SALVADOR EL SALVADOR

ESPARA ESPANA

GUATEMALA GUATEMALA

ITALIA ITALIA

MEXICO MEXICO I

NICARAGUA NICARAGUA © Mapbox © OSM

e P T F
PARAGUAY PARAGUAY

PERU PERU

PORTUGAL PORTUGAL NO SELECCIONADAS ~ SELECCIONADAS
PUERTO RICO PUERTO RICO
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Como ocurre desde que se integrd en IBERMEDIA, en 2008, Costa Rica ha concurrido a las modalidades de Desarrollo y Coproduccion,
presentando como novedad un proyecto que fue preseleccionado en Formacion.

En 2021 han sido preseleccionados 6 proyectos de Costa Rica como productor mayoritario, una participacién relativamente alta
comparada con ejercicios anteriores y que se mantiene estahle con respeto al afio anterior. Finalmente resultaron seleccionadas dos
coproducciones con Espaiia y una con El Salvador. De las dos coproducciones minoritarias, presentadas con Ecuador y El Salvador,

solo resultd seleccionada esta ditima.
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Tras dos afios consecutivos de participacion, en 2021, Cuba no realizd su aporte al Programa IBERMEDIA, por lo que tampoco
concurrié con ningln proyecto en ninguna de las modalidades.

Como coproductor minoritario ha presentado un proyecto con Bolivia que resultd preseleccionado, pero finalmente no fue

seleccionado.

Aungue no concurra a Formacién como tal, la Escuela Internacional de Ciney TV de San Antonio de los Bafios (EICTV), recibe
anualmente una cuantiosa ayuda otorgada unanimemente por el conjunto de pafses miembros del Programa desde 2004
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Como en afios anteriores, Ecuador se ha enfocado en las ayudas de Coproduccién y Desarrollo y no ha presentado proyectos a las
modalidades de Formacidn y Desarrollo de Series.

Este afo se convierte

en el pal's con un mayor aporte ejecutado, 209,89%. La razdn de tan magnifica cifra es que dos de los tres

proyectos seleccionados en |a categoria de Blood Windows, el de Desarrollo y Coproduccidn, recayeron en proyectos ecuatorianos.
Ademds, cuenta con un proyecto de Desarrollo con el segundo mejor puntaje de la modalidad. Su incidencia en otras cinematografias

es muy heterogénea.
Espafia, México, Peru

En 2021 han sido seleccionadas 4 de |as 6 coproducciones mayoritarias preseleccionadas, correspondientes a
y Uruguay. Como coproductor minoritario ha sido seleccionadas 1 de las 2 coproducciones preseleccionadas, la

correspondiente a Chile.
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En su segunda participacidn en el Programa IBERMEDIA, El Salvador ha concurrido con 8 proyectos en la modalidad de Desarrollo de
largometrajes (resultaron seleccionados la mitad) y con un proyecto como coproductor mayoritario con Costa Rica (fue
seleccionado). Si bien no ha concurrido con proyectos en Formacidn y Desarrollo de Series, observamos una mejora notable en la
cantidad de proyectos presentados y preseleccionados.

De este modo, El Salvador se convierte en un pais receptor neto de Fondos, al revés de lo que ocurrid en el atipico ejercicio de 2020,
cuando a causa del escaso nilimero de proyectos presentados se convirtio en un pafs donante.
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En 2020, el aporte espafiol se vio afectado por |a reduccién de fondos procedentes de AECID. En 2021, se recupera el aporte de la
AECID, que se suma al del ICAA, de modo que Espafia realiza su aporte mas voluminoso desde 2010, el 22,44% del total aportado por
todos los pafses. Del mismo modo Espafia se mantiene como el mayor donante al Programa de la serie histdrica (41,7 millones de
ddlares, equivalente al 33,48% del total de los aportes realizados por todos los paises hasta la fecha). En 2021, Espafia ha sido el 22
pafs en cuanto a nimero de proyectos presentados (53). Destaca su vinculo en coproduccién con Argentina, seguido por México,
Portugal y Costa Rica, si bien sus coproducciones se encuentran diversificadas en un amplio abanico de paises. Cabe destacar el
elevado promedio de puntaje de los proyectos preseleccionados.

Desde 2018 Espafia ostenta la Presidencia del Programa.
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Guatemala se reincorpord al Programa en 2017 tras superar ciertas dificultades financieras. Mientras hacfa frente a sus respectivos
aportes anuales, en 2020 consiguid liquidar la deuda generada en 2010

En 2021 ha concurrido como coproductor mayoritario con un par de proyectos, ambos con México. Como coproductor minoritario, ha
participado con un proyecto de Panamd. En los tres casos, los proyectos fueron preseleccionados y finalmente seleccionados por el
Consejo Intergubernamental Ademds, uno de los proyectos presentados por Guatemala con México ha sido el quinto mejor valorado
por parte de los analistas. Guatemala también presentd dos proyectos a Formacidn y uno a Desarrollo, pero no resultaron
preseleccionados.
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Italia realizé en 2021 el 22 mayor aporte financiero al Programa, un 12,35% del total. Asi, en tan solo un lustro, Italia se ha
convertido en el 82 mayor aportante a los Fondos del Programa de la serie histdrica (3.330.000 USD)._ Al igual que Espafa, se trata de
un socio netamente donante, un rol fundamental para la estabilidad financiera del Fondo.

Italia ha presentadeo proyectos en todas las modalidades y ha obtenido ayudas en todas ellas: Coproduccidn (3), Desarrollo (3),
Desarrollo de series (1) y Formacidn (1); ademas, uno sus proyectos ha sido el 42 mejor valorado en la modalidad de Desarrollo. Como
coproductor mayoritario con Brasil (2) y Chile (1), todos sus proyectos preseleccionados fueron seleccionados. Como coproductor
minoritario, fueron preseleccionados 7 proyectos de los que 3 resultaron finalmente seleccionados (con Argentina, Brasil y Republica

Dominicana).
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México, fiel a su trayectoria histdrica, equilibra los aportes realizados con las ayudas recibidas. Ha sido el 62 pafs en cuanto a nimero
de proyectos presentados (29). Como viene siendo habitual, ha concurrido en todas las modalidades v ha obtenido ayudas en todas
ellas: Coproduccidn (3), Formacion (2), Desarrollo (1) y Desarrollo de Series (1).

En las coproducciones México sigue demostrando su influencia sobre otras cinematograffas. Como coproductor mayoritario han
resultado seleccionados 3 de los 11 proyectos presentados: dos con Colombia y uno con Argentina. Como coproductor minoritario,
han resultados seleccionados 4 de los 13 proyectos presentados: dos con Guatemala, uno con Colombia y otro con Pertl. La lista de
palses con los que México ha presentado coproducciones que no resultaron seleccionadas en 2021 es amplia: Argentina, Chile, Brasil,
Costa Rica, Pery, Espafia y Republica Dominicana.
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MAYORITARIO: 0] 0
MINORITARIO: 0 0
TOTAL 0 0

En su cuarto afio como participante del Programa, Nicaragua no ha concurrido con ningun proyecto en ninguna de las modalidades.
Esta circunstancia arroja una situacién ciertamente atipica, en la gue paises que deberian ser receptores netos se convierten en

donantes netos.

Si bien esta situacién se ha repetido en los dos dltimos ejercicios, no fue aslen los dos primeros afios de participacidn de Nicaragua
en el Programa. De hecho, 2019 se resolvid con unas ayudas obtenidas de 192.183 USD sobre un aporte de 100.000 USD, una ratio
Aporte/Otorgado ciertamente favorable (192,18%), el segundo mejor valor en aquella Convocatoria. Por lo tanto, es de desear que
en ejercicios futuros se revierta esta tendencia puramente donante del binomio 2020-2021 y siga la senda emprendida en los dos
primeros afios de participacién en el Programa.
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Aportado Otorgado Ratio (%)
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1
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NO SELECCIONADAS | SELECCIONADAS
MAYORITARIO: 5 2
MINORITARIO: 1 o]
TOTAL: 6 2

Como ha ocurrido en los (ltimos afios, |a participacion de Panama en IBERMEDIA durante 2021 se cerrd con un saldo ligeramente
positivo. Ha cancurrido con proyectos a las 4 modalidades y ha obtenido ayudas en todas ellas: Coproduccidn (2), Desarrollo (1),
Desarrollo de Series (1) y Formacion (1); del mismo modao, los importes otorgados han sido considerablemente diversificados.

En 2021, Panama como coproductor mayoritario, ha concurrido con siete proyectos de los que tres fueron seleccionados (con
Colombia, Espafiay Panamd) Como coproductor minoritario solo ha concurrido con un proyecto con Bolivia que finalmente no fue

seleccionado.
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En 2021, Paraguay ha participado exclusivamente en las modalidades de Desarrollo y Coproduccién. Como ocurrié en las dos dltimas
convocatorias, su concurrencia en Coproduccién ha sido Gnicamente como productor mayoritario.

Cabe destacar que cuenta con el proyecto mejor valorado en la modalidad de Coproduccion, en la que fueron seleccionados los dos

proyectos presentados, uno con Argentina y otro con Uruguay.

egeda



CAPITULO V: PROGRAMA IBERMEDIA. CONVOCATORIA 2021 381

Aportado Otorgado Ratio (%)
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Conuna ratio Aportado/Otorgado ligeramente superior a la de los afios precedentes, 134%, Perti ha obtenido en 2021 ayudas
enfocadas claramente a la Coproduccidn (96,82% frente a un 3,18% de importe otorgado al Unico proyecto seleccionado de
Desarrollo).

Ha concurrido con nueve proyectos como coproductor mayoritario, de los que finalmente cuatro fueron seleccionados: con
Argentina/Chile, Colombia, Espafiay México. Como coproductor minoritario, ha concurrido con seis proyectos de los que finalmente
dos fueron seleccionados: con Ecuador y Espafia.
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Aportado Otorgado Ratio (%)
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Portugal rompe con la tendencia de los dltimos 4 afios y cambia su posicionamiento como pais ligeramente donante al Fondo, para
pasar a recibir un importe superior al aporte gue ha realizado. Como en Convocatorias anteriores, ha diversificado sus ayudas en las
4 modalidades: Coproduccidn (3), Desarrollo de Series (2), Desarrollo (1) y Formacidn (1).

Como coproductor mayoritario, ha presentado 5 proyectos de los que finalmente fueron seleccionados 3: con Espafia (2) y Uruguay
(1). Como coproductor minoritario, tinicamente ha sido seleccionado 1 (con Espafia) de los 4 proyectos con los que concurria. Por lo
tanto, se rompe la tendencia que apuntaba normalmente a Brasil como principal socio coproductaor.
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PUERTO RICO
Aportado Otorgado Ratio (%)
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En 2021, Puerto Rico ha concurrido con un proyecto en coproduccion con Chile y con dos proyectos en Desarrollo. De estos proyectos,
resultaron seleccionados el de Coproduccion (con Chile) y uno de los de Desarrollo.

Al igual que ha sucedido en anteriores Convocatorias, como coproductor minoritario carece de participacion en otras

cinematografias.
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Por segundo afio consecutivo, Replblica Dominicana ha mejorado su ratio de ayuda otorgada en relacidn al aporte respecto al afio
anterior, aumentandolo en este caso en un 25,33%. En 2021, ha concurrido a las modalidades de Desarrollo, con un solo proyecto que
fue seleccionado; y Coproduccidn, con 4 proyectos de los que resultaron seleccionados 3 (con Argentina, Espafia e Italia).

En esta Convocatoria, como coproductor minoritario, carece de participacion en otras cinematografias. Se da la circunstancia de que
en 2021 no ha participado con ningln proyecto en colaboracién con Puerto Rico, uno de sus socios preferentes.
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Aportado Otorgado Ratio (%)
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Como en afios anteriores, Uruguay recibe un volumen de ayudas superior a su aporte. En 2021, ha concurrido a todas las
modalidades, excepto a Desarrollo de series y en todas ha obtenido ayudas Cabe destacar que en Desarrollo ha contado con el 52
proyecto con mejor puntaje.

Como coproductor mayoritario, han sido seleccionados todos los proyectos que fueron previamente preseleccionados, con Argentina
(3) vy con Colombia (1). Destaca su presencia como coproductor minoritario hasta en 12 ocasiones, consolidando asi su influenciaen
un amplio abanico de cinematografias De estos 12 proyectos finalmente fueron seleccionados 5 con Argentina, Bolivia, Chile,
Ecuador y Paraguay.
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Aportado Otorgado Ratio (%)
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En 2021 Venezuela no realizé su aporte al Programa IBERMEDIA, por lo que tampoco concurrié con ningln proyecto en ninguna de las

modalidades.

Como coproductor minoritario, presentd con Colombia un proyecto que fue preseleccionado pero que no resultd finalmente
seleccionado por el Consejo Intergubernamental.

Venezuela es el sexto mayor aportante de la serie histérica de IBERMEDIA, con un total acumulado de 6 118 344 USD.
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ANEXO II

Paises coproductores

A continuacién veremos, caso a caso, cudles son los paises con los que coproduce cada

estado miembro, tanto a nivel mayoritario (en la parte superior), como minoritario (en la parte
inferior). Se contabilizan todos los . En color mas

oscuro se muestran aquellas coproducciones que finalmente fueron seleccionadas por el Consejo
Intergubernamental.

ARGENTINA

Coproducciones de Argentina como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021)

i ‘ 1'
4 A

NO SELECCIONADAS

[l SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Argentina como pais MINC

RIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS

[l SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap
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BOLIVIA

Coproducciones de Bolivia como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

NGO SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap . SELECCIONADAS

Coproducciones de Bolivia como pafs MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
M seLEcCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

«©®@

»

egeda
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BRASIL

Coproducciones de Brasil como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

uddn

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

NO SELECCIONADAS

. SELECCIONADAS
Coproducciones de Brasil como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):
i) spafi e
V 1 D
Venazuel,
o@D
De {l
Republ
- razil
- @
NO SELECCIONADAS
M sELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap
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CHILE

«©®@

»
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Coproducciones de Chile como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021)

© 2022 Mapbox @ OpenStreetMap

Coproducciones de Chile como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

"H

© 2022 Mapbox @ OpenStreetMap

NQ SELECCIONADAS
M SELECCIONADAS

NQ SELECCIONADAS
[l SELECCIONADAS
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COLOMBIA

Coproducciones de Colombia como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

Colombi

3 NO SELECCIONADAS
B SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Colombia como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021)

vica

NO SELECCIONADAS
B SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetiMap
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COSTA RICA

Coproducciones de Costa Rica como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
B sELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Costa Rica como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

stados
Unidos

m

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

«©®@

»

egeda
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CUBA

Coproducciones de Cuba como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021)

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

NQ SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

Coproducciones de Cuba como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021)

Estados

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Turquia

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS
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ECUADOR

Coproducciones de Ecuador como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

dafrica

NO SELECCIONADAS
B SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Ecuador como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

dafrica

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

©2022 Mapbox © OpenStreetMap

egeda
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EL SALVADOR

Coproducciones de El Salvador como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021)

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox @ OpenStreetMap

Coproducciones de El Salvador como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

rquia

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox @ OpenStreetMap
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ESPANA

Coproducciones de Espafia como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

:.I.. .‘ 1‘ al e |

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox @ OpenStreetMap

Coproducciones de Espafia como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021)

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

«©®@

»
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GUATEMALA

Coproducciones de Guatemala como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

Veneze|a

Pery

yafrics

NO SELECCIONADAS
B SELECCIONADAS
©2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Guatemala como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

Turquia

| Argentina

NO SELECCIONADAS

[l SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetViap
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ITALIA

«©®@
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Coproducciones de Italia como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021)

. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Italia como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS

M sELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap
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MEXICO

Coproducciones de México como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
B scLecCioNADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de México como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap
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NICARAGUA

Coproducciones de Nicaragua como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

Mexico

NO SELECCIONADAS
Ml sELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Nicaragua como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021)

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

«©®@

»

egeda
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PANAMA

Coproducciones de Panamd como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
B SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Panamd como pafs MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap
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PARAGUAY

Coproducciones de Paraguay como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

© 2022 Mapbox @ OpenStreetiMap

“Espafia

. SELECCIONADAS

Coproducciones de Paraguay como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

© 2022 Mapbox @ OpenStreetMap

«©®@

»

egeda

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS
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PERU

Coproducciones de Perti como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

E

Braz

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Perti como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021)

m

Mexico

iL Venezuels
Colombia

NO SELECCIONADAS

M sELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpensStreetMap
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PORTUGAL

Coproducciones de Portugal como pafs MAYORITARIO (Convocatoria 2021)

9 Turquiz

Egipta

Maxico

NO SELECCIONADAS
[l sELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © QpenStreetMap

Coproducciones de Portugal como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

«©®@

»
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PUERTO RICO

Coproducciones de Puerto Rico como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

Espana

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS
©® 2022 Mapbox @ OpenStreetMap

Coproducciones de Puerto Rico como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox @ OpenSireetMap
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REPUBLICA DOMINICANA

Coproducciones de R. Dominicana como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de R. Dominicana como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

egeda
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URUGUAY

Coproducciones de Uruguay como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

1005 “Espafia

. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreethMap

Coproducciones de Uruguay como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
B sELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpensStreethMap
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VENEZUELA

Coproducciones de Venezuela como pais MAYORITARIO (Convocatoria 2021):

NO SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS
© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

Coproducciones de Venezuela como pais MINORITARIO (Convocatoria 2021):

NQ SELECCIONADAS
. SELECCIONADAS

© 2022 Mapbox © OpenStreetMap

«©®@

»

egeda



CAPITULO V: PROGRAMA IBERMEDIA. CONVOCATORIA 2021

ANEXO III

Datos desagregados Convocatoria 2021
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Los datos desagregados permiten auscultar la distribuciéon del Fondo de ayudas y su

impacto segun los indicadores de Documental, Animaci6n, perspectiva de género (a

nivel de

guion, de direccion y de produccién), lenguas originarias y series. Adicionalmente, en el caso de
COPRODUCCION, se muestra ademés la proporcion de ayudas a proyectos previamente apoyados

en la modalidad de CODESARROLLO.

Los datos desagregados permiten igualmente comparar los porcentajes de ayudas
. . .
preseleccionadas en cada una de las modalidades y su relacién con el resto del Fondo.
Codesarrollo Proyectos Importe
SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE
SELECC. PRESELECC. SELECC. PRESELECC. SELECC. PRESELECC.
Preseleccionados # % Solicitadg % Seleccionados # % % Lorsady % % Prom Prom.
(USD) (USD) : -
Total 75 1.065320  5/69%  Total 33 14,00% 632.711 59,39% 7741 73,32
Documental 19 2533%  257.044  2413%  Documental 5 1515% 26,32% 55.460 877%  21,58% 7949 37,73
Animacién 6 800% 165.000 1549%  Animacién 6 18,18% 100,00% 165.000 26,08% 100,00% 81,11 44,24
Mujer (Guionista) 25 33,33% 336772 31,61%  Mujer (Guionista) 11 33,33%  44,00% 125.036 19,76% 37,13% 7861 33,12
Mixto (Coguién) 5 667% 63.100 5920 Lo 2 6,06%  40,00% 18.608 2,94%  29,49% 7413 3371
(Coguionista)
Mujer (Directora) 26 34,67%  370.287 34,76%  Mujer (Directora) 12 36,36%  46,15% 151144  23,80% 40,82% 7791 3355
Mixto 3 400% 37.085 3,48% LiT¥ErD 1 3,03% 3333% 15.000 237%  40,45% 62,54 74,07
(Codireccién) (Codirectora)
Mujer (Productora) 17  22,67% 253.282 23,789  Lhwier 11 3333% 64,71% 165.582 2617% 6537% 7781 31,75
(Productora)
Mixto (Coproducc.) 24 32,00%  334.240 31,379 NHxte 9 2727% 37,50% 121.093 19,14%  36,23% 7725 3539
(Coproducc.)
Lenguas orginiarias 8  10,67% 116.460 1003%  leneuas 3 9,09% 37,50% 39.460 6,24%  33,88% 81,80 42,49
orginiarias

SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE

SELECC. PRESELECC. SELECC. PRESELECC. SELECC. PRESELECC.
Preseleccionados # % Su(llUc;l;)du % Seleccionados # % % Ot(‘;;sg:;;l ° % % Prom. Prom.
Total 23 612.830 3,28% Total 12 52,17% 298.049 48,63% 69,29 66,38
Documental 2 870% 41454 6,76% Documental 1 833% 50,00% 11454 3,84%  27,63% 61,27 16,11
Animacién 2 870% 56.450 9,21% Animacién 1 833% 50,00% 26.450 887%  46,86% 7238 29,29
Mujer (Guionista) 6  26,09% 176.492 28,80%  Mujer (Guionista) 1 833%  16,67% 25.000 8,39%  14,16% 67,30 3352
Mixto (Coguién) 3 13,04% 69.412 11,33% E’é’z‘;ionista] 3 2500% 100,00% 67.562 22,67% 97,33% 7693 28,85
Mujer (Directora) 6  26,09% 165.505 27,01%  Mujer (Directora) 1 833%  16,67% 29112 977%  17,59% 79,68 30,70
Mixto 0 0,00% 0 0,00% Mixto 0 000% 0,00% 0 0,00%  0,00% 0,00 0,00
(Codireccién) (Codirectora)
Mujer (Productora) 1 4,35% 30.000 4,90% E’;‘]‘_f;umm] 1 833% 100,00% 30.000 10,07% 100,00% 72,38 14,48
Mixto (Coproduce) 12 52,17% 334.025 54,51% l(\’::(::-o duce) 6 50,00% 50,00% 144.183 48,38% 43,17% 7450 41,51
Lenguas orginiarias 5  21,74% 131.454 21,45% I‘;S:gn'::;as 3 2500% 60,00% 66.454 22,30% 50,55% 60,42 36,63

¢® ‘e
. ®
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producciént Proyectos Puntaje

SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE
SELECC PRESELECC SELECC. PRESELECC SELECC PRESELECC
- Solicitado . Otorgado
Preseleccionados # % (UsD) % Seleccionados # % % (UsD) % % Prom. Prom.
Total 133 15.688.568 83,84%  Total 53 39,85% 8.200.044 52,27% 78,63 7531
Documental 28 21,05%  2227.001  14,20%  Documental 12 22,64% 42,86% 791.707 9,65%  3555% 7859 54,03
Animacién 4 301% 600.000 382%  Animacién 1 189% 2500% 100.000 122%  16,67% 89,81 81,20
Mujer (Guionista) 35 26,32% 3781141  24,10%  Mujer (Guionista) 18 33,96% 51,43% 1294539  1579% 34,24% 7889 63,19
Mixto 20 1504% 2434731 15520  Laxte 6 11,32% 30,00% 525.000 6,40%  21,56% 7981 50,73
(Coguionista) (Coguionista)
Mujer (Directora) 42 31,58% 4701153  29,97%  Mujer (Directora) 21 39,62% 50,00% 1539539  1877% 32,75% 7893 60,78
Mixto 5 3,76% 504.900 3,22% Mixto 1 1589% 20,00% 100.000 122% 19,81% 84,26 54,60
(Codirectora) (Codirectora)
Mujer (CoProd) 39 29,32% 4312160  27,49%  Mujer(CoProd) 10 18,87%  25,64% 808.435 9,86% 18,75% 80,56 63,31
Mixto (Coproducc) 49 36,84% 6094814  38,85% ?’é’é‘;‘;o ducc) 26 49,06% 53,06% 2080730  2537% 34,14% 7786 52,00
Lenguas orginiarias 10 7,52% 1.192.553 7,60% t::gnl::;as 4 755% 40,00% 396.048 4,83% 3321% 7897 69,63
AyudaaDesarrollo 24 18,05%  2.960.620  18,87% g’e’::frgno 11 20,75% 45,83% 872.269 10,64% 29,46% 7649 57,95

1. Incluye ayudas adicionales a la distribucién

SOBRE SOBRE SOBRE SOBRE
PRESEL. PRESEL. SELECC. PRESEL.
q Solicitado
Preseleccionados  # (UsD) %
Total 30 1.345.376 7,19% Total 16 53,33% 1.249.286 92,86% 73,06 70,73
«®@

»
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ANEXO IV
Criterios de evaluacion Convocatoria 2021

Detallamos a continuacion los criterios de evaluacion que fueron empleados por parte de los
analistas en la Convocatoria objeto de este Reporte.

4. ENTIDADES PROPONENTES

Apartado

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

N

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

&

o

Apartado

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

b

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

»

o

FORMACION

1. a) CONTENIDO DEL CURSO

2. a) CUADRO DOCENTE

3. a) AMBITO DE ACCION

a) ANTECEDENTES ACADEMICOS Y EXPERIENCIA PREVIA
b) INSTALACIONES Y TECNOLOGIA NECESARIA

b) VIABILIIDAD PRESUPUESTO / PLAN FINANCIERO

CODESARROLLO

CODESARROLLO - FICCION
Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
c) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

a) CALIDAD DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

°
N
™
w
IS
«»
e
Y
©
©
N
5
"
B
N
0
v
&
N
I3
b
&

Puntos #

CODESARROLLO - DOCUMENTAL
Sub-Apartado
a) FORTALEZA Y ORIGINALIDAD DE MATERIA A TRATAR,
PROPOSITO, CALIDAD ENFOQUE
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

a) CALIDAD DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ...
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD
a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
Puntos #
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1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

Apartado

N

&

«

Apartado

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

N

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

>

@

Apartado

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

N

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

>

@

Apartado

1. CALIDAD Y POTENCIAL PARA
DISTRIBUCION EN
IBEROAMERICA

N

" DETALLE, CRONOGRAMA

3. ESTRATEGIA DE DISTRIBUCION
Y COMERCIALIZACION
IBEROAMERICANA E INTERNACI..

egeda

bl

o

. @) CALIDAD DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

. @) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

. a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

CODESARROLLO - ANIMACION
Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES

©) ENFOQUE VISUAL, ARTE, POTENCIAL CREATIVO

d) POTENCIAL DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

. a) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

ool
" DETALLE, CRONOGRAMA

Puntos #

CODESARROLLO DE SERIES

CODESARROLLO DE SERIES - FICCION
Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

. @) CALIDAD DE LAS ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

. @) FOMENTO AUDIENCIAS INFANTILES

E}
-
~
w
»
«
S
<
o
©
5

11 12 13 14 15 16 17 18 19 20
Puntos #

CODESARROLLO DE SERIES - DOCUMENTAL
Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES
) POTENCIAL DE DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

°
N
N
w
IS
o
e
N
3
©
b
15}
b
i
e
N
-
W
b
IS
b
o}
b
o
N
S
"
3
b
©
N
S

Puntos #

CODESARROLLO DE SERIES - ANIMACION
Sub-Apartado
a) CALIDAD, PREMISA, ORIGINALIDAD Y POTENCIAL
DRAMATICO
b) CALIDAD ESCRITURA, ELECCIONES NARRATIVAS,
DESARROLLO PERSONAJES

c) ENFOQUE VISUAL, ARTE, POTENCIAL CREATIVO

d) POTENCIAL DISTRIBUCION IBEROAMERICANA E
INTERNACIONAL
a)ADECUACIéN PLAN DESARROLLO/PRESEUPUESTO,

a) AUDIENCIA IDENTIFICADA, METODOS DE
DISTRIBUCION, SOCIOS Y MERCADOS, RELEVANCIA DE ..
b) EQUIPO DEL PROYECTO (COMPETENCIA,
TRAYECTORIA)

a) ESTRATEGIA DE FINANCIACION Y VIABILIDAD

S
N
~
w
»
o
o
~
®
©
.
5}
b
B
.
Y
.
o
"
S
.
&
.
o
.
N
"
3
b
©
n
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Puntos #
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COPRODUCCION

COPRODUCCION - FICCION/ANIMACION

1. CRITERIOS ARTISTICOS a) CALIDAD GUION / NIVEL DE DESARROLLO
b) ARGUMENTO
) PERSONAJES Y DIALOGOS

d) ESTRUCTURA NARRATIVA

) ESTILO (VISION CINEMATOGRAFICA, INTENCION
DIRECTOR)

2. CONTRIBUCION DELEQUIPO a) DIRECTOR Y GUIONISTA
b) PRODUCTOR
) EQUIPO TECNICO-ARTISTICO
3. CRITERIOS DE a) COPRODUCCION JUSTIFICADA
COPRODUCCION
b) POTENCIAL DE CIRCULACION (FESTIVALES, AUDIENCIA)

) PLAN FINANCIERO (COHERENCIA Y CONFIRMACION)

4. a) AUDIENCIAS INFANTILES Y JUVENILES

o
N
IS
@
[e]
[N
o
[N
)
[N
IS
=
e
[N
)
n
o

Puntos

COPRODUCCION - DOCUMENTAL

1. CRITERIOS ARTISTICOS @) HISTORIA, TEMA (ORIGINALIDAD CONTENIDO)
b) INVESTIGACION
c) PROPUESTA CREATIVA DE DIRECTOR/A
d) NIVEL DE DESARROLLO

e) ESTRUCTURA NARRATIVA

2. CONTRIBUCION DEL EQUIPO a) DIRECTOR/A Y GUIONISTA(S)
CREATIVO (EXPERIENCIA Y CV)
b) PRODUCTORES/AS

3. CRITERIOS DE a) COPRODUCCION JUSTIFICADA
COPRODUCCION
b) PLAN DE DISTRIBUCION Y PROMOCION

¢) PLAN FINANCIERO (COHERENCIA Y CONFIRMACION)

4. a) AUDIENCIAS INFANTILES Y JUVENILES

o
~N
IS
o
®
=
o
[N
N
[N
IS
=
ey
=
®
n
o

Puntos



414

egeda

PANORAMA AUDIOVISUAL IBEROAMERICANO 2022

Victor Herreruela
Coordinador de la Unidad Técnica de Ibermedia.

Doctor en Analisis, teoria y documentacion cinematografica por la
Universidad Complutense de Madrid (Espana). Licenciado en Publicidad y
Relaciones Publicas por la misma universidad. Inicio su carrera academica
en 2013 en la Universidad Francisco de Vitoria de Madrid. En 2015 se
incorpora al equipo de la Universidad Camilo José Cela de Madrid,
institucionen laque gjerce docencia en la actualidad. Ha participado como
profesor invitado en foros y cursos de postgrado de diferentes centros
academicos como la Escuela de Cine y Audiovisual de la Comunidad
de Madrid (ECAM), el Master Oficial de Comunicacion Audiovisual para
la Era Digital (UCM), las jornadas de exhibicion cinematografica digital en
Espana (Carlos Ill), el Foro Digital (Fomento de San Sebastian) o el Museo
de Arte Contemporaneo de Castilla y Leon (MUSAC). Paralelamente a su
carrera academica, como profesional, es montador cinematografico y
gestor cultural freelance.

En 2021 ingresa en el Programa IBERMEDIA donde ocupa el puesto de
Coordinadordela Unidad Técnica, reportando directamente a la Secretaria
Técnicay Ejecutiva del Programa IBERMEDIA, Elena Vilardell.









ARTICULO 7

Procesos de transformacion en las preferencias de l0s
espectadores en la postpandemia

Juan Carlos Dominguez Domingo
CRIM-UNAM

Apuntes desde su capacidad para generar y circular contenidos
Broadcast yourself

La figura del espectador como productor de contenidos audiovisuales fue anticipada en
distintos niveles y momentos por diversos tedricos, ejecutivos, funcionarios y gestores culturales
desde que se advirtié que la digitalizacién traeria consigo una nueva forma de apropiaciéon de
los ciudadanos comunes a artefactos de registro y produccion de imégenes a la par de acceso a
paquetes amigables de edicion. Todo esto fue acompanado a lo largo de las dos primeras décadas
del Siglo XXI con la aparicion y desarrollo de distintas plataformas de distribucion de contenidos
de libre acceso como YouTube, Facebook y Tik-Tok, entre otras, que derivé junto con la facilidad
de los usuarios a un mayor ancho de banda en el fenémeno inédito de que las posibilidades
tecnoldgicas permitian que ese espectador pasivo pudiera generar contenidos audiovisuales de
buena calidad. Estos contenidos conviven ahora en las plataformas digitales con las de la gran
industria y la de otros escenarios de producciéon audiovisual de diversa escala, materializando
con ello uno de los slogans seminales de YouTube “broadcast yourself’. Con todo esto como telén
de fondo se debate en la academia y la industria hasta qué grado este nuevo espectador estaria
transformando con sus practicas no solamente creativas sino de consumo de entretenimiento, tanto
los caminos tradicionales en las formas de distribucién que perduré por décadas, como sus gustos
y preferencias en relacion a temas, géneros cinematograficos, formatos televisivos y tendencias de
programacion multiplataforma. ;Sera ese espectador-creador de contenidos capaz de trastocar el
orden de los gustos de los publicos y las audiencias?

Para intentar responder esta pregunta podriamos en principio argumentar que las preferencias
en el entretenimiento desde la produccién cultural pueden comprenderse como procesos que se
transforman bajo los supuestos de ciertas permanencias que se ven interrumpidas en algunos
de los elementos que los constituyen sin que se modifique completamente los que les ha dado
vigencia. Propongo que estos procesos podrian observarse en principio desde tres variables: el
tiempo libre con el que cuentan las y los ciudadanos para crear y consumir obras audiovisuales; la
infraestructura, equipamiento y dispositivos que posee y esta a su disposicion para crear y acceder
a los contenidos audiovisuales, y por ultimo, en la oferta de multiples formas de contenidos
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audiovisuales que se ofrecen en toda clase de pantallas y plataformas, tanto la que es producida
por los corporativos y los caminos industriales como la que es realizada por los espectadores, la
cual es determinada entre otras cosas por tendencias, viralizaciéon en redes sociales y los gustos
particulares de comunidades virtuales.

Proceso de transformacién de las preferencias de los nuevos espectadores

Elaboracién propia

Seria pues en el eslabon de la oferta de contenidos audiovisuales en donde pudiera advertirse
si el consumo de cierta clase de contenidos puede modificarse en funcién de lo que estd siendo
ofertado en todas las escalas del mercado, las politicas culturales y la creatividad de los usuarios.
Es aqui también en donde se observaria si los contenidos audiovisuales estarian asimilando
las transformaciones de la sociedad y los temas que se posicionan en la agenda publica, los
cuales estarian representandose por cuenta propia por parte de los contenidos audiovisuales que
generan los agentes externos a los medios. Viendo transversalmente estas tres variables desde la
capacidad de creacién de los espectadores podria analizarse en primera instancia si los usuarios
crean preferencias distintas a las que predominaron hasta la popularizacién de las practicas de
produccién por parte de los espectadores. Esto sumaria otra pregunta mds: ;La reconfiguracion
de las practicas de consumo de entretenimiento digital afectara las preferencias y gustos de los
espectadores?

Las nuevas formas de participaciéon cultural de los espectadores en los escenarios actuales
de la produccién y circulacion de contenidos digitales que entrafian una compleja relaciéon como
consumidor con diversos aspectos de la industria y el mercado, ha supuesto con el tiempo una serie
de drasticos cambios en todos los eslabones de la cadena y ventanas de la industria del cine y el
audiovisual. Esto supuso adaptaciones en las estrategias de distribucion y exhibicién que derivaron
tanto en los dilemas actuales sobre hacia donde deben de dirigirse las nuevas practicas comerciales
de los contenidos como en plantear las formas en las que deben de garantizarse los derechos de los
creadores y productores de las obras fortaleciendo el desarrollo del sector.

Durante varios afios se pens6 que la amenaza que representd para el cine la popularizacion
de la televisién en los afios cincuenta y sesenta del siglo pasado, y mas tarde el video doméstico,
que al final llevé a una “sana” convivencia o coexistencia de medios y formatos, seria el mismo
proceso que experimentaria la industria con la tecnologia digital. La diferencia sustancial entre esos
primeros procesos que la industria pudo de cierta manera guiar tecnolégica y comercialmente con
acuerdos y compensaciones entre sectores y ventanas de distribucién, es que con la digitalizacion
los usuarios no solamente tienen la capacidad de demandar su consumo por cualquier via sino que
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ademas estarian presionando con sus capacidades creativas a mayores innovaciones en lenguajes,
tematicas y formatos a los sectores industriales.

Los espectadores-creadores en la pandemia

Es claro que los vaticinios de un espectador activo en la produccién de contenidos se hicieron
mas evidente durante la pandemia del COVID-19. Las horas de consumo de obras audiovisuales se
multiplicaron alcanzando 500 horas de video subidas cada minuto en YouTube y 1 billén de videos
vistos cada hora. También se duplicé el tiempo viendo videos diariamente en dicha plataforma.
A su vez, durante 2020, 930 millones de personas participaron creativamente en la produccién
y difusién de videos en YouTube. Esta tendencia se dio también en diversos paises de la region
iberoamericana, por ejemplo, el contenido subido a YouTube desde México aumenté un 130%!.
También se hicieron visibles contenidos que si bien antes de la pandemia se podrian encontrar,
se popularizaron y reprodujeron en mayor medida durante el confinamiento dando respuesta
a muchas de las inquietudes y buasquedas de los usuarios que al parecer tanto los corporativos
medidticos como los medios ptblicos tardaron en asimilar y en dar respuesta dentro de su oferta
de informacién y entretenimiento. Fue asi por ejemplo que en regiones de paises iberoamericanos
las visualizaciones de creadores de contenido en comunidades rurales crecieron (“Asi se cocina en
rancho registré 17 millones de visitas”)>. Los videos con las palabras “cultivo” o “huerto” o “casa”
han sido vistos més de 26 millones de veces. “los videos con la palabra principiante recibieron mas
de 3 mil millones de visualizaciones” (...) el promedio de visualizaciones diarias de video sobre
jardineria en contenedores aumenté un 70%, lo mismo con el concepto de “reciclaje” y las palabras
“hégalo usted mismo” registr6 400 millones de veces”, Informe de Merketers nota, (Informe
Talkshoppe con fuente de YouTube)®. Ante este contexto cabe preguntarse si estas practicas podran
acelerar las tendencias de un nuevo consumo audiovisual sustituyendo los contenidos tradicionales
por una experimentacién multiplataforma.

El sector audiovisual en la pospandemia

Es claro que no podemos responder a las preguntas planteadas anteriormente sin separar las
nuevas préacticas de los espectadores de las condiciones en las que se encontraba el sector del cine y
el audiovisual en el mundo antes de la pandemia. En un estudio sobre los efectos de la pandemia en
el sector audiovisual, el Observatorio Europeo del Audiovisual establece que antes de la pandemia
existia un fragil equilibrio como ocurria en casi el resto de la regién iberoamericana en la actividad
audiovisual®. Hasta antes de la pandemia se advertia ya un cierto estancamiento en el flujo de
recursos para la produccién. También una clara polarizacion entre peliculas de alto presupuesto
respecto a otras de bajo costo. La taquilla de los cines si bien mantenia diversas dindmicas en
cada pais en promedios generales en niveles similares en el dltimo lustro, eran los estrenos de alta
expectativa comercial los que concentraban la mayor parte de los ingresos. Por otro lado, si bien la
publicidad televisiva se mantenia como la forma en la que los anunciantes invertian mayor cantidad
de recursos, Internet se colocaba como una instancia cada vez mas desafiante para las formas
tradicionales de comercializar la publicidad. Lo mismo ocurria con los sistemas de televisién de
paga que ya iban perdiendo suscriptores con la aparicién en el mercado de multiples plataformas,
algunas de las cuales amortizaban su incursién en la transmisién de contenidos audiovisuales con
la participacién de otras actividades comerciales como la mensajeria o la venta y renta de equipo
de dispositivos moviles.

1 Informe Talkshoppe con fuente de YouTube

2 Nota Confinamiento por covid-19 impulsé consumo de videos en YouTube” (21 de junio de 2021)
https://www.milenio.com /negocios/consumo-de-videos-en-youtube-fue-impulsado-por-covid-19

3 El coronavirus aument6 el consumo de Youtube en Latinoamérica
https:/ /www.semana.com/tecnologia/articulo/el-coronavirus-aumento-el-consumo-de-youtube-en-
latinoamerica /202005

4 Informe The European Audiovisual Industry in the time of COVID-19 (2020)



https://www.milenio.com/negocios/consumo-de-videos-en-youtube-fue-impulsado-por-covid-19
https://www.semana.com/tecnologia/articulo/el-coronavirus-aumento-el-consumo-de-youtube-en-latinoamerica/202005/
https://www.semana.com/tecnologia/articulo/el-coronavirus-aumento-el-consumo-de-youtube-en-latinoamerica/202005/
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Tras la peor parte de la pandemia los cinco aspectos de donde se basa buena parte del
financiamiento no hicieron sino agravarse. Claramente la disminucion de los ingresos en la taquilla
en principio por las restricciones y las reservas de los espectadores a las salas se preveia que no
se recuperaria en los niveles prepandemia en el corto plazo. Los ingresos publicitarios cayeron
un 20% porque si bien crecieron las audiencias éstos no dependen de los niveles de rating sino
de las condiciones econémicas generales del respectivo pais. El financiamiento ptblico si bien se
mantuvo al menos en 2020, dadas las condiciones econémicas globales y locales junto con la baja
recaudacion fiscal, hacian preveer una sensible disminucién en la capacidad ptblica de apoyar
el sector cinematografico y audiovisual. La caida de suscripciones de la television de paga que si
bien durante 2020 pudo sostenerse, con la reestructuracién del sector que consideraba una salida
de la programacién de contenidos de alto impacto como eventos deportivos, peliculas y series por
su incorporacién en plataformas digitales, advertian una nueva y franca caida. Es entonces que
se advierte que serfan las plataformas digitales las grandes ganadoras por ahora de la coyuntura
pospandemia. Sin embargo, como se ha previsto también desde hace una década por parte de los
estudios prospectivos de los medios, es incuestionable que el esquema de produccién de contenidos
en una atomizacion de propuestas, es decir, en muchas plataformas, no hara sino hacer incosteable
la suma para contar con toda oferta de programaciéon que se podia tener en tiempos pasados
contratando una sefal de televisién de paga o incluso en la televisién abierta donde la transaccién
no es ya econémica sino intercambiando publicidad a cambio del tiempo libre, paradéjicamente
tal como pasa ahora con las plataformas de creacion compartida como TikTok y YouTube. Como
lo advirtieron los ejecutivos de las plataformas digitales a principios de esta década: su gran
competidor dej6 de ser el cine y sus ventanas de exhibicién, ahora lo es la televisién y sus nuevas
formas de consumo.

Tiempo libre, acceso a la infraestructura y oferta: los nuevos caminos desde la creacion del
espectador

Los cambios en las practicas de muchos de los espectadores y los ptiblicos no pueden observarse
sin que se considere su diversidad. Una forma en la se expresa esta diversidad es a partir del uso
del tiempo libre, el acceso a equipo e infraestructura y sus précticas de produccion y consumo
audiovisual en donde se encuentran las mas claras distinciones para distinguir si las preferencias
pueden o no estarse modificando. El género, la diversidad sexual, la edad, la auto adscripcién
étnica y el poder adquisitivo serfan tan solo algunas de estas variables que combinadas estarian
definiendo estas nuevas practicas. Pensar que los gustos pueden ser homologados y diversificados
desde las estrategias comerciales y las politicas culturales es una pregunta no resuelta que ha sido
planteada desde la sociologia, la antropologia y la gestion cultural en diversos momentos. El capital
cultural de las y los ciudadanos depende de una serie de factores y circunstancias que permiten
advertir como lo sefiala Jestis Martin Barbero que es riesgoso no distinguir entre lo popular con
lo masivo’. Es por ello que la produccién de los corporativos y las grandes cadenas de contenidos
audiovisuales necesitan de la vida real de las sociedades y de las transformaciones sociales que
experimentan quienes las conformamos. A veces con resistencias pudorosas como el cine y la
televisiéon convencional y otras asimilando abiertamente problematicas reales pero llevadas muchas
veces a congeniar con marcas y tendencias de mercado como muchas de las series que ofrecen
las plataformas digitales. No considerar estos aspectos seria relativizar el consumo en forma de
produccion de pasteles con el mismo sabor y como se sabe, aunque parezca, no es asi. De eso se
trataria el cambio de ese espectador que ahora se relata asi mismo de otra forma desde su propia
produccion de contenidos audiovisuales, la cual guiaria las estrategias de medios quienes ahora lo
advertirian como el factor central a la hora de pensar en la realizacion de contenidos audiovisuales.

En este sentido, el tiempo libre como un recurso no renovable y que s6lo puede crecer hasta
ciertos limites en la cotidianeidad de las personas, se ha establecido como una construccién social
con la que se establecen relaciones sociales y estilos de vida. El tiempo libre ha sido tradicionalmente
un elemento poco considerado dentro del consumo cultural tanto por las estrategias industriales

5 Barbero, .M. (1987) De los medios a la mediaciones.

(]
~..

egeda



PROCESOS DE TRANSFORMACION EN LAS PREFERENCIAS DE LOS ESPECTADORES EN LA POSPANDEMIA 421

como por el disefio e implementacion de politicas culturales, y al parecer, un aspecto poco analizado
en la pandemia frente a la multiplicacion de oferta de contenidos audiovisuales, sobre todo ante
una nueva normalidad que en principio establece que las dindmicas y practicas de consumo que
propici6 el confinamiento y las actividades escolares y laborales en el hogar estardn volviendo,
sino a las practicas de la prepandemia, si a dindmicas en las que ese tiempo libre puede ya no ser
el mismo.

Distintos estudios en la regién iberoamericana han mostrado en diversos momentos que
los ptblicos que mads asisten al cine son los que tienen mas recursos y mas tiempo libre. En este
sentido, serfan los jovenes los que dispondrian de mayor tiempo libre y los jévenes de cierto nivel
adquisitivo los que cuentan con los recursos para concretar el uso de ese tiempo en las salas de
cine. Curiosamente es este sector de la poblacion el que al parecer estarian redirigiendo con mayor
dinamismo con sus practicas -aunque no solo éste, pues la apropiacion creativa y de consumo
multiplataforma se extiende cada vez més a sectores de mayor edad y recursos- las estrategias del
sector audiovisual, pues al parecer, ese tiempo libre estd siendo dirigido ya otras actividades de
creacion y consumo audiovisual.

De acuerdo a las cifras de la plataforma mayormente juvenil TikTok, el crecimiento tanto en el
tiempo del consumo como el de creacion de videos de este sector de la poblacion es cada vez mas
alto. Durante la pandemia la plataforma TikTok creci6é un 27% respecto a 2019. En Iberoamérica esta
tendencia fue también al alza durante la pandemia, los usuarios entre 16 y 25 afios alcanzaron en la
region 73.2 millones (8.8 en Espafa y 64.4 millones en Latinoamérica), conectandose en promedio
7 veces al dia y destinando en total mas de una hora y media diaria dentro de la plataforma,
este tiempo es apenas un poco mayor que Instagram en donde pasan también mas de una hora
diariamente®. Si sumamos el tiempo que pasan los jéovenes en TikTok e Instagram respecto a las
metodologias de medicién de audiencia tradicional en televisién de empresas como IBOPE, estos
grupos se colocarian en segmentos de alta exposicién (heavy viewers), los cuales ven en promedio
1,516 horas de television al afio y de media exposicion (medium viewiers), que ven 589 horas anuales.

Es claro que esta oferta esta determinada también por los contenidos audiovisuales que se
encuentran en plataformas como TikTok, YouTube e Instagram, mucha de ésta es realizada por
influencers de gran popularidad. Los diez influencers espafoles con mas seguidores suman un total
de 133 millones de seguidores que acumulan entre todos ellos 5 billones de likes. En Latinoamérica
existen también influencuers posicionados por pais. En México la de mayores seguidores registra
52.5 millones con més de 2 billones de likes. En Colombia 9 millones de seguidores con méas de 100
millones de likes. En Venezuela 12 millones de seguidores con méas de 200 millones de likes. Ecuador
17.4 millones de seguidores con cerca de un millén de likes. Perd, 21.5 millones de seguidores y cerca
de 700 millones de likes. Chile con 26.6 millones de seguidores y 1.6 billones de likes. Argentina,
11.9 millones de seguidores con 200 millones de likes. Paraguay 2.8 millones de seguidores con més
de 47.2 millones de likes. Bolivia, 1 milléon de seguidores con 25 millones de likes.

Pero no solamente podria guiarse esta forma de comunicacién desde la recepcion de quienes
gozan de gran ndmero de seguidores. Otros estudios que han observado la creacién audiovisual
de los jévenes durante la pandemia advierten que fueron evidentes cinco clases de narraciones que
motivaban a la accién colectiva y comunitaria. En estas se narraban el miedo, la responsabilidad,
la molestia, la diversion y la resistencia. La mayor parte de esta produccion cultural llamaba a
fortalecer lazos comunitarios y motivaba a acciones colectivas por el bien comun’.

Al ver estas cifras pudiéramos pensar que lo que estd ocurriendo en primera instancia es que
este segmento de la poblacién junto con otras edades estd sustituyendo las redes sociales y las
plataformas de creacién y circulacion de obras audiovisuales por el tiempo que antes se destinaba

6 https:/ /blog.digimind.com /es/agencias/ tiktok-cifras-y-estadisticas-2020#temps

7 Mohamad, S. M. (2020). Creative Production of “COVID-19 Social Distancing” Narratives on Social Media. Tijdschrift
Voor Economische En Sociale Geografie (Journal of Economic & Social Geography), 111(3), 347-359.
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a otras formas de entretenimiento como ir al cine o ver televisién. Esto pudiera ser cierto si
consideraramos que como en otros momentos, el espectador es ese ente pasivo que consume lo que
se le ofrece desde las estrategias de programacion de las cadenas y corporativos. Sin embargo, este
espectador estd creando y acercdndose a contenidos que estan fuera de las nociones tradicionales
de la audiencia medidtica. En el caso del cine y las series, seria claro también que este espectador
esta adquiriendo ciertas aficiones y gustos narrativos que estdn siendo asimilados de otra manera
por las plataformas de creacion compartida. Sin ser un dato generalizado cada vez méds se observa
en las plataformas de contenidos series cuyos capitulos suelen ser mas cortos de duracién que
respecto a las dirigidas a un publico mas amplio. Las tematicas, estilos narrativos y formas de
abordar los problemas generacionales estan ya por encima de las convenciones que se mantuvieron
por muchas de las cadenas predominantes en los distintos territorios, pues ahora parecerian
responder con mayor astucia y veracidad y en los términos en los que las espectadores-creadores
estan demandando ser representados. Temas como la diversidad sexual, el aborto, la inclusién, la
equidad de género y los problemas del medio ambiente son tratados ahora desde una relacién con
la realidad distinta a la forma en la que las convenciones del cine de alta expectativa comercial y le
television ortodoxa retrataban.

Acompanado de este proceso estd el acceso al equipamiento y la infraestructura. En este
sentido si bien muchas regiones y paises de Iberoamérica padecen grandes desigualdades sociales
y econdmicas, lo cierto es que los teléfonos moviles, la mayor parte inteligentes (smartphone),
se han expandido por casi todos los hogares. Un dato que lo representaria en el caso de México
es que, si bien en afios anteriores a la pandemia el artefacto medidtico de mayor penetracioén era
la television al estar presente en mds del 94% de los hogares, en estudios de 2021 son ahora los
teléfonos celulares, pues existe al menos uno en el 97% de los hogares del pais®.

Apuntes finales

La pandemia del COVID-19, estableci6 con el confinamiento -desde la creacion- nuevas formas
de aproximacion por parte de los espectadores a los contenidos audiovisuales con diversos usos
sociales y propdsitos, que han ido desde la bisqueda de informacién y compartirla, adquirir nuevos
conocimientos y registrar realidades cotidianas de una manera distinta a la que suele hacerlo la
produccion audiovisual de alto impacto. Registrar escenarios rurales o casas de zonas populares
en videos viralizados han resignificado visualmente muchas de las nociones preconcebidas y
estigmatizadas por los contenidos audiovisuales predominantes de que en ciertos lugares y espacios
no puede existir sino el melodrama y la tragedia.

Por su parte, los jovenes se muestran como un sector de la poblacion que estarian guiando con
sus précticas de produccién y consumo audiovisual nueva formas de representacién y lenguajes que
estarian siendo asimilados por la industria de produccion de contenidos de distintas maneras. La
pregunta sobre si estas practicas estarian modificando preferencias y con ello estableciendo nuevas
formas de producciéon de contenidos, si bien debe responderse una vez realizadas exhaustivas
investigaciones cuantitativas y cualitativas en diferentes segmentos de la poblacién y en distintos
paises delaregioniberoamericana, podemos desde ahora advertir que la evolucién de ese espectador
pasivo cuyos gustos y preferencias se mantuvieron apenas cambiando inercialmente hacia donde
la industria lo dirigia, en estos momentos se mueve vertiginosamente hacia lugares insospechados
que harian mds propicia la creacién de contenidos mas cercana a su expresion creativa.

8 Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos Audiovisuales 2020-2021 (2022) IFETEL
https://somosaudiencias.ift.org.mx/archivos/01Reporte%20final %20ENCCA2020-2021vp2.pdf
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ARTICULO 8

Hacia un Film Friendly Samana:
sinergias y esfuerzos implementados por la Direccion General
de Cine con las autoridades provinciales y otras instituciones

Marianna Vargas Gurilieva
Director General Direccion General de Cine

La Reptblica Dominicana, media isla de 48,670 Km?, cuenta con una ubicacién estratégica en
el centro del Caribe, de facil accesibilidad, diversidad de ecosistemas, clima favorable todo el ano,
y una estabilidad politica y econémica. En el afio 2010 este pais se propuso crear una industria
cinematografica con aspiraciones de convertirse en receptora de grandes proyectos de factura
nacional e internacional, aprobando asi la Ley para el Fomento de la Actividad Cinematogréfica
(108-10), generando asi una fuente de creacion de empleos y divisas.

En su etapa incipiente, la Reptblica Dominicana sirvié de plato para filmaciones de escenas de
producciones internacionales como El Padrino II, Havana, Miami Vice, The Good Shepherd, y ha
tenido una produccién nacional que data de 1923 con el cortometraje “La Leyenda de la Virgen de
la Altagracia”.

La legislacion que cre6 un régimen de incentivos bondadoso esta diseniada de forma tal
que incluye gran parte de los eslabones que forma parte de la industria cinematogréfica. Es asi
como a 12 afios de su aprobacién la Republica Dominicana cuenta con: 1. Un crew dominicano
profesional; 2. Infraestructura de estudios, que incluye 5 estudios de filmacién, dentro de los cuales
estd el iinico tanque de agua con vista infinita en la region (pertenecientes a Pinewood Dominican
Republic Studios), asi como 10 estudios de post produccién y animacioén boutique, y proveedores
internacionales de servicios especializados como MBS Group y PJ Gaffers; 3. Un engranaje
institucional por parte del Estado y directamente del gobierno central que apoya el ecosistema
cinematografico y los incentivos, proveyendo las garantias juridicas necesarias a las producciones
que escogen a Republica Dominicana como destino filmico.

Aun con la revolucion [y evolucién] en la forma de distribuir y consumir contenido de los
altimos afios, para que sea mds episddico y a demanda, exacerbandose durante el COVID-19,
la ley de cine dominicana se adelanté a su época e incluyé otro tipo de contenido como series,
realities y videos musicales, con el objetivo de atraer la produccién extranjera. La combinacion de
disponibilidad de personal (crew), diversas locaciones desde montanas, desiertos, playas, espacios
coloniales, un infraestructura con unos avanzados estudios, y un atractivo sistema de incentivos
armonizado con un activo manejo del COVID-19 incluyendo la creacién y adopcién de estrictos
protocolos para el rodaje, uso obligatorio de mascarillas, amplia disponibilidad de pruebas y un
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programa de vacunaciéon oportuno, permitio crear las condiciones perfectas para que la Reptblica
Dominicana se convirtiese un destino mas alla de paradisiaco, idéneo para filmar.

Es asi como la produccién nacional pasé a exceder el doble de lo que se habia producido previo
a la creacién de la Ley de Cine, llegando a producir 44 peliculas por afio en el 2019 y 2021, aun
siendo este tiltimo, un afio afectado por el COVID-19. Mientras que la produccién extranjera alcanzé
cifras record en 2021 de 14 producciones con un gasto en presupuesto extranjero que excedi6 los
USD 200,000,000 comparado con el monto maximo prepandémico de USD 55,000,000.00 en el 2018.
Asimismo, conforme al dltimo estudio realizado por la firma APRICUS Consulting Group en la
Reptblica Dominicana en el afio 2022, la filmacioén genera una actividad econémica que crea mas
de 15,000 empleos y podria crear hasta 25,000 empleos en el 2022.

Un alto nimero de producciones, sobre todo en el 2020 y 2021, se han visto atraidas a una
misma zona: Samand, donde las playas blancas del Atlantico combinadas con hermosas junglas,
manglares y cuevas recrean los escenarios perfectos para peliculas como OLD (M. Night Shyamalan)
interpretada por Gael Garcia Bernal, Arthur The King interpretada por Mark Wahlberg y Simu Liu,
The Lost City (Sandra Bullock, Channinng Tatum, Brad Pitt y Daniel Radcliffe, The Killer (Michael
Fassbender y Tilda Swinton), asi como las series Survior, Isla de Tentaciones y El Conquistador del
Fin Del Mundo. Esta zona de facil y seguro acceso, encontrandose a dos horas y media de la capital
del pais, también cuenta con mas de 4,000 habitaciones de hotel, villas y apartamento de alquiler.

El repentino y exponencial incremento de la demanda en la zona, generé una oportunidad
para organizar la casa, afianzar el engranaje institucional para que la maquinaria cinematografica
funcione al ritmo esperado.

Trasfondo de la DGCINE.

La DGCINE, fue instituida bajo el mismo marco juridico que creé el esquema de incentivos
para la produccién cinematografica y audiovisual, con la finalidad de promover e incentivar el
desarrollo de una industria nacional del cine, administrar los incentivos fiscales creados por la Ley
No. 108-10, posicionando el pais como destino de locaciones para producciones extranjeras. A su
vez, en el 2020 el presidente Luis Abinader impulsé la creacién del Plan Presidencial Burocracia
Cero, para “promover la eficiencia de la administracion publica a través de marcos normativos
claros, oportunos y transparentes que buscan elevar la eficiencia del Estado mediante la reduccién
de trabas regulatorias”.

De esta manera la Direccion General de Cine (DGCINE), sobre la base de esfuerzos de afios
previos en la provincia de Samand, inici6 acercamientos directos con el senador de la provincia,
Dr. Pedro Catrain, asi como con cada uno de los alcaldes de los 3 ayuntamientos y los directores de
los 3 distritos municipales que conforman la Provincia. El mensaje era el mismo: Samand ha sido
receptora de muchas filmaciones y se perfila como centro cinematografico para el pais, con un alto
potencial para generacion de empleos, impactando directa e indirectamente el turismo, asi como
las pequenas y medianas empresas, donde se concentran mds del 80% de las compras intermedias
de la Industria.

Los retos inicialmente identificados se concentraban en las siguientes areas: 1. Informalidad
en los procesos de permisologia; 2. Como resultado de la misma informalidad, los tiempos de
respuestas poco predecibles; 3. Diferencias significativas entre municipios en las tasas o arbitrios,
alcanzando montos por encima de cualquier pais de la regién que desincentivaban la atraccion de
las producciones y generaban competencia entre las mismas municipalidades; 4. Gran parte del
crew utilizado por las producciones seguia siendo importado a la provincia, sobre todo desde la
capital del pais y 5. Alta informalidad del personal en la provincia.
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La unién hace la fuerza y la necesidad de un proceso homogenizado

La Direcciéon General de Cine (DGCINE) inici6 los acercamientos y trabajos que duraron
aproximadamente 7 meses con los 3 Municipios y 3 Distritos Municipales, con miras de buscar la
sostenibilidad como destino filmico en la provincia. Como resultado de estos esfuerzos, el 28 de
octubre de 2021, luego de un intenso y transparente proceso de discusién, la DGCINE suscribi6 el
acuerdo de integraciéon y cooperacion interinstitucional con las autoridades municipales de Samana.
A través de este acuerdo, se unificaron y establecieron tasas competitivas y procesos comunes para
los rodajes que tienen lugar en la zona, alinedndose asi con el referido Plan Presidencial Burocracia
Cero, propiciando a su vez la predictibilidad por parte de las producciones para un adecuado
proceso de presupuesto, asi como la garantia juridica.

Asimismo, a los fines de brindar apoyo més cercano a las producciones y las Alcaldias, DGCINE
estableci6 la primera extension de sus oficinas fuera de la capital del pais, en el municipio cabecera
de la provincia de Samana, demostrando el compromiso asumido con la region. La primera misién
de dicha oficina es la identificacién y registro en su base de datos del capital humano (crew)
disponible en Samana. Y dado que toda industria para crecer requiere de un capital humano
capacitado, el referido acuerdo abarca, la formacién de técnicos en las 4reas de electricidad,
carpinteria e inglés profesional para la industria cinematografica, en una primera etapa, con el
propdsito de asegurar la formacioén y formalizacién laboral del capital humano de la provincia de
Samana en las producciones.

Finalmente, se identific6 que era necesario ir creando una cultura de apreciacion del séptimo
arte en Samand, mas alla de ser una fuente de trabajos e ingresos. Debido a que no existen salas de
cine en dicha provincia, la Cinemateca Dominicana, dependencia dela DGCINE, lleva el programa
Cinemateca Sobre Ruedas a cada uno de los municipios que componen la provincia de Samana.
Este programa de difusion cinematografica tiene la finalidad de promover la cultura del séptimo
arte y ofrecer una opcién de sano entretenimiento. Desde la suscripcion del acuerdo en octubre de
2021, se han llevado a cabo dos entregas del programa.

La educacién y el Capital Humano como eje central en la creacién de una industria

En paralelo a los esfuerzos con las Alcaldias y Distritos Municipales, DGCINE suscribié un
acuerdo con el Instituto Nacional de Formacién Técnico Profesional (INFOTEP) de la Reptblica
Dominicana para el disefio e implementacién de una oferta académica técnico profesional orientado
a la demanda. En este sentido, la DGCINE se apoya en el Levantamiento Sectorial de Capital
Humano que realiza desde febrero 2021, el cual arroja el estado cualitativo y cuantitativo del capital
humano en Reptblica Dominicana.

El primero de dichos programas de formacién a ser desarrollados para Samana, especificamente
el de inglés profesional, busca formar a nuestros técnicos con las herramientas bdasicas para
mejorar su desempefo en las producciones extranjeras y esta pautado para iniciar en el segundo
trimestre del 2022, y el de carpinteria para la construccién de sets pautado para iniciar en el tercer
trimestre del 2022.

En paralelo a contar con un personal calificado, se identific6 desde los inicios de la pandemia
que un factor competitivo entre las jurisdicciones que buscan impulsar su industria cinematogréfica
es el manejo del COVID-19. Es asi como la DGCINE coordiné junto con el programa Vacunate RD
(administrado por la Vicepresidencia de la Reptblica Dominicana), jornadas de vacunacién para el
crew dominicano en las localidades de los rodajes, incluyendo Samana, de modo que no afectase el
plan de rodaje y facilitar al personal el acceso a las vacunas.
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La proteccién y promocion del platé natural: las costas y dreas protegidas en el destino Samana

El mayor atractivo con el que cuenta Samana es su ecosistema basado en una amplia red de
areas protegidas y costas, cuya proteccién es gestionada por el Ministerio de Medio Ambiente y
Recursos Naturales (MIMARENA). Esto hizo imperativo una labor conjunta y coordinada entre la
DGCINE y el MIMARENA, para garantizar que seamos un destino competitivo que pueda atraer
las producciones, pero a su vez garantizar la proteccién de las costas y areas protegidas. Luego de
8 meses de trabajo, ambas entidades llegaron a un acuerdo de cooperacion interinstitucional, con el
objetivo de simplificar y unificar el proceso de emisién de permisos y tasas que otorga MIMARENA,
a los proyectos cinematograficos y audiovisuales para filmar en dreas donde se dispone de recursos
marinos, costeros y areas protegidas conforme a los estdndares internacionales.

Con este acuerdo, se cre6 una mesa técnica conjunta, permanente que se mantiene en constante
comunicacion, intercambiando informaciones, opiniones de buenas practicas de proteccién al medio
ambiente, requerimientos propios de las filmaciones y rodajes de producciones cinematograficas y
audiovisuales, entre otros aspectos afines. Asimismo, a través del convenio se redujeron los plazos
que conlleva emitir los permisos para filmar, con mayor rapidez y eficacia, asi como disponer de
medios idéneos para recibir solicitudes de permisos via electrénica hacia la Ventanilla Unica de
MIMARENA.

Trabajo mancomunado con el sector turistico

Si bien es cierto que el engranaje institucional a nivel de Estado es muy necesario para hacer
que un sistema de incentivos que busca atraer producciones funcione de forma adecuada, es igual
de imperativo un involucramiento del sector privado; sobre todo de aquellos agentes que forman
parte de la cadena de valor.

Un alto componente de las compras intermedias en una filmacién corresponde al sector
turismo. Es asi como la DGCINE identific6 desde el inicio la necesidad de mantener conversaciones
constantes y abiertas con el sector turistico para cerrar las brechas y que las filmaciones que rueden
en Samand tengan sus expectativas satisfechas. Este sector ha sido uno de los mas rdpidos en
identificar las demandas de la industria y reaccionar acorde a éstas. Un claro ejemplo de esto fue al
inicio de la pandemia, mientras muchas jurisdicciones no contaban con las condiciones para recibir
filmaciones, Samand y sus hoteles pudieron ofrecer espacios seguros, apegados a estrictos protocolos
de COVID-19, creando burbujas. Como fue en los casos del hotel Sublime Samand, Balcones del
Atlantico, asi como otros mas. Es asi como hace unos meses el Hotel Don Cesar, administrado por la
familia francesa Reviglio, redireccioné sus operaciones al sector cinematogréfico y se convirtié en
Don César Base Camp, incluyendo dentro de su oferta 150 habitaciones, 16 oficinas de produccion,
espacio para workshops, almacenamiento, restaurante y un servicio orientado de forma principal
a las producciones.

Se espera que los esfuerzos interinstitucionales hacia la creacién de un Film Friendly Zone,
creen las bases para una industria de cine sostenible en el tiempo y con ello las mejoras sociales y
econdmicas para la provincia de Samana y sus habitantes. Estos esfuerzos tendran resultados mas
alla del impacto directo y evidente, puesto que con cada producciéon que se ruede en Samand y
muestre sus bellezas naturales puede generar un alto potencial en el aun timidamente estudiado
“turismo cinematogréfico” de la Reptblica Dominicana. De acuerdo con el Scottish Tourist Board,
este tipo de turismo resulta del negocio de atraer visitantes a través de mostrar a un lugar o la historia
de un lugar en una produccién. El ptblico entonces se veria atraido por visitar las locaciones de
playa El Valle mostrada en OLD, Boca de Tiburén mostrado en Lost City, o las playas de Terrenas
mostradas en las series de Survivor.
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CAPITULO VI

Resumen y conclusiones

Por Departamento de Reparto y Documentacion de EGEDA

CAPITULO 1. PRODUCCION CINEMATOGRAFICA EN IBEROAMERICA

Panorama cinematogrdfico iberoamericano (2021)

- Paises analizados: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El
Salvador, Espafia, Guatemala, Honduras, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Peru,
Portugal, R. Dominicana, Uruguay y Venezuela.

- El nimero de pantallas cinematograficas en funcionamiento se sitda en 19.743, lo que
representa un 4% menos que en 2020.

- Las salas exhibieron 4.388 estrenos cinematograficos, de los que casi un 19% (832) fueron
nacionales.

- Los ingresos de los cines superaron los 1.200 millones de délares y la asistencia se situé en 307
millones de espectadores. Los estrenos nacionales acumularon 14,5 millones de espectadores.

- La actividad cinematografica se redujo, en cuanto a la venta de entradas, en un 66,4% en
2021 y en un 82% en 2020, respecto a 2019.

- La cuota acumulada de espectadores de los estrenos del top-100 refleja el dominio
estadounidense, con casi el 88,8% del total, seguido del cine europeo con el 4,7% y del cine
nacional con el 4,3%.

- El niimero de titulos que se corresponden con los estrenos del top-100 suma 374, de los que
un 36,1% son estadounidenses y un 31,3% son iberoamericanos.

- El porcentaje de coproduccién de los estrenos iberoamericanos se situ6 en el 26,5% y, dentro
de éste, el 61,3% se produjo exclusivamente entre productoras iberoamericanas.
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- La cuota media acumulada de espectadores por los estrenos del top-10 en el conjunto de
paises analizados es del 57,7% sobre el total.

- La cuota acumulada de espectadores por las distribuidoras de los Estudios americanos
supera el 90% sobre el total.

- El titulo dominante en los top-1 cinematograficos de Iberoamérica es Spider-man: Sin camino
a casa (19 paises).

- Los top-1 nacionales presentes en el top-10 cinematografico de su pais son ;A todo tren!
Destino Asturias en Espafa y La vida de los Reyes en Repiiblica Dominicana.

- La pelicula de animacién peruana Ainbo, la guerrera del Amazonas fue el estreno iberoamericano
con mas éxito en 11 paises y la produccion mexicana El exorcismo de Carmen Farias en tres paises.

Panorama cinematogrifico en los paises iberoamericanos (2021)

¢®
.

- Argentina: Los cines argentinos suman una asistencia de 15,7 millones de espectadores y
recaudan 60,2 millones de dolares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en cuanto
a la venta de entradas en un 81,6% en 2020 y en un 67,7% en 2021, respecto a 2019. La cuota
de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 92,3% del total de espectadores y la del
cine nacional en el 1,3%. Las distribuidoras americanas acumulan una cuota de espectadores
del 96,3% y las independientes el 3,7% restante. El ranking cinematogréfico estéd liderado por
la pelicula estadounidense Spiderman: sin camino a casa con 2,7 millones de espectadores y el
ranking nacional por Cato con casi 65.000 espectadores.

-Bolivia: Los cines bolivianos suman una asistencia de 3,5 millones de espectadores y recaudan
17,7 millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en cuanto a la venta
de entradas en un 76,8% en 2020 y en un 56% en 2021, respecto a 2019. La cuota de mercado
del cine USA en el top-100 se sittia en un 88,7% del total de espectadores, la del nacional en
el 0,8% y la del cine iberoamericano en el 0,3%. Las distribuidoras americanas acumulan una
cuota conjunta de espectadores del 85,9% y las independientes el 14,1% restante. El ranking
cinematografico esta liderado por la pelicula estadounidense Spiderman: sin camino a casa, con
617.766 espectadores y el ranking nacional por The Shades, con 21.226 espectadores.

- Brasil: Los cines brasilefios suman una asistencia de 54,1 millones de espectadores y
recaudan 176,3 millones de ddlares. La pandemia reduce la actividad cinematografica, en
cuanto a la venta de entradas, en un 77,1% en 2020 y en un 69,1% en 2021, respecto a 2019. La
cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 94,4% del total de espectadores y
la del cine nacional en el 1%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta
de espectadores del 94,6% y las independientes el 5,4% restante. El ranking cinematografico
esta liderado por Spider-man: sin camino a casa con 13,3 millones de espectadores y el nacional
por la pelicula brasilefia Marighella con 325.818 espectadores.

- Chile: Los cines chilenos suman una asistencia de 6,4 millones de espectadores y recaudan
31,7 millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 83,9% en 2020 y en un 77,9% en 2021, respecto a 2019. La cuota de
mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 92,6% del total de espectadores y la del cine
iberoamericano en el 0,7%. Las distribuidoras americanas, representan una cuota conjunta
de espectadores del 94,4% y las independientes el 5,6% restante. El ranking cinematografico
esta liderado por Spiderman: sin camino a casa con 1,6 millones de espectadores y el ranking
nacional por Mis hermanos suefian despiertos con 3.318 espectadores.

- Colombia: Los cines colombianos suman 27,8 millones de espectadores y recaudan 78,4

millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en cuanto a la venta de
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entradas en un 82,8% en 2020 y en un 62% en 2021, respecto a 2019. La cuota de mercado del
cine USA en el top-100 se sittia en un 90,1% del total de espectadores y la del cine nacional en
el 3,1%. Las distribuidoras americanas obtienen una cuota conjunta de espectadores del 89%
y las independientes el 11% restante. El ranking cinematogréfico estd liderado por Encanto
con 3,7 millones de espectadores y Spider-man: sin camino a casa con 3,2 millones y el ranking
nacional por El paseo 6 con mas de 391.000 espectadores.

- Costa Rica: Los cines costarricenses acumulan una asistencia de 3,1 millones de espectadores
y recaudan 16,1 millones de dodlares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en
cuanto a la venta de entradas en un 83,3% en 2020 y en un 61% en 2021, respecto a 2019. La
cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 91,7% del total de espectadores
y la del cine nacional en un 1,6%. Las distribuidoras americanas representan una cuota
conjunta de espectadores del 91,1% y las empresas independientes el 8,9% restante. El
ranking cinematogréfico esta liderado por Spider-man: sin camino a casa con mas de 544.000
espectadores y el nacional por Mi papd es un Santa con 28.309.

- Ecuador: Los cines ecuatorianos suman 7,9 millones de espectadores y recaudan 38,2
millones de délares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematografica en cuanto
a la venta de entradas en un 79,4% en 2020 y en un 60,1% en 2021, respecto a 2019. La cuota
de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en un 88,8% del total de espectadores, la del
iberoamericano en el 1,4% y la del cine nacional en el 1,1%. Las distribuidoras americanas
representan una cuota conjunta de espectadores del 85,4% y las independientes el 14,6%. El
ranking cinematografico estd liderado por Spider-man: sin camino a casa con 1,3 millones de
espectadores y el nacional por Misfit# eres o te haces con 82.241 espectadores.

- El Salvador: Los cines salvadorenios en 2021 suman una asistencia de 1,9 millones
de espectadores y recaudan 8,1 millones de doélares. La pandemia reduce la actividad
cinematografica en cuanto a la venta de entradas en un 84,6% en 2020 y en un 53,9% en
2021, respecto a 2019. La cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 91,5%
del total de espectadores. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta
de espectadores del 89,5% y las independientes el 10,5%. El ranking cinematogréfico esta
liderado por la pelicula estadounidense Spider-man: sin camino a casa con 309.000 espectadores
y el ranking nacional por Hoy con 572 espectadores.

- Espafa: Los cines espafioles suman una asistencia de 43,9 millones de espectadores y
recaudan 315,2 millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematogréfica en
cuanto a la venta de entradas en un 72,9% en 2020 y en un 58,8% en 2021, respecto a 2019. La
cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 76,8% del total de espectadores y la
del cine nacional en el 15,3%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta
de espectadores del 90,3% y las independientes el 9,7% restante. El ranking cinematografico
estad liderado por Spider-man: sin camino a casa con 3,4 millones de espectadores y el ranking
nacional por jA todo tren! Destino Asturias con 1,5 millones de espectadores.

- Guatemala: Los cines guatemaltecos suman 2,3 millones de espectadores y recaudan
11,8 millones de ddlares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en cuanto a la
venta de entradas en un 87,5% en 2020 y en un 67,3% en 2021, respecto a 2019. La cuota
de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 92,9%. Las distribuidoras americanas
representan una cuota de espectadores del 92,8% y las independientes el 7,2% restante. El
ranking cinematogréfico esta liderado por Spider-man: sin camino a casa con mas de 550.000
espectadores y el ranking nacional por La Llorona con 6.980.

-Honduras: Los cines hondurefios suman 1,7 millones de espectadores y recaudan 6,4 millones
de ddlares. La pandemia reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la venta de entradas
en un 84,1% en 2020 y en un 63,8% en 2021, respecto a 2019. La cuota de mercado del cine
USA en el top-100 se sitiia en un 92,5% del total de espectadores y la cuota del cine nacional
en el 0,4%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta de espectadores
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del 92% y las independientes el 8%. El ranking cinematografico estd liderado por Spider-man:
sin camino a casa con 318.339 espectadores y el nacional por ;Dénde estd la cigiiefia? con 2.171
espectadores.

- México: Los cines mexicanos suman una asistencia de 116,5 millones de espectadores y
recaudan 380,5 millones de ddlares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en
cuanto a la venta de entradas en un 82% en 2020 y en un 66,6% en 2021, respecto a 2019. La
cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sittia en un 89,7% del total de espectadores y
la del cine nacional en el 3,9%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta
de espectadores del 88,9% y las independientes el 11,1%. El ranking cinematogréfico esta
liderado por Spider-man: sin camino a casa con 19,6 millones de espectadores y el ranking
nacional por El mesero con mds de un millén de espectadores.

-Nicaragua: Los cines nicaragiienses suman una asistencia de 755.247 espectadores y recaudan
3 millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en cuanto a la venta
de entradas en un 82,3% en 2020 y en un 56,6% en 2021, respecto a 2019. La cuota de mercado
del cine USA se sittia en un 92,3% del total de espectadores y la del cine iberoamericano en
el 0,9%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta de espectadores del
89,8% y las independientes el 10,2% restante. El ranking cinematografico esta liderado por
Spider-man: sin camino a casa con 132.851 espectadores y el ranking iberoamericano por Ainbo,
la guerrera del Amazonas con 2.642 espectadores.

- Panama: Los cines panamefios suman una asistencia de 2,6 millones de espectadores y
recaudan 14,8 millones de doélares. La pandemia reduce la actividad cinematografica en
cuanto a la venta de entradas en un 83,9% en 2020 y en un 62,5% en 2021, respecto a 2019. La
cuota de mercado del cine USA en el top-100 se sitda en un 90,1% del total de espectadores.
Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta de espectadores del 91% y las
independientes el 9%. El ranking cinematografico esta liderado por Spider-man: sin camino a
casa con 384.529 espectadores y el ranking nacional por Algo azul con 14.068 espectadores.

- Paraguay: Los cines paraguayos suman una asistencia de 752.909 espectadores y recaudan
3,5 millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la venta
de entradas en un 84,9% en 2020 y en un 66% en 2021, respecto a 2019. La cuota de mercado
del cine USA en el top-100 se sittia en un 92,1% del total de espectadores y el cine nacional
en un 1,6%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta de espectadores
del 90,9% y las independientes el 9,1%. El ranking cinematogréfico esta liderado por Spider-
man: sin camino a casa con 193.179 espectadores y el nacional por el largometraje documental
Apenas el sol con 3.546.

- Perti: Los cines peruanos suman una asistencia de 7,6 millones de espectadores y recaudan
25,4 millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la
venta de entradas en un 81,5% en 2020 y en un 85,7% en 2021, respecto a 2019. La cuota de
mercado del cine USA en el top-100 se sitda en un 87,7% del total de espectadores y la cuota
del cine nacional en el 1,8%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta
de espectadores del 85,9% y las independientes el 14,1%. El ranking cinematografico esta
liderado por Spider-man: sin camino a casa con 2,3 millones de espectadores y el ranking
nacional por Medias hermanas con 50.853 espectadores.

- Portugal: Los cines portugueses suman una asistencia de 5,4 millones de espectadores y
recaudan 36,1 millones de délares. La pandemia reduce la actividad cinematogréfica en cuanto
a la venta de entradas en un 76,2% en 2020 y en un 66,9% en 2021, respecto a 2019. La cuota
de mercado del cine USA en el top-100 se sitia en un 77,7% del total de espectadores y la del
nacional el 2,3%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta de espectadores
del 91,3% y las independientes el 8,7%. El ranking cinematografico esta liderado por los estrenos
Spider-man: sin camino a casa 'y Sin tiempo para morir, el primero con casi 460.000 espectadores y el
segundo con mas de 440.000, y el ranking nacional por Bem bom con 88.803 espectadores.
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- R. Dominicana: Los cines dominicanos suman 1,5 millones de espectadores y recaudan 7,7
millones de ddlares. La pandemia mundial reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a
la venta de entradas en un 88,5% en 2020 y en un 66,6% en 2021, respecto a 2019. La cuota
de mercado del cine USA en el top-100 se sitiia en un 83,5% del total de espectadores y la
del nacional en el 10,2%. Las distribuidoras americanas representan una cuota conjunta
de espectadores del 85,1% y las independientes el 14,9%. El ranking cinematogréfico esta
liderado por Spider-man: sin camino a casa con 182.357 espectadores y el nacional por La vida de
los Reyes con 63.401 espectadores.

- Uruguay: Los cines uruguayos suman una asistencia de 0,7 millones de espectadores y
recaudan 3,9 millones de dodlares. La pandemia reduce la actividad cinematogréfica en
cuanto a la venta de entradas en un 81,1% en 2020 y en un 76,8% en 2021, respecto a 2019.
La cuota de mercado del cine USA se sittia en un 89,5% del total de espectadores, la del cine
iberoamericano en el 2,1% y la del cine nacional en el 1,8%. Las distribuidoras americanas
representan una cuota de espectadores del 92,8% y las independientes el 7,2% restante.
El ranking cinematografico estd liderado por el Spider-man: sin camino a casa, con 134.006
espectadores y el ranking nacional por la coproduccién La teoria de los vidrios rotos con 8.826
espectadores.

- Venezuela: Los cines venezolanos suman una asistencia de 2 millones de espectadores. La
pandemia reduce la actividad cinematogréfica en cuanto a la venta de entradas en un 86,2%
en 2020 y en un 82,7% en 2021, respecto a 2019. El ranking cinematografico esta liderado por
estd liderado por la pelicula estadounidense Spiderman: sin camino a casa, con més de 462.000
espectadores, seguida de Venom: Habrd matanza con 170.617 espectadores.
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CAPITULO 2. LA PRODUCCION DE FICCION EN IBEROAMERICA

Panorama de la ficcion iberoamericana en television y en VoD (2010-2020)

- Paises analizados: Argentina, Brasil, Chile, Colombia, Espafia, México, Pert, Portugal,
Uruguay, Venezuela y Estados Unidos (habla hispana).

- La muestra de canales de television en 2020 suma un total de 93 (61 privados y 32 ptblicos).

- El tiempo dedicado por los canales de television a la ficcion, en el periodo 2016-2020, se sittia
en un promedio del 27% del tiempo total de emision.

- La muestra analizada abarca, en el periodo 2010-2020, un total de 5.170 titulos de obras de
ficcion de estreno, 344.639 capitulos y 284.805 horas de difusion.

- El peso de la ficcién nacional de estreno frente a la ficcién iberoamericana (no nacional)
representa el 46,9% en titulos, el 39,5% en capitulos y el 36,4% en horas.

- Los paises que acumulan un mayor niimero de capitulos de ficcion de estreno, en el periodo
2010-2020, son Chile (43.155), Estados Unidos (36.946) y Venezuela (34.173).

- Los paises que acumulan un mayor niimero de horas de ficcién de estreno, en el periodo
2010-2020, son Estados Unidos (37.884) y Chile (30.579).

- Por el origen de la produccién, los paises que mas ficcién de estreno aportaron a los canales
de television en el periodo 2010-2020 son México (1.316 titulos, 107.660 capitulos y 93.939
horas), Brasil (871 titulos, 53.526 capitulos y 42.483 horas) y Colombia (628 titulos, 44.140
capitulos y 36.473 horas).

- La distribucién de los titulos de ficcién de estreno por géneros en el periodo 2010-2020 es la
siguiente: Telenovela (57,4%), Series convencionales (29,5%) y Miniserie (7,3%).

- Las series que consiguieron los porcentajes de audiencia mds elevados en 2020 son:
Fina estampa (Globo, 31%), Amor de mae (Globo, 29,8%), Bom sucesso (Globo, 29,1%) y Totalmente
demais (Globo, 29,1%).

- Las series que fueron el top-1 de audiencia en 2020 por pais de emisién son: Jesiis (Argentina),
Fina estampa (Brasil), Verdades ocultas (Chile), Pasion de gavilanes (Colombia), El pueblo (Espana),
Te doy la vida (Estados Unicos y México), Los Vilchez 2 (Pert), Nazaré (Portugal), Nuevo sol
(Uruguay) y Juana la virgen (Venezuela).

- El analisis de ficciéon en VOD de 2020 abarca una muestra de 500 plataformas.

- El volumen de ficcién disponible en VoD en el trienio 2018-2020 suma un total de 1.400 titulos,
de los que el 21,9% pertenecen a producciones nacionales y el 78,1% a series iberoamericanas

- Por pais de acceso, los que tuvieron una mayor oferta en VoD son Uruguay, Espafia, Brasil y
Argentina con mas de 140 titulos cada pais en el trienio 2018-2020.

- Por pais de origen, Espafia, México y Brasil son los mayores distribuidores de series a través
de VOD con 447, 323 y 250 titulos, respectivamente.

- La distribucién por géneros de los titulos de ficcion disponibles en plataformas VoD en 2020
pone de manifiesto que el 87,6% son series, el 6,6% son miniseries y el 2,9% son telenovelas.
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- La plataforma con el mayor volumen de titulos en servicio en VOD en el trienio 2018-2020
fue Netflix con 848 titulos, seguida de Amazon Prime con una oferta de 145 titulos y de
Movistar con 97.

- Las series disponibles en VoD en méds paises en 2020 son la produccién mexicana Alguien
tiene que morir y la serie colombiana EI robo del siglo.

Panorama de la Ficcion en canales de television en paises iberoamericanos (2020)

- Argentina: la ficcién aporto a los canales de television un 14,3% del tiempo total de emision.
La ficcion nacional de estreno represent6 el 17,5% del total de capitulos y el 14,8% del total
de horas de programacion. Los paises que mas titulos de estreno aportaron fueron Argentina,
México y Brasil. El género mas habitual fue el de las miniseries. La ficcién con mads éxito de
audiencia se difundi6é en Telefé. El ranking de audiencia estuvo liderado por la telenovela
brasilefia Jestis (12,6%) y la produccion argentina Separadas (9%).

- Brasil: la ficcion aport6 a los canales de television un 12,9% del tiempo total de emision. La
ficcion nacional de estreno represent6 el 57,4% del total de capitulos y casi el 50% del total
de horas de programacién. Los paises que mas titulos de estreno aportaron fueron Brasil,
México, Portugal y Estados Unidos. Los géneros mas habituales fueron las telenovelas y las
series. La ficcion con mas éxito de audiencia se difundié en Globo. El ranking de audiencia
estuvo liderado por la telenovela brasileia Fina estampa (31%).

- Chile: la ficcién aport6 a los canales de television un 38,8% del tiempo total de emision. La
ficcién nacional de estreno represent6 el 35,5% del total de capitulos y el 27,6% del total de
horas de programacién. Los paises que mas titulos de estreno aportaron fueron Chile, Brasil
y México. Los géneros mas habituales fueron las telenovelas y las series. La ficcién con mas
éxito de audiencia se difundi6 en Mega. El ranking de audiencia estuvo liderado por la serie
chilena Verdades ocultas (19,4%).

- Colombia: la ficcién aport6 a los canales de television un 32,8% del tiempo total de emision,
en 2020. La ficcion nacional de estreno represent6 el 60,2% del total de capitulos y el 70% del
total de horas de programacién. Los tinicos paises que aportaron titulos de estreno fueron
Colombia y México. Los géneros mds habituales fueron las telenovelas y las series. La ficcién
con mds éxito de audiencia se difundié en Caracol. El ranking de audiencia estuvo liderado
por la serie colombiana Pasién de gavilanes (14,3%).

- Espana: la ficcion aporté a los canales de television un 42,3% del tiempo total de emision.
La ficcién nacional de estreno represent6 el 73,2% del total de capitulos y el 75% del total
de horas de programacién. Los paises que maés titulos de estreno aportaron fueron Espafa
y México. El género mds habitual fue el de las series. La ficcion con més éxito de audiencia
se difundi6 en Telecinco y en Lal. El ranking de audiencia estuvo liderado por las series
espanolas EI Pueblo (5,5%) y Cuéntame como pasé (4,6%).

- Estados Unidos (habla hispana): la ficcién aport6 a los canales de television un 42,2% del
tiempo total de emision, en 2020. La ficcién nacional de estreno representé el 22,3% tanto
del total de capitulos como de horas de programacion. Los paises que maés titulos de estreno
aportaron fueron México y Estados Unidos. Los géneros méas habituales fueron las telenovelas
y las series. La ficcién con mas éxito de audiencia se difundié en Univisién. El ranking de
audiencia estuvo liderado por la serie mexicana Te doy la vida (7,5%).

- México: la ficcion aport6 a los canales de television un 12% del tiempo total de emision.
La ficciéon nacional de estreno representé mds del 50% del total de capitulos y horas de
programacion. Los paises que mads titulos de estreno aportaron fueron México, Brasil y
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Colombia. Los géneros mas habituales fueron las telenovelas y las series. La ficcion con mas
éxito de audiencia se difundi6é en Canal 2 (Televisa). El ranking de audiencia estuvo liderado
por la serie mexicana Te doy la vida (18,9%).

- Per: la ficcién aport6 a los canales de television un 31,3% del tiempo total de emisioén. La
ficcion nacional de estreno represent6 el 20% del total de capitulos y horas de programacion.
Los paises que mas titulos de estreno aportaron fueron Perti, México, Estados Unidos y
Colombia. Los géneros mas habituales fueron las telenovelas y las series. La ficcion con mas
éxito de audiencia se difundié en América TV. El ranking de audiencia estuvo liderado por la
serie peruana Los Vilchez 2 (21,4%).

- Portugal: la ficcion aport6 a los canales de television un 20,8% del tiempo total de emisién,
en 2020. La ficcion nacional de estreno representd aproximadamente el 76% del total de
capitulos y horas de programacion. Los tinicos paises que aportaron titulos de estreno fueron
Portugal y Brasil. Los géneros mas habituales fueron las telenovelas y las series. La ficcion
con mas éxito de audiencia se difundi6 en SIC. El ranking de audiencia estuvo liderado por la
serie portuguesa Nazaré (14,6%).

- Uruguay: la ficcién aport6 a los canales de television un 20,4% del tiempo total de emision.
La ficcion nacional de estreno representé el 13% del total de capitulos y casi el 9% del total
de horas de programacion. Los paises que mas titulos de estreno aportaron fueron Brasil y
Argentina. Los géneros mas habituales fueron las telenovelas y las series. La ficcion con mas
éxito de audiencia se difundi6é en Teledoce. El ranking de audiencia estuvo liderado por la
serie brasilena Nuevo sol (8,7%).

- Venezuela: la ficcién aport6 a los canales de television un 41,6% del tiempo total de emision,
en 2020. La ficcion iberoamericana de estreno represent6 el 99,5% del total de capitulos y horas
de programacion. Los paises que mas titulos de estreno aportaron fueron Colombia y México.
Los géneros mas habituales fueron las telenovelas y las series. La ficcion con mas éxito de
audiencia se difundi6 en Televen y Venevision. El ranking de audiencia estuvo liderado por
las series venezolanas Juana La Virgen y Guerra de mujeres.

Panorama de la Ficcién en plataformas VoD en paises iberoamericanos (2020)

¢®
.

- Argentina: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron Espafia (23), México (16),
Argentina (14) y Brasil (13). La ficcion nacional supuso el 20% de la oferta total de titulos.
La serie fue el género mas habitual en la oferta de las plataformas. Los titulos argentinos
con mayor disponibilidad en los paises analizados fueron El presidente (8 paises) en Prime y
Puerta 7 (7 paises) y Casi feliz (6 paises), ambos en Netflix.

- Brasil: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron Brasil (39), Espafia (18) y México (9).
La ficcion nacional supuso el 63% de la oferta total de titulos. La serie fue el género mas habitual
en la oferta de las plataformas. Los titulos brasilefios con mayor disponibilidad en los paises
analizados fueron 3% (8 paises), Omnisciente (8 paises) y Reality Z (8 paises), todos en Netflix.

- Chile: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron México (20) y Espana (18). La ficcion
nacional supone el 6,2% de la oferta total de titulos. La serie fue el género predominante. Los
titulos chilenos con mayor disponibilidad El presidente (8 paises) y Dignidad (4 paises), ambos
en Prime.

- Colombia: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron Colombia (7), Estados Unidos
(7) y Espana (5). La ficcién nacional supuso el 35% de la oferta total de titulos. La serie fue el
género més habitual, seguido del telefilm. Los titulos colombianos con mayor disponibilidad
en las plataformas fueron EI robo del siglo (10 paises), Amar y vivir (8 paises), La venganza de
Analia (8 paises), Chichipatos (7 paises), todas ellas en Netflix.

egeda
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- Espafia: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron Espafia (33), México (13), Colombia
(11) y Brasil (11). La ficcién nacional supone el 41% de la oferta total de titulos. La serie fue el
género mas habitual. Los titulos espafioles con una mayor disponibilidad en las plataformas
fueron EI Cid (9 paises) en Prime y El desorden que dejas (9 paises), Los favoritos de Midas (9
paises) y Valeria (9 paises) en Netflix.

- Estados Unidos (habla hispana): Los paises con una mayor oferta de titulos fueron
Espafia (15), México (12), Brasil (8) y Colombia (6). La ficcién nacional supuso el 6,2% de
la oferta total de titulos. La serie fue el género mas habitual en la oferta de las plataformas.
Los titulos estadounidenses de habla hispana con una mayor disponibilidad en los paises
iberoamericanos fueron Selena: la serie (7 paises), Narcos: México (7 paises) y 100 dias para
enamorarnos (6 paises) en Netflix.

- México: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron México (17) y Espafia (10). La
ficcion nacional supuso el 47,2% de la oferta total de titulos. La serie fue el género mas
comun. Los titulos mexicanos con una mayor disponibilidad en las plataformas VoD de los
paises iberoamericanos analizados fueron Alguien tiene que morir (10 paises) en Netflix; Como
sobrevivir soltero (9 paises) en Prime; Control Z (9 paises), La biisqueda (9 paises) y Oscuro deseo
(9 paises) en Netflix.

- Perti: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron Espana (11), México (11), Colombia
(6) y Brasil (5). La ficcién nacional supuso el 7% de la oferta total de titulos. La serie es el
género predominante. Las producciones peruanas disponibles en Pert fueron Aislados y Raiil
con Soledad en Movistar y Papd en cuarentena en America TVGO.

- Portugal: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron Espana (21) y Portugal (5).
La ficcién nacional supuso casi el 14% de la oferta total de titulos. La serie fue el género
mas habitual en la oferta de las plataformas. Las series portuguesas disponibles en Portugal
fueron Dolores e Instaverso en RTP Play y A Generala, Esperanca'y O Clube en Opto.

- Uruguay: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron Espafia (27), México (13),
Argentina (7) y Colombia (5). La ficcién nacional supuso sélo el 3,4% del total de titulos.
La serie fue el género predominante. Las tres series de produccion propia disponibles en
Uruguay fueron C+, en la plataforma de la Televisién Nacional Uruguaya, y El iiltimo youtuber
y Fehler 78, en la de la Universidad Nacional 3 de febrero (UN3TV).

- Venezuela: Los paises con una mayor oferta de titulos fueron México (11), Espana (8), Brasil
(6) y Colombia (4). La ficcion nacional supuso casi el 3% del total de titulos. El género mds
habitual fue el de las series. Las dos series venezolanas estrenas en Venezuela fueron Carolay
en la plataforma de Venevision y Almas en pena en Prime.
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CAPITULO 3. El CINE IBEROAMERICANO MAS ALLA DE SUS FRONTERAS

Panorama cinematogrifico mundial (2021)

- La capacidad cinematografica exhibidora mundial super6 las 215.000 pantallas.

- La actividad cinematografica mundial registré una asistencia de mas de 3.100 millones de
espectadores y unos ingresos de 21.300 millones de délares.

- La reduccion de espectadores cinematograficos, con respecto a 2019, fue un 71,5% en 2020
y un 58,4% en 2021. La reducién de ingresos, con respecto a 2019, fue un 72% en 2020 y 50%
en 2020.

- El tnico estreno que super6 los 1.300 millones de délares de ingresos en todo el mundo
y registr6 casi 250 millones de espectadores fue: Spider-man: sin camino a casa (USA). Las
peliculas chinas La batalla en el lago Changjin y Hi, Mom obtuvieron mas de 900 y 800 millones
de doélares de ingresos, respectivamente.

-Laasistenciaalos cines enla Unién Europea y Reino Unido sumé 394 millones de espectadores
y 3.486 millones de ddlares de ingresos. Estos registros suponen una reduccién, con respecto
a 2019, del 60% en espectadores y del 56% en ingresos.

- Los estrenos con maés éxito en Europa son Sin tiempo para morir (Reino Unido, USA) con
34,3 millones de espectadores y més de 300 millones de délares de ingresos y Spider-man: sin
camino a casa (USA) con 26,7 millones de espectadores y 235,5 millones de délares.

- La asistencia a los cines de Iberoamérica suma 307 millones de espectadores y 1.236 millones
de ddlares de recaudacion. Estos registros suponen una reduccion, con respecto a 2019, del
67% en espectadores y del 65% en ingresos.

- El estreno cinematografico con mas éxito en Iberoamérica fue Spider-man: sin camino a casa
con més de 51 millones de espectadores y 210,2 millones de délares de ingresos.

- Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en Iberoamérica son las obras espafiolas jA todo
tren! Destino Asturias (1,5 millones de espectadores), Way down (1,2 millones de espectadores)
y la produccién mexicana EIl mesero (1 millén de espectadores).

- La asistencia a los cines en Estados Unidos suma casi 498 millones de espectadores y 4.680,5
millones de délares de ingresos. Estos registros suponen una reduccién, con respecto a 2019,
del 60% en espectadores y del 59% en ingresos.

- Los estrenos con mas éxito en Estados Unidos son Spider-man: sin camino a casa con 663
millones de ddlares de ingresos, Shang-Chi y la leyenda de los diez anillos con 223,5 millones y
Venom: Habrd matanza con 217,1 millones de délares.

- Los estrenos iberoamericanos con mas éxito en Estados Unidos son la obra mexicana Un
rescate de huevitos (932.324 ddlares), la puertorriquefia Rita Moreno (262.539 ddlares) y las
producciones mexicanas Medios hermanos (219.764 ddlares) y Nuevo orden (203.051 ddlares).
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El cine iberoamericano en Europa (2021)

- Mercados analizados: Alemania, Austria, Francia, Italia, Paises Bajos, Polonia, Reino Unido,
Rusia y Turquia.

- El ntiimero total de estrenos iberoamericanos en los mercados analizados suma 113. El total
de espectadores que asistieron a estos estrenos asciende a 4 millones y sus ingresos casi llegan
a 29 millones de dodlares.

- El ntiimero total de estrenos iberoamericanos incluidos en la muestra del top-10 de los
mercados analizados suma 70. El total de espectadores que asistieron a estos estrenos asciende
a 3,9 millones y sus ingresos superaron los 28 millones de ddlares.

- Los paises europeos que acumularon un mayor nimero de espectadores e ingresos de cine
iberoamericano son Francia e Italia.

- E1 52,7% (19 titulos) de los titulos estrenados se realiz6 en régimen de coproduccién y, de
estos, un 15,7% (3 titulos) se produjo entre paises iberoamericanos exclusivamente.

- El pais con mas estrenos en los top-10 europeos fue Espafia (16 estrenos), seguido de
Argentina y Portugal (4 estrenos).

- Los titulos iberoamericanos con mas éxito en Europa fueron Madres paralelas (909.548
espectadores), Ainbo (834.658 espectadores), Spencer (645.454 espectadores) y Annette (418.800
espectadores).

- Los estrenos presentes en el top-10 de un mayor ntimero de paises son la producciéon
mexicana Annette (8 paises), la peruana Ainbo (7 paises) y la chilena Spencer (5 paises).

El cine iberoamericano (no nacional) en Iberoamérica (2021)

- El ndmero total de estrenos iberoamericanos no nacionales presentes en los top-100 de los 19
paises analizados suma 85, los cuales, se corresponden con 39 titulos, acumulan 1,7 millones
de espectadores y casi 7 millones de délares de ingresos.

- El porcentaje de coproduccion se sittia en el 36% (14 titulos), de los que el 14% se realizan
entre paises iberoamericanos (2 titulos).

- La distribucién de los 85 estrenos refleja que Espafa (13) y Uruguay (9) son los paises con
mas peliculas en el top-100.

- Los paises que suman mds espectadores a estrenos iberoamericanos no nacionales son
México (423.502 espectadores), Espafia (252.878 espectadores), Brasil (210.044 espectadores)
y Portugal (198.331 espectadores).

- La distribucién de los titulos por paises de origen refleja que Espafia (11 titulos), México (10
titulos) y Argentina (6 titulos) son los que més titulos situaron en los top-100.

- Los estrenos iberoamericanos no nacionales presentes en mas mercados fueron la producciéon
peruana Ainbo, la guerrera del Amazonas (16 paises), la espanola Way down (12 paises) y la
produccién mexicana EI exorcismo de Carmen Farias (9 paises).

- La pelicula con maés éxito en los mercados iberoamericanos fue Ainbo, la guerrera del Amazonas
(Perti) con casi 600.000 espectadores, Way down (Espafia) con més de 283.000, E! olvido que seremos
(Colombia) con 136.611 espectadores y D’ Artacan y los tres Mosqueperros (Espafia) con casi 123.000.
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El cine iberoamericano en USA (2020 y 2021)

- El niimero de estrenos iberoamericanos en USA en los dos afios de pandemia (2020 y
2021) suma un total de 21. Los espectadores acumulados superan los 876.000 y los ingresos
ascienden a 8 millones de délares.

- El porcentaje de coproduccioén se sitia en el 92% (13 titulos), de los que solo un titulo se
realiz6 entre paises iberoamericanos.

- La distribucién de los 21 estrenos refleja que México (7) y Espafia (5) son los paises con mds
peliculas en esta muestra.

- Loa estrenos iberoamericanos exhibidos en Estados Unidos con mas éxito en este periodo
fueron las producciones mexicanas Loco por ti (345.324 espectadores), Medios hermanos (231.505
espectadores) y Un rescate de huevitos (99.183 espectadores) y la pelicula espafola Dolor y
gloria (76.208 espectadores).
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CAPITULO 4. 40 ANOS DE CINE EN ESPANA: 1980-2019

- Los decenios incluidos en el estudio son los siguientes: 1980-1989, 1990-1999, 2000-2009 y
2010-2019.

- Los datos promedio por afio son los siguientes: 3.300 salas de cine con actividad, 2.382
estrenos y 111 millones de entradas.

- Los datos acumulados de los 40 afios son los siguientes: 95.269 estrenos, 4.448,1 millones de
entradas vendidas y casi 17.000 millones de euros de ingresos.

- La distribucién de la cuota de espectadores por el origen de los estrenos en los 40 afios es la
siguiente: 64,1% cine USA, 15,6% cine espanol, 8,6% cine britanico, 3,1% cine francés, 2,6%
cine italiano, 1,3% cine aleman y 4,7% cine del resto de paises.

- Las Comunidades Auténomas que acumulan casi el 70% de la cuota de espectadores en los
40 anos analizados son: Comunidad de Madrid, Catalufia, Andalucia, Comunidad Valenciana
y Pais Vasco.

- Los estrenos con mas éxito en cada década son: Titanic (11,2 millones de espectadores) en la
década de los 90; Avatar (9,5 millones de espectadores) en la década de los dos mil; 8 apellidos
vascos (9,5 millones de espectadores) en la década de los dos mil diez y E.T. El extraterrestre
(8,1 millones de espectadores) en la década de los 80.

- Las peliculas espafiolas con mads éxito en los 40 afios analizados son los siguientes: 8 apellidos
vascos (9,5 millones de espectadores), Los Otros (6,4 millones espectadores), Lo imposible (6,1
millones de espectadores), 8 apellidos catalanes (5,6 millones de espectadores) y Torrente 2 (5,3
millones de espectadores).

- Los directores espafioles con més estrenos en el top-50 histdrico son: Santiago Segura (6
estrenos y 18,8 millones de espectadores); Alejandro Amendbar (5 estrenos y 17,6 millones
de espectadores); Pedro Almodévar (4 estrenos y 10 millones de espectadores acumulados);
Emilio Martinez-Lazaro (3 estrenos y 18 millones de espectadores) y J.A. Bayona (3 estrenos
y 15,1 millones de espectadores).

- Las peliculas espafiolas con mas éxito en la década de los 80 son: Mujeres al borde de un ataque
de nervios (3,3 millones de espectadores), El crimen de Cuenca (2,6 millones de espectadores) y
Los Santos Inocentes (2 millones de espectadores).

- Las peliculas espafiolas con mas éxito en la década de los 90 son: Torrente (3 millones de
espectadores), Todo sobre mi madre (2,5 millones de espectadores) y La nifia de tus ojos (2,4
millones de espectadores).

- Las peliculas espafiolas con més éxito en la década de los dos mil son: Los Otros (6,4 millones
de espectadores), Torrente 2 (5,3 millones de espectadores) y La gran aventura de Mortadelo y
Filemon (4,9 millones de espectadores).

- Las peliculas espafiolas con mas éxito en la década de los dos mil diez son: 8 apellidos vascos
(9,5 millones de espectadores), Lo imposible (6,1 millones de espectadores) y 8 apellidos catalanes
(5,6 millones de espectadores).
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CAPITULO 5. PROGRAMA IBERMEDIA. CONVOCATORIA 2021

Programa IBERMEDIA. Convocatoria 2021

- El Programa IBERMEDIA ha gestionado 30 convocatorias de apoyo financiero desde
1998. Estas convcatorias han otorgado 1.049 ayudas a la coproduccién de largometrajes
iberoamericanos (770 obras estrenadas); 1.118 ayudas al desarrollo de proyectos audiovisuales;
32 ayudas al desarrollo de series; ayudas a la promocién y distribucién de 283 peliculas y a
la exhibicién de 298, otorgandose mas de 3.150 becas de formacién a profesionales del sector.

- Los paises que se han adherido al Programa IBERMEDIA desde su creacién, son: Argentina,
Bolivia, Brasil, Colombia, Costa Rica, Cuba, Chile, Ecuador, El Salvador, Espafia, Guatemala,
Italia, México, Nicaragua, Panamd, Paraguay, Pert, Portugal, Puerto Rico, Reptublica
Dominicana, Uruguay y Venezuela. A partir de 2022, se incorporarad Honduras.

- La cifra total de aportes realizados al Programa IBERMEDIA, desde su creacién en 1998, por
parte los 22 paises miembros asciende a 118,45 millones de ddlares.

- La estructura del Fondo-2021 es la siguiente:

Estructura del Fondo Ibermedia. Aiio 2021

Categoria Importe ($) %
Formaciéon 624.643 114
Codesarrollo Largometrajes 467.711 8,5
Codesarrollo de Series 286.595 52
Coproduccién 4.012.586 73,2
Distribucion 87.436 1,6
Total 5.478.971 100,0

- Argentina: El importe aportado suma 500.000 délares y el otorgado 517.244 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 8. Los proyectos coproducidos suman 15 (7 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Bolivia (1), Chile (2), Colombia (1), Espafia (1), Italia (1), México (1),
Paraguay (1), Pert (1), R. Dominicana (1) y Uruguay (5).

- Bolivia: El importe aportado suma 150.000 doélares y el otorgado 168.725 doélares. Los
proyectos seleccionados son 4. Los proyectos coproducidos suman 2 (uno mayoritario). Los
paises coproductores son: Argentina (1) y Uruguay (1).

- Brasil: El importe aportado suma 100.000 doélares y el otorgado 202.450 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 4. Los proyectos coproducidos suman 4 (uno mayoritario). Los
paises coproductores son: Chile (1) e Italia (3).

- Chile: El importe aportado suma 300.000 délares y el otorgado 373.040 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 6. Los proyectos coproducidos suman 9 (3 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Argentina (2), Brasil (1), Colombia (1), Ecuador (1), Italia (1), Pera
(1), Puerto Rico (1) y Uruguay (1).

- Colombia: El importe aportado suma 225.000 doélares y el otorgado 371.510 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 8. Los proyectos coproducidos suman 8 (3 mayoritarios).
Los paises coproductores son: Argentina (1), Chile (1), México (3), Panama (1), Pera (1) y
Uruguay (1).
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- Costa Rica: El importe aportado suma 150.000 délares y el otorgado 233.173 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 5. Los proyectos coproducidos suman 4 (3 mayoritarios). Los
paises coproductores son: El Salvador (2) y Espana (2).

- Ecuador: El importe aportado suma 160.000 doélares y el otorgado 335.823 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 6. Los proyectos coproducidos suman 5 (4 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Chile (1), Espana (1), México (1), Pert (1) y Uruguay (1).

- El Salvador: El importe aportado suma 100.000 délares y el otorgado 103.089 délares. Los
proyectos seleccionados son 5. Los proyectos coproducidos suman 2 (uno mayoritario). El
pais coproductor es Costa Rica (2).

- Espafia: El importe aportado suma 1.199.363 délares y el otorgado 561.643 doélares. Los
proyectos seleccionados son 14. Los proyectos coproducidos suman 13 (5 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Argentina (2), Costa Rica (2), Ecuador (1), México (2), Peru (2),
Portugal (3) y R. Dominicana (1).

- Guatemala: El importe aportado suma 150.000 ddlares y el otorgado 200.000 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 2. Los proyectos coproducidos suman 2 (ambos mayoritarios). El
pais coproductor es México (2).

- Italia: El importe aportado suma 660.000 dolares y el otorgado 381.649 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 8. Los proyectos coproducidos suman 6 (3 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Argentina (1), Brasil (3), Chile (1) y R. Dominicana (1).

- México: El importe aportado suma 250.000 délares y el otorgado 317.300 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 8. Los proyectos coproducidos suman 8 (3 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Argentina (1), Colombia (3), Ecuador (1), Guatemala (2) y Pert (1).

- Panama: El importe aportado suma 175.000 délares y el otorgado 190.000 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 5. Los proyectos coproducidos suman 2 (ambos mayoritarios).
Los paises coproductores son Colombia (1) y Espaia (1).

- Paraguay: El importe aportado suma 100.000 ddlares y el otorgado 115.000 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 3. Los proyectos coproducidos suman 2 (ambos mayoritarios).
Los paises coproductores son Argentina (1) y Uruguay (1).

- Pert: El importe aportado suma 225.000 délares y el otorgado 301.548 délares. Los proyectos
seleccionados son 5. Los proyectos coproducidos suman 7 (5 mayoritarios). Los paises
coproductores son: Argentina (1), Chile (1), Colombia (1), Ecuador (1), Espana (2) y México (1).

- Portugal: El importe aportado suma 300.000 ddlares y el otorgado 316.853 délares. Los
proyectos seleccionados son 7. Los proyectos coproducidos suman 4 (3 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Espaia (3) y Uruguay (1).

- Puerto Rico: El importe aportado suma 150.000 ddlares y el otorgado 110.000 délares. Los
proyectos seleccionados son dos y solo se le otorgé un proyecto de coproduccién con Chile.

- R. Dominicana: El importe aportado suma 175.000 ddlares y el otorgado 243.204 ddlares.
Los proyectos seleccionados son 4. Los proyectos coproducidos suman 3 (todos mayoritarios).
Los paises coproductores son Argentina (1), Espafia (1) e Italia (1).

- Uruguay: El importe aportado suma 175.000 délares y el otorgado 261.720 ddlares. Los
proyectos seleccionados son 8. Los proyectos coproducidos suman 9 (4 mayoritarios). Los
paises coproductores son: Argentina (4), Bolivia (1), Chile (1), Colombia (1), Ecuador (1) y
Paraguay (1).
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ARTICULO 9

El exito de una produccion entre Perd y Espana
con la SGR: "Un mundo para Julius”

Rossana Diaz Costa
Guionista directora y productora ejecutiva de Un Mundo para Julius

El proyecto de pelicula Un mundo para Julius, coproduccién tripartita entre Perd, Espafia y
Argentina, empez6 su camino en el afio 2015, cuando terminé la primera version de guion y pedi
los derechos de la novela a la Agencia Literaria Carmen Balcells, en Barcelona. Es importante
contar que los derechos de la novela ya habian sido cedidos varias veces desde los afios 70, pero el
proyecto de adaptacion de la gran novela de Alfredo Bryce Echenique se qued6 en todos esos casos
en el camino, no se llegd a concretar la pelicula, ni siquiera se lleg6 a terminar de escribir el guion.
Por ello, siempre tuve el temor de que este fuera un proyecto imposible.

Pero, afortunadamente, desde el inicio del proyecto, hubo una buena aura en torno al desarrollo
del mismo. La agencia literaria lo primero que me dijo fue que ellos no iban a ceder nuevamente los
derechos de la novela si es que no habia al menos un tratamiento o una primera versién de guion,
ya que Alfredo Bryce estaba ya muy mayor y no querian ilusionarlo nuevamente con un proyecto
de pelicula que finalmente se quedara solo en proyecto. Yo habia escrito en el verano de 2015 una
primera version de guion y fue con ella que pedi los derechos. En la agencia agradecieron que al
menos habia algo ya avanzado.

Una vez que consegui estos derechos empez6 el siempre dificil y tortuoso camino de buscar el
financiamiento de la pelicula. Este era un proyecto caro y dificil, una pelicula de época, con carros,
casas y ropa de los afios 50 en las clases altas de Lima. En el Pert, con la incipiente industria de
cine que tenemos, un proyecto de este tipo se veia como algo lejano e imposible. Supe desde un
primer momento que si no conseguia una coproduccion con otros paises seria imposible levantar
el financiamiento del proyecto. Yo tenia solo la experiencia de haber escrito, dirigido y producido
mi 6pera prima, Viaje a Tombuctii, una pelicula que se desarrollaba en los afios 80, pero que era un
proyecto mucho més humilde a nivel de produccién. Los protagonistas eran chicos y chicas de una
clase media empobrecida de la Lima de aquellos afios, no se necesitaba mostrar lujo ni gastar tanto
en el area de arte y vestuario.

El primer apoyo que recibi fue el del mismo autor de la novela. Alfredo Bryce Echenique habia
visto Viaje a Tombuctii y le habia gustado mucho. También habia leido algunos de mis cuentos (tengo
una vida literaria ademas de la vida cinematografica). Pens6 que podia ser la cineasta indicada para
dirigir Un mundo para Julius. Me ayud? a llegar al acuerdo final con la Agencia Literaria y consigui6
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muy amablemente que rebajen el precio casi imposible de los derechos de la novela. Recordemos
que esta es una de las novelas mas importantes del boom latinoamericano.

El segundo apoyo llegé del futuro distribuidor de la pelicula en el Pert, que hasta ese dia que
me llamoé no sabia que su primera carrera habia sido Literatura, mucho antes de convertirse en
distribuidor de cine. Su tesis en esa primera etapa de su vida como estudiante habia sido acerca de
Alfredo Bryce Echenique y la novela Un mundo para Julius. Ley6 el guion y me dijo que tenia todo
su apoyo. Gracias a él empez0 oficialmente el proyecto de la pelicula ya que fue él quien pago los
derechos de la novela.

El paso siguiente era conseguir una coproduccion en paralelo a buscar auspicios en el Pertd y
también el premio del Ministerio de Cultura (DAFO). Fue inmediatamente después que consegui
una coproduccién con Argentina, con Machaco Films, quienes rapidamente pidieron el subsidio
del INCAA. Ellos habian sido mis coproductores de mi primera pelicula y tenia una buena relacién
con ellos desde hacia afios. No mucho tiempo después, me dieron la noticia de que el INCAA habia
dado el subsidio. Este fue el primer apoyo econémico para el proyecto. El estado argentino aposto
por la pelicula antes que el Pert.

A través de mi coproductor argentino fue que conoci a mis coproductores espafioles de Visiona
TV, que casualmente estaban buscando proyectos basados en obras literarias importantes. Un
mundo para Julius es un libro muy conocido en Espafa, su autor ha vivido muchos afios alla y casi
todos sus libros los habia publicado en suelo espafiol. Visiona TV trabaja de la mano de Television
Espafiola (RTVE), y el proyecto lleg6 a las manos de estos tltimos y fue muy poco tiempo después
que aprobaron el proyecto. La persona que recibi6 el guion habia leido la novela y se interes6 de
inmediato por el proyecto. Fue entonces que empezé oficialmente la coproducciéon con Espana.
El acuerdo fue que nosotros hiciéramos un largometraje para ser estrenado en cines pero a RTVE
tenfamos que entregarle una pelicula para ser estrenada en la television.

Este fue el momento en el que entr6 a participar la SGR (CREA), que es la entidad que garantiza
ante una entidad financiera un proyecto de coproduccion audiovisual en el que participe un
productor espafiol. Los recursos que puso Visiona TV en el proyecto fueron garantizados por la SGR
y gracias a ello es que Visiona TV pudo dar los fondos necesarios que se necesitaban para empezar la
pre-produccién y rodaje de la pelicula. Esta inyeccién de dinero fue vital para poder hacer realidad
esta pelicula, ya que hasta ese momento no habiamos podido conseguir ningtin auspicio en el Pera
(las empresas privadas solo dan su apoyo a comedias muy taquilleras) y tampoco habiamos podido
ganar el premio del Ministerio de Cultura del Pert y el proyecto habia sido siempre el eterno
finalista (la ayuda del Ministerio de Cultura recién llegé para la post produccién, cuando vieron la
pelicula ya editada. Un poco tarde, pero llegd).

Gracias a los recursos que llegaron de Espafa es que no solo se pudo echar a andar el rodaje, sino
también se pudo articular la composicion de la banda sonora original, entre otros gastos. Cuando
lleg6 la pandemia, la post produccién se tuvo que hacer de manera remota y todos los procesos
de aletargaron, pero finalmente la pelicula se pudo terminar a mitad del afio 2021, esperando que
abrieran los cines en el Peru.

Los cines finalmente abrieron a finales de 2021 y la pelicula se pudo estrenar en noviembre
a nivel nacional, en més de 50 salas, con aforo limitado y el miedo de la gente de ir al cine. Pero,
sorpresivamente y para alegria de todo el equipo, la pelicula estuvo siete semanas en cartelera,
conviviendo con blockbusters como Spider Man o Matrix.

La pelicula también ha sido estrenada en Argentina, en festivales en Estados Unidos, en
Inglaterra y esta semana acaba de ser estrenada en Francia. La préxima parada es Alemania.

Este proyecto, tan peruano, pero al mismo tiempo tan universal, no se hubiera podido llevar a
cabo sin la coproduccién entre tres paises iberoamericanos y sin la intervencion de la SGR. Ahora
que lo ven personas de tantas partes del mundo, puedo decir que Un mundo para Julius tiene una
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lectura en cada pais, porque la desigualdad, la discriminacién, el racismo, la violencia de género,
son todos temas que no solo marcan al Pert, sino a muchos paises del mundo. Escuchando a las
personas que asisten a los conversatorios posteriores a varias presentaciones, me queda cada vez
mas clara la necesidad de hacer peliculas que puedan abrir un didlogo, una reflexién que traspase
fronteras. El cine no cambia el mundo, pero puede generar ideas y nuevas formas de pensar
en quienes lo consumen y es desde nuestros pequefios mundos que podemos revolucionar las
sociedades y hacer de este un mundo mejor, mas justo y digno.
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Rossana Diaz Costa

Estudio Literatura en la Universidad Catolica. Hizo los cursos de doctorado
en la Universidad de La Coruna (Espana) y estudio Realizacion de
Audiovisuales en la Escuela de Imagen y Sonido de la misma ciudad.
También se especializd como guionista en la ECAM (Escuela de
Cinematografia y del Audiovisual de la Comunidad de Madrid).

Sus cuentos han ganado premios literarios en el Peru y Espana, ademas
de haber sido seleccionados para varias antologias. Su libro de cuentos
Los Olvidados (no los de Bunuel los mios) gano el segundo lugar en el
Premio Nacional de Narrativa en el 2005. Este libro fue publicado en el
2006y reeditado en el 2009.

Su documental £n Camino (1996) gano el Premio One World de la BBC
de Londresy sudocumental Travesia de Extramares (1998) fue emitido en
Television Espanola. Su primer largometraje de ficcion, Viaje a Tombucty,
delcualfue guionista, directoray productora, fue estrenadoen el 2014y ha
ganado varios premios como Mejor Largometraje de Ficciony Premios del
PUblico, ademas de haber participado en la Seleccion Oficial de diversos
festivales del mundo.

En la actualidad, se encuentra en la etapa de post produccion de su
segundo largometraje: la adaptacion de la novela Un Mundo para Julius,
de Alfredo Bryce Echenique. También, se dedica a ladocencia universitaria
en la Universidad Catolica del Peru.









NOTA METODOLOGICA

El Panorama Audiovisual Iberoamericano 2022 editado por EGEDA sobre la produccion
audiovisual iberoamericana agrupa de forma sistematica los datos de la actividad y presta especial
atencion a los retos y potencial de la industria iberoamericana, la consolidacién de las iniciativas para
la financiacién de las obras audiovisuales, la mejora de la distribucién regional e internacional de
sus obras, la proteccién de los derechos de propiedad intelectual, la actividad profesional del sector
y el reconocimiento artistico de las obras audiovisuales.

El alcance del Panorama Audiovisual Iberoamericano emana del gentilicio iberoamericano que,
seguin la RAE, hace referencia a los paises americanos en los que se habla la lengua espafola y
portuguesa. Estos paises son: Argentina, Bolivia, Brasil, Chile, Colombia, Costa Rica, Cuba, Ecuador,
El Salvador, Guatemala, Honduras, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Perd, Puerto Rico,
Republica Dominicana, Uruguay y Venezuela. Esta designacion incluye lo perteneciente a Espana
y Portugal. El estudio también incluye, puntualmente, a los Estados Unidos de América porque
tiene un 15% de su poblacién hispana y por su influencia mundial en la industria audiovisual.

El analisis del Panorama Audiovisual Iberoamericano esta vertebrado en tres territorios:

Iberoamérica (centro y sur de América)
Europa (Espana y Portugal)
Norteamérica (Estados Unidos)

Elalcance del estudio depende dela informacién disponible por EGEDA a través delos siguientes
medios: datos de proveedores independientes, informes estadisticos e histéricos publicados por los
organismos oficiales, estudios o articulos de profesionales del sector audiovisual e informaciones
de los medios de comunicacién especializados en sus portales web especificos.

El Panorama Audiovisual Iberoamericano 2022 esté estructurado en seis capitulos:
1) Produccién cinematografica en Iberoamérica.

2) Ficcion televisiva en Iberoamérica.
3) El Cine Iberoamericano maés alld de sus fronteras.
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4) 40 anos de cine en Espafa: 1980-2019

5) Programa IBERMEDIA. Convocatoria 2021.

6) Resumen y conclusiones.

7) Articulos desarrollados por profesionales del sector.

El capitulo 1 sobre el mercado cinematografico en Iberoamérica abarca un total de 20 paises
y se configura a partir de los datos del proveedor especializado COMSCORE de los top-100 de
Argentina, Brasil, Bolivia, Chile, Colombia, Costa Rica, Ecuador, El Salvador, Espafa, Guatemala,
Honduras, México, Nicaragua, Panama, Paraguay, Pert, Portugal y Uruguay. Los datos de
Reptblica Dominicana estan aportados por sus organismos oficiales y los datos de Venezuela se
recaban de las asociaciones profesionales.

El capitulo 2 sobre la difusién de la Ficcién iberoamericana en television tiene su fuente en la
publicacion anual del Observatorio Iberoamericano de Ficcién Televisiva (OBITEL) y abarca un
total de 10 paises: Argentina, Brasil, Colombia, Espafia, México, Perd, Portugal, Uruguay y Estados
Unidos (habla hispana).

El capitulo 3 sobre el Cine Iberoamericano mas alld de sus fronteras ofrece una breve visién del
panorama cinematografico mundial, la exhibicién de cine iberoamericano en mercados europeos e
iberoamericanos y en Estados Unidos, con los datos aportados por el proveedor COMSCORE y el
anuario publicado por el Observatorio Europeo del Audiovisual FOCUS.

El capitulo 4, hace una retrospectiva sobre la exhibicion cinematogréfica en Espafa durante
el periodo 1980-2019, ofreciendo una evolucién de los cambios que han sufrido los recintos
cinematograficos en cuanto a estructura y tecnologia, la cantidad de espectadores y coste de las
entradas a lo largo de estos afos, y los estrenos con mas éxito en este periodo. Los estudios de
referencia sobre los que se ha configurado este capitulo son el Anuario de Cine del ICAA y el
anuario de las Artes Escénicas, Musicales y Audiovisuales de la SGAE.

El capitulo 5, sobre el Programa IBERMEDIA, incluye un histérico previo desde el inicio del
funcionamiento de dicho programa y un profundo anélisis de los datos de la convocatoria de 2021.

El capitulo 6 contiene un resumen de los principales datos y conclusiones de los anteriores cinco
capitulos, desarrollados en el Panorama Audiovisual 2022.

El contenido del Panorama Audiovisual se completa con nueve Articulos realizados por
profesionales de reconocido prestigio dentro del sector y se intercalan entre los diferentes capitulos.
La temética es variada y 